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KIRISH

M ustaqillik yillarida mamlakatimizda amalga oshirilayotgan ijti- 
moiy-iqtisodiy, sivosiy va m a’naviy sohalardagi islohotiar ta ’lim ti- 
zimida ham yangidan yangi izlanishlarni taqozo etmoqda. Xususan, 
respublikamizda xorijiy adabiyotlarni o ‘rganish va uiarni respublika 
oliy ta ’lim tizimida joriy qilishga alohida e ’tibor qaratilmoqda. Bu 
borada geografiya fanida ham salmoqli o ‘zgarishlar, yangilanishlar 
ro 'y  berdi.

A ytish o ’rinliki, geograf m utaxassislar tayyorlashda, ularning 
boshlang‘ich bilim  va m alakalarini oshirishda «lqtisodiy va ijti- 
moiy geografiya» o ‘quv kursi m uhim  aham iyat kasb etadi. Ay- 
niqsa, so 'ngg i yillarda sotsial geografik  tadqiqotlar k o iam in in g  
oshib borayotganligi hech kim ga sir emas. Hozirgi vaqtda «Iq- 
tisodiy va ijtimoiy geografiya» m utaxassisligi doirasida him oya 
qilinayotgan ilmiy tadqiqot ishlarining aksariyat qismi ham, ay- 
nan, sotsial geografiya tarkibidagi ilm iy yo 'na lish lar doirasida 
olib borilm oqda.

«lqtisodiy va ijtimoiy geografiya» fanining rivojanishi uning 
turli davrhirda umumiy fan sifatida nomining o'zgarishiga sabab 
boigan: iqtisodiy geografiya -  iqtisodiy va ijtimoiy geografiya -  ij­
timoiy geografiya. Professor A.Soliyev ta ’biri bilan aytganda. u av- 
va! iqtisodiy, so'ngra iqtisodiy va ijtimoiy, hozirgi kunda esa keng 
m a’noda ijtimoiy geografiya deb ham nomlanadi. Biroq, ta'kidlash 
joizki, bugungi kunda ushbu fan sohasi rivojlangan ko'plab xorijiy 
(Angliva. Fransiya, AQSH, Xitoy va h.k.) mamlakaliarda iqtisodiy 
va ijtimoiy geografiya «Inson geografiyasi» (Human Geography) 
deb atalmoqda. Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya -  geografiya fan- 
lari tizimida inson bilan bog'liq barcha ijtimoiy-iqtisodiy hodisa
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va jaray’onlarning hududiy jihatlarini o'rganuvchi fa n  hisoblanadi. 
Uning shakllanishi va rivojianishidagi muhim jihatlardan biri ijti- 
moiy geografik tadqiqotlarning markazida, birinchi navbatda. inson 
omili turishidir.

Ushbu darsiikning yaratilishida asosiy manba sifatida Peter 
Haggett tomonidan yozilgan kitobdan (Geographie: Eine Globale 
Synthese. Verlag Eugen Ulmer. Stuttgart, 2004. ISBN-3825280012) 
keng foydalanilgan. Unda iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaning naza- 
riy masalaiari, uning muhim mavzulan, ayniqsa, geografiyaning fan 
sifatida shakllanishi, resurslar va landshaftlar, ahoii, shaharlar ge- 
ografiyasi va urbanizatsiya; madaniyat geografiyasi, iqtisodiy, sot- 
sial, siyosiy geografiya; geografik tuzilmalar va jarayonJar, hududiy 
tizimlami o'rganishning elementlari va boshqa masalalar atrollicha 
yoritib berilgan, shuningdek, har bir mavzu yuzasidan nazorat sa- 
vollari va topshiriqlar keltirilgan.

Mazkur darslikka kiritilgan iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaga 
oid amaliv ishlanmalarni tayyorlashdagi xizmatlari uchun mualliflar 
ilmiy izlanuvchi A.M.Toshpo‘latovga o ‘z minnaddorchiligini bildi- 
radi.
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1 - b o b

IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYANING FANLAR  
TIZIMIDA TUTGAN 0 ‘RNI

Reja:

1. Iqtisodiy geografiya fanining rivojlanib borishi va nomining 
o'zgarishi.

2. Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya faninmg ta ’rifi.
3. Iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaning asosiy tamoyillari.

Jamivat taraqqiyoti, ijtimoiy-iqtisodiy o‘zgarishlar faqat vaqt 
(davr) davomida kechmaydi, ular, ayni paytda, muayyan joyda -  
makonda ham sodir bo‘ladi. Ijtimoiy rivojlanishning ana shu hudu- 
diy jihatlari iqtisodiy va ijtimoiy geografiya fanining tadqiqot doi- 
rasiga kiradi.

Biroq, jam iyat rivoji biian uni o'rganuvchi fanlaming tadqiqot 
obyekti ham murakkablashib va takomillashib boradi. Bu tabiiy 
va o 'z -o ‘zicha qonuniy holdir. Jumladan, iqtisodiy geografiyaning 
obyekti avvallari m a’lum bir mamlakat yoki rayonning xo ‘jalik va 
aholisi, ishlab chiqarish kuchlarining joylanishidan iborat boMgan 
boMsa, keyinchalik, u xo'jalik va aholining hududiy tarkibi yoki ti- 
zimi. hududiy ijtimoiy-iqtisodiy majmuaiar (komplekslar) shaklini 
oldi. Shunga muvofiq ushbu fanning vazifasi ham o‘zgarib bordi. 
Chunonchi, ilgari asosiy e ’tibor qayerda nima borligini o'rganishga 
qaratilgan bo’lsa, hozirgi kunda esa nima uchun u yoki bu voqelik 
avnan shu joyda vujudga kelganligini ilmiy asosda izohlab va ba- 
holab berilishi talab etiladi. Bunday qonuniyatlarni chuqur anglash
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fanning amaliy (konstruktiv) ahamiyatini yanada oshiradi. Chunki, 
u endi turli yiriklikdagi hududiy ijtimoiy-iqtisodiy tizimlarning tah- 
liiidan ularning tashxisiga, undan esa bashorat va boshqarish dara- 
jasiga ko'tariladi.

Demak, jam iyat taraqqiyoti ishlab chiqarish kuchlarining rivoj- 
lanish va joylanishidagi jarayonlar iqtisodiy geografiya obyekti- 
ning o ‘zgarishiga sabab bo‘ladi. Shunga mos ravishda bu fanning 
tadqiqot predmeti va vazifalari ham takomillashib boradi. Ayni 
paytda, bunday evolutsion jarayonlar fan nom ining zamon talabi- 
ga muvofiqlashuviga olib keladi. Binobarin. an ’anaviy iqtisodiy 
geografiya asla-sekin iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaga, u esa, o lz 
navbatida, yanada murakkabroq shaklga — ijtimoiy geografiyaga 
aylanmoqdaki, bunda ushbu fanni jahon miqyosidagi andazalarga 
moslashtiriladi.

Aytish joizki, mazkur fanning muayyan bir barqaror, barchani 
qanoatlantiruvchi ta’rifi mavjud emas. Bunga sabab esa, geografi­
ya fanining keng qamrovliligi, obyekt va nomining davr mobaynida 
o 'zgarib turishi bo‘lishi mumkin. Shu bilan birga. iqtisodiy geog­
rafiya ta'riflarining ko'pchiligida ishlab chiqarish kuchlari va ular- 
ning joyiashtirish xususiyatlari ta ’kidlanadi. Bular ushbu fanning 
o 'zak tushunchasiga, aksiomasiga avlanib qolgan. Aibatta. bu bejiz 
emas, chunki iqtisodiyotning asosini ishlab chiqarish kuchlari, iqti­
sodiy geografiyaning mohiyatini esa ularning joylashuv xususiyatla­
ri belgilab beradi. Qolaversa, rivojlanish faqat aniq bir joyda, ma- 
kc-nda amalga oshadi, shu bois, joylanish rivojlanishning hududiy 
in'ikosidir,

M asalaga bunday yondashuv nazarimizda, iqtisodiy geografiya­
ning tarixiy rivojlanishi bilan bog'liq. M a'lum ki. ishlab chiqarish 
tarmoqlarini joyiashtirish muammolari, dastavva!, Yevropada, xu- 
susan, GeiTnanivada nemis olimlari 1. Tyunen, A. Veber, A.Lyosh, 
V. Kristaller va boshqalar tomonidan arnaliyotda ko‘rib chiqilgan. 
Biroq, ular o'zlarining joylashtirilish (shtandort) g'ovalarining nati- 
jasini «iqtisodiy geografiya» deb ta'riflashmagan.

0 ‘ylaymizki, hozirgi kunda ham fanning ta'rifida «ishlab chi­
qarish kuchlarining joylashuvi» iborasini qoldirish kerak. Zero,
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har qanday joylashtirish muayyan bir hududda amaiga oshiriladi. 
Ammo, fanning bugungi predmeti uchun bu kifoya qilmaydi. Saba- 
bi; u endi iqtisodiygina emas, balki iqtisodiy va ijtimoiy geografiya 
maqomini olmoqda. Shu jihatdan. bunday ta ’rif fanning nomi bi!an 
mazmunini to ia  aks ettirmaydi.

To‘g ‘ri, «ishlab chiqarish kuchlari». eng avvaio. uning subyekt. 
y a ’ni egasi bo‘Jgan aholini ham o ‘z ichiga oladi. Lekin bu yerda 
aholi, asosan, ishchi kuchi mazmunida, y a ’ni iqtisodiy kategoriya 
shaklida nazarda tutiladi. Inson, uning ijtimoiy hayoti. sotsial mu- 
hitdagi o 'zaro munosabatlari esa bu ibora qamrovidan chetda qola- 
di. Busiz fan ilgaridagidek iqtisodiy, ishlab chiqarish geografiyasi 
bo‘lib qolaveradi.

Yuqoridagi fikr va mulohazalardan kelib chiqqan holda, iqti­
sodiy va ijtimoiy geografiya ta’rifini, taxminan, shunday berish 
mumkin: Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya mustaqil fan sifatida turli 
mamlakat va rayonlarda ishlab chiqarish kuchlarining rivojlanish 
va joylanish xususiyatlarini hamda inson hayot faoliyati va yashash 
tarzining hududiy jihatlarini o'rganadi. Qisqacha qilib esa, ijtimo­
iy geografiyani jam iyat hayoti va faoliyatini hududiy tashkil etish 
to"g‘risidagi fan deb ta'rifiash to ‘g ‘ri bo'ladi. Shubhasiz, keltirilgan 
ta ’r if  ham mutlaq aniqlikka d a’vogar emas. Ammo, shu bilan birga 
aminmizki, u iqtisodiy va ijtimoiy jabhalarni qamroviga olgan hoi- 
da, fanning tub mohiyatini o ‘zida aks ettiradi va uni to 'la  ifodalab 
beradi.

Berilgan ta'rifning ega va kesimi, aniqlovchisi va to ‘ldiruvchisi. 
ya’ni birinchi va ikkinchi darajali bo'laklari mavjud. Chunoncni, 
agar ushbu ta’rifdan gapning egasi -  «turli mamlakat yoki rayon>>, 
«hudud» tushunchalari olib tashlansa, u holda geografiyaga o 'rin  
qolmaydi. Demak. aynan ana shu iboralar ushbu ta'rifning geografi­
yaga taalluqligidan dalolat beradi.

Ayni shunday «xususiyat» (kesim) so 'zi ham geografiya uchun 
o ‘ta muhitndir. Chunki fanning asosiy va pirovard maqsadi ishlab 
chiqarish kuchlarining joylashuvi, inson hayoti tarzining turli rayon- 
laridagi o 'ziga xos va betakror xususivatini ochib berishdan iborat- 
dir (tarixda ham xuddi shunday jam iyat taraqqiyotidagi turli davrlar
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xususiyati aniqlanmasa, ushbu fan o 'z  mohiyatini yo‘qotadi). Zero, 
hamma joyda bor narsa geografiyada mutlaqo bo'lm asligi kerak. 
Agar hamma joy bir rangaa tekis, bir xil darajada bo ‘lganda edi, 
geografiyaning ham, qolaversa, jam iyat rivojlanishining ham o ‘zi 
bo 'lm as edi.

Bizning ta ’rifimiz kengayib ketmasligi, mumkin qadar qisqa- 
roq bo'lishi uchun unga majmualar yoki komplekslar (tizimlar) 
g ‘oyasi kiritilmadi. Aslida esa, iqtisodiy va ijtimoiy geografiya o 'z i 
o ‘rganayotgan voqelikni muayyan hududda va faqat aiohida-alohida 
emas, balki o ‘zaro aloqadorlikda, y a ’ni m a’lum bir hududiy tizimiar 
doirasida ko‘radi.

Shu bois, yuqorida berilgan ta'rifni yanada mukammallashtiril- 
sa bo iad i, y a ’ni: «Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya ishlab chiqarish 
kuchlarini turli mamlakat yoki rayonlarda rivojianish va joylanish 
xususiyatlarini hamda inson hayot faolivati va yashash tarzini hudu­
diy ijtimoiy-iqtisodiy tizimlar yoki majmualar doirasida o ‘rganadi», 
deb ifodalash mumkin.

Albatta. har qanday fanning predmeti, ta ’rifi uning asosiy tamo- 
yillarini o ‘zida aks ettirishi shart. Chunki o 'zining metodologiyasi 
va metodi, tadqiqot predmeti va prinsiplariga ega bo ‘lmagan fan 
mustaqil fan hisoblana olmaydi.

Demak, geografiya va, shu jum ladan iqtisodiy va ijtimoiy geo­
grafiya fanining bosh tamoyillari nimalardan iborat? Fikrimizcha, 
bu yerda turli darajadagi asoslar mavjud, ularning ayrimlari faqat 
shu fanga tegishli bo‘lsa, qolganlari umumiimiv. falsafiy ahamiyat- 
ga ega.

Shubhasiz, geografiya fanining eng birinchi tam oyili uning 
hududiyligidir. Zero, geografiyani hududiy m unosabatlarsiz, 
m akon tushunchasisiz  tasavvur qilib b o ‘lmaydi. Ammo, shu 
bilan birga, hududga o ‘ziga xos borliq sifatida turlicha yon- 
dashiladi. M asalan, m uhandislik  (yersozlik) ham da rayon pla- 
n irovkasida k o ‘proq hududni tashkil etishga e 'tib o r beriladi. 
B unda yer m aydonining o ‘zi m a 'lum  m aqsadlar uchun tayyor- 
lanadi. Jum ladan, uni barcha infrastruktura shoxobchalari bilan 
jihozlangan  holda, tadbirkorlar uchun ijaraga berish yoki sotish
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m um kin. iq tisodiy  va ijtim oiy geografiyada an 'anav iy  tarzda 
«hududiy tashkil etish» iborasi q o 'llan ilib , u odatda, m azm un 
va shakilari bo‘y icha ishlab chiqarish  kuchlarin i joy lash tirishga 
yaqinroq turadi. Shu bilan birga, oddiy joy lash tirishdan  farq qi- 
lib, ishlab chiqarishni, aholi yoki x o 'ja lik  tarm oqlarin i hududiy 
tashkil ctish, ayni paytda, uni m uayyan m aqsadga y o ‘naltirilish i 
va, eng muhimi, boshqarilish in i ham o ‘z ichiga oladiki, ushbu 
tushunchaning ilm iyroq va am aliyroqlig idan darak beradi. Bu 
yerda tizim  (sistem a) qoidasiga m uvofiq m a'lum  bir voqelikni 
tashkil etish, avvalam bor, uni boshqarish n iyatida am alga oshi- 
riladi.

M a’lumki, geograflar nigohida hudud qiyofasi o ‘zining bar- 
cha m avjudoti bilan gavdalanadi va bir qarashda u to ‘la qam- 
rab olinadi. Biroq k o ’rib turilgan hududda undagi bor elem ent- 
lar (y o ‘l, daraxt, uy, kishilar, transport va hokazo) yakka-yakka 
yoki aksariyat holda ijtim oiy geografiyaning tadqiqot obyektiga 
kiruvchi barcha predm etlar turli hududiy m ajm ua shaklini tashkil 
etadi. Chunonchi, qishloq x o ‘ja lig i tarm oqlari -  ek inzorlar yoki 
chorvachilik  yaylovlari, rekreatsiya m anzilgohlari, o ‘rm onzorlar 
va boshqalar areal (m aydon) k o ‘rinishiga ega. Sanoat m arkazlari 
va aholi m anzilgohlari nuqta yoki tugun; transport y o ‘llari, gid- 
rografik  shoxobchalar esa, tasm asim on (chiziqsim on) shaklda 
k o 'zg a  tashalanadi va xuddi shu tarzda xaritada tasvirlanadi. Bu 
o ‘rinda bir so ‘z bilan aytish m um kinki, ijtimoiy geografiya ana 
shu maydon, chiziq va nuqtalarning joylashuvi, ularning o ‘zaro 
va tashqi m uhit bilan hududiy m unosabatlarini o ‘rganadi. Bun- 
dan tashqari, ishlab chiqarishni hududiy tashkil etishning shak- 
li sifatida hududiy ishlab chiqarish m ajm ualari (kom plekslari. 
sanoat tugunlari va rayonlarni) aholining bunday tashkil etish 
shakllariga esa turli tip yoki yirikligidagi qishloq va katta-kichik 
shaharlar, shahar aglom eratsiyalari, konurbatsiya va m egapolis- 
larni ko 'rsa tish  o 'r in li. Transportda transport tugunlari. aholiga 
xizm at ko ‘rsatish geografiyasidagi maishiy koinbinatlar yoki fan 
geografivasidagi hududiy ilmiy tadqiqot m ajm ualari ham ushbu 
sohalarning hududiy tashkil etish shakllariga kiradi.
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Geografiya fanining ikkinchi bir muhim tamovili kompleksiik- 
dir. Biroq, bu yerda kompleks ishlab chiqarishning ijtimoiy yoki 
hududiy tashkil etish shaklini emas, balki masalaga. fan obyekti va 
predmetiga yondashuv m a'nosim  anglatadi. Ayni paytda, kompleks- 
lilik geografiya uchun alohida usul (metod) ham emas, aksincha, u 
fanning asoslaridan biri boMib, uning o ‘ziga xos va tub mohiyatini 
ifodalaydi.

Shu bilan birga, ba’zan «kompleks geografik (yoki iqtisodiy geo- 
grafik) tadqiqot» iborasi ishlatiladiki, nazarimizda bu ham ortiqcha 
yoki xatolikdir. Chunki geografik tadqiqot hamma vaqt kompleks 
bo'ladi, busiz u o ‘z mohiyatidan ajralib qoladi. Ekologik yondashuv 
asosida ham komplekslilik yotadi va bu uni geografik dunyoqarash- 
ga juda yaqinlashtiradi.

Kompleks qarash o ‘rganilayotgan obyektga atrofiicha yonda­
shuv, uni aloqadorlikda ko ‘rishni taqozo etadi. Shu m a’noda, u 
tizimli (sistem ali) qarashga ham yaqinlashadi. Ammo bu tamoyil- 
dan to ‘g ‘ri va oqilona foydalana olish lozim. Aks holda, tadqiqot 
natijasi «har sohadan bir shingil» sayoz. yuzaki va quruq bo'lib, 
ba’zan o ‘zi nimani o ‘rganish kerakligi ham sezilmay qoladi. Bi- 
nobarin, ushbu tamoyil mohiyatini misli daraxt shaklida tasavvur 
qilmoq zarur: daraxt tanasi o ‘rgani!ayotgan asosiy hodisa bo‘lsa, 
uning shoxi va shoxchalari shu muammo bilan bevosita aloqador 
m asalalar majmuasidir. Bunda daraxt tanasi o‘ta y o ‘g ‘onlashib, 
shox-shabbasiz va, aksincha, shoxlar kattalashib, uning tanasi 
ko‘rinmay qolmasligi kerak. Birinchi holda kompleksiikning o‘zi 
bo‘lmaydi, ikkinchisida esa, haddan tashqari masaladan chetga 
chiqib ketish ayondir. Masalan, bog‘dorchilik geografiyasida tem ir 
yo ‘l transporti yoki aholining tug 'ilishni chuqur o‘rganish aslo ta- 
lab qilinmaydi.

Xuddi shunday hududiylik tamoyilining ham nozik jihatlari 
mavjud. Bu yerda biz tadqiqot obyekti -  hududning juda kattalashib 
ketmasligini nazarda tutmoqdamiz. Chunki bunday holda ham tad­
qiqot natijasi yuzaki, «umurtqasiz» b o iib  qoladi.

lqtisodiy va ijtimoiy geografiya hamda, umuman, geografiya 
fanida ko‘proq katta hudud «kichraytirib» o'rganiladi. Fanda bu-
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ning aksi, kichik joyni kattalashtirib, yirik masshtabli tadqiqotlami 
o 'tkazish muhim ilmiy va amaliy ahamiyat kasb etadi. Rivojlangan 
xorijiy mamlakatlar (Germaniya, Yaponiya, AQSH va boshqalar) 
tajribasi, aynan, shundan dalolat beradi.

Bu mamlakatlarda bizdan farqli o ‘laroq, asosan, mikroiqtisodi- 
yot, mikrogeografikyondashuv ustuvor turadi. Ehtimol, shuning uch­
un bo‘lsa kerak, tadqiqotlar natijasi aniq, puxta va amaliy jihatdan 
yuqori bo'ladi. To‘g ‘ri, tadqiqot obyekti sifatida kattaroq hududni 
ham olish mumkin. Lekin bunday holda hududning barcha qismini 
emas, aksincha, muhim muammolarni uning ayrim va turli nuqtalari 
misolida chuqurroq tahlil qilish va shu negizda o ‘rganilavotgan ob- 
yekt va unga o ‘xshash joylarga xos bo‘lgan umumiy qonuniyatlarni 
asoslab berish maqsadga muvofiqdir.

Shunday qilib, hududiylik va komplekslilik geografiya fani 
uchun o ‘ta zarur. Biroq ular o ‘z m e’yorida bo iish i kerak. Boshqac- 
ha qilib aytganda, ushbu yondashuvlar hamma vaqt aniqlik bilan 
birga olib borilishi to 'g 'riroq  bo iad i. Professor E.B. Alayev aniqlik- 
ni (konkretiikni) geografiyaning alohida tamoyili sifatida ko‘rsatadi. 
Biz esa uni yuqoridagi ikki asosiy tamoyilning umumiy maxraji, 
mezoni yoki «2 + 1» shaklida ko'rishni istar edik. Chunki muammo 
qancha keng va chuqur, ma’lum bir maqsad doirasida atroflicha har 
tomonlama va, ayni paytda. aniq tahlil etilsa, uning xulosalari ham ­
ma vaqt yuqori bo'ladi.

Geografiyaning ikki asosiy tamoyili hududiylik va kompleks- 
lilikdan so‘ng tarixiylik turadi. Bu prinsip makon va zamon bir- 
ligidan kelib chiqadi. Zero, har qanday hodisa m a’lum bir vaqtda 
va m uayyan bir joyda sodir bo‘ladi. Shuning uchun geografiya- 
ga tarixiy yondashuv kerak. Sababi, hozirgi voqelik o 'z -o ‘zicha 
birdaniga vujudga kelmagan. M avjud voqelik qachon va qanday 
sharoitda paydo bo‘lgan va u qanday rivojlanish bosqichlarini bo- 
sib o 'tgan — bularning hammasini hozirgi borliqdan kelib chiqqan 
holda, aniqlab olmasdan turib asosiy masalani hal etib bo'lm aydi. 
Faqat o 'tm ishni tahlil etish orqali hozirgini baholab bo'ladi, bu 
esa, o 'z  navbatida. kelajakni, istiqbolni ilmiy bashorat etishga уоЧ 
ochadi.
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Tarixiylik tamoyilining muhimligini N.N. Baranskiy ham ta'kid- 
lagan. Bu olim: «Mamlakat va rayonlar iqtisodiy geografik ta’rifini 
shunday beringki, u oyog‘i bilan y e rg a -  geologiya, geomorfologiya 
va tuproqshunoslikka taqalib, tanasi bilan tarix orqaii o ’tishi, boshi 
bilan esa mafkuraga tayanishi kerak», deb uqtirgan edi. К о ‘ ri n i b tu- 
ribdiki, tarixiylik iqtisodiy geografik ta’rif  va tavsifning asosiy qis- 
mini tashkil etadi.

Aytish lozim ki, geografiyaga tarix qanchalik kerak bo4sa, 
tarix uchun ham geografiya shunchalik  zarur. Biroq geografiya 
tarixga, tarix esa geografiyaga aylanm asin. Shu bois geografi- 
yada tarixiy yondashuv o ‘tm ishning barcha m ayda-chuvdasini 
em as, balki hozirgi holatning yuzaga kelishida aynan qaysi ta ­
rixiy voqea va bosqichlar sabab bo ‘lganini aniqiashi yetarlidir. 
M asalan, agar respublikam iz poytaxti Toshkent shahrini iqti- 
sodiy-geografik ta ’riflam oqchi bo4sak , uning ilk vujudga kel- 
ganidan keyin, so 'nggi muhim tarixiy voqealar inobatga olinsa 
kifoya. Ular: o 'tg an  asm ing ikkinchi yarm ida (1865) Turkiston- 
ning Rossiya tom onidan bosib olinishi va Toshkent Turkiston 
general gubernatorligining poytaxti vazifasini bajarishi, 1917- 
yil so tsialistik  inqilob yili, 1924-yil O 'r ta  O siyo respublikalari- 
ning tashkil etilish i, 1930-yil O ‘zbekiston Respublikasi poytax- 
tining Sam arqanddan Toshkentga ko ‘chirilishi, Ikkinchi jahon 
urushi y iliari, 1966-yil Toshkentdagi zilzila va, nihoyat, 1991- 
yil O ’zbekistonning m ustaqillikka erishgan yili. Toshkentning 
mustaqil davlat poytaxtiga aylanishi va shular kabi. A na shu bu- 
rilish yoki tarixiy voqealar bugungi Toshkentga, uning hududi, 
xo ‘jalig i va aholisi, shahar qurilish iga ozm i-ko‘pmi o ‘z ta ’sirini 
o ‘tkazgan, iz qoldirgan. Qolgan oraliq voqealar esa bizga, ayni 
paytda, uncha zarur emas. B inobarin, ularni tarix fani uchun 
qoldirish kerak.

Geografiyada tarixiylik tamoyili tarixiy geografiyaning o'rnini 
olmasligi lozim. Bu yerda tarixiy yondashuv o'rganilayotgan hodi- 
saning o 'tm ishiga qisqacha «safar qilinishini» angiatadi, tarixiy geo­
grafiya esa, o ‘tmishning alohida pog‘onalarida tabiat va, xususan, 
xo'jalik tarmoqlari, aholi va boshqalar qay darajada rivojlangan va
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qanday joylashgan kabi masalalami tahlil etadi va ko‘z o 'ngim izda 
gavdalantiradi. Shu bilan birga, tarixiylik geografiyaning tarixi ham 
emas. Chunki, geografiyaning tarixi deganda so‘z ko‘proq geografik 
kashfiyotlar to ‘g‘risida boradi.

Shunday qilib. tarixiylik tamoyili, tarixiy geografiya va geogra­
fiya tarixidan farq qiladi, u bu yerda qo'yilgan maqsadga to 'laroq 
qanday erishish asoslaridan birini ifodalaydi, o'tm ishga bugungi 
kun nuqtayi nazaridan emas, balki unga o ‘sha davr va muhitdan ke- 
lib chiqqan holda baho berish, mavjud voqelikka tarixiy qarashni 
talab etadi.

Aslini olganda, tarixsiz geografiya (geografiyasiz tarix) bo‘l- 
maydi. Demak, ular bir-birlarini to ‘ldiradi. Ammo ularga alohida- 
alohida qarash ham noto‘gwridir. Chunonchi, nemis oiimi A. Gett- 
ner geografiyada tarixiylikni inkor etgan, u xronologiyani rad etib. 
xorologiyani tan olgan. Bu jihatdan u nemis olimi. faylasuf l.Kant 
g ‘oyalariga asoslangan. Albatta bunday bir tomonlamalik ham no- 
joizdir. Hatto an’ana b o iib  qolgan «Ishlab chiqarish kuchlarining 
rivojlanishi va joylanishi» iborasi ham bu ikkilikning chambarchas 
bog‘liqligini bildiradi. Bu yerda agar rivojlanish tarix bo‘lsa, joyla- 
nish geografiya demakdir. Har qanday rivojlanish m a'lum  bir hudud 
doirasida amalga oshadi, joylashuv esa rivojlanishning hududdagi 
aksidan boshqa narsa emas.

Geografiya fanining tamoyillaridan vana biri ekologik yonda- 
shuvdir. Ekologiya o 'zining tub mohiyatiga ko'ra. organizmlarning 
ichki o 'zaro va tashqi muhit bilan aloqadorligini anglatadi. U bu 
jihatdan geografik dunyoqarashning mazmuniga ham ancha mos ke- 
ladi. Sababi, geografiyada barcha voqea va hodisalar o 'zaro hamda 
tashqi muhit bilan hududiy munosabatda ko‘riladi. Shu bois, ekolo­
giya m a’lum m a'noda geografiyaga juda yaqindir. Shuning uchun 
b o isa  kerak, ba’zi olimlar bu ikki tushunchani m a'nodosh sifati- 
da ishlatganlar. Masalan, chikagolik X.Berrouz «Inson ekologiya- 
si yoxud geografiya» nomli maqolasini (1923) yozgan edi. Bu yer­
da geografiyadagi komplekslilik tamoyili ekologik dunyoqarashga 
o ‘xshab ketadi. Har ikkisida ham o'zaro uyg'unlikda qarash, mu- 
shohada yuritish talab etiladi.
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Ekologik tamoyil, ayniqsa, ish!ab chiqarishni ijtimoiy va hududiy 
tashkil etish shakllari, xususan, mujassamlashuv bilan uyg‘unlashib 
ketadi. Masalan, qancha ishlab chiqarish mujassamlashuvi yuqori 
bo‘lsa (когхола yirik yoki korxonalar majmui bir joyda koLp bo'lsa). 
ekologik vaziyat, odatda, buning aksi bo‘ladi. Demak, bu yerda 
«rivojlangan» degan tushuncha ko‘p hollarda ekologik nosog'lom 
m a’nosi bilan yonma-yon turadi.

Iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaning у ana bir prinsipi demo- 
sentrizm  yoki antroposentrizmdir. Chunki, barcha hududiy iqtiso­
diy munosabatlar asosida, eng avvalo, inson -  moddiy va m a'naviy 
boyliklami yaratuvchi va, ayni paytda, ularning iste’molchisi tura­
di. Qolaversa, tarix, jam iyat tarixi ham insonsiz bo'lmaydi. Bundan 
tashqari, dastavval. sof tabiiy m a’noga ega bo‘lgan ekoiogiya tu- 
shunchasi ham industriyalashtirish va urbanizatsiya tufayli sotsial 
va inson ekologiyasiga aylanmoqda.

N.N. Baranskiy insonsiz geografiyaga bor vujudi bilan qarshi 
va «Insonni unutibsiz!» deb xitob qilar edi. Chindan ham ijtimoiy 
ishlab chiqarish jarayonining markazida inson turishi kerak. Biroq, 
inson avvalgidek, faqat ishlab chiqaruvchi boim ay, balki u o ‘z 
nomi bilan Hazrati Insondir. Shuning uchun iqtisodiy va ijtimoiy 
geografiyada inson tabiati. biogeografiyasi, yashash tarzi, urf-odati 
kabi sof ijtimoiy m asalalarning hududiy jihatlari ham o'rganilishi 
lozim.

Ishlab chiqarish kuchlarini joylashtirishda, fan-texnika taraqqi- 
yoti va boshqalarda inson omili, uning talab va ehtiyoji. dunyoqa- 
rashi muhim o 'rin  tutadi. Shu nuqtayi nazardan, demosentrik tam o­
yil ishlab chiqarishni hududiy tashkil etishda e ’tiborga olinishi bilan 
bir qatorda, insonning o‘zi ham o'rganilishi ahamiyatdan xoli emas. 
Chunonchi, uning dam olishi. davolanishga o'xshash bevosita ishlab 
chiqarish jarayonidan tashqarida yotgan va kishi yashashi. tafakkuri 
bilan bog'liq barcha masalalar sotsiologiya, etnologiya. psixologiya 
fanlari qirrasida tadqiq etilishi kerak.

Shunday qilib, hududiylik, komplekslilik, tarixiylik, ekologik 
hamda demosentrik yondashuvlar iqtisodiy va ijtimoiy geografiya­
ning birligini ta ’minlaydi. Shu bilan birga, bu asosiy prinsiplar alo-
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hida-alohida emas, balki birgalikda kuchli, ta’sirchan bo‘ladi. Ular 
ushbu fanni ijimoiylashtirish, siyosiylashtirish, iqtisodiylashtirisli 
va mahalliylashtirish kabi yo‘nalishlar yordamida amaliyotga tatbiq 
etilsa, u yanada samaraliroq natijalar beradi.

G eografiya fanining yana bir ajoyib va betakror imtiyozi 
bor. Bu ham b o isa , uning integratsion salohiyatining kuchlili- 
gidir. Qamrovi keng bo ‘lgan geografiya juda k o ‘p fanlar bilan 
«qo‘shnichilik» qiladi va tutash m avqega ega. U lar jum lasiga ta ­
rix, biologiya. geologiya, sotsiologiya. dem ografiya, iqtisodiyot, 
ekologiya, psixologiya, huquqshunoslik, shaharsozlik, tibbiyot 
va boshqalar kiradi.

Dem ak, geografiya bu fanlar bilan aloqada va uning kuchi 
ham ana shunda. B oshqacha qilib  aytganda, geograflar uchun 
turli fanlar qirrasiga yangi-yangi y o ‘nalishlar va yutuqiarga eri- 
shish im koniyati mavjud. Chunki geografiya fani barcha fanlar 
tiziinida qulay «geografik o‘ringa» ega, u m arkazda (m axrajda) 
va shuning uchun qolgan fanlar istasa-istam asa geografiyaga 
to ‘qnashadi.

Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya boshqa geografik fanlar va, eng 
avvalo. tabiiy geografiya bilan bo g iiq . Tabiiy va ijtimoiy geogra­
fiya inson va tabiat. tabiat va jam iyat juftligini aks ettirgan holda 
umumiy geografiyani tashkil qiladi. Ammo ular orasida farq ham 
yo‘q emas. Chunonchi, ijtimoiy, shu jum ladan iqtisodiy geografiya 
uchun joylashuv xosdir. Chunki bu fan turli iqtisodiyot sohalarining 
jovlashuv xususiyatlarini o'rganadi. Tabiiy geografiyada esa tabiiy 
komponentlaming yer yuzida joylashuvi emas, balki ularning vu- 
judga kclish qonuniyatlari, tabiiy geografik jarayonlar tahlil etiladi, 
baholanadi va bashorat qilinadi.

Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya qator kaitografik fanlar bilan 
ham aloqada. Bu borada, eng avvalo, uning tarix, iqtisodiyot, de­
mografiya, statistika, etnologiya. tibbiyot va boshqalar bilan aloqa- 
larini ta ’kidlash joiz. Fanimiz ushbu fan tarmoqlarining yondashuv 
va materiailaridan foydalanadi va, shu bilan birga, mazkur fanlar 
qirrasida yangi yo’nalishdagi fanlar (mintaqaviy iqtisodiyot, demo- 
geografiya yoki geodemografiya. geosiyosat, geopsixologiya, nozo-
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geografiya va h.lc.) shakllanadi. Bu esa geografiya fanining integrat- 
sion salohiyati, tadqiqot obyekti va qamrovining kengligidan keiib 
chiqadi.

Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya hodisa va voqeliklarni o ‘z tad­
qiqot doirasida o ‘rganar ekan, u muayyan usul (metod)tardan foy- 
dalanadi. Uiar kartografik, geografik taqqoslash, statistik. tarixiy, 
kuzatuv, modellashtirish va boshqalardir.

M a’Iumki, geografik fikrlashni hududsiz va uni xaritada tasvir- 
lashsiz tasavvur qilib bo'lmaydi. Binobarin, xaritani geografiyaning 
«tili» ham deyishadi. Qolaversa, geografik bilimning chegarasi, av- 
nan, ana shu o ‘rganilayotgan hodisaning hududiyligi va uni xaritaga 
tushira olisbi bilan ifodalanadi. Geografik taqqoslashning ham aha- 
miyati katta, chunki taqqoslamasdan turib o ‘rganilayotgan joyning 
xususiyati, betakrorligini aniqlab bo‘lmaydi. Bu esa iqtisodiy geog­
rafiyaning asosiy predmeti, maqsadidir. Masalan, O 'zbekistonning 
o 'z iga xosligini faqat jahon hamjamiyatidagi boshqa davlatlar bilan 
taqqoslangan holda aniqlash mumkin. xolos.

Taqqoslash ikki umumiy holatiga ko'ra, o'xshash va noo‘xshash 
obyektlari asosida olib boriladi. Tahiil jarayonida har ikki taqqos- 
lanayotgan obyekt bir-biridan «uzoqlashib», ularning o'zaro farqi 
ko'payib boraveradi va, natijada, bu ikki voqelikning o'ziga xos, 
individual xususiyati yaqqol namoyon boMadi. Biroq, ushbu metod- 
dan foydalanishning eng muhim talabi shundaki, taqqoslash ayni 
vaqtda parallel (sinxron) holda (birin-ketin emas) amalga oshiriladi. 
Ikkinchidan, taqqoslanayotgan obyektlar ko'Iami bo ‘yicha mumkin 
qadar bir-biriga tengroq bo ‘lishi ina'qul. Shu bois 0 ‘zbekistonni 
AQSH bilan yoki B o‘ka shahrini Toshkent shahri bilan taqqoslash 
unchalik to 'g 'ri bo'lmaydi.

M odomiki, iqtisodiy va ijtimoiy geografiya raqam va 
ko‘rsatkichlardan iborat ekan, uning uchun strategik metod ham mu- 
himdir. Ushbu metodda jadval va grafik diagramma, turli ko'rsatkich 
(indeks, koeffitsiyent, protsent, promille va b.) va guruhlash usulla- 
ridan foydalaniladi.

Iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaning, uinuman. geografiyaning 
eng asosiy xususiyati shundaki, har bir voqeiik yoki jarayon albatta
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qayerdadir va qachondir, y a ’ni muayyan makon va zamonda sodir 
boMadi. Binobarin, tarix bilan geografiya, xronologik yondashuv 
bilan xorologik (hududiy) yondashuv ajralmas, dialektik dunyo- 
qarashning mukammal birligidir. Tarix tugagan joydan geografiya 
boshlanadi, bugungi geografiya ertangi kun uchun tarixdir, tarix 
esa o 'tm ishning geografiyasi hisoblanadi; tarixni to 'g 'ridan  to 'g 'r i 
ko’rib bo'lm aydi, geografiyani esa eshitib. Shuningdek. iqtisodiy 
geografik bilim va fikrlashning shakllanishida kuzatish, anketa- 
so'rov, turii xii bashorat qilish usullari ham katta ahamiyat kasb 
etadi. Bunday bilim faqat «nima qayerda?» savollariga emas, baiki 
«nimaga ay nan shu joyda joylashgan?» savoliga ham javob bera 
olishni o 'z  ichiga olishi kerak. Bundan tashqari, har qanday bilim 
singari iqtisodiy geografik bilim ham uch asosiy qismdan tashkil 
topgan. Bu ham boMsa tahlil (analiz), tashxis (diagnoz) va bashorat 
(prognozjdir. Afsuski, hozirgi iqtisodiy geografiya ko‘proq fakt va 
raqainlami yodlab olish, rniqdoriy ko 'rsatkichlar yoki nomenklatur 
masalalar to 'g 'r is id a  m a’iumot beradi, xolos. Hodisa va voqelikiar 
o 'rtasidagi sabab-oqibat aloqadorligi, qonuniy bog 'lanishlar esa, 
ko 'p  hollarda, e ’tibordan chetda qolmoqda. Shu o ’rinda, kartog- 
rafik metod to 'g 'r is id a  ham aytish lozimki, xaritani bilish geog­
rafiyaning asosiy maqsadi emas, baiki u asosiy maqsadga erishish 
uchun vosita, qurol. usuldir. Qolaversa. xaritani bilish faqat geo- 
graflar uchun emas, u barcha o 'z in i savodli hisoblaganlarga ham 
zarurdir.

Iqtisodiy va ijtim oiy geografiyaning asosiy vazifalari davr ta- 
labiga mos hoida, iqtisodiyotning bozor m unosabatlariga o 'tish i 
va jahon geosivosiy tizim idagi o ‘zgarishlardan kelib chiqadi. 
Shularni e ’tiborga olgan holda, talabalar iqtisodiyot va ijtim oiy 
tarm oqlarning joylanish va rivojlanish qonuniyatiarini, m amla- 
katim iz m illiy iqtisodiyotining m ustahkam lanish, uning hududiy 
xususiyatlari. m intaqalar ijtim oiy-iqtisodiy rivojlanishi, aholi, 
uning yashash va mehr.at sharoiti bilan bog 'liq  m asalalarni bilib 
olishlari zarur. , . . ^
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Nazorat savollari va topshiriqlar

1. Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya fanining ta ’rifida eng asosiy 
tushunchalar qaysilar?

2. Nim a sababdan iqtisodiy geografiya iqtisodiy va ijtimoiy geo­
grafiyaga aylanai?

3. Tarix geografiya uchun qanday xizmat qiladi?
4. Hududiyiik tamoyilini tushuntirib bering.
5. Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya fanining tadqiqot metodlari 

qaysilar?
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2 - b О b

IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA FANINING  
TADQIQOT OBYEKTI VA PREDMETI

Reja:

1. «Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya» fanining obyekti
va predmeti.

2. iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaning maqsad va vazifalari.
3. Iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaning ichki tuzilishi.
4. Iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaning boshqa fanlar bilan 

o '/a ro  aloqasi.

M a'lum ki, geografiya fanining tarmoqiaridan biri — iqtisodiy 
va ijtimoiy geografiya iqtisodiyot. sotsiologiya, tarix, siyosatshu- 
noslik fanlari kabi ijtimoiy fanlar qatoriga kiradi. G ‘z navbatida, 
geografiyaning alohida vo'nalishlari orasida texnik (masalan. kar- 
tografiya) fanlar ham mavjud. Shu bois, geografiya tabiiy fanlar tur- 
kumidan o 'rin  egallasa-da, uning tarkibida ijtimoiy va texnikaviy 
yo‘nalishdagi fanlami ham uchratish m um kin1.

Peter H aggett o ‘zining «Geographie: Eine Globale Synthe- 
se» kitobida geografiya fanini to ‘rt asosiy tarm oqqa ajratadi:

1. Geografiya falsafasi.
2. Tarmoqlar geografiyasi.
3. Mintaqaviy geografiya.
4. Geografik tadqiqot metodlari.

1 Peter Haggett .  Geographie:  Eine G lobale  Synthese. Verlag E ugen  Ulmer, 
Stuttgart.  -2 0 0 4 .
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Ko‘plab olimlar geografiyani fanlar tizimi deb hisoblashsa, 
ayrimlari geografiya fanini alohida fan deb ta'kidlashadi. Faylasuf 
olim B.M. Kedrov fanlar tizimini ikki guruhga ajratgan edi. Bular: 
bilish haqidagi umumiy fanlar (falsafa, mantiq) hamda tabiiy, aniq 
va texnik fanlar (geologiya, biologiya, kimyo, fizika, matematika va 
boshqalar). X o‘sh, zamonaviy fanlar tizimida geografik fanlar qan- 
day o ‘rin tutadi? Geografiya yagona fanmi? Yoki bir necha alohida 
fanlardan tashkil topganmi? Bu haqda bir qancha qarashlar mavjud. 
Chunonchi, rus olimi B.B.Rodoman (1999): «Geografiya -  umu­
miy ekologik qarashlar va hududiy tadqiqot usullarining biriashuvi- 
dan vujudga kelgan yagona fan», deb hisoblaydi. Britaniyalik olim 
R.D.Jonstonning (1997) fikri ushbu qarashlardan birmuncha bosh- 
qacharoq. Jumladan, olim: «Ijtimoiy geografiya tabiiy geografik 
fanlarga nisbatan boshqa ijtimoiy fanlar bilan ko‘proq uzviy alo- 
qadordir, ya’ni tabiiy va ijtimoiy (Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya) 
geografiya -  bu ikki boshqa-boshqa fanlardir», -  deya ta 'r if  beradi.

Shu o 'rinda yana shunday savol tug‘ilishi tabiiy: geografiya ta­
biiy fanlar qatoriga kiradimi yoki uni ijtimoiy fanlar tarkibiga kiri- 
tish o 'rinlim i? Bu borada ko‘pchilik olimlar hamfikr bo'lib, tabiiy 
geografiya tabiiy fanlar. ya’ni biologiya, geologiya singari tabiatni 
o ‘rganuvchi fanlardan biri bo’Isa. Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya 
ijtimoiy fanlar qatoriga kiradi. Boshqa ijtimoiy fanlardan farqli 
o ia ro q  geografik fanlar xuddi tarix singari jamiyatning barcha jab- 
haiarini o'rgansa-da, biroq uning tadqiqot obyekti juda keng bo‘lib, 
u tabiat va jamiyatni o 'zaro bog'laydi. Shu oVrinda aytish joizki, 
Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya jahonning turli mamlakat va minta- 
qalarida turlicha nom bilan ataladi. Chunonchi:

-  ingliz tilida so‘zlashuvchi davlatlarda «Human geography», 
y a’ni Inson geografivasi, Ijtimoiy geografiya;

-  nemis tilida so‘zlashuvchi davlatlarda «die Humangeograp- 
hie» (ijtimoiy) yoki «Antropogeographie» (anthropo -  grek tilida 
inson m a’nosini angiatadi), «Kulturgeographie» (m a’daniy geogra­
fiya);

-  fransuz tilida so‘zlashuvchi mamlakatlarda «Geographie hu- 
maine», ya’ni Inson geografivasi;
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-  Rossiya va QozogMstonda 1990-yiilar boshlarida ijtimoiy 
geografiya ko’proq iqtisodiy, sotsial va siyosiy geografiya nomi bi­
lan. 2007-yildan boshlab iqtisodiy, sotsial, siyosiy va rekreatsion 
geografiya nomi bilan atala boshladi.

Hozirgi vaqtda 0 ‘zbekistonda va boshqa MDH daviatlarida Ij­
timoiy geografiya yoki Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya nomi bilan 
yuritilmoqda.

Rus olimi V S. Jekulin (1989) geografik fanlami quyidagi to ‘rt 
blokka ajratgan. Bular:

>  tabiiy fanlar: tabiiy geografiya (landshaftshunoslik, 
poliogeografiya);

> ijtimoiy fanlar: sotsial-iqtisodiy geografiya, aholi geog- 
rafiyasi, siyosiy geografiya, tarm oqlar geografiyasi (sanoat geog- 
rafiyasi, qishioq xo ‘jaligi geografiyasi, transport geografiyasi va 
boshqalar);

> tabiiy-sotsial fanlar: majmuaviy geografiya (tibbiyot geog­
rafiyasi. sotsial ekologiya, geoekologiya, rekreatsiya geografiyasi);

>  tarixiy geografiya, toponimika, metageografiya. kartografiya 
singari muhim sohalar.

R.D. Jonston Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya tarkibida iqtiso­
diy, sotsial (tor m a’noda, ijtimoiy jarayonlar va aholini geografik 
o'rganish). siyosiy, madaniy, tarixiy va regional sotsiogeografiya ka- 
bilarni ajratib ko'rsatgan (R.D.Jonston, 1989).

Iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaning tadqiqot obyekti va pred­
meti haqida turli xil fikrlar mavjud. Ilmiy adabiyotlarda geografiya­
ning ijtimoiy tarm og‘i obyektini quyidagicha aniqlashtirish holatlari 
uchraydi:

-  inson hayoti va faoliyatiga tegishli hududiy mutanosiblik (bu 
yerda tabiiy hududiy mutanosiblik ham mavjudligini unutmaslik ke- 
rak);

-  hududiy majmualar, bu ham, albatta, inson bilan bog'liq ra- 
vishda:

-  hududiy (territorial, geografik), ijtimoiy (iqtisodiy, sotsial. 
siyosiy va boshqa) tizimlar;

-  iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaning umumiy tadqiqot obyekti;
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-  atrof-muhitning inson tomonidan o'zgartirilgan qismi yoki 
antroposfera;

-  iqtisodiy rayon va boshqalar.
A.Y. Skopinning fikriga ko‘ra, iqtisodiy geografiyaning obyekti 

antroposfera (ekosfera) bo'lib, bu yerda xo'jalik faoliyati rivojlana- 
di, tadqiqot predmeti esa, tizimli yondashuvlar asosida geoiqtisodiy 
muammolar yechimini izlash va antroposferaning transformatsiyasi- 
ni o'rganishdir.

1960-1970-yillarda geografiya -  hududiy tizimiar haqidagi fan 
degan qarashlar yuzaga keldi. Lyudvig fon Bertaianfining fikriga 
ko‘ra: «Tizim bu doimo o ‘zaro munosabatda bo‘iib turadigan ele- 
mentiar majmuidan iborat». Y.G.Saushkin «Iqtisodiy geografiya — 
hududiy ijtimoiy-iqtisodiy tizimlaming shakllanishi. faoliyati va 
rivojlanish jarayonlari hamda ushbu tizimlarni boshqarish haqidagi 
fan», deb ta’kidlagan. A.I. Chistobayev. M.D. Sharigin, V.V. Voro­
nin va boshqalar «Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya hududiy ijtimoiy 
tizimlarni o'rganadi», degan fikrni ilgari surishgan.

A.S. Soliyevning fikriga ko'ra, har qanday fan aiohida fan sifa­
tida faoliyat olib borishi uchun, avvalo, u o ‘z tadqiqot obyektiga, 
o'zining predmetiga ega bo‘lishi kerak. Bu yerda obyekt serqirra 
bor!iq, hodisa yoki voqealar bo'lib, u birgina fan uchun emas, bai­
ki ko’p fanlar birikmasi uchun xizmat qiladi. Masaian: aholi, ayni 
pavtda, iqtisodchiiar, demograflar, etnograflar, sotsial geograflar va 
boshqa fan vakillarini qiziqtiradi. Ammo har qaysi fan namoyanda- 
si aholini o‘z tomonidan o'rganadi. Jumladan. iqtisodchiiar uchun 
aholi — bu asosiy ishlab chiqaruvchi kuch, mehnat qiluvchi subyekt 
sifatida ko'riladi; etnograflar uchun aholini qiziqtiruvchi tom on i 
uning milliv urf-odati, kiyinishi, an'analaridir. Demograf esa. aho­
lini biosotsial kategoriya sifatida o'rganadi, ya’ni u aholining tabiiy 
va migratsion ko'payishi (tug‘ilish, o iim , ko'chib yurish), nikoh, aj- 
ralish va boshqa tomonlarini ilmiy asosda tahlil qiladi. Demak, «ob­
yekt» keng qamrovli tushuncha, predmet esa nisbatan tor m a’noda 
bo ‘lib, u shu obyektning qaysi tomoni o'rganilishini biidiradi.

Iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaning obyekti bo‘!ib ishlab chiqa­
rish kuchlari, ularni hududiy tashkil etish, hududiy sotsial-iqtisodiy
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tizimlar xizmat qiladi. Shubhasiz, bu obyekt bilan iqtisodchilar ham 
shug’ullansa-da. geograflar, asosan, hududiy sotsial-iqtisodiy tizim- 
larning (yoki majmualarning) turli rayonlarda ijtimoiy va hududiy 
mehnat taqsimoti jarayonida vujudga kelishi, rivojlanishi va bosh- 
qarish qonuniyatlarini o'rganadi.

Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya predmetining asosini ishlab chi­
qarish kuchlarining turli darajadagi tarmoq, tarmoqlararo va hudu­
diy shakllanishi, rivojlanishi va boshqarilishini takomillashtirishdan 
iborat jarayonlar tashkil qiladi. Bu jarayonlar nihoyatda murak- 
kab ijtimoiy-iqtisodiy tizimlar va muammolarni o 'z  ichiga oladi. 
Ular tabiiy muhit va tabiiy resurslar majmuasi, ahoiining demo- 
grafik xususiyatlari va joylashish tizimlari — kichik qishloq (ovu!) 
dan to urbanizatsiyaning eng rivojlangan shakllari (megalopolis)ga 
qadar. mehnat resurslari, bandlik va ishsizlik, migratsiya jarayon- 
lari, moddiv ishlab chiqarishning yetakchi sohasi sanoat va uning 
tabaqalashgan tog‘-kon, yoqilg‘i-energetika, metallurgiya (qora va 
rangli), mashinasozlik, kimyo, o ‘rmon-selluioza, yengil, oziq-ov- 
qat sanoaii tarmoqlari, qishloq xo‘jaligi ishlab chiqarish majmuasi 
(dehqonchilik va chorvachilik), transport tizimi va uning mamlakat, 
mintaqaviy. xalqaro mehnat taqsimotidagi integratsion aloqalarning 
rivojlanishidagi roli. infratuzilmalar majmuasi (ishlab chiqarish va 
noishlab chiqarish), xalqaro iqtisodiy munosabatlar, xalqaro iqtiso­
diy integratsiya hamda jahon xo'jaligi tarmoqlarini (mahalliy, m in­
taqaviy, xalqaro) hududiy tashkil qilish va fan-texnika taraqqiyoti 
bilan bog‘liq rivojlantirish, takomillashtirish. mintaqaviy va umum- 
bashariv muammolardan iborat.

«.Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya» fanining asosiy vazifalari:
• bozor iqtisodiyoti sharoitida ishlab chiqarish kuchlarini joy- 

lashtirish va rivojlantirish qonuniyatlari hamda omillarini o‘rganish:
• tabiiy sharoit va tabiiy resurslarning mamlakatlar iqtisodiy-ij- 

timoiy rivojlanishidagi roli va o ‘rni, ulardan foydalanish, ekologik 
muammolarning sabab va oqibatlarini tushuntirish;

• mamlakatlar iqtisodiy va ijtimoiy rivojlanishida erishilgan il- 
miy-texnika yutuqlarini hamda ilg‘or texnologiyalardan foydalanish 
tajribalarini o’rganish va xulosa berish;
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• aholi geografiyasi, mehnat resurslari, turli mamlakatlarda 
mehnat resursiarining sifati va malaka tarkibi, migratsiya va urbani- 
zatsiya masalalarini tadqiq qilish;

• iqtisodiy geografiyaning tarkibi (sanoat, qishioq xo'jaiigi. 
transport, tashqi iqtisodiy aloqalar) va hududiy rivojlanish xususi- 
yatlarini, xalqaro iqtisodiy-ijtimoiy tizimlar faoliyatini o'rganish:

• siyosiy va madaniy geografik tadqiqotlar, ularning rivojlanish 
xususiyatlarini o ‘rganish;

• insoniyat oldida turgan um um insoniy (tinchlik va qurol- 
sizlanish, ekologik, dem ografik, energetika va xomashyo, 
oziq-ovqat, Dunyo okeani va kosm osni tinchlik m aqsadlarida 
o 'z lash tirish  va boshqalar) hamda m intaqaviy (Orol va O rolbo’vi, 
A fg‘onistonda tinchlikni yuzaga keltirish va boshqalar) m uam - 
m olarni o ‘rganish;

Professor A.Soliyev fikriga ko ‘ra, Iqtisodiy va ijtimoiy 
geografiya fanining ichki tuzilishi to 'rt asosiy qisrndan yoki blokdan 
iborat bo‘lib, ular quyidagilar:

1. Iqtisodiy geografiya — sanoat geografiyasi, qishioq xo‘jaligi 
geografiyasi, transport geografiyasi, qurilish geografiyasi, tabiiy re- 
surslar va ulardan foydalanish geografiyasi va h.k.

2. Sotsial-iqtisodiy geografiya -  aholi va aholi punktlari 
geografiyasi, shaharlar geografiyasi (geourbanistika), qishloqlar 
geografiyasi, aholiga xizm at k o 'rsa tish  sohalari (savdo, m ada­
niy, m aishiy, m ao rif va boshq.) geografiyasi. tijorat geografiyasi 
va h.k.

3. Sotsial geografiya -  tibbiyot geografiyasi, rekreatsiva geogra­
fiyasi, din geografiyasi. jinoyat geografiyasi. geopsixologiya, xulq- 
atvor geografiyasi, turmush tarzi geografiyasi va boshq.

4. Siyosiy geografiya -  geosiyosat, limologiya. geokonfliktolo- 
giya, harbiy geografiya va boshqalar.

Shuningdek, mazkur fan tarmoqlari, o 'z  navbatida, turli hududiy 
ko'lam da (jahon, mamlakat, viloyat va h.k.) o ‘rganilishi mumkin- 
ligini, ammo fanni undagi ilmiy yo'nalishlar bilan chalkashtirish, 
yangi fanlar «ixtiro» qilish maqsadida uni haddan tashqari parc- 
halab yuborish ham yaxshi emasligi ta’kidlanadi. Bu tizim-tarkib
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g'oyasiga mantiqan ziddir. Chunonchi, aholi geografiyasini mayda 
bo‘limlarga bo‘lib, ayollar yoki erkaklar geografiyasi, sanoatda — ki- 
yim kechaklar yoki non geografiyasiga o‘xshash «fanlarni» yaratish 
kulgili. Tizim ko‘rilayotgan maqsad va vazifasiga ko'ra, o ‘zining 
mustaqilligi, vaxiitligini m a’lum darajagacha saqlab qoladi. Shu 
bois, tizimni cheksiz maydalash uni bosh maqsadidan chetlashtiradi 
va bu tizim o’zgacha m a’no va mohiyatga ega boMadi. Masaian, 
sanoat geografiyasida birlamchi bo‘lib sanoat korxonasi. aholi pun- 
ktlari geografiyasida bu maqomda alohida qishloq yoki shaharlarni 
olish mumkin. Shu nuqtayi nazardan, ularni yanada ko‘p qismlarga 
bo‘lish maqsadga muvofiq emas.

Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya yagona, mukammal tizim ekan, 
fanning aynan shu ko‘rinishda rivojlanishi uning ichki va tashqi alo- 
qalarini kuchaytirishni talab etadi. Albatta, tizim nuqtayi nazaridan 
uning ichki aloqalari muhimroq, ustuvorroq. Zero, ular fanning yax- 
litligi, mustaqilligi. barqaror)igini ta'minlaydi.

Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya (ijtimoiy geografiya) bir qator 
fanlar bilan o 'zaro aloqada b o iib , uning tadqiqotlari va xulosala- 
ridan keng fovdalanadi. Xususan, bunday aloqador fanlar tizimini 
ikkiga ajratish maqsadga muvofiq:

1) tabiiy fanlar -  y a ’ni tabiiy geografik fanlar tizimi. geologiya. 
biologiva. tuproqshunoslik va tarmoqlar ekologiyasi;

2) iqtisodiy va ijtimoiy fanlar, ya’ni jahon iqtisodiyoti, mikro va 
makroiqtisodiyot, sanoat iqtisodiyoti, agrosanoat iqtisodiyoti, tran­
sport iqtisodiyoti, menejment va marketing, tashqi iqtisodiy aloqalar 
va xalqaro munosabatlar. statistika. axborotlar texnologiyasi va in- 
formatika. falsafa, tarix, mamlakatlar miliiy iqtisodiyoti, iqtisodiy - 
geografik fanlar tizimi, tabiatdan foydalanish iqtisodiyoti, ijtimoiy 
ekologiya, sotsiologiya va xalqaro huquq.

K o‘rinib turibdiki, «Iqtisodiy va ijtim oiy geografiya» fani 
k o 'p lab  fanlar bilan uzviy aloqada bo‘lsa-da, bu fanlar bilan 
qo ‘shilib ketm aydi va m ustaqii fan bo‘lib, jam iyatni hududiy 
tashkil etish va boshqarishni m ajm uali oT ganishi bilan ajralib 
turadi.
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Nazorat savollari va topshiriqlar

1. «lqtisodiy va ijtimoiy geografiya» fanining obyekti va pred­
meti nimadan iborat?

2. Iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaga oid tadqiqotlar nimalarni 
o 'z  ichiga oladi?

3. Iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaning tarkibini tushuntiring.
4. Iqtisodiy va ijtimoiy geografiyani o‘rganish bo'vicha faoliyat 

olib borgan xorij olimlarini sanab bering.
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3 - b o b

F A N N IN G  T A D Q IQ O T  U SU L L A R I  

Reja:

1. Hudud geografik tadqiqot obyekti sifatida.
2. Kartografiya usuli va geografik taqqoslash usuli.
3. Tarixiylik usuli.
4. lqtisodiy rayonlashtirish usuli.
5. Statistik tahlil usuli.
6. Tizim-tarkib usuli.
7. Sotsioiogik so‘rov va boshqa usuflar.

Iqtisodiy jihatdan rivojlangan mamlakatlarda XX asrning 50-yil- 
laridan iqtisodiyotda mikro va makro tahlil bilan bir qatorda. alohida 
ijtimoiy-iqtisodiy, tabiiy-tarixiy tizim sifatida mamlakat hududlarini 
(mintaqalarini) o' rganish boshlandi. Natijada, iqtisodiy fanlar tizi­
mida mustaqil «Mintaqaviy iqtisodiyot va boshqaruv» fani shakllan- 
di va bugungi kunda ham izchil rivojlanib bormoqda.

Har bir fanda shu fanning tub mohiyatini ochib beruvchi tu- 
shuncha bo;ladi. Jumladan, biologiyada -  hujayra, matematikada -  
son, fizikada — materiya va energiya, iqtisodiy va ijtimoiy geografiya 
fanida esa bundav tushuncha -  hudud va mintaqadir.

Hudud (territoriya) -  yer sharining m a’lum bir qismi bo'lib, 
o 'zining geografik o 'rn i hamda tabiiy belgilariga ko 'ra boshqa hu- 
dudlardan ajralib turadi. «Hudud» tushunchasini «akvatoriya» (yer 
sharining suv bilan qoplangan bir qismi), «aerotoriya» (yer shari at- 
mosferasining bir qismi) kabi tushunchalar toMdiradi. Ayni vaqtda,
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«territoriya», «akvatoriya» va «aerotoriya» tushunchalari birgalikda 
«geotoriya» tushunchasini hosil qiladi. «Hudud» tushunchasining 
g 'oyat murakkab va kattaligi uni mintaqalarga bo‘lib o‘rganishni 
taqozo qiladi.

Mintaqa (region) — lotincha so 'z  bo4ib, ilmiy iste’molga ingliz 
tilidan kirib kelgan va 100 dan ortiq turli mazmunda talqin qilinishi 
biian ajralib turadi.

Keyingi yiilarda ilmiy adabiyotlar va tadqiqotlarda mintaqa tu- 
shunchasi ijtimoiy-iqtisodiy, tabiiy-tarixiy. siyosiy-harbiy va eko- 
logik tizim sifatida quyidagi: 1) dunyo xo'jaligi va umumbashariy 
muammolar, geosiyosiy va hududiy takror ishlab chiqarish; 2) me- 
gaiqtisodiyotda — makroiqtisodiy va mikroiqtisodiy tahlil yonda- 
shuvlarida keng qo‘llanilmoqda.

Dunyo xo 'jaligi va umumbashariy muammolar yondashu- 
vi dunyo xo ‘jaligining tarixiy-iqtisodiy rivojlanishi jarayonida 
o 'z in ing umumiy ijtimoiy-iqtisodiy, ilmiy-madaniy saiohiyatiga 
ega mamlakatlar rivojlanishiga jiddiy ta ’sir etuvchi, xalqaro siyo- 
sat, harbiy-siyosiy mojarolar, yoqiig 'i-energetika. oziq-ovqat. 
demografik, ekologik va boshqa umum-bashariy muammolar yec- 
hirnlarini ishlab chiqishga intiluvchi iqtisodiy-siyosiy birlashma- 
lar va ittifoqlar m avjudligiga asoslanadi. Jumladan. XX asrning 
oxirida Yevropada jiddiy milliy tizimlarni umumlashtirgan Imo- 
liya-kredit, yagona pul va b.) transmilliy mintaqa -  Yevropa It- 
tifoqining yuzaga kelishi, M DH, Shimoliy Amerika erkin savdo 
assotsiatsiyasi va boshqa integratsiyalarning shakllanishi jarayoni 
davom etayotganligi e ’tiborga molik.

Geosiyosiy yondashuv — hududiy jihatdan yaqin va chegara- 
dosh mamlakatlarning iqtisodiy integratsiya asosida umumiy bozor 
(bojxona, valuta ittifoqlari va boshq.) tuzish uchun intilishi bilan 
xarakterlanadi (Osiyo-Tinch okeani iqtisodiy hamkorligi. MDH doi­
rasida Yevrosiyo iqtisodiy hamkorligi va boshqalar).

Hududiy takror ishlab chiqarish yondashuvi — mustaqil dav- 
latlarning hududiy umumiyligini ifodalaydi. Mintaqaning hududiy 
ishlab chiqarishi ikki xil taiqin qiiinadi. Birinchi talqin sof iqtiso- 
diy-geografik yondashuv b o iib , buning asosi hududiy mehnat taq-
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simotidan (tarmoq mehnat taqsimoti bilan) iborat bo‘lib, iqtisodiy 
rayonlar deb ham yuritiladi.

Ikkinchi talqin takror ishlab chiqarish nuqtayi nazaridan. hudud 
uchun bir-birini to ‘ldiruvchi ishlab chiqarish-taqsimlash-ayrbosh- 
lash-iste'm oldan iborat bosqichlarni o'z tarkibiga olgan yagona 
jarayondir. Bu holatda, bozor bogiovchi vazifasini bajaradi va bir 
mintaqa doirasida (ishlab chiqarish va iste’mol), shuningdek, ishlab 
chiqarish bir mintaqada, iste’molchi esa ikkinchi mintaqada bo‘lishi 
ham mumkin.

Megaiqtisodiyot -  makromintaqa uchun umumiy bo‘lgan tabiiy 
sharoit va resurslar, mamalakatlarning ijtimoiy-iqtisodiy taraqqiyoti. 
ishlab chiqarish kuchlarining rivojlanganlik darajasi, aholi hayoti- 
ning sifat ko‘rsatkichlari (turmush darajasi, aholi daromadlari. in- 
tellektual salohiyat), ijtimoiy taraqqiyot va gumanitar rivojlanganlik 
umurnbashariy muammolarni o 'z  tarkibiga olgan yaxlit hududga 
xos yondashuviarni ifoda etadi.

Yirik suveren davlat m illiy-m a’muriy tuzilmalari (umumiy ta­
biiy, ijtimoiy-iqtisodiy. diniy-etnik va boshqa yaxlitlik xos hudud- 
lar), ya 'n i avtonom respublika, viloyat va okrug, shuningdek, alo- 
hida olingan joy, shahar, tumanlarga ham «mintaqa» tushunchasini 
q o ilash  va mikrotahlilni atnalga oshirish mumkin.

Bugungi g ‘oyat murakkab va ko ‘p qutbli dunyo xo ‘jaligining 
rivojlanishida «qutbli mintaqa» tushunchasi nafaqat yaxlit tabi- 
iy-geografik hududlarga. balki ijtimoiy-iqtisodiy ham jam iyatiarga 
nisbatan ham qo'llanilm oqda. Chunki turli bosqichdagi mintaqa- 
lar, o 'z  navbatida. mintaqalar tizim ining quyi bosqichi yoki ele- 
menti hisoblanadi.

Demak, keng ko'lam da mintaqa deganda, umumiy tabiiy-geog- 
rafik. tarixiy. milliy-madaniy birlik va diniy-etnik yaqinlik, ijtimoiy- 
iqtisodiy rivojlanish (xo'jalik ixtisoslashuvi va iqtisodiy rivojlanish, 
demografik vaziyat, aholi turmush darajasi va b.) darajasi, turli bos- 
qichda takomillashmagan boshqaruv tizimi hamda ijtimoiy-iqtisodiy 
va ekologik muammolarni yechishdagi m a’muriy-hududiy organlar 
faoliyatining mushtarakligini taqozo qiluvchi yaxlit hududiy birlikni 
tushunish maqsadga muvofiq.
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Dunyoning yirik makromintaqalarga boiin ish i — megaiqtisodi- 
yot shu makromintaqa uchun umumiy bo‘lgan -  tabiiy sharoit va 
resurslar, mamlakatlarning ijtimoiy-iqtisodiy taraqqiyoti, ishlab 
chiqarish kuchlarining rivojlanish darajasi, aholi hayotining sifat 
ko‘rsatkichlari (turmush darajasi, aholi daromadlari, intellektual sa- 
lohiyat), ijtimoiy taraqqiyot va gumanitar rivojlanish. mintaqaviy 
va umumbashariy muammolar va boshqa ko‘rsatkich!ar majmuasini 
o 'z ida mujassamlashtiradi.

Bugungi kunda ilmiy adabiyotlarda va amaliyotda dunyodagi 
mamJakatlami turli tamoyillar asosidagi tipologik belgilarga bo 'lib  
o 'rganish nafaqat ilmiy, baiki muhim amaliy yo‘nalishga ham ega 
bo'lib, mavjud mamlakatlar joylashgan yirik mintaqalarning uzoq 
muddatli rivojlanish strategiyasini ishlab chiqish, murakkab tabiiy- 
geografik va ijtimoiy-iqtisodiy, harbiy-siyosiy va ekologik muam­
molar yechimlarini aniqlash imkonini beradi.

Hozirgi davrda, «Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya» fanining aso­
siy obyekti, hududiy ishlab chiqarish va ijtimoiy tizimlar bo'lib, 
ularning hududiy joylashishi, shakllanishi, rivojlanish qommiyatlari 
va xususiyatlari fanning predm etini tashkil etadi.

Tabiat va jam iyat o 'rtasidagi aloqadorlik va ijtimoiy-iqtisodiy 
tizimlarni hududiy tadqiq qilish g‘oyat murakkab jarav on hisoblana- 
di. Ushbu masalalarni o 'rganishda Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya, 
asosan, quyidagi usullarga tayanadi:

S  kartografiya usuli;
^  geografik taqqoslash usuli;
S  tarixiy usul;
S  rayonlashtirish usuli;
S  statistik tahlil usuli;
S  iqtisodiy-matematik modellashtirish usuli;
^  tizim-tarkib usuli;

sotsiologik so‘rov usuli;
S  aerokosmik tadqiqotlar usuli;
^  klaster va boshqalar.
Kartografik usul orqali o'rganilayotgan hodisa va voqeliklar 

umumlashtirilib, kartaga tushiriladi. Bu esa geografiya fanining
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o‘ziga xos mezoni ham hisoblanadi. Chunki, hudud obyekt sifatida 
ko‘rilmasa va uni karta yoki karta-sxemalarda aks ettirish imkoni 
bo‘lmasa, u holda bunday tadqiqotning o ‘zi ham geografiyaga te- 
gishli emas. Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya doirasida kartalar, aso- 
san, ijtimoiy-iqtisodiy mazmunga ega: sanoat, qishloq xo'jaligi tar- 
moqlari, transport, aholi, uning milliy va hududiy tarkibi, shaharlar 
va qishioqlar to ‘ri va tizimi kabi kartalar va hokazo.

Geografik taqqoslash usuli -  bu usul taqqoslanayotgan ob- 
yektlar uchun umumiy va o‘ziga xos tomonini ochib beradi. Ammo 
taqqoslash usuiida, eng avvalo, ikki jihatga e ’tibor qaratish iozim. 
Birinchidan, taqqoslanayotgan obyektlaming katta-kichikligi, o ‘z 
ko’lami jihatidan bir-biriga m a'lum  darajada teng bo‘Iishi shart. 
Masalan, Toshkent bilan Chust shahrini yoki Ukraina respublika- 
sining xo'jaligi bilan Farg‘ona vodiysi xo‘jaligini taqqoslash ilmiy 
nuqtayi nazardan natija bermaydi. Ikkinchidan, taqqoslashda sinx- 
ron prinsipdan yoki ayni paytda, ikkala taqqoslanayotgan obyekt 
ko‘rilsa, bu usul unumli va sermazmun bo‘ladi.

Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya fani tadqiqotlarida tarixiy usul 
keng qo'llaniladi. Mazkur usul ayni vaqtda barcha ijtimoiy-guma- 
nitar fanlar tizimida va tabiiy fanlar tizimida ham muhim tadqiqot 
usuli hisobianadi. «Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya» fanida tarixiy 
usul orqali ishlab chiqarish kuchlarining turli tarixiy bosqichlarda 
rivojlanishi, iqtisodiy aloqalar. xalqaro mehnat taqsimotining ri­
vojlanishi va shakllanishi, xo‘jalik va aholining hududlar bo’yicha 
joylashishi, tabiiy resurslarning o ‘zlashtirilishi, hududlaming aholi 
tomonidan o'zlashtirilish holati, iqtisodiyot tarmoqlarining rivoj­
lanishi va joylashish xususiyatlari o ‘rganiladi. Shuningdek, tarixiy 
usuldan ishlab chiqarish kuchlarining yaqin va olis istiqboldagi ri- 
vojlanish yo ‘nalishlarini belgilashda ham foydalaniladi.

Iqtisodiy rayonlashtirish usuli orqali mamlakatlarning tabiiy, 
ijtimoiy-iqtisodiy mintaqalarining mamiakat ichki mehnat taqsimo- 
tidagi o 'rni, ixtisoslashuv holati o'rganiladi, shuningdek, bu usul 
mintaqalar bo'yicha uzoq muddatga m oijallangan ijtimoiy-iqtisodiy 
va ekologik siyosatni ishlab chiqish va amalga oshirish imkonini be­
radi. Geografiyada iqtisodiy rayonlashtirish usulini qo'llash natijasi-
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da mamlakat har bir mintaqasining o 'z iga xos tabiiy sharoiti. tabiiy 
resurslarining iqtisodiyotning rivojianishidagi o 'rni, xo'jalikning ta- 
rixiy-iqtisodiy rivojlanishi va hozirgi hududiy tashkil etish holati, 
mavjud ilmiy-texnika salohiyatlardan foydalanish negizida samarali 
ishlab chiqarish tizimini shakllantirishning yo'nalishlari belgilanadi.

Statistik tahlil iqtisodiy-geografik va ekologik tadqiqotlarning 
muhim usullaridan biri bo‘lib, u aholining ijtimoiy-iqtisodiy fao- 
liyati va hududlar bo‘yicha majmuali m a'lum otlar tizimini tadqiq 
qilish imkonini beradi. Bu usul orqali xalqaro, mintaqaviy va ma- 
halliy ijtimoiy-iqtisodiy tizimga doir fakt va raqam lar tahlii qilina- 
di, chunki statistik fakt va raqamlar iqtisodiy geografik tadqiqot­
larning asosini tashkil qiladi. Statistik m a'lum otlarni tahlil qilish 
asosida hududlardagi iqtisodiy-ijtimoiy jarayon, aholining joyla- 
shishi. umumiy demografik jarayon, m ehnat resurslari, urbanizat- 
siya. shahar va boshqa aholi punktlari, shuningdek, iqtisodiyotning 
muhim sohalari — sanoat, qishioq xo 'jalig i, transport, ishlab chi­
qarish va noishlab chiqarish sohalarining rivojlanish va joylanish 
xususiyatlari o 'rganiladi.

Iqtisodiy-matematik modeliashtirish usuli xo'jalik va aholi- 
ga doir raqamlar majmuasini tahlil qilish, o irganilayotgan jaravonni 
miqdoriy baholash imkonini beradi. Ijtimoiy-iqtisodiy jaravonlardagi 
miqdor bog‘lanishlarning matematik ifodasini kibernetika fanlarida 
model, uni tuzish esa modeliashtirish deyiladi. Modelning aniqligi, 
to ’plangan m a’lumotlar darajasi va hajmiga, ularning to‘g ‘riligiga, 
tadqiqotchining malakasi va modeliashtirish jarayonidagi aniqlan- 
adigan masalaning ko'lam iga bog‘liq. Keyingi yillarda tarmoqlar- 
aro va hududlararo ishlab chiqarish tizimlarini muvozanatlashtirish, 
iqtisodiyot tarmoqlarini va ishlab chiqarish kuchlarini oqilona joy- 
lashtirishning turli variantlarini aniqlashda modellashtirishdan foy- 
dalanilmoqda. Iqtisodiy-matematik modeliashtirish kompyuterlar 
orqali amalga oshirilib, bunda chiziqli dasturlashtirish qo'llaniladi. 
Chiziqli dasturlashtirish xilma-xil iqtisodiy jarayonlar uchun oqilo­
na yechimiarrii aniqlash imkonini beruvchi matematik dasturdir.

Tizim-tarkib usuli. aslini olganda. falsafiy qarashlaming mah- 
suli bo'lib. u o'rganilayotgan hodisa yoki borliqning o’zinigina
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emas, baiki uni boshqa undan kattaroq doirada, birgalikda va o ‘zaro 
aloqadorlikda tahlil qilishni talab qiladi. Masalan, m a’lum viloyat 
xo‘jaligini yaxlit tizim sifatida o ‘rganishda, ayni paytda, bu viloyat 
Respublika, yirik iqtisodiy rayon va O 'zbekistonning yagona xalq 
xo‘jalik kompleksining uzviy bir qismi, bo‘lagi ekanligini unutmas- 
lik lozim. Tizim-tarkib usulida yana bir nazariy tushuncha mavjud.
I.M.Maergoyzning fikricha, iqtisodiy va sotsial geografiya xalq 
xo‘jaligining hududiy tarkibini o ‘rganishi lozim, Bu tarkib 4 xil 
bo iad i: moddiy ishlab chiqarish, aholi va aholi punktlarining hudu­
diy joyianishi, ularning o 'zaro munosabati, tabiiy sharoit va boylik 
hamda ishlab chiqarish infrastrukturasi. 0 ‘z navbatida, bu bo'laklar 
o ’zining hududiy tarkibiga ega. Jumladan, moddiy ishlab chiqarish 
hududiy tarkibi bu hududiy ishlab chiqarish majmuasi, tabiiy sha­
roit va boyliklar tarkibida esa tabiiy hududiy kompleks (landshaft). 
Xuddi shunday infrastrukturada hududiy infrastruktura kompleksi, 
aholi geografiyasida aholi joylashuvining hududiy tizimini ko‘rish 
mumkin.

Sotsiologik so‘rov usuli tadqiqotlarda keng qo'llaniladigan 
usullardan bo‘lib. aniq sharoitda hududlar, tarmoqlar bo‘yicha keng 
ma'lutnotlar olish imkonini beradi. Bu usul, ayniqsa, hududlarda- 
gi mavjud ijtimoiy-iqtisodiy va ekologik muammolar majmuasini 
aniqlashda, ishlab chiqarishni tashkil qilishning turli shakllarida yu- 
zaga kelgan muammolarni o‘rganishda, qolaversa, aholi va mehnat 
resurslari bilan bog'liq jaravonlarni tadqiq qilishda zaruv bo'lgan 
muhim m a’lumotlar yig 'ish imkonini beradi.

Aerokossnik tadqiqotlar usuli samarali tadqiqot usullaridan 
biri b o iib , Iqtisodiy va ijtimoiy geografiyada kenglik bo'yicha, 
va'ni katta hududlarda (kichik masshtabli) tabiat, xo'jalik, aholi, at- 
rof-muhit majmuasini tadqiq qilishda keng foydalanilmoqda. Ayni 
vaqtda. aniq hududlarda ishlab chiqarish kuchlarining rivojlani- 
shi. hududiy tashkil qilish, xo‘jalik va aholi joylashuvi. shaharlar, 
aglomeratsiya va iqtisodiy rayonlar chegaralari. atrof-muhit holati 
to ‘g ‘risida aniq va yangi ma’lumotlar olish imkonini beradi. Bu usul 
orqali kerakli hududni tanlab olib o ‘rganish va natijalarni boshqa 
hududlarga tatbiq qilish ham mumkin.
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So‘nggi yillarda geografiya fanining notabiiy tarmoqlari ilmiy 
tadqiqotlarida Klasterli yondashuvdan keng foydalanilmoqda. 
Klaster modelini joriy etishning tarafdori M. Porterning fikricha, 
klasterlar geografik jihatdan o 'zaro bog'langan kompaniyalar, fir- 
malar, tashkilotlar (korxonalar, agentliklar, markazlar, universitetiar 
va hokazolarjning mujassamlashuvidir.

Klasterlar, aslida, ishlab chiqarish kuchlarini joylashtirish ha- 
qidagi nazariy qarashlar va am aliyotning evolutsiyasi natijasidir. 
Xususan, XIX asr va XX asr birinchi yarmida ishlab chiqarish 
kuchlarini joylashtirish shtandortlari. rayon kombinatlari. ener- 
giya ishlab chiqarish sikllari kabi nazariy qarashlar ostida sanoat 
o ‘sishi qutblari, sanoat ravonlari, hududiy ishlab chiqarish m ajm u­
alari tashkil etildi. 0 ‘tgan asrning 70-yillaridan esa jahonda ishlab 
chiqarish aloqalarida o ‘zaro bog‘langan turli bo‘g ‘inlarning yuqori 
kooperatsivasi va mujassamlashuvini o ‘zida qamrab olgan klaster­
lar joriy etila boshlandi. Rivojlangan mamlakatlarda hozirgi kunda 
iqtisodiyotning turli sohalarida minglab klasterlar faoliyat yurit- 
moqda.

Professor A. Soliyev ta ’biri bilan aytganda, qo 'y iigan  maq- 
sad va vazifalarni yechish ushbu m asalani m oliyaviy, ashyoviy, 
tashkiliy va boshqa tom ondan uyushtiriiishini taqozo etadi. Bu 
tadbirlar m ajmui esa dasturni tashkil qiladi. Shu bois, m azkur 
usui m aqsadga dasturli yondashuv deb nom lanadi. Uni, ayni 
vaqtda. hozirgi zamon tili bilan aytganda, klaster usuli deb ham 
be'igilash mumkin.

Shuningdek, «Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya» fanida olib bori- 
layotgan tadqiqotlarda SWOT-tahlil, guruhlashtirish, ekspert baho- 
lash. prognoz qilish, faktlar tahlili, balans va boshqa usullardan ham 
foydalaniladi.

SW O T-tahlil usuli orqali hududning kuchli, zaif, imkoniyat va 
tahdid tornoniari belgilanadi. Natijada, o ‘rganilayotgan obyektning 
raqobatbardoshiigiga erishish yo'llari aniqlanadi. Eng muhimi, bun- 
da zaif tomonlar va imkoniyatlarga ham e’tibor qaratiladi, tahdid 
hisobga olinadi va shu asosda istiqbolda rivojlanish yoMlari belgi­
lanadi.
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Guruhlashtirish usuli -  ommaviy statistik m a’lumotlarning bir 
xil. tipik bo'lgan belgilarga ko‘ra guruhlarga ajratish usuli hisobla- 
nadi. Bu usul o'rganilayotgan ijtimoiy-iqtisodiy jarayonlarni hudud- 
lar va tarmoqlar bo‘yicha umumlashtirish imkonini beradi.

Ekspert baholash usuli — ishlab chiqarish kuchlarining tarmoq­
lar va hududlar bo'yicha istiqbolda rivojlanishini yuqori malakali 
ekspertlar yordamida baholashdir. Ekspert baholash usuli. avniqsa, 
insonning xo ‘jalik faoliyati tufayli atrof-muhitda vuz berayotgai 
o ‘zgarishlarni baholashda keng qoilanilm oqda.

Prognoz qilish usuli -  iqtisodiyotning rivojlanishi. aholi soni 
va tarkibini, hududlarning kelajakda ijtimoiy-iqtisodiy taraqqiyotini 
ilmiy bashorat qilishdan iboratdir. Iqtisodiy bashorat qilish ijtimoiy- 
iqtisodiy muammolami oldindan bilish, bu muammolarni aniqlash 
va jam iyat taraqqiyotining ilmiy asoslangan yechimlarini ishlab chi- 
qish imkonini beradi.

Faktlar tahlili usuli asosida tarmoqlar o 'rtasida hamda tarmoq­
lar ichidagi farqlar aniqlanadi va korxonalar yo'nalishi belgilanadi. 
Faktlar tahlili ko 'plab hodisalarni umumlashtirish hamda tarmoqlar- 
ni modellashtirish uchun kerakli m a'lum otlam i tayyorlash imkonini 
beradi.

Balans usuli -  iqtisodiyot tarmoqlari, tarmoqlararo. i j t im o iy  so- 
halarda doimo o'zgarib turuvchi iqtisodiy ko‘rsatkichlar muvozarm- 
tini ifodalovchi tizimdir.

Yuqoridagilar bilan birga, «Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya» fani 
yuzasidan amalga oshirilayotgan tadqiqotlarda quyidagi yo'nalish 
usullariga ham aiohida ahamiyat qaratiladi:

— tarmoqlar bo‘yicha (mamlakatlar va iqtisodiy rayonlar 
xo'jaligining aiohida tarmoqlarini, shuningdek. jahon xo'jaligining 
tarmoq tarkibini );

— rayonlar bo'yicha (mamlakatlar va iqtisodiy ravonlar xo‘jalik 
majumasini);

— mahalliy (lokal), ya'ni aiohida olingan sanoat korxonasini, fir- 
malar faoliyatini, aholi punktlari, dehqon-fermer va uy xo'jaliklari. 
assotsiatsiyalar va boshqa korxonalar xo 'jalik faoliyatini tadqiq qi­
lishda keng foydalaniladi.
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«Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya» fanida tarmoqlar bo‘yicha 
tadqiqot usullari muhim o ‘rin tutadi. Bu usul orqali jahon xo'jaligi, 
iqtisodiy rayon va mamlakat bo'yicha iqtisodiyot tarmoqlarining 
rivojlanishi va joylashish xususiyatlari, tarmoqning iqtisodiy rayon 
va mamlakat xo 'jalik  ixtisoslashuvida tutgan o‘rni, istiqbolda rivoj­
lanishi hamda iqtisodiy rayonlarning shakllanishidagi o‘rni tadqiq 
qilinadi.

Rayonlar bo 'y icha mamlakat xo ‘ja lik  majmuasini, mavjud ta­
biiy sharoit, tabiiy. ijtimoiy-iqtisodiy resurslar ham da fan-texnika 
inqilobi yutuqlari asosida samarali hududiy ishlab chiqarish tizi­
mini rivojlantirish va shakllantirish tadqiq qilinadi. Shuningdek, 
rayon va mamlakat bo‘yicha majmuali tadqiqotda rayon va m am ­
lakat hududida rivojlanavotgan ishlab chiqarishni hududiy tashkil 
qilishning samarali shakllari, hududiy ishlab chiqarish majmualari 
va agrosanoat majmualari, vertikal va gorizontal ishlab chiqarish 
aloqalari hamda energiya ishlab chiqarish bosqichlari (sikllari) 
o 'rganiladi.

Ishlab chiqarishni hududiy tashkil qilishni takom illashtirish 
va o ‘ziga xos xususiyatlarini o 'rgan ishda m ahalliy m iqyos- 
dagi tadqiqotlar, y a ’ni aniq korxona. firm alar faoliyati, aholi 
yashash m anzilgohlari, assotsiatsiyalar. dehqon-ferm er va uy 
x o ‘jalik larin ing  iqtisodiy holatini tahlil qilish m uhim  aham iyat- 
ga ega. Bunda asosiy e ’tibor m ahalliy sharoit, m ehnat resurslari, 
ishlab chiqarish aloqalari ham da istiqbolda rivojlanish m asalala- 
riga qaratiladi.

Nazorat savollari va topshiriqlar

1. Iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaning qanday tadqiqot usullari 
mavjud?

2. Tadqiqotlarda geografik taqqoslash usuli qanday amalga 
oshiriladi?

3. Tarixiy usul deganda nimani tushunasiz?
4. Geografik tadqiqotlarda rayonlashtirish usulining ahamiyatini 

tushuntiring.
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5. Statistik tahlil usuli nimaga asoslanadi?
6. Jqtisodiy-matematik modellashtirish usuli haqida nimalarni 

bilasiz?
7. Tizim-tarkib usuli deganda nimani tushunasiz?
8. Sotsiologik so‘rov usuli qaysi hollarda qo‘llaniJadi?
9. Prognoz qilish usulining ahamiyatini izohlang.
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4-bob 

IQ T IS O D IY  VA IJT IM O IY  G E O G R A F IY A  
F A N IN IN G  SH A K L L A N IS H I  

Reja:

1. «Iqtisodiy va ijtim oiy geografiya» fanining sbakllanish ta- 
rixi.

2. O 'zbekistonda «Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya» fani ilmiy 
yo'nalishlarining rivojlanishi.

3. Ishlab chiqarish kuchlarini joylashtirish va hududiy tashkil qi- 
lish tushunchalari.

4. Ishlab chiqarishni joylashtirishning klassik g ;oyalari.

Geografiya fanining rivojlanishi Antik davrga, mamlakatlar 
0 ‘rtasida hududiy (geografik) mehnat taqsimoti. ya’ni har bir hu- 
dudning o 'z iga xos tabiiy sharoiti va resurslari. iqtisodiy geogra­
fik o 'rni, xalqlaming urf-odatlari va an’analari asosida m a'lum  bir 
mahsulotlarni ishlab chiqarish va xizmatlar ko‘rsatishga ixtisosla- 
shishi va ular o 'rtasida tovar ayirboshlash jarayonining shakllanishi 
davriga borib taqaladi.

M am lakatlar o 'rta sida  hududiy m ehnat taqsim otining shak l­
lanishi geografiya fanlari tizim ida dastlabki iqtisodiy geografik 
tadqiqotlarning vujudga kelishiga olib keldi. Qadimgi yunon 
olimi Strabon o 'z in ing  17 tom lik «G eografiya» deb nom iangan 
asarida aholining hududiy joylashuvi, m am lakatlar va hudud- 
lar o 'rtasidagi tovar ishlab chiqarish va savdo-sotiq aloqalarini 
yoritgan.
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Ayniqsa, miiodning V asridan XVII asr o'rtalariga qadar bo'igan 
davrda ishlab chiqarish kuchlarining sezilarli taraqqiyoti (foydali 
qazilmalardan keng foydalanish, metall eritish, ip va shoyi gazla- 
m alar to ’qish, gilam, qog 'oz va chinni buyumlar ishlab chiqarish. 
shamol va suv kuchidan foydalanish, kemachilikning rivojlanishi va 
dastlabki geografik kashfiyotlar, mamlakatlarning siyosiy, savdo va 
madaniy markazlari sifatida shaharlar rolining ortishi, fanning ta­
raqqiyoti. ichki bozorning shakllanishi) hamda daviatlar o‘rtasidagi 
savdo-sotiqning rivojlanishi natijasida sharqiy yarimsharda 3 ta 
yirik mintaqaviy savdo markazlarining (Janubiy va Janubi-shar- 
qiy Osiyo, Yevropa -  Venetsiya. Genuya, Ginza Ittifoqi va Yaqin 
Sharq) shakllanishi xalqaro bozorning yuzaga kelishi uchun shart- 
sharoit hozirladi. 0 ‘z navbatida, kapitalning dastlabki jam g'arilishi 
jarayoni, tabiiy fanlar ravnaqi, xalqlarning millat bo‘lib shakllani­
shi, Buyuk geografik kashfiyotlar, aholi migratsion harakatlarining 
boshlanishi, xalqaro savdoning kuchayishi xalqaro bozorlarning 
yuzaga kelishiga, mustamlakachilikning boshlanishiga va dastlabki 
iqtisodiy hamda iqtisodiy geografik qarashlarning ta ’limot sifatida 
mujassamlashuviga olib keldi.

M a'lum ki, buyuk geografik kashfiyotlar xalqaro savdo va ilk ka- 
pitalistik munosabatlaming rivojlanishiga sabab bo'igan. Bu davrda 
hududiy mehnat taqsimotining chuqurlashishi va jahon xo‘jaligining 
shakllanishi, o ‘z navbatida, iqtisodiy geografiya fanining rivojlani- 
shida muhim bosqich bo'ldi. O 'sha davrlarda mamlakatlar va ular­
ning hududiy birliklari haqidagi iqtisodiy geografik tavsif G 'arbiy 
yevropalik olimlarning asarlarida chuqur taiqin etilgan. Ayniqsa, ilk 
geografik bilimlarning nazariy jihatlari mamlakatning rivojlanishida 
alohida ahamiyatga ega bo'igan iqtisodiy geografik o'rin, yerning 
ustki tuzilishi, aholining tarkibi, shaharlar, siyosiy tuzum masalala- 
riga qaratilgan. Ayni pavtda, buyuk geografik kashfiyotlar natijalari 
va keyinchalik mustamlaka yoki qaram mamlakatlarning vujudga 
kelishi, dengiz tadqiqotlarining rivojlanishi va boshqa omillar dav- 
latlararo savdo-sotiq ishlarini olib borishda tijorat geografiyasining 
vujudga kelishiga sabab bo’ldi. Bu yo'nalish, dastavval, eng ko 'p  
mustamlaka mamlakatlariga, qulay transport geografik mavqega va
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yuksak dengiz kemachiligiga ega bo'lgan Angliyada rivojlana bosh- 
ladi.

XVI asr va XVII asrning birinchi yarmida texnika taraqqiyoti sa- 
noatning rivojlanishiga, transport va savdo aloqalariga kuchli ta’sir 
qildi. XVII asr o ‘rtalaridan boshlab Yevropada fabrika va zavodlar- 
ning ishlab chiqarishda bosh sohaga aylanishi, Angliyaning jahon iq- 
tisodiyotida muhim o‘rin tutishi, milliy xo'jalik tizimlarining baynal- 
milallashuvi va geografik mehnat taqsimotining chuqurlashuvi, ishlab 
chiqarishni oqilona joylashtirish nazariyalarini yuzaga keltirdi.

XIX asrning 70-yillari va XX asr boshlariga qadar bo‘igan bos- 
qichda yirik sanoat, zamonaviy transport va xalqaro bozorlar jahon 
xo'jaligining shakllanishi va rivojlanishiga olib keldi. Bu bosqichda 
sanoatni oqilona joylashtirish — «shtandort» nazariyalarining yuzaga 
kelishi iqtisodiy geografiyani fan sifatida shakllanishi uchun shart- 
sharoit hozirladi.

«Iqtisodiy geografiya» tushunchasi M.V.Lomonosov tomonidan 
1760-yildan ishlatila boshlagan boisa-da, iqtisodiy geografik tasav- 
vurlar insoniyatning o'zlashtiruvchi iqtisodiyot bosqichidan shakl- 
langan. Birinchi yirik ijtimoiy mehnat taqsimoti dehqonchilikdan 
chorvachilikning ajralib chiqishi hamda uning ishlab chiqaruvchi 
iqtisodiyotga o‘tishi, sug'orm a dehqonchilikning «Buyuk» tarixiy 
daryolar va 0 ‘rta dengiz sohili bo‘ylarida yuzaga kelishi, ikk.in- 
chi yirik ijtimoiy mehnat taqsimoti hunarmandchilikning rivojla- 
nishi, shaharlar va savdo-sotiqning taraqqiyoti iqtisodiy geografik 
bilimlarga b o ig an  ehtiyojni yuzaga keltirdi va iqtisodiy geografik 
tasavvurlar doirasi kengaydi. Mulkchilik munosabatlarining yuza­
ga kelishi. qo‘shimcha mahsulot ishlab chiqarish imkoniyatlari, 
fan, madaniyat, arxitekturaning rivojlanishi, qadimgi davlatlarning 
shakllanishi va rivojlanishi, boshqaruv shakllarining (monarxiya 
va demokratiya) yuzaga kelishi iqtisodiy geografiyani fan sifatida 
shakllantirdi.

«Iqtisodiy geografiya» fanining shakllanishi va rivojlani­
shi jam iyat taraqqiyotining hududiy tomonlariga bog‘liq bo'lgan 
o ‘zgarishlar bilan belgilandi. Mavjud ilmiy manbalarni o ‘rganish 
shuni ko‘rsatadiki, iqtisodiy geografiyaning vujudga keiishida 3
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yo‘nalish yoki omil asosiy sabab bo‘lgan. Bu ham bo‘lsa, eng avva­
lo, kameral statistika, tijorat geografivasi, siyosiy va harbiy geogra- 
fiyadir. Ushbu yo'nalishlar rivojlangan feodalizm va kapitalizmning 
shakllanishi davriga to ‘g‘ri kelib, ular ko‘proq G ‘arbiy Yevropa 
mamlakatlari, xususan, Germaniya, Britaniya, Fransiya, Shvetsi>a, 
Avstriya kabi davlatlar hamda Rossiyada paydo bo'idi. Bu bejiz 
emas, albatta. Chunki bu mamlakatlarda fan-texnika sohasining 
taraqqiy etishi, sanoat inqilobining ro ‘y berishi va dastlabki bozor 
iqtisodivoti munosabatlarining shakllanishi ishlab chiqarishning va 
buning natijasida mamlakat hududlari to ‘g‘risidagi iqtisodiy bilim- 
larning rivojlanishiga olib keldi.

Rossiyada kameral statistika yoki «Sivosiy arifmetika» davlat- 
shunoslik, davlatning boyligi — yeri, m ablag‘i va aholisini hisob- 
kitob qilish, uni boshqarish, soliq va askar to ‘plash kabi masalalar 
bilan shug‘u!iangan holda, V.N. Tatishyev, ota-o'g 'i! P.P.Semyonov 
va V.P. Semyonov Tyan-Shanskiylar faoliyati bilan b o g iiq  bo‘ldi. 
O ’sha paytlarda statistika o 'z  qamroviga etnografiya va harbiy ge­
ografiya masalalari hamda savdo-sotiq ishlari bilan shug'ullanuvchi 
tijorat geografiyasiga doir muammolami ham olar edi. V.N.Tatishyev 
(1686-1750) geografiya fanini «sifat» jihatidan 3 ga bo igan : mate- 
matik geografiya (ya 'n i hozirgi geodeziya va kartografiya), tabiiy 
geografiya hamda siyosiy geografiya.

1830-yil Britaniyada turli geografik klublar birlashuvi asosida 
Qirollik geografiya jamiyati (Royal Geographical Society) vujudga 
keldi. Mazkur jam iyat dunyo haqidagi tadqiqotlarni va geografik 
m a'lumotlarni o 'zaro almashish maqsadida tuzilgan edi.

Shvetsiyada geografiya Britaniyaga qaraganda kechroq rivoj- 
landi. ilk marotaba X.X. fon Shverin 1879-yilda Lund oJiygohida 
«Geografiya» fanidan ma'ruza o'qishni boshlaai. 1910-vilda esa 
Uppasla, Gyoteborg va Stokgolm iqtisodiyot oliy maktablarida ham 
«Geografiya» fanini o'qitish yo 'lga qo'yildi.

Siyosiy va harbiy geografiya Rossiyada XIX asr o'rtalarida 
vujudga kelib, keng tarqala boshladi. «Siyosiy geografiya» hamda 
«Harbiv geografiya» tushunchalarini ham birinchi marta M.V. Lo­
monosov qo'llagan edi. Bu yo‘nalishlar o‘z obyekti va mohiyatiga
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ko 'ra bir-birlariga juda yaqin turdosh bo‘lib, o 'zaro aloqadorlik- 
da rivojlanib keldi. Rossiyadagi Ikkinchi jahon va Qrim urushla- 
ri, boshqa siyosiy voqealar, Yevropa mamlakatlaridagi inqilobiy 
o'zgarishlar, yangi davlatlarning shakllanishi va yangi ishlab chiqa­
rish munosabatlarining vujudga kelishi siyosiy va harbiy geografi­
yaning pay do bo‘lishiga zamin yaratdi.

XIX asrning birinchi yarmida rus harbiysi, professor RA. Yazi- 
kov ikki qismdan iborat «Harbiy geografiyaning nazariy tajribasi» 
mavzuida asar yozgan bo‘lsa, shu asrning o'rtalariga kelib harbiy 
akademiya bosh shtabi qoshida professor D.A. Miiyutin (1816— 
1912) «Harbiy geografiya» kafedrasini tashkil etdi.

Harbiy geografiya faqat urush-yurishlar bilan aloqador masalalar 
bilangina emas, balki mamlakatning iqtisodiy va demografik qudrati, 
qazilma boyliklari, ulardan foydalanish kabi muammolar bilan ham 
shug‘ullanar edi. Shu bilan birga, harbiylar juda ko'p geografik eks- 
peditsiyalarni tashkil etdilar va ularning o'zkiri bu tadbirlarda faol 
qatnashdilar. Masalan: rus geografiya jamiyatining ta 'sis etilishi va 
uning faoliyatida admiral V.R Litke, kartografiya va geografiyaning 
rivojlanishida general-leytenant V.V. Vitkovskiylarning xizmati sa­
marali bo igan . Qozoq geografi va etnografi Ch.Valixonov, Marka- 
ziy Osiyoni o ‘rgangan V.M .Pijevalskiylar ham harbiy zobit bo igan .

Bu o 'rinda shuni qayd etish lozimki. garchi harbiy geografiya 
fan sifatida XVIII asrdan e 'tiro f etilsa-da, harbiy geografiyaga doir 
bilimlar uzoq davrlardan buyon shakllanib kelgan, o'rganilgan ham ­
da qoTlanilgan. Bunga ajdodlarimiz Amir Temur va Zahiriddin Mu­
hammad Bobur havotlaridan ko‘plab misollar keltirish mumkin.

Xo‘sh, harbiy geografiya o‘zi qanday fan? U o‘z ichiga nimalar- 
ni qamrab oladi? Hozirgi harbiy tuzilmalar davlatlar va ularning itti- 
foqlari hayoti hamda faoliyatining barcha jihatlariga dahldor murak- 
kab ijtimoiy hodisadir. Shu sababli, harbiy faniarda qurolli urushni 
boshqarish usullarinigina bilish yetarli emas. Harbiy fanlar alohi- 
da mamlakatlar va ular ittifoqlarining iqtisodiy, siyosiy, m a’naviy 
va harbiy imkoniyatlariga, ehtimoliy urush maydonining tabiiy va 
ijtimoiy sharoitiga qiziqadi. Bularni o‘rganish bilan qator fanlar, 
jumladan, harbiy geografiya ham shug‘ullanadi. Harbiy geografiya
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mamlakatlar va urush maydonlaridagi siyosiy kuchlami, mamlakat­
lar va davlatlar ittifoqining iqtisodiy va harbiy imkoniyatlarini, ular- 
ning joylashtiriiishini hamda tabiiy sharoitni harbiy faoliyatni olib 
borish va butun urushga ta’siri nuqtayi nazaridan o‘rganadi.

Harbiy geografiya ikki asosiy bo‘limdan tarkib topgan: harbiy 
mamlakatshunoslik va urush maydonlarini tavsiflash. Shu bilan 
birga, harbiy geografik tadqiqotlar, odatda, mamlakatlarda bo‘lib 
o ‘tgan yoki ehtimoliy urush maydonlarini ham o‘rganadi.

Harbiy mamlakatshunoslikning asosiy vazifasi -  o‘rganilayotgan 
davlatlar yoki davlatlar ittifoqining harbiy qudratini aniqlashdir. 
Harbiy kuch-qudrat davlatning siyosiy va iqtisodiy tuziiishini, uning 
qurolli kuchlari tayyorgariigi va kuchli raqibga qarshi muvaffaqiyat- 
li harbiy faoliyat oiib bora olish qobiliyatini amalga oshiradi.

Davlatning harbiy qudrati darajasi uning iqtisodiyoti bilan bevo- 
sita bog‘liq. Anniyaning barcha tuzilmalari va unda qo’Ilaniladigan 
jang usullari, ayni vaqtda, g‘alaba yoki magMubiyat moddiy, iqti­
sodiy omiliarga -  inson va qurol materiallariga, shuningdek, aholi 
va texnikaning sifati va miqdoriga bog‘liq. Shuning uchun, harbiy 
geografiya aiohida mamlakatlami o‘rganishda ularning iqtisodiy 
salohiyatiga, mamlakatlar xalq xo'jaligining o ‘ziga xosligiga, ular­
ning iqtisodiy va siyosiy tuzilmalariga, jam iyat ehtiyojlarini moddiy 
ta'm inlashning maksimal imkoniyatlariga hamda urushni olib borish 
uchun zarur bo'lgan barcha ishlab chiqarish tarmoqlariga aiohida 
e ’tibor qaratadi. Harbiy geografiya mamlakatlar va ularning ittifoq- 
larini o 'rganishda quyidagilarga: sanoatning rivojlanish darajasi va 
ishlab chiqarish quvvatiga (asosan, og‘ir va harbiy sanoat), qishloq 
xo‘jaligi, transport va aloqaning imkoniyatlari; mamlakatlaming ta­
biiy boyliklar va mehnat resurslari bilan ta ’minlanganligi; ishlab chi- 
qarishning geografik joylashish xususiyatlari. aholi va zaxiralaming 
rivojlanganlik darajasi, uning mamlakat moddiy ishlab chiqarishi va 
xalq m a’naviy hayotiga ta ’siri darajasi; davlatning moliyaviy ahvoli 
kabi iqtisodiy imkoniyatning eng muhim elementlariga qiziqadi.

M am lakatlam ing iqtisodiy salohiyatini aniqiashda harakatsiz 
(foydalanilm ayotgan) ishlab chiqarish quvvatlarini, ishchi kuchi 
zaxiralarini, m illiy boylik m iqdorini, m ahsulot ishlab chiqarish
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hajmini kengavtirishga ta ’sir etuvchi ba 'z i zaruriy im koniyat- 
larni hisobga olish lozim. Bu o ‘rinda, harbiy geografiya rnamla- 
katlarning harbiy-iqtisodiy salohiyatini ham o ’rganadi. Harbiy- 
iqtisodiy salohiyat m am lakatlar iqtisodiy salohiyatining tarkibiy 
qismi bo‘lib, undan urushlar olib borishda foydalanish mumkin. 
B ir xii um um iy iqtisodiy im koniyatli m am lakatiardan qaysi bi- 
rida harbiy m unosabatlar kuchli bo ‘!sa, o 'sh a  m am iakat katta 
harbiy-iqtisodiy salohiyatga ega bo‘ladi va undan yaxshi foyda- 
laniladi.

Harbiy maqsadiarda iqtisodiy salohiyatdan foydalanish darajasi 
harbiy-siyosiy vaziyatni, urushning xarakterini, davlatning ijtimoiy- 
iqtisodiy tuzilmasini aniqlab beradi. Harbiy geografiya davlatlar har­
biy qudrati asoslarini tadqiq qilishda siyosiy geografiya va boshqa 
ijtimoiy fanlarning m a’lumot va yo 'i-yo’riqlaridan foydalanadi. U 
jam iyat va davlat tuzilmalarining safarbarlik imkoniyatlarini o 'ziga 
xos baholashda va mamlakatlarning barcha resurslaridan mudofaa 
maqsadiarida foydalanishda yuqoridagi fanlar ko‘rsatmalariga amal 
qiladi.

Shuningdek, iqtisodiy geografiya fanining sobiq Ittifoqda rivoj­
lanishi XX asrning 20-yillarida butun mamlakatni elektrlashtirishga 
qaratilgan dasturning amalga oshirilishi bilan bog'liq bo'lgan. Bu 
reja iqtisodiyotni ko'tarish nuqtavi nazaridan hududlardagi mahalliy 
yoqilg'i resurslari asosida yirik elektrostansiyalarni qurish va ular- 
ning negizida metallurgiya, mashinasozlik, kimyo sanoati tarmoqla- 
rini shakllantirishga qaratilgan edi. Mazkur rejaning asosiy maqsa- 
di, mamiakat hududlarida katta ahamiyatga ega bo'lgan og 'ir sanoat 
tarmoqlarini joylashtirish va rivojlantirish boMib, buning natijasida, 
yirik transport magistral yo'llarini tashkil etish ham e’tiborga olin- 
gan.

Ushbu rejani amalga oshirish, o ‘z navbatida, mamiakat hu- 
dudlarining tabiiy resurslari va sharoitlarini, iqtisodiy geografik 
o 'rnini. aholi va mehnat resurslarini, hududiy ixtisoslashish va 
boshqa imkoniyat va sharoitlarni majmuali o'rganishni talab etadi. 
Oqibatda esa iqtisodiy geografik tadqiqotlarni olib botish zaruri- 
yatini yuzaga keltiradi. Iqtisodiy geografik tadqiqotlarning asosiy
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ilmiy yo'nalishlarida, m am lakat iqtisodiyotini jadai sur’atlarda ri- 
vojlantirish va sanoatlashtirish m aqsadida iqtisodiy rayonlashtirish 
va yangi hududiy ishlab chiqarish majmualarini tashkil etishning 
nazariy masalalarini yaratishga katta e ’tibor qaratiladi. Ushbu reja 
asosida, O 'zbekistondagi ilk yirik gidroelektrostansiyalar zanjiri — 
Chirchiq-Bo'zsuv gidroelektroenergiya kaskadi qurildi va Tosh- 
kent viloyatida elektroenergetika, metallurgiya, kimyo va mashi- 
nasozlik korxonalari barpo etildi. Shu davrda iqtisodiy geografiya 
fanining rivojlanishiga G.M. Krjijanovskiy, I.G. Aleksandrov, 
Y.G. Saushkin va N.N. Baranskiy va boshqa qator olim lar katta 
hissa qo ‘shdilar va o ‘z ilmiy maktablarini yaratdilar.

Sobiq Ittifoq oliy o ‘quv yurtlarida (iqtisodiyot va geografiya fa- 
kultetlarida) iqtisodiy geografiya asosiy predmet sifatida o'qitilishi 
ham o ‘tgan asrning 20-yillariga to ‘g ‘ri keladi. Ayni paytda, iqti­
sodiy geografiya dunyo siyosiy kartasida, jahon xo‘jaligida, min- 
taqalar va mamlakatlar xo‘jalik tizimidagi muhim miqdor va sifat 
o ‘zgarishlarini tadqiq qildi. 1976-yildan boshlab iqtisodiy geogra­
fiya iqtisodiy va ijtimoiy geografiya deb yuritila boshlandi. Bunday 
o ‘zgarish bilan professor A.Soliyev ta’kidlaganidek: «...fanning 
mazmuni uning shakliga moslashtirildi, chunki bu shaklan o ‘zgarish 
edi, mohiyatan iqtisodiy geografiya doirasida ijtimoiy masalalar 
ham ayni paytda o‘rganib kelinar edi» (A.Soliyev, 1995). Biroq. bu- 
gungi kunda mazkur fan ko‘piab rivojlangan mamlakatlarda Inson 
geografiyasi deb nomlanmoqda.

0 ‘z-o‘zidan m a'lum ki. iqtisodiy jarayoniarning hududiy tomo- 
nini. uning joylashuvini o 'rganish iqtisodiy rayonlashtirish masa- 
lasiga olib keladi. «lqtisodiy rayonlashtirish» tushunchasi Rossi- 
vada XIX asrning birinchi yarimidayoq keng ishlatila boshladi. Bu 
davrda K.l. Arsenyev Rossiyani 2 marta rayonlashtirdi (1818 va 
1848-yy.), shaharlarning vujudga kelishi va rivojlanishi, ularning 
funksional va genetik tiplari to 'g 'r is id a  ilk bor asarlar yaratdi. Iq­
tisodiy rayonlashtirish va shaharlar geografiyasini yaratgan shaxs 
ham, aynan. shu olim edi. XX asr boshlarida aholi joylashuvi va 
shaharlar muammosi bilan V.R Semyonov, A.I. Voykovlar ham 
shug‘ullanishgan.
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XX asr 50-yillarining o ‘rtalaridan boshlangan fan-texnika in- 
qilobi (FTI) tabiat va jam iyat (T<-Kf) o ‘rtasidagi munosabatlarni 
kengaytirdi va chuqurlashtirib yubordi, ishlab chiqarish tizimlari- 
da va xalqaro iqtisodiy munosabatlarda muhim sifat o'zgarishlari 
uchun yo‘l ochildi. Tabiiy resurslarni o ‘zlashtirish kuchaydi, mut- 
laqo yangi resurslar ishlab chiqarishga yo'naltirildi. O 'zlashtirilishi 
murakkab va qiyin (agroiqlimiy iihatidan) bo‘lgan hududlarni jadal 
o ‘zlashtirish bilan bir qatorda, qadimdan o‘zlashtirilgan hududlar­
da choilan ish  jarayonlari ham kuchaydi. FTI gurkirab rivojlanishi, 
aholi soni ko‘payishining tezlashuvi oqibatida insoniyatning tabiat- 
ga, atrof-muhitga ta ’siri kuchaydi va industrial yo’naiishdagi ant- 
ropogen (ikkinchi tabiat) landshaftlar (manzara. ko'rinish) yuzaga 
keldi. Antropogen landshaftlaming tobora hukmron mavqeni egal- 
lab borishi tabiiy muhit tabiiy ligining yoki birlamchi tabiatning 
asta-sekin yo‘qolib borishiga va bunday tabiat-jamivat o'rtasidagi 
qayta aloqalar esa murakkab ekologik inqirozlarning yuzaga keli- 
shiga hamda umumbashariy muammoga aylanishiga olib keldi. Na- 
tijada, iqtisodiy geografiya tadqiqotlarida ekologik jaravonlarning 
o'rganilishi kengaydi.

«Iqtisodiy geografiya» fani ekologik jarayonlarni tarmoq va 
hududiy jihatdan o ‘rganadi. Iqtisodiy geografiya fanining vazifasi 
tabiat rivojlanishming obyektiv qonuniyatlari (TOQ) va jam iyat ri- 
vojlanishining obyektiv qonuniyatlarini (JOQ) bir-biri bilan bog'liq 
holda, ya’ni (TOQ<-»JOQ) tabiat — aholi — ijtimoiy-iqtisodiy tizimlar 
(T<->A<->IIT) o'rtasida barqaror doimiy (qayta) aloqalaming shakl- 
lanishini, bu aloqalar rivojlanish bosqichlarining amal qilishi, da- 
vom etishi va boshqarilishi jaravonlarini tadqiq qilishdan iborat.

Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya va unga asos bo'lgan fan 
yo'nalishlarining vujudga kelishida boshqa olimlarning xizmati 
ham sezilarli boTgan. Nemis olimi, geograf va sotsiolog F. Ratsel 
o 'zining «Antropogeografiya» asarini yaratib. siyosiy geografiya va 
siyosiy geografik determenizmga mansub ishlar olib borgan bo‘lsa, 
undan keyinroq fransuz olimi Vidal de la Blash «Iqtisodiy va ijti­
moiy geografiya»ning asoschisi boTgan. Uning bu ilmiy maktabini
F.Ratsel antropogeografiyasidan farqi shundan iboratki, u siyosiy
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masalalami chiqarib tashlagan holda, ko 'proq inson va uning fao- 
liyatini geografik muhitga moslashuvi, muvofiqlashuviga (possib- 
lizmga) e ’tibor bergan va tabiiy geografik omiliar. eng avvalo, iqlim 
sharoitlarining jam iyat rivojlanishidagi rolini biroz «yumshatgan». 
Keyinchalik Ratsel g ‘oyalari asosida, geografik determenizmning 
siyosiy g ‘oyalar bilan boyitilishi natijasida o ‘ta reaksion — geografik 
siyosat (geosivosat) vujudga kelgan.

Ammo bu rna’nodagi an’anaviy geografik siyosatni regional 
yoki hududiy siyosat, hozirgi geografik siyosat bilan tenglashtirish 
noto‘g ‘ri. Iqtisodiy geografiya va, umuman, geografiya fanining ri- 
vojlanishida nemis olimi A. G ettnem ing (1859—1941) ham m a’lum 
darajada xizmati bor. Biroq u asosiy e ’tiborni hududga bergan va 
geografiyada tarixiylik tamoyiliga qarshi chiqqan, geografiya fa­
qat hozirgi hududiy voqelikni o ‘rganishini uqtirgan. Shu bois, 
A. G ettner geografiyasi «xorologiya» (ya’ni hudud) tamoyiliga 
asoslangan.

Shuningdek, iqtisodiy geografiyaga tegishli ilmiy muammolar 
boshqa davlat olimlari va turli maktablar tomonidan ham o‘rganilib, 
o 'z  yechimini topgan. Masalan, ingliz olimi G.G, Chizxolmning 
o ’tgan asr oxirida yozgan tijorat geografiyasi, undan keyinroq 
yashagan golland X. Bos, shvetsariyalik G. Beshning jahon xo'jalik 
geografiyasi, amerikalik olimlar U. Izard hamda V. Leontyevning 
hududiy iqtisod, fransuz F. Perruning ishlab chiqarish kuchlarini joy- 
lashtirishda qutblar va hududiy tengsizlik nazariyasi, PHaggetning 
iqtisodiy geografiyada hududiy tahlil, amerikalik Ch. Garris va 
fransuz olimlari J. Boje, Game hamda Shabolar, shved G. Aleksan- 
derosning shaharlar geografiyasi, AQSHlik olim D. Harveynning 
«Geografiya fanining umumnazariy masalalari», uning vatandoshi
G. Uaytning tabiiy resurslar va tabiiy ofatlarga bag'ishlangan asar- 
lari shular jumlasidan.

Iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaning shakllanishi va rivojlanishi- 
da geografiya jamiyatlarining tashkil etilishi ham m a’lum ahamiyat- 
ga ega bo‘lgan. Chunonchi, bunday jam iyat dastlab. Parijda (1821), 
so‘ngra Beriinda (1828), Londonda (1830), Nyu-Yorkda (1852) va 
Avstriyada (1856) tashkil etilgan edi. Peterburgda esa u 1845-yil-
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da tashkil etildi. Rossiya geografiya jamiyatining tashkil etilishi va 
uning faoliyatida V.P. Litke, RT. Semyonov Tyan-Shanskiylaming 
xizmati katta bo igan . Biroq, bu ijtimoiy tashkilotlar doirasida sof 
iqtisodiy geografik masalalar kam edi. Masalan. Rossiya Geografiya 
jamiyatida 4 ta bo'iim  mavjud bo'lgan: tabiiy geografiya, matema- 
tik geografiya va kartografiya; etnografiya; antropologiya va tarixiy 
geografiya; statistika va siyosiy iqtisod.

Shuni aiohida ta'kidlash joizki, «Iqtisodiy va ijtimoiy geogra- 
fiya» (Iqtisodiy geografiya) fanining shakllanishida rus geografi 
va kartografi, geografiya fanlari doktori, sobiq Ittifoq davrida Fan- 
lar akademiyasining faxriy a ’zosi, iqtisodiy geografiya borasidagi 
maktab va ofiy o ‘quv yurtlari uchun m o‘ijallangan o 'quv darslik- 
lar va qo‘llanmalar muallifi -  Baranskiy Nikolay Nikolayevichning 
(1881-1963) xizmatlari kattadir.

«Iqtisodiy geografiya» fanining tarixiy rivojlanishi, eng avvalo, 
shu fan nomi bilan yuritiladigan kafedralaming ochilishida ham o 'z 
aksini topdi. Jurnladan, bunday kafedra birinchi marta Rossiyada, 
y a’ni Peterburg Politexnika Institutida professor V.E.Den tom oni­
dan 1902-yilda ochilgan edi. Keyinchalik u Rossiya iqtisodiy ge- 
ografivasining birinchi professori sho‘rolar davrining dastlabki 
yillarida shunday kafedrani Sankt-Peterburg Universitetida ham 
tashkil qilgan edi. Sobiq Ittifoq iqtisodiy geografiyasining asoschisi 
N.N.Baranskiy iqtisodiy geografiya kafedrasini 1921 -yiIda Kommu- 
nistlar Universitetida ochgan. 0 ‘rta Osiyoda bunday kafedra ilk bor 
Toshkent davlat universiteti (hozirgi 0 ‘zM U)da 1940-yilda tashkil 
qilingan edi.

O 'zbekiston hududida dastlabki iqtisodiy va iqtisodiy-geografik 
biiimlar uzoq tarixga egaligi bilan ajralib turadi. Sug‘orma dehqon- 
chilik, irrigatsiya inshootlari, shaharlar va mamlakatlar, aholishunos- 
lik va hunarmandchilik, arxeologiyaga doir m a'lum oilar yirik muta- 
fakkirlar Mahmud Qoshg'ariy, Muhammad Ibn Muso al-Xorazmiy. 
Abu Abdulla Muhammad ibn at-Termiziy, Ahmad al-Farg‘oniy, Abu 
Nasr Forobiy. Abu Zayd Balxiy, Abu Abdulla Jayhoniy, Abu Ab- 
dullo Xorazmiy, Abu Rayhon Beruniy, Abu Ali Ibn Sino, Xoraqiy, 
Mahmud az-Zamaxshariy, Xafizi Abru, G 'iyosiddin Naqqosh, Mir-
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zo Ulug’bek, Ali Qushchi, Zahiriddin Muhammad Bobur kabilar- 
ning asarlarida o ‘z ifodasini topgan.

Jumladan, Mahmud Qoshg‘ariyning «Devonu lug‘otut-turk» 
nomli asarida tabiat tasvirlari, yershunoslik, ekologik va geografik 
m a’lumotlar berilgan. Muhammad ibn Muso Xorazmiyning (780- 
847) «Yerning tasviri» va «Xorazm geografiyasi» nomli asarlari yer 
bilimi, kartografiya, geodeziya va mamlakatshunoslikka oid qim- 
matli m a’lumotlarga boy.

Al-Beruniy va Ibn Sino asarlari XVIII asrga qadar Yevropa 
oliy o ‘quv yurtlarida darslik sifatida qo 'llanib  kelingan boMsa, 
Xorazmda M a’mun akademiyasi va U lug‘bek ilmiy maktabi Mar- 
kaziy Osiyo hududidagina emas, balki butun jahonda ilm-fanning 
rivojlanishiga beqiyos hissa qo‘shdi. Ayniqsa, Z.M. Boburning 
«Boburnoma» asari Farg‘ona vodiysi tabiati, xo ‘jaligi, aholisi va 
shaharlariga doir g ‘oyat qimmatli m a’lumotlar berilgani bilan aj- 
ralib turadi.

M arkaziy Osiyo hududini ilmiy jihatdan  tadqiq etish XVII 
asr oxiridan XX asr boshlariga qadar R ossiya im periyasi to- 
m onidan o ‘lka boyliklarini o ‘z m anfaatlari uchun foydalanish 
im koniyatlarini o ‘rganish m aqsadida tashkil etilgan qator ilmiy 
ekspeditsiyalari faoliyati bilan bogMiqdir. 0 ‘ lka R ossiya im peri­
yasi tom onidan m ustam lakaga aylantirilganidan so‘ng 1897-yili 
Toshkent shahrida tashkil etilgan Turkiston geografiya jam iyati 
butun Turkiston, jum ladan 0 ‘zbekiston hududi, tabiati, aholisi, 
tabiiy boyliklari, xo ‘jalik  tizim i, shaharlari to 'g 'r is id a  sistem ali 
tarzda m a’lum otlar to 'p lash  bilan shug 'u llandi.

1920-yildan boshlab Toshkentda Turkiston D aviat univer- 
s itetin ing tashkil topishi (ToshDU, hozirgi O 'zbek iston  M illiy 
un iverstiteti) o ‘lkada keng m iqyosda iqtisodiy va iqtisodiy-geo- 
grafik  tadqiqotlar y o 'lg a  q o ‘y ilish iga zamin yaratdi. D astlab, 
rus olim lari G.N. Cherdansev, N.N. Kojanov, N .K. Y arashevich, 
Y.I. Poslavskiy, A.I. G olovin va boshqalar Turkiston hududini 
iqtisodiy  rayonlashtirish , M arkaziy Osiyo hududida ishlab ch i­
qarish kuchlarini rivojlantirish  va joy iash tirish , tabiiy resurs- 
larni iqtisodiy baholash, aholishunoslikning nazariy va am aliy
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muam m oiari bilan shug‘ul!anadilar. 1940-yillarda esa y irik  iq ti- 
sod iy -geograf V.M. C hetirkin 0 ‘rta  O siyoni iqtisodiy geografik  
jihatidan  tadqiq qilib, «С редняя А зия» nomli m onografiyasini 
yozdi.

XX asrning 50-60-yillaridan boshlab 0 ‘zbekiston iqtisodiy geo- 
graflarining dastlabki vakillari (Z.M.Akramov, M.K.Qoraxonov,
S.Ziyodullayev va boshqalar) 0 ‘zbekistonda ishlab chiqarish kuch­
larini rivojlantirish (Farg'ona vodiysi, 1952), iqtisodiyot tarmoqlari -  
sanoat, qishloq xo‘jaligining rivojlanishi va istiqboli (Samarqand va 
Qashqadaryo qishloq xo‘jaligi geografiyasi), aholishunoslik va aho­
li geografiyasi, shaharshunoslikka doir ilmiy tadqiqotlami amalga 
oshirdilar.

1970-yiilardan boshlab mamlakatimizdagi taniqli iqtisodiy geo- 
g rafla r-Z .M . Akramov, A. Soliyev, O. Ota-Mirzayev, iq tisodchilar-
S. Ziyoduliayev. K.I. Lapkin, I. Iskandarovlar rafibarligida ishlab 
chiqarish kuchlarini hududiy tashkil qilish, rivojlantirish va istiqbol- 
larini majmuali o‘rganuvchi yo‘nalishlar va ilmiy maktablar shakl- 
landi.

Bu yo'nalishlar:
S  tabiiy sharoit va tabiiy resurslarni iqtisodiy baholash va min­

taqaviy ekologik muammolar tadqiqoti;
aholishunoslik va aholi geografiyasi, shaharshimoslik;

S  sanoat tarm oqlari geografiyasi, agrosanoat m ajm uasi. ij­
tim oiy-iqtisodiy sohalar va m intaqalarning ijtim oiy-iqtisodiy ri- 
vojlanishi va istiqbollarini tadqiq qilishdan iboratdir.

0 ‘zbekistonda iqtisodchi va iqtisodiy geograflar tayyorlashda 
1950-yiida tashkil etilgan 0 ‘zbekiston FA ishlab chiqarish kuchla­
rini o'rganish kengashi (SOPC), kevinchalik CTzbekiston Makroiq- 
tisodiyot va statistika vazirligiga qarashli Makroiqtisodiyot va ijti- 
rnoiy-iqtisod'iy tadqiqotlar instituti hamda 1957-yilda tashkil etilgan 
O 'zbekiston FA Geografiya bo‘limi, 0 ‘zbekiston Milliy universiteti 
«Iqtisodiy geografiya» kafedrasi, 1972-yili tashkil etilgan Geogra­
fiya fakuiteti qoshidagi aholishunoslik muammoiari laboratoriyasi 
xodimlarining xizmatlari kattadir.
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C)‘zbekistonda iqtisodiy-ijtimoiy geografiya fani rivojlanishida 
professor A bdusam i Soliyevning hissasini alohida ta’kidlash joiz. 
A.Soliyev 1943-yilda Tojikiston Respublikasining isfara tumanida 
tug‘ilgan. 1969-yilda O 'zM Uning Geografiya fakultetini imtiyozli 
diplom bilan tugatib, shu yilning o 'z ida aspiranturaga o qishga kir- 
gan. 1973-yiIda nomzodiik. 1986-yilda doktorlik dissertatsiyalarini 
himoya qilgan.

A. Soliyev o ‘zining serm ahsul ilm iy-ijodiy faoliyatida iq ti­
sodiy-ijtim oiy geografiya va m intaqaviy iqtisodiyot fanlarining 
nazariy asoslari, iqtisodiy rayonlashtirish  va m intaqaviy siyosat. 
sanoat, tibbiyot geografiyasi, aholi geografiyasi va dem ografiya, 
shaharlar geografiyasi va urbanizatsiya, turizm  va jinoyatch ilik  
geografiyasi m uam m olarini o ‘rganib, geografiya fani taraqqiyo- 
tiga ulkan hissa q o ‘shdi. A toqli olim  respublikam izda m intaqa­
viy iqtisodiyot fanini shakllantirishiga, an ’anaviy iqtisodiy geo ­
grafiyaning, ayniqsa, ijtim oiy (sotsial) blokini rivojlantirishga 
alohida e ’tibor qaratdi.

A. Soliyev O 'zbekistonda birinchi bo"Jib geografiya fanining 
yangi yo'nalishlariga asos solgan va yetakchilik qilgan. Masalan, 
mustaqillik yillarida olim rahbarligida respublikamizda «noan’ana- 
viy» deb ataluvchi ko'pgina yo'nalishlarda (tibbiyot, jinoyatchilik. 
fan va ta'lirn, turizm geografiyasi va b.) nomzodiik va doktorlik dis- 
sertatsiyalari himoya qilingan. Shuningdek, A.Soliyevning rahbar­
ligida sanoat, aholi. shaharlar va boshqa eng dolzarb masalalarga 
tegishli dissertatsiyalar ham himoya qilingan.

Professor A. Soliyev bir necha yillar davomida. ya'ni 
2003—2016-yillarda 0 ‘zbekiston Geografiya jamiyatining prezidenti 
sifatida ham samarali ishlar olib bordi. Olim tomonidan quyidagi 
o ‘quv qo‘llanma, darslik va ilmiy monografivalar yaratilgan: «Iq­
tisodiy geografiya asoslari» (1996); «lqtisodiy geografiyaning na­
zariy va amaliy masalalari» (1999): «Iqtisodiy va ijtimoiy geog­
rafiyaning asosiy muammolari» (2002); «Mintaqaviy iqtisodiyot» 
(2003). «Iqtisodiy va siyosiy geografiya asoslari» (2003). «Tibbi­
yot geografiyasi» (2005); «Turizm geografiyasi» (2005), «Qishioq 
joylar demografiyasi» (2005), «Q o'shm a korxonalar geografiyasi»
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(2006), «O 'zbekiston iqtisodiy va ijtimoiy geografiyasi» (2014) va 
boshqalar.

A. Soliyevning ilmiy m aktabi respublikam iz oliy o ‘quv yurt- 
lari va v iloyatlarida tayanch, o ‘ziga xos m arkazlarni shakllanti- 
rishga m uvaffaq bo ‘lgan. A .Soliyev 400 ga yaqin ilmiy ishlar, 
30 dan ortiq  m onografiya, o ‘quv qo ‘llanm a va darsliklar, ilm iy 
m aqolalar e ’lon qilgan, 40 ta fan nom zodi va 5 nafar fan doktor- 
larini tayyorlagan.

Ishlab chiqarishni joylashtirishning klassik g‘oya!ari. 
M a’lumki, xalqaro savdo nazariyasi asoslari XVIII asr oxirlari — 
XIX asr boshlarida mashhur iqtisodchiiar Adam Smit va David Ri- 
kardo tomonidan shakllantirilgan.

Adam Smit o ‘zining «Xalqlar boyligi sabablari va ularning ta- 
biati to ‘g ‘risida tadqiqotiar» (I776-y.) kitobida mutlaq ustunlik na- 
zariyasini shakllantirdi va xalqaro erkin savdoning rivojlanishidan 
manfaatdor mamlakatlar undan mustaqil ravishda eksporter yoki 
importyorligidan qat’iy nazar, albatta, yutishini ko‘rsatdi. A.Smit 
«almashinish har bir mamlakat uchun foydali ekanligini, har bir 
mamlakat unda mutlaq ustunlikni topishini» isbotladi. Xalqaro sav- 
doda mutlaq ustunlik bu -  mamlakatda ishlab chiqarishda boshqa 
mamlakatda mumkin bo‘lmagan kam mehnat sarftab tovar ishlab 
chiqarishdir.

A. Smit tahlili klassik nazariyaning tayanch nuqtasi sifatida er­
kin savdo siyosatining barcha turlariga asos bo'lib xizmat qiladi. 
Biroq, bu mulohazalarni oxirigacha davom ettirib. shunday xulosa- 
ga kelish mumkin: agar mamlakat chetdan cheklanayotgan niiqdor- 
da, arzon bahoda istalgan barcha narsasini topsa, uning manfaatlari 
chetda «hammasi» tusini oladi. Uning o‘zi sotish uchun biror-bir 
narsa ishlab chiqarayaptimi? Hech narsa buni kafolatlay olmaydi. 
Ana shunda uni o ‘zi sotib oladigan narsalariga umid bogiashdan  
boshqa iloji qolmaydi. Turgan gapki, bunda mutlaq usutunlik naza­
riyasi boshi berk ko'chaga kirib qoladi.

D. Rikardo «Siyosiy iqtisodning boshlanishi va soliqqa tortish» 
(1819-y.) kitobida bu boshi berk ko‘chadan chiqishning klassik na- 
zariyasini olg‘a suradi. U xalqaro ixtisoslashuv mezonlarini ajrata
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turib, ikki davlat o ‘rtasida qaysi doirada almashinish maqbuiligini 
ko'rsatadi. Har bir mamiakat o 'z  manfaatidan kelib chiqib ishlab 
chiqarishda ustunlik beradigan yoki nisbatan kam fovda beradigan 
sohaga ixtisoslashishi mumkin. Uning mulohozalari taqqoslama us­
tunlik nazariyasida o 'z  aksini topadi.

D. Rikardo xalqaro almashinuv barcha mamlakatlar uchun za­
rur va manfaatli ekanligini ko'rsatib berdi. U shunday baho hududi 
(zonasi)ni aniqladiki, uning ichida almashinish hamma uchun foy- 
dalidir.

Jon Styuart Mill o ‘zining «Siyosiy iqtisod asoslari» (1848- 
y .) ishida alm ashish qanday bahoda am alga oshishini ko 'rsa td i. 
M illning xulosasiga ko 'ra , alm ashish bahosi talab va ehtiyoj 
qonuni asosida belgilanadi va har bir m am lakatni eksportdan 
oladigan foydasi im port to 'lov larin i qoplash im koniyati daraja- 
sida bo ‘ladi. Bu xalqaro qiym at qonuni yoki «Xalqaro qiym at 
nazariyasi» M illning katta xizm atidir. Xalqaro qiym at nazariya- 
si shuni ko 'rsa tad ik i. m am lakatlar o 'rta sida  tovar alm ashishni 
m o’tadillashtiruvchi baho mavjud. Bu bozor narxi, talab va eh- 
tiyojga b o g iiq .

Burjuaziya siyosiy iqtisodi klassik nazariyasi taraqqiyoti ha- 
qida vangi so 'zni Gotfrid Xaberler aytdi va u nafaqat mehnatni, 
balki ishlab chiqarishning barcha omillarini aniqlashtirib berdi.

Hozirgi zamon xalqaro savdo oqimi tuzilishi va yo 'nalishlari 
haqidagi tasavvurJarga shved iqtisodchi olimlari Eli X eksher va 
Bertil Olin asos soldilar. U lam ing taqqoslam a ustunlik haqida 
tushuntirishlaricha, u yoki bu m am lakatda m a’lum m ahsulotlarga 
egalik munosabati ishlab chiqarishning ta ’minlanish omillari da- 
rajasiga bog'liq. E. Xeksher va B.Olin ishlab chiqarish omillari — 
mehnat, yer, kapital, shuningdek, u yoki bu tovarlarga ichki turli 
talablar bahoni tenglashtirishi teoremasini olg‘a surdilar. 1948-yil- 
da amerikalik iqtisodchilar P. Samuelson va V. Stolper Xeksher- 
Olin teoremasi isbotini takomillashtirdilar. Y a’ni ishlab chiqarish 
omillari bir turliligi, texnikalar bir xilligi, xalqaro tovar almashish- 
da tovarlarni to i iq  safarbarligi va raqobat mamlakatlar o 'rtasida 
narx omillarini tenglashtiradi.
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Bundan keying! tashqi savdo nazariyasi taraqqiyoti amerika- 
lik iqtisodchi V. Leontyevning «Leontyevning o 'ziga xos fikrlari» 
nomli ishida o ‘z ifodasini topdi. 0 ‘ziga xos fikrlar shundan iboratki, 
Leontyev Xeksher-Olin teoremasidan foydaianib, urushdan keyingi 
davrda Amerika iqtisodiyoti kapitaldan chiqarish turlariga ixtisos- 
lashganini ко rsatib berdi. Boshqacha aytganda. Amerika eksporti 
importga qaraganda bir muncha mehnat talab va kamxarjroq.

Bu xulosa AQSH iqtisodiyoti haqida avvaJgi tavsavvurlarni 
chippakka chiqardi. Umumiy xulosaga ko 'ra, u hamisha kapitalni 
keragidan ortiqligi bilan xarakterlanadi va Xeksher-Olin teoremasi- 
ga binoan, AQSH kapital talab tovarlarni import emas, eksport qi- 
lishi kutilardi.

V. L eontjev kashfiyoti keyingi yillarda keng aks-sado berdi. 
Turli mamlakatlar iqtisodchilari «Leontyevning o ‘ziga xos fikrla­
ri» mavzusida bahs-munozaralarga kirishdilar. Natijada, tenglashti- 
ruvchi ustunlik nazariyasi yanada rivojlandi. U texnika progress! va 
uning taqsimotda notekisligi, iqtisodiy vositalarni fermenli emasligi, 
ish haqi masalasida va boshqalarda mamlakatlar o‘rtasidagi farqlar- 
ni o 'z  ichiga oladi.

G 'arb tadqiqotlarida xalqaro savdo muammolari, shuningdek, 
multiplikator (ko‘paytiruvchi) tashqi savdo nazariyasi ham keng 
yoyildi. Bu nazarivaga muvofiq tashqi savdo (ayniqsa, eksportda) 
milliy daromad o ’sish dinamikasi, bandlik hajmi, iste’mo! va inves- 
titsion faoilikka samarali ta’sir qiladi.

Har bir m am lakatda m ultiplikator m a'lum  son b o g iiq lig ig a  
qarab, m a’lum koeffitsiyent turida aks etishi va hisobiab chiqi- 
lishi mumkin. B oshlang 'ich  eksport buyurtm asi m ahsulot ishlab 
chiqarishni bevosita ko ‘paytiradi, turgan gap, buyurtm ani ba- 
jaruvchi sohaiarda ish haqi ham ko 'payadi. S o 'ngra ikkilamchi 
iste mol sarflari harakatga keladi.

Bevosita ishlab chiqarishni joylashtirishga oid ilmiy g ’oyalar, 
dastavval, Germaniyada yaratilgan. Masalan. nemis mulkdori Io- 
gan Genrix Tyunen XIX asrning 20-30-yillarida o‘zining qishloq 
xo'jaligi tarmoqlarini joylashtirish bo‘yicha ilmiy fikrlarini max- 
sus asarida bayon qildi («Изолированное государство» — Aiohida
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davlat, 1826-y.). Tyunen g ‘oyasining asosiy mohiyati yagona sha- 
har, ya’ni iste’mol markazi atrofida qishioq xo‘jalik mahsulotlarini 
m a'ium  tartibda yetishtirishni hududiy tashkil qilishdan iborat. U bu 
g‘oyani amalga tatbiq qilish uchun xo‘jalik bilan shahar yoki bozor 
(uning misolida bu shahar -  Meklenburgdagi Rostok) o brtasidagi 
masofa. qishioq xo‘jalik  mahsulotining narxi. qiymati va yer renta- 
siga asoslanadi. Yer rentasi esa unga qo'yilgan mablag‘ va olingan 
daromad nisbati bilan belgilanadi.

Yuqoridagi shartlar yordam ida 1.Tyunen shahar atrofida 
qishioq x o ‘ja lig i tarm oqlarining joy lashuv  tizim ini yoki hududiy 
raajm uasini yaratadi. Bu tizim  adabiyotda «Tyunen halqalari»  
nom i bilan m ashhur. Chunki. tu rli m ahsulotlarni yetishtirishga 
ixtisoslashgan har xil tarm oqlar is te ’mol m arkazi atrofida halqa- 
sim on joylashadi.

«Tyunen halqalari» quyidalami o 'z  ichiga oladi:
>  1 halqa — bog‘dorchiiik, sabzavotchilik va qisman sut 

chorvachiligi;
>  II halqa — o'rm on xo'jaligi (o ‘sha davrda o‘tin uchun);
>  III  halqa -  kartoshka, arpa yetishtirish va urug‘chilik;
>  IV halqa -  yuqori unumdor g'allachilik va sut-go’sht 

chorvachiligi;
>  V halqa — g ‘allachilik;
>  VI halqa — yaylov chorvachiligi.
1. Tyunen birinchi b o iib  yerdan foydalanish masalalarini ko'tarib 

chiqdi va ilmiy adabiyotga «iqtisodiy makon» tushunchasini kiritdi. 
U o 'zining abstrakt modelida mahsulotning bozorga -  iste’molchi- 
ga arzon va sifati buzilmagan holda yetkazib berishga katta e’tibor 
beradi. Shunday qilib, 1.Tyunen qishioq xo'jaligi tarmoqlarini joy- 
lashtirishning dastlabki ilmiy poydevorini yaratuvchisi b o id i va shu 
m a’noda uni qishioq xo‘jaligi geografiyasining asoschisi sifatida 
e ’tirof etish mumkin.

1909-yilda Tyunenning vatandoshi — Alfred Veber «Sano­
at shtandorti to ‘g i'is ida»  nomli asarini chop ettirdi. U o ‘zining 
d iqqat-e’tiborini sanoat ishlab chiqarishini joy lash tirishga ta 's ir  
etuvchi om illarga qaratdi. Shu m aqsadda V eber om illarning
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ta’sir kuchiga qarab tabaqalashtirdi, asosiy hal qiluvchi omilni 
aniqladi.

A. Veber — sanoat shtandortining asoschisidir. Shtandort esa -  
korxonaning o ‘mashgan joyi yoki korxonaning optimal (standart) 
joylashgan nuqtasi ma’nosini anglatadi. Joylashtirish omili u yoki 
bu korxonani qurishda ko‘zda tutilgan iqtisodiy samaradorlik, foyda 
nuqtayi nazaridan baholanadi.

Bu foyda, A. Veber fikricha, asosan, xomashyo, mahsulotni rea- 
lizatsiya qilish, transport va ishchi kuchiga ketgan xarajatlar nisbati 
hamda asosiy ishlab chiqarish fondlari qiymatidan tashkil topadi. 
Keyinchalik u xomashyo va mahsulotni sotish bilan b ogiiq  omilni 
umumiy transport sarf-xarajatlariga kiritdi. Chunki, mahsulotning 
tannarxiga xomashyoni keltirish, mahsulotni realizatsiya qilish bilan 
bog‘liq xarajatlar ham kiradi. Natijada, sanoat shtandortini belgi- 
lovchi ikkita omil -  transport va ishchi kuchi (mehnat resursi) olin- 
di. Veber keyinroq ularga yana bir muhim omilni — aglomeratsiya 
omilini qo‘shdi.

Transport omiliga mahsulot yoki xomashyoning vazni, tashi- 
ladigan masofa, mehnat resursida ish haqi, aglomeratsiya omi- 
lida esa, korxonalarning bir joyda to‘planishi hisobga olinadi.

A. Veber ilmiy adabiyotda o ‘zining shtandort nazariyasi, 
«joylashtirish omili» va «aglomeratsiya samaradorligi» tushun- 
chalarini kiritganligi bilan mashhurdir. Aglomeratsiya samara­
dorligi -  bu asl mohiyatiga ko‘ra mujassamlashuv (konsentrat- 
siya) samaradorligi bo‘lib, unga hozirgi kunda korxonalarning 
yiriklashuvidan, ya’ni miqyos, masshtab iqtisodi asosida emas, 
balki korxonalarning kooperatsiya va ixtisoslashuv natijasida 
erishiladi.

I. Tyunen (qishloq x o ‘jaligi) va A. Veberning (sanoat shtan- 
dorti) g ‘oyalari abstrakt sharoitlarni hisobga olgan holda yaratil- 
gan bo‘lsa-da, ularning ilmiy ahamiyati hozirgacha y o ‘qolmagan. 
Bu olimlarning g'oyalarini «omillar tahlili» shaklida umumlash- 
tirish mumkin. Omillar esa hududda ayrim joylarni tanlab olish  
va pirovard natijada, hududiy mujassamlashuv va hududiy note- 
kisliklarni yoki geografik tengsizlikni keltirib chiqaradi.
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Aholi joylashuvi, aholiga xizmat ko‘rsatish sohalarining hudu­
diy tashkil etish muammolari bilan nemis olimi Valter Kristaller 
shug‘ullangan. U 1930-yillarda aholining hududiy tarqalishi va joy- 
lanishi masalalarini o‘rganib, o ‘zining «Janubiy Germaniya mar- 
kaziy o ‘rinlari» nomli kitobini yozdi. Markaziy o ‘rinlar turli katta- 
likdagi shahar va boshqa aholi manzilgohlari bo‘lib, ular o ‘ziga xos 
ta’sir doirasi, xizmat ko‘rsatish radiusiga ega. Ideal holatda har xil 
miqyosdagi markaziy o ‘rinlar geografik muhitda oltiburchak shakl- 
ga ega va ular asalarining uyasini eslatadi.

Kristaller uchun ham hudud barcha sharoitlar bo‘yicha bir 
xil, ya’ni tep-tekis, aholi, aholi manzilgohlari, y o ‘l va boshqalar 
bir xil joylashgan. Ana shunday ideal manzaradan kelib chiqqan 
holda u o ‘zining ilmiy g ‘oyasini yaratdi. V. Kristaller nomi bilan 
«Markaziy o ‘riniar», iyerarxiya, shaharlar klassifikatsiyasi kabi 
tushunchalar, aholiga xizmat ko‘rsatish sohalarini joylashtirish- 
ga oid ilmiy fikrlar bog‘liq. Boshqa, yosh va iste’dodli nemis 
olimi A vgust Lyosh o ‘zidan oldingi vatandoshlarining ilmiy 
ishlanmalarini umumlashtirib (u A. Veberning o'quvchisi edi), 
barcha x o ‘jalik tarmoqlarini joylashtirish to‘g ‘risida ish olib 
bordi. A. Lyosh g ‘oyalarining mohiyati uning maxsus kitobi­
da (ruscha nomi «Географическое размещение хозяйства» -  
М., 1959) bayon etilgan. Kitobning asl nusxasi qo‘lyozmasi 
1940-yilda nashr qilingan.

A. Lyosh qishloq xo‘jaligining areal, maydon sifatida, sanoat- 
nmg esa nuqtasimon hududiy tashkil etish xususiyatlarini asoslab 
berdi. U birinchi bo'lib «bozor muhiti yoki makoni», «iqtisodiy 
landshaft» (hozirgi kunda — iqtisodiy rayon) tushunchalarini yarat­
di va fanga kiritdi. Agar avvalgilar, xususan, I. Tyunen va A. Veber 
aiohida korxonani, tarmoqni o'rgangan bo'lishsa, A. Lyosh ishlari 
barcha xo‘jalik sohalarini qamrab oldi va o ‘z mohiyatiga ko‘ra mik- 
roiqtisodiy bozor munosabatlari, uning ta’sir doirasi haqiqiy rayon 
tashkil qiluvchi omil ekanligini ta’kidladi, matematik usullami keng 
4° Uadi. Aynan ana shu tamoyillarni hozirgi kunda 0 ‘zbekistonni 
iqtisodiy rayonlashtirish masalalariga tatbiq qilish ahamiyatdan xoli 
bo‘lmasa kerak.
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Ta'kidlash joizki, I. Tyunen va A. Veber g‘oyaIari o ‘z dav- 
ri talabiga mos kelardi. Chunki, u davrda hududning iqtisodiy 
sig‘imi, zichligi uncha yuqori emas, hududiy-iqtisodiy manzara 
qutbiylashmagan, ya ’ni deyarli bir tekis edi. Ana shunday iqtiso­
diy geografik holat alohida korxona yoki tarmoqlarni ayrim joylar- 
da o ‘rinlashtirish ta’sirida o ‘zgaradi, notekislik xususiyatini oladi. 
Boshqacha qilib aytganda, avvalgi tabiiy ko‘rinishdagi iqtisodiy 
tekislik notekislikka, hududiy mujassamlashuvning kuchayishi- 
ga o ‘zgaradi. Buning natijasida notekislikni tekislashga urinib 
ko'radigan ilmiy izlanishlar talab etildi. Xuddi shunday regular 
tizimga moslashgan ishlab chiqarish va aholiga xizmat ko‘rsatish 
sohalarini hududiy tashkil qilish g ‘oyalarini V. Kristaller va 
A. Lyosh yaratdi.

Iqtisodiyot nuqtayi nazaridan uncha o ‘zlashtirilmagan, 
xo‘jalik s ig ‘imi past hududlarni rivojlantirish va jonlantirish bo- 
rasida o ‘sish qutblari va rivojlanish markazlari to ‘g ‘risidagi na- 
zariya ham katta ahamiyatga ega. Uning asoschisi fransuz olimi 
Fransua Perrudir.

F. Perru «Markaziy o ‘rinlar» g ‘oyasidan kelib chiqdi, omillar- 
ni emas. tarmoqlarni rivojlanish xususiyati, harakatchanligi, atrofga 
ta’siri bo‘yicha tabaqalashtirdi va ulami uch guruhga ajratdi. U, eng 
avvalo, hududiy iqtisodiy munosabatlarda tengsizlik, nobarobarlikni 
tan oldi va mutlaq jihatdan tenglikni amalga oshirish mumkin emas- 
ligiga to‘Ia ishondi.

Perru fikricha, iqtisodiyot tarmoqlari tez, jadal rivojlanish, ra­
yon hosil qilish salohiyatiga, qobiliyatiga ega boiib . aynan ana 
shunday mintaqaviy iqtisodiyotni harakatga keltiruvchi tarmoqlar 
rivojlanishi o ‘sish markazlarini tashkil qiladi. Markazlarning mus- 
tahkamlanishi, ularda turdosh korxonalarning ko'payishi. atrofga 
bo‘lgan ta’sir doirasining kengayishi natijasida o ‘sish qutblari vu­
judga keladi.

0 ‘sish qutblari g'oyasi shved olimi -  Lund universiteti profes- 
sori (Shvetsiya) T.Xagerstrandning yangiliklar diffuziyasi nazariya- 
siga o‘xshab ketadi. Faqat muallif bu g ‘oyani ko‘proq sotsial geog­
rafiya bo‘yicha ishlab chiqqan.
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Chindan ham, jahon taraqqiyoti, dunyo xo‘jalik tizimining rivoj­
lanish tarixi fan-texnika yutuqlari, ilmiy yangiliklar va kashfiyotlar, 
innovatsiyalar, texnologik determinizm bilan bog‘liq. Tarix nuqtayi 
nazaridan yondashganda, jahon xo‘jaligi rivojlanishida ma’lum sikl- 
larni ajratish mumkin. Bu davr yoki sikllar yangi kashfiyotlarning 
ixtiro etilishi, tatbiq etilishi, tarqalishi va ularning o‘miga boshqa 
innovatsiyalaming kelishi bilan belgilanadi.

Maxsus adabiyotlarda amerikalik U. Rostouning (XX asr, 
60-yillar) iqtisodiy rivojlanishning bosqichlari, rus iqtisodchisi 
N.D.Kondratyevning 30-yillarda fan-texnika o‘zgarishlariga asos- 
langan nazariyasi mavjud. Dunyo xo'jaligining uzoq muddatli ri- 
vojlanishidagi o‘rnini aniqlashda 1892-1928-yillarda rus iqtisod­
chisi N.D. Kondratyev tomonidan birinchi marta katta bosqichlar 
nazariyasi -  «Uzun toiqinlar» taklif etildi. Keyinchalik, bu nazariya 
yanada rivojlantirildi va qisman dunyo xo‘jaligi tadqiqotlarida keng 
qo‘llanilmoqda.

N.D. Kondratyev nazariyasi va boshqa qator tadqiqotlar 
asosida dunyo xo ‘jaligi rivojlanishida 3 ta katta bosqichni -  in- 
dustriyalashgacha bo‘lgan rivojlanish, industriyalash bosqichi, 
industriyalashdan keyingi rivojlanish bosqichini, uchta -  bi­
rinchi, ikkinchi va uchinchi sanoat inqiloblarini hamda «Uzun 
to‘lqinlar» davrlarini, y a ’ni N.D. Kondratyev belgilagan besh 
davrni ko‘rsatib o4ish  mumkin.

Hunarmandchilik va manufaktura ishlab chiqarishi hukmronlik 
qilgan industriyalashgacha boigan bosqich boshlangich davr deb 
ataladi.

To'rtta «Uzun to iq in »ga  teng keluvchi birinchi va ikkin­
chi sanoat inqiloblari davrida quyidagilar yetakchi mavqega ega 
b o id i:

• I davrda -  tikuvchilik va hunarmandchilik;
• II davrda -  ko‘tnir ishlab chiqarish, qora metallarni eritish, 

tikuvchilik;
• III davrda -  metallurgiya, kimyo va o g ir  mashinasozlik;
• IV davrda — avtomobilsozlik, elektronika, organik kimyo, 

mashinasozlikning turli tarmoqlari.
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Ushbu to‘rt davr industriyalash bosqichiga to‘g ‘ri keladi. Be- 
shinchi davr esa rivojlangan davlatlarda industriyalashdan keyingi 
rivojlanish bosqichiga to‘g‘ri keladi va uchinchi sanoat inqilobi- 
ni anglatadi. Ushbu davrda elektronika, lazer texnikasi, murakkab 
kimyo, biotexnologiya va gen injeneriyasi kabi tarmoqlar yetakc-hi 
mavqega ega bo‘ldi.

Har bir bosqich, sanoat inqilobi vaN .D . Kondratyev davrlarining 
boshlanish va tugallanish vaqti keskin belgilab qo‘yilmaydi. Ushbu 
masalada ilmiy-texnik progressning tezlashuvidan kelib chiquvchi 
noan’aviy yondashuv muhim ahamiyatga ega. Ushbu yondashuvga, 
asosan, G‘arbiy Yevropaning rivojlangan davlatlarida bu davrlami 
quyidagicha belgilash mumkin. Birinchi davr -  1770-1830-yillar; 
ikkinchi davr -  1830-1880-yillar; uchinchi davr -  1880-1930-yil- 
lar; to‘rtinchi davr -  1930-1970-yillar; beshinchi davr -  1970-yil- 
dan hozirgi vaqtgacha.

Har bir davr uchun o'zining o ‘rtacha aholi jon boshiga to‘g ‘ri 
keladigan daromadi (o‘zgarmas narxlar bilan), «texnologik narvon» 
pog‘onalari hamda ishlab chiqarishning tashkiliy shakllari xosdir. 
Masalan, boshlang‘ich davr uchun aholi jon boshiga 50-80 AQSH 
doll. (1960-yil kursi bo‘yicha) to‘g ‘ri kelgan.

N.D. Kondratyevning fikricha: «Uzun to‘lqinlar» endogen xa- 
rakterga ega, ya’ni u bozor iqtisodiyoti xo‘jaligiga xos boiib , ush­
bu xo'jalikning o ‘z-o‘zini tartibga solishi uchun sharoit yaratadi. 
Rivojlanishdagi ko‘tarilish va pasayish davrlari tabiiy holdir, ular- 
ni oldindan bashorat qilish mumkin hamda ularga moslashish va 
ushbu bosqichlarni tashqi ta’sir, ya’ni davlat tomonidan boshqa- 
rish yo‘li bilan tartibga solish mumkin. Mazkur mexanizmning bir 
ko‘rinishi sifatida 30-yillarda J.M. Keyns tomonidan taklif etilgan 
va 1929-1933-yillardagi kapitalizm bo'hronidan so‘ng qoMlanilgan 
ssuda foizi stavkalari yordamida tartibga solish uslubini ko'rsatish 
mumkin.

N.D. Kondratyevning fikricha, taxminan 40-50 yil davom 
etadigan «uzun to‘lqinlar»ning moddiy sabablari «kapital aso­
siy ne’matlari»ning o ‘zgarib turishi bilan bog‘liqdir. Ushbu 
o‘zgarishlardan uzoq muddatli iqtisodiy mutanosiblikni buzuv-
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chi hamda nisbatan osoyishta evolutsion va ekstensiv rivojlanish 
bosqichlarini revolutsion va intensiv rivojlanish bosqichlari bi­
lan almashtiruvchi fan-texnika taraqqiyoti (progressi) alohida rol 
o ‘ynaydi.

Revolutsion bosqichlarning boshlanishi dunyo xo'jaligining  
energetik, texnik va ishlab chiqarish asosi hamda hududiy tar- 
moq tarkibi va tashkiliy tuzilmasini keskin o ‘zgartirishga sharo­
it yaratuvchi yangiliklar majmuasini joriy etish bilan bogMiqdir. 
N.D. Kondratyev nazariyasi, boshqa tadqiqotchilarning gipo- 
tezalaridan farq qilib, yangi «turtki» boshlanishini bildiruvchi 
ichki va tashqi omillar mutanosibligi mavjudligiga e ’tiborini qa- 
ratadi.

Y angi to ‘lqin ekstensiv bosqichda keng tarqalgan texnologiya- 
larning ma’naviy eskirishi sababli uning rivojlanish cho‘qqisiga 
erishilgan vaqtidan boshlanadi. Kapitalning to ‘planishi uning 
nisbatan qadrsizlanishiga olib keladi. Ssuda foizlari va foyda 
m e’yorlari shu darajada pasayadiki, bu hoi yangi texnika va tex- 
nologiyaga tavakkaliga investitsiva kiritishmng samaraliligini 
ta’minlaydi.

Katta hajmdagi yangi qurilishlar k o iam i. yangi korxona- 
larning ishga tushishi, yangi tarmoqlarning yuzaga kelishi, 
bozorlarda yangi mahsuiotlarning pay do b o iish i va boshqalar 
ko‘tarilish bosqichi boshlanganligidan dalolat beradi. K o‘tarilish 
jarayoni o'zining yuqori bosqichiga yetgandan so ‘ng kapital va 
yangiliklarning tatbiq qilish zaxiralari tugaydi va ekstensiv ri­
vojlanish bosqichi boshlanadi.

Asta-sekin keskin raqobat kurashlari ostida, yuksalish va 
bo‘hronlar sharoitida milliy va xalqaro mahsulotlar va fondlar bir- 
jalari tizimi shakllandi, busiz yirik koiam dagi xalqaro savdoni 
iqtisodiy faoliyatning asosiy shakli sifatida aksionerlik jamiyatla- 
rini tashkil etish va kapitalni jalb etish aslo mumkin emas. Milliy 
xo‘jaliklaming turli sur’atlarda rivojlanishi va umumiy rivojla- 
nishdagi har xil sur’atlar mavjudligi qonuniyati N.D. Kondratyev 
davrlarining turli mamlakat va hududlarda «kapitalizmning notekis 
rivojlanishi»ga mos tarzda kechishda yaqqol namoyon bo‘ldi va
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dunyo xo‘jaligi tizimida bu turlicha nazariy va empirik tadqiqotlar 
obyektiga aylandi.

Shuningdek, amerikalik olim  R. Vernonning (X X  asr 
o ‘rtalari) eksport tovarining hayot sikli to ‘g ‘risidagi g ‘oyasi 
ham yangiliklarning diffuziyasi va texnologik determinizm b i­
lan bog‘liq.

Diffuziya kengayish va tarqalish xususiyatiga ega bo'lishi mum­
kin. Birinchisida yangilikning amaliy tatbiq doirasi asta-sekin ken- 
gayib boradi, ikkinchisida esa bu birin-ketin sodir bo‘ladi, yangi- 
lik biridan ikkinchisiga ko‘chadi. Xuddi shu xususda amerikalik 
iqtisodchi M.Porteming (1993) markazdan chetga kashfiyotlarning, 
yangi texnologiyalarga asoslangan ishlab chiqarish tarmoqlarining 
ko‘chishi, bir mamlakatdan ikkinchi, uchinchiga va boshqa daraja- 
larga kaskadsimon o ‘tishi, migratsiyasi haqidagi ilmiy ishlanmalari 
ham bor.

Sobiq Ittifoqning parchalanishi va mustaqil davlatlaming paydo 
bo‘lishi bilan geosiyosiy vaziyat o'zgardi. Ana shunday sharoitda 
chegara atrofi mintaqalarini o‘rganish, «Markaz -  chekka» (pere- 
firiya) munosabatlarini tadqiq qilish masalalari ham ishlab chiqa­
rishni tashkil etish bilan bevosita aloqadordir.

Jahon x o ‘jaligi tizimi (bu tushuncha asoschisi amerikalik
I.Vallerstayn), uning taraqqiyotidagi bosqichlar davriy, tari­
xiy xususiyatga ega. Bunday yondashuvni tik emas, gorizontal, 
ya’ni geografik jihatdan ham qo‘llash mumkin. Natijada, iqtiso­
diyot rivojlanishining hududdan hududga o ‘tishi, bizning ibora- 
mizda «geografik konveyr» yoki estafeta ko‘z oldimizga keladi.

Xuddi shunga o ‘xshash, hududiy-iqtisodiy rivojlanishning ket- 
ma-ketligini kuzatish mumkin. Shu o ‘rinda I.Mechnikovning jahon 
sivilizatsiyasi bosqichlari va bunda buyuk tarixiy daryolaming roli 
haqidagi asarini ham e’tibordan chetga qoldirmaslik kerak. Mual- 
lif jahon madaniyati va taraqqiyotida daryo (Misr, Xitoy, Hindis- 
ton), 0 ‘rta dengiz (Yunoniston, Rim) va okean (Angliya, Ispaniya, 
AQSH) sivilizatsiyalarini ajratadi. Ular bir vaqtning o ‘zida emas, 
balki turli davrlarda, birining o‘mini ikkinchisi olishi bilan yuzaga 
kelgan.
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Darhaqiqat, jahon taraqqiyoti Uzoq Sharq, Yaponiya va Xitoy- 
dan boshlanib, O'rta va Yaqin Sharqqa, undan 0 ‘rta dengiz va Pi- 
reney yarim oroliga, ulardan Angliya va, nihoyat, Amerika (AQSH) 
ga ko‘chdi. Hozirgi davrda tarixni, iqtisodiy-ijtimoiy hayotni rivoj- 
lantiruvchi mintaqalar AQSH -  G‘arbiy Yevropa -  Yaponiya hi- 
soblanadi. Ayni vaqtda, yetakchi kuchning asta-sekin yana Sharqqa 
ko‘chishi alomatlari sezilmoqda. Ayni vaqtda, buni Yaponiya ta’siri 
va boshchiligida yangi industrial mamlakatlar — Koreya Respubli- 
kasi, Singapur, Tayland, Malayziya, Indoneziya jadal sur’atlar bilan 
rivojlanishida ko'ramiz. Demak, bizning nazarimizda, iqtisodiy ta- 
raqqiyotning sikl xususiyatiga ega ekanligi faqat davr, vaqt doirasi- 
dagina emas, baiki Yer shari, global geografik makonda ham sodir 
bo‘lmoqda. Bu esa, albatta, jahon xo ‘jaligining rivojlanishi va uning 
hududiy tarkibiga ta’sir qiladi.

Shu bilan birga, mintaqa iqtisodchilari, iqtisodiy geograflar 
V. Leontyev va U. Izardlarning tarmoqlararo va hududlararo 
balansi hamda mintaqaviy iqtisodiyot fani to‘g ‘risidagi ilmiy 
g ‘oyalarini, Zipfa va Styuart, D. Fridman kabilarning shaharlar 
rivojlanishi, boshqa olimlarning «dunyoviy shaharlar» haqida­
gi yangi ishlarini ham bilishlari lozim . Zero, ularning barchasi 
ishlab chiqarish kuchlarini joylashtirish bilan bevosita bog‘liq.

XIX asr boshlarida nemis va fransuz institutlarida geo­
grafiya fani zamonaviy fan sohasi sifatida o'rganilgan. N em is- 
lar ushbu fanga ikkinchi jahon urushiga qadar ko‘proq hissa  
qo‘shgan.

Geografiyaga oid klassik adabiyotlaming ko‘pchiligi, dastlab, 
nemis tilida nashr qilingan. Kanada va Avstriyada yirik tadqiqot 
markazlari joylashgan. Rossiyada ham geografiya sohasi ildamlab 
bormoqda. Ammo vaziyat doimiy ravishda o‘zgarib turadi. 1960-yil- 
larda geografiya yo ‘nalishi bo‘yicha Shimoliy Amerika va G‘arbiy 
Yevropa oliygohlariga o ‘qishga qabul qilinganlar soni ikki karra 
ko‘pchilikni tashkil qilgan. Ko‘rsatkich shundan keyin birmuncha 
to‘xtab qoldi, ammo 1990-yillarda yana ko'tarildi. Amerika Geo- 
graflari assotsiatsiyasi a’zolari soni o ‘sha davrga kelib ikki martadan 
ko‘proq oshgan.
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Biz fanning rivojlanish istiqbolini tushunish uchun dastlab 
fanning ilgarigi rivojlanishini kuzatamiz. Bugungi holat bilan ke- 
lajakka nazar tashlaymiz. Umuman olganda, quyidagi savollarga 
e’tiborimizni qaratamiz: Geografiya qanday qilib mustaqil fan sifa­
tida rivojlandi? Uning bugungi kundagi tuzilishi qanday? Geograflar 
ta’limni yakunlagandan keyin nima qiladilar? Geografiya kelajagi 
imkon darajada qanday ko‘rinishga ega? Uning kelajakdagi roli 
qanday?

XIX asr o'rtalarigacha geografiya bilan shug‘ullanadigan 
olimlar kamchilikni tashkil qilgan (geografik tadqiqodlar dastlab- 
ki paytlarida qadimgi Gretsiyada ravnaq topgan). 0 ‘zini geograf 
sifatida namoyon qiluvchi tadqiqodchilar soni o ‘sha davrda juda 
kam bo'lgan.

Tadqiqotdchilar ko‘proq amaliy muammolar bilan qiziqqanlar: 
yer tadqiqoti metodi, navigatsiya jihozi, karta tuzish (ya’ni ma’lum 
bir davlatni kartada aks ettirish) va kartani bosmadan chiqarish tex- 
nikasi, atlas ishlab chiqarish, makonga oid ma’lumotlarni kartaga 
tushirish bo'yicha ko‘p savollarga javoblar topdilar. Yevropa rene- 
sans davrining ta’siri karta tuzishda ahamiyatli bo'lgan. Ko'pchilik 
geografik maktablarda qisqa vaqt faoliyat olib borganlar va har 
xil muvaffaqiyatlarga erishganlar. Aleksandr Gumbold, Immanuel 
Kant va Tomas Maltus geografiya faniga salmoqli hissa qo‘shgan 
(1930-yilgacha geografik publikatsiyalaming yarmi nemis tilida yo- 
zilgan).

XIX asr nemis geografiyasini Karl Ritter va Fridrix Ratselsiz, 
fransuz geografiyasini Vidal de la Blashsiz, Amerika geografiyasini 
V.M. Davis yoki Britaniya geografiyasini M. Makinderlarsiz tasav- 
vur qilish qiyin.

XIX asr geografiya jamiyatlari ishi umumiy tadqiqod qiziqishla- 
riga bag'ishiangan. Qirollik geografik jamiyati turli geografik klub- 
lari birlashuvi asosida 1830-yilda Britaniyada vujudga keldi. Undan 
keyingi o'rinda, ya’ni ikkinchi o'rinda turadigan jahonga mashhur 
jamiyat bu Berlindagi Geografiya jamiyati bo'lib, unga 1828-yilda 
asos solingan. Jamiyatlar faoliyati sabab geografiya fani maktab va 
universitet o'quv rejalariga kiritildi. 1836-yilda Frankfurt, 1856-yil-
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daAvstriya, 1869-yilda Myunxen, 1873-yildaGamburgva 1877-yil- 
da Bonnda geografiya jamiyati tashkil qilindi. Nyu-Yorkning Ame- 
rika geografiya jamiyatiga 1852-yilda asos solingan.

Qirollik geografiya jamiyati -  XIX asrda asos solingan tash- 
kilotlarga tegishlidir. Ushbu jamiyat dunyo haqidagi tadqiqotlami 
va geografik ma’lumotlarni o ‘zaro almashish maqsadida tuzilgan. 
Unga geografiya fanini targ‘ib qilish maqsadida asos solingan. 
Jamiyatning asosiy maqsadi quyidagi vazifalami amaiga oshirish 
bo‘lgan:

S  Birlashgan Qirollikda va chet davlatlarda geografik tadqiqod- 
larni qo‘llab-quvvatlash;

S  ta’limda Geografiyaning ahamiyatini oshirish;
S  geografik ma’lumotlami egallash va keng targ‘ib qilish;
S  geografiyaga bo‘lgan qiziqish targ‘iboti;
Qisqa davr ichida ular boshqa geografik jamiyatiga (1933-y.) 

asos soldi. Britaniya Geografiya institutiga birlashdilar, birgalikda 
kattalashgan holda jamiyat bir qator jurnallar nashr qildi. Jamiyat 
Londonning g'arbiy qismidagi Hyude parkida mashhur universitet 
(imperial College) va madaniy markaz (Albert Hall) yaqinida joy- 
lashgan. Unda ahamiyatga molik kutubxona, kartalar to‘plami va 
arxiv bo'igan. Qirollik geografiya jamiyati ilk universitetlardan ge­
ografik institutga asos soldi. Ushbu institut geografiya fanini maktab 
predmeti sifatida o ‘qitilishida muhim rol o‘ynagan.

Shvetsiyada geografiya fani Buyuk Britaniya va Fransiyaga qa- 
raganda kechroq rivojlandi. U yerda antropologiya va Geografiya 
jamiyatiga 1870-yillarda asos solindi. Xabarlar va munozaralar 
1877-yiIdan boshlab «Jamiyat» gazetasida chop qilindi. Bundan 
tashqari, jamiyat (1953-yildan dan 1971-yilgacha) Shvetsiyaning 
Milliy atlasini nashrdan chiqardi.

XIX asr geografiya fani nazariyalari rivojlanishiga mashhur 
nemis olimi A.Gumboldtning (1769-1859-yy.) qarashlari jiddiy 
ta’sir ko‘rsatdi. Hozirda Berlin Universited uning nomi bilan ata- 
ladi. D.N. Anuchinning so‘zlariga ko‘ra: «А. Gumboldt butun ta- 
biatshunoslikni o'zirving ruhiy qarashlari bilan qamrab olishga in- 
tilgan va hatto o'zlarining o ‘rganish doirasiga yo'nalishning, tarix,

65



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

filologiya, arxeologiya, etnografiya, statistika kabi tarmoqlarni ham 
qo‘shgan qadimiy Aristotel tipidagi olimlaming oxirgilaridan bin 
edi». A.Gumboldtning geografik qarashlari, eng aw alo, shaxsiy, da- 
liliy materiallami qamray olish mahsuli edi. A. Gumboldt mashhur 
sayyoh ham bo‘lgan. Lotin Amerikasi bilan bir qatorda, Yevropani 
juda yaxshi bilar, hayotining oxirida Rossiyada ham b oigan  edi. 
A. Gumboldt o ‘zidan boy ilmiy-nazariy meros qoldirdi. Mashhur 
«Tabiat manzaralari» nomli asarida dunyoning turli qismlari to‘liq 
manzarasini berdi, landshafltlami tadqiq etish g'oyasiga juda yaxshi 
yondashdi. 1878-yil qishida u Berlin universitetida tabiiy geografi- 
yadan ommaviy kurslarda dars bergan. Unda yer shari fizikasiga te- 
gishli bo‘lgan bilimlaming barcha sohalari: astronomiya, matematik 
geografiya, meteorologiya, yer magnetizmi, vulkanizm, geologiya, 
yer ustki qismi morfologiyasi, o ‘simliklar, hayvonlar va Iqtisodiy va 
ijtimoiy geografiyani ko‘rib chiqdi. Keyinchalik u ko‘p marotaba bu 
masalalami qayta ishlab chiqdi.

1845-1862-yillarda u umumiy tabiiy geografiyaga doir besh 
jildli «Koinot, dunyoni tabiiy tasvirlash tajribasi» nomli asari- 
ni nashr ettirdi. Tabiatni o ‘rganishda A. Gumboldt geografik qa- 
rashlarida tabiiy, ilmiy, stixiyali materializm pozitsiyasida turardi, 
ichki kuchlar ta’sirida hech qanday o ‘zgarishlar solmagan dunyo­
ning materiyaviy bir butunligini ko‘rsatgan: «Asosiy mening or- 
zuim hamma vaqt tashqi dunyo hodisalarini ularning umumiy 
aloqalarida, bir butun harakatlanadigan ichki kuchlar ta’sirida 
uyg'onadigan tabiatni quchishga intilishdir». U asosiy e ’tiborini 
Yerning geografik qobig‘i tuzilishini o ‘rganishga qaratdi, uning 
murakkab, sintetik xususiyatini tahlil qildi. A. Gumboldt geogra­
fiyaning fan sifatida tuzilishi haqidagi eng ilg‘or g‘oyalarni ilgari 
surdi. U umumiy va regional geografiyaning bir butunligini yoqlab 
chiqdi, tabiatni, qismlarning oddiy yig‘indisi kabi mexanik tushu- 
nishga qarshi bo‘ldi. Shuning uchun u tabiatshunoslikning boTak 
xususiy tarmoqlari rivojlanishi bilan geografiyaning y o ‘qolib 
ketmasligini oldindan aytgan edi. A.Gumboldt shunday yozadi: 
«Hududlarni maxsus tasvirlash -  shubhasiz, umumiy geografiya­
ning eng kerakli qismi hisoblanadi, biroq turli yerlarning eng ser-
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hafsala tasviri to‘plami ham yer shari florasini sanab chiqqanda, 
o ‘simliklar geografiyasini tasavvur qilib bo‘lmaganidek, tabiatga 
xos manzarani butunligicha tasawur qilish imkonini bermaydi» 
(Isachenko, 1971-y. 190 b.). Geografiya o ‘zining haqiqatda mav- 
jud bo'lgan tadqiqot obyekti -  Yerning geografik qobig‘i, vaqt va 
makonda uni hosil qiluvchi elementlari bilan o‘rganish hisoblana- 
di. Shuning uchun geografiya ma’lumotlar y ig‘indisi emas, balki 
mustaqil o ‘ziga xos xususiyatlariga ega fandir.

Tabiiyki, Gumboldt qarashlarida o ‘z zamonasining ilmiy che- 
garalanganligi ham aks etgan. U jamiyat xarakteridagi geografik  
hodisalarni tushinishda to ‘g ‘ri yondasha olmagan. Tabiat va ja ­
miyat o'rtasidagi aloqalar mohiyatini Gumboldt (zamonasining 
ko‘p olimlari kabi) geografik determinizm doirasida baholadi. 
Shuning uchun Gumboldtning geografiyasi bir butunligi bu tabi­
iy geografiyaning bir butunligi -  «Yer shari fizikasi»dir. Yerdagi 
hodisalaming sababiylik aloqalarda, geografik bilishning marka- 
ziy vazifasi deb Gumboldt organik dunyoning notirik tabiatga 
bog‘liqligi: o ‘simliklar dunyosi va iqlim o ‘rtasidagi aloqalari, iq- 
limni xuddi havo qobig4 i, quruqlik va okeanning ustki qismining 
birgalikdagi mahsuli sifatida o ‘rganish deb hisoblagan. Bunday 
yondashuv Gumboldtga muhim tabiiy geografik qonuniyatlar- 
ni -  tabiatning kenglik va balandlik bo‘yicha mintaqalanishini 
ochish imkonini berdi. Shunga qaramay Gumboldtdagi tabiiy 
geografik sintez faqat o ‘simlik -  iqlim munosabatlarini qamrab 
oladi, chunki o ‘sha davrda tabiatning boshqa komponentlariga, 
ayniqsa, tuproqlarga doir materiallar yetarli emas edi. Gumboldt 
qarashlarining chegaralanganligi, geografik hodisalarni tabiiy 
talqinida ham ko‘proq yaqqol ko‘zga tashlanadi. «Biz uchun 
yerdagi tabiiy hodisalarni oxirigacha o ‘simlik formalari rivojla- 
nishiga qadar va o ‘z-o ‘zini belgilovchi tirik organizm harakati- 
gacha kuzatishda ehtiyoj mavjud». Bu yerda Gumboldt insonni 
ham «uning turli xil fizik xususiyatlariga» kiritib qo‘yadi. Ta­
biat hodisalari o ‘zaro aloqalarini o ‘rgana turib Gumboldt ular- 
ning makondagi o ‘zgarishiga e ’tibor qaratgan, shuning uchun 
ham tabiiy yer tasvirlash, makonda ularning tartib bilan tarqa-
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lishini ko‘rib chiqadi. Bunday yondashuv amerikalik geograf 
R.Xartshornga Gumboldt konsepsiyasini xorologik (tarixiylikni 
rad etgan) deb baholash imkonini berdi. Biroq A.G.Isachenko 
fikriga ko‘ra, bunday fikrlashning yo lg ‘onligini isbotlash qiyin 
emas. Gumboldt tabiiy o ‘zaro aloqalarni o'rganishni qandaydir 
ma’lum hududlar bilan chegaralamagan, balkim tadqiqot obyek­
ti sifatida butun Yer sharini ko‘rib chiqqan. Xorologik yonda­
shuv tarafdorlaridan farq qilgan holda, Gumboldt tabiiy geogra­
fik tadqiqotlarda tarixiylik metodini yoqlab chiqqan: «Tabiatni 
o'rganishni tabiat tarixidan ajratish mumkin emas» (Isachenko, 
1971-y. -190 b). Geografiyaga dialektik yondashuv va tadqiqot- 
ning solishtirma geografik metodining kirib kelishi A.Gumboldt 
nomi bilan bog‘liq. Uning geografik g ‘oyalari ta’siri o 4tgan bu­
tun XIX asr davomida kuzatiladi.

Nazorat savollari va topshiriqlar

2. «lq tisod iy  va ijtim oiy geografiya» fanining shakllanishida 
G ‘arbiy Yevropa mamlakatlari qanday o ‘rin tutadi?

2. XX asr boshlarida sanoat geografiyasi poydevorining yarati- 
lishi haqida aytib bering.

3. Britaniyada geografiya fanining shakllanishi haqida so‘zlab 
bering.

4. Shvetsiyadagi geografiya fani tarixi haqida nimalarni bilasiz?
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5 - b o b

H U D U D IY  IS H L A B  C H IQ A R IS H  
M A JM U A L A R I VA IQ T IS O D IY  G E O G R A F IK  

R A Y O N L A SH T IR ISH

Reja:

1. Hududiy ishlab chiqarish majmualari — Iqtisodiy geografiya­
ning asosiy tushunchalaridan biri.

2. N.N. Kolosovskiyning hududiy ishlab chiqarish majmualari 
to‘g ‘risidagi nazariyasi.

3. Hududiy ishlab chiqarish majmualarining funktsional tiplari 
va klassifikatsiyasi.

4. Energiya ishlab chiqarish sikllari.
5. Hududiy ishlab chiqarish majmualari g ‘oyasining amalga tat- 

biq qilinishi.

Hududiy ishlab chiqarish majmualari (HICHM) iqtisodiy-ijtimo- 
iy geografiyaning jahon ahamiyatiga ega bo‘lgan nazariy yutuqlar- 
dan biridir. Uni yaratishda, eng avvalo, N.N.Kolosovkiyning xizma- 
tini ko‘rsatish joiz.

XX asrning 20-yillarida GOELRO, ya’ni Rossiyani elektrlash- 
tirish davlat rejasi doirasida I.G. Aleksandrov ish ola bora turib va, 
ayniqsa, DneproGES loyihasini ishlab chiqish jarayonida rayon 
kombinatlari haqidagi o ‘zining nazariyai>ini yaratdi. XX asr 30-yil- 
larda esa bu muhim masalani u aniqlashtirdi, chuqur o‘rganib rayon 
ishlab chiqarish kombinatlarini barpo etish lozimligini ta’kidladi.
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Keyinchalik N.N. Kolosovskiy LG. Aleksandrovning rayon ish­
lab chiqarish kombinatlari to‘g ‘risidagi ta’limotidan Ural, Sibir va 
Q ozog‘iston kabi yirik rayonlar misolida amaliy foydalandi, uni 
boyitdi va shu asosda o‘zining rayon komplekslari (kombinatlari, 
majmualari) to‘g‘risidagi ilmiy g ‘oyasini shakllantirdi. Bu, albatta, 
ilgarigiga qaraganda yangi bir qadam olg‘a fikr edi.

N .N. K olosovskiy 1947-yilda hududiy ishlab chiqarish (aniq- 
rog‘i, ishlab chiqarishning hududiy birikmalari, komplekslari) 
mavzuida maqola chop ettirdi. Uning fikricha, bu nazariyaning 
asosiy mohiyatini ma’lum bir hududda yoki iqtisodiy rayonda 
ishlab chiqarish korxonalari va aholi punktlarini bir-biri bilan 
bog'liq holda rivojlanishi va joylanishi tashkil etadi. U ishlab 
chiqarishning hududiy majmuasini iqtisodiy geografiya fanining 
tarkibiy qismi ekanligini qayta-qayta ta’kidladi va, ayni payt­
da, m a’lum hududda joylashgan ishlab chiqarish korxonalar 
y ig ‘indisi hamma vaqt ham kompleks (majmua) bo‘la olmaydi, 
deb uqtirgan edi. Bunday oddiy hududiy joylashish gruppirov- 
kani tashkil etadi, xolos. Demak, biz qo‘shimcha qilar ekanmiz, 
har qanday hududiy majmua bu guruh, ammo har qanday guruh 
majmua bo‘lavermaydi.

Keyinchalik HICHM nazariyasini rivojlantirishga N.N.Baranskiy, 
N.T. Agafonov, A.G. Aganbegyan, M.K. Bandman, N.N. Nekrasov, 
Yu. G.Saushkin, T.M. Kalashnikova, M.N. Stepanov, A.I. Chistobaev, 
A.T. Xrushev, M.M. Palamarchuk, Z.M. Akramov, S.K. Ziyodulla- 
ev. A.G. Batigin, K.N. Bedrintsev kabi bir qator olimlar o ‘z hissa- 
larini qo‘shdilar.

Tajribalar hamda faktik materiallar shuni tasdiqlaydiki, hududiy 
(yoki geografik) mehnat taqsimoti fundamental tushuncha bo‘lib, u 
iqtisodiy rayonlashtirish va hududiy ishlab chiqarish majmualari- 
ning vujudga kelishiga asos bo‘lib xizmat qiladi. Boshqacha qilib 
aytganda. hududiy mehnat taqsimoti birlamchi, qolgan ikki tushun­
cha esa uning natijasidir.

N.N. Kolosovkiy ishlab chiqarishning hududiy majmualari 
(yoki hududiy ishlab chiqarish majmualari, bizningcha, bular bir 
xil ma’noga ega) iborasi iqtisodiy rayonlar to‘g ‘risidagi tushuncha
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o ‘mini egallamasligi kerak; bu iqtisodiy rayonlaming «yadrosi»ni 
tashkil etadi, xolos deb uqtirgan edi. Darhaqiqat, hududiy ishlab 
chiqarish majmualari mazmun va sifat jihatdan, ayniqsa ishlab chi­
qarish korxonalarini ma’lum bir nuqtadagi yoki joydagi turg‘un bi- 
rikmasi sifatida iqtisodiy rayonlardan farq qiladi.

So‘nggi yillarda bunday qarash biroz o‘zgardi: umuman ol- 
ganda, har qanday bosqichdagi iqtisodiy rayonlar ham hududiy 
ishlab chiqarish majmualari shaklida ko‘rilsa bo‘ladi. Masalan, 
0 ‘zbekiston Respublikasi, Farg‘ona vodiysi, Namangan viloya- 
ti hududiy ishlab chiqarish majmualari va h.k. Savol tug'ilishi 
mumkin: haqiqatda yoki real voqelikda hududiy ishlab chiqarish 
majmuasi qaerda vujudga keladi va har qanday joyning ishlab chi­
qarish korxonalari birlashmasini majmua deb atash mumkinmi? 
Bu yerda, bizning fikrimizcha, masalaga har tomonlama yonda- 
shish kerak va hududiy ishlab chiqarish majmualarining turli xil 
bo‘lishini unutmaslik lozim. Aks holda, chalkashliklar vujudga ke­
lishi muqarrar.

Albatta, iqtisodiy rayon xo‘jaligi o‘zining mohiyati va maqsa- 
diga ko‘ra har tomonlama (kompleks) rivojlanishi lozim. Ana shu 
nuqtayi nazardan iqtisodiy rayonlar xo‘jaligini real yoki potentsial 
hududiy ishlab chiqarish majmuasi sifatida ko‘rish mumkin. Bu yer­
da biz tushunmovchilikka imkoniyat qoldirmaslik maqsadida bun­
day hududiy ishlab chiqarish majmualarini «m a’muriy rayonlar 
darajasidagi majmualar» deb yuritishni taklif etamiz. N.N. Ko- 
losovskiy aytgan ma’noda, ya’ni ma’lum bir joyda ishlab chiqarish 
korxonalarining o‘zaro bog‘liq holda joylanishi va rivojlanishi aso- 
sida vujudga kelgan majmualar esa tom ma’noda yoki «an’anaviy 
hududiy ishlab chiqarish majmualari», deb atalishi to‘g ‘riroq. N.N. 
Kolosovskiy shogirdlaridan biri M.K.Bandman bunday hududiy ish­
lab chiqarish majmualarini mamiakat ahamiyatiga molik. muhim bir 
muammoni hal etishga, bir maqsadga qaratilgan dasturli majmualar, 
deb yozadi. Ular, odatda, real voqelikda vujudga keladi va ma’muriy 
chegaralarga ko‘pincha mos kelmaydi. Sababi -  mazkur hududiy 
majmualar asosida qandaydir tabiiy geografik obyektlar, masalan, 
daryo havzalari, qazilma boyliklar, tog1, cho‘l va boshqalar yotadi.
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Ammo hududiy ishlab chiqarish majmualari qaysi ma’noda tu- 
shunilmasin, ular iqtisodiy geografiyani o‘rganishda eng muhim va 
unumli nazariyadir. Bu rayon xo‘jaligini sistema darajasida qarash 
va uni tarkibiy tuzilishi bo‘yicha tahlil qilish, ishlab chiqarish kor- 
xonalari orasidagi aloqadorlikni nazarda tutadi.

Haqiqiy hududiy ishlab chiqarish majmualari, asosan, yan­
gi o ‘zlashtirilayotgan rayonlarda, ulkan tabiiy boylik va ayniqsa 
yoqilg‘i-energetika zaxiralari negizida vujudga kelishi bilan tavsif- 
lanadi.

Albatta, tarixiy rivojlanish davomida avval o'zlashtirilgan yer- 
larda vujudga kelgan xo‘jalikning hududiy tarkibini majmuaga 
aylantirishga qaraganda, yangi, «sof» yoki «bo‘sh» joyda bu maq­
sadga erishish osonroqdir. Majmua yaratuvchi tarmoq sifatida esa 
ko‘proq yoqilg‘i-energetika sanoati asos bo‘lib xizmat qilishi ham, 
shubhasiz, bir holdir. Masalan, Rossiya Federatsiyasidagi Bratsk 
hududiy ishlab chiqarish majmuasini olaylik (uning dastlabki loyi- 
hasini N.N.Kolosovkiy rahbarligidagi olimlar guruhi yaratgan). Bu 
yerda yirik 4 mln kVt dan ortiq quvvatga ega boigan  suv elektr 
stantsiyasi qurildi va, ayni paytda, bo‘lajak suv ombori maydonini 
o ‘rmondan tozalash maqsadida yog'och-sellyuloza sanoati vujud­
ga keldi. Arzon elektroenergiyaning mavjudligi energiyani ko‘p 
istemol qiluvchi tarmoqlarni o ‘ziga «tortdi» va, natijada, bu yer­
da uchinchi yirik korxona alyuminiy zavodi barpo etildi. Rangli 
metallurgiya va o ‘rmon sanoati yana «zanjirsimon» tarzda boshqa 
korxonalar vujudga kelishini (jumladan, mashinasozlik, kimyo) ta- 
qozo etdi.

Bunday majmualar O'rta Osiyo respublikalarida qulay tabiiy 
sharoitda, aholi va mehnat resurslari bilan yaxshi ta’minlangan 
mintaqada va faqatgina energetika emas, baiki agroiqlimiy resurs- 
lar asosida ham vujudga kelishi mumkin. Demak, respublikamiz 
hududiy ishlab chiqarish majmualari sug‘oriladigan dehqonchilik, 
agrosanoat tarmoqlari va mehnatni ko‘p talab qiluvchi korxona- 
larini o ‘z ichiga olar ekan. Bunga Mirzacho‘l yoki Qarshi dashti 
asosida shakllanayotgan hududiy ishlab chiqarish majmualarida 
misol bo‘la oladi.
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Keng ma'noda hududiy ishlab chiqarish majmualari ham turli 
bosqichda bo‘ladi. Oddiy sanoat yoki agrosanoat tugunidan tor- 
tib mamlakat miqyosida vujudga kelayotgan yagona xalq x o ‘jalik 
majmuasini ajratish mumkin. Bu, shubhasiz, ishlab chiqarish­
ni hududiy tashkil etishda nihoyatda ilg ‘or va iqtisodiy jihatdan 
samarador bo‘lib, mintaqa yoki alohida viloyatlarning mamlaka- 
timiz mehnat taqsimotida tutgan o ‘mini, «basharasini» belgilab 
beradi.

Hududiy ishlab chiqarish majmualarini iqtisodiy jihatdan sama­
rador ekanligi, eng aw alo, umumiy infratuzilma (yo‘l, suv, yer osti 
inshootlari, elektr energiya shoxobchalari va b.) mavjudligidan ke- 
lib chiqadi. Masalan, paxta ekiladigan rayonlami olaylik: bunday 
joylarda, odatda, paxta tozalash zavodi, uning yonida yog‘ zavodi, 
ularning chiqindilari asosida esa chorvachilik fermasini tashkil etsa 
bo‘ladi. Bu yerda majmua hosil qiluvchi tarmoq paxtachilik hisobla- 
nadi va u boshqa tarmoq yoki korxonalar joylanishiga sabab bo‘ladi. 
Tabiiyki, bunday korxonalar alohida-alohida, tarqoq joylashsa, ular­
ning har biri uchun yuqoridagi infratuzilma shoxobchalari kerak. 
Bu esa iqtisodiy jihatdan nomaqbuldir. Agar ularning barchasi bir 
joyda hududiy tashkil etilsa. katta tejamkorlikka va, binobarin, katta 
samaradorlikka erishiladi. Shu bois, aytish mumkinki, iqtisodiy geo­
grafiya fanini «iqtisodiy» qiluvchi asos ham aynan hududiy ishlab 
chiqarish majmualaridir. Zero, ular ikki kara ikki to‘rt emas, besh 
bo‘lishini ta’minlaydi.

Bu nazariyaning ahamiyati ayniqsa, mamlakat xalq xo ‘jaligini 
boshqarishdagi hududiy tamoyildan to‘g ‘ri foydalanishda yaqqol 
ko‘zga tashlanadi. Darhaqiqat, mamlakatimiz milliy iqtisodiyotini 
hozirgi qayta qurish davrida hududiy dasturlami keng joriy qilish 
nihoyatda muhimdir. Hududiy dasturlash tarmoqlar asosida boshqa- 
rishga qaraganda mahalliy tabiiy-ekologik, ijtimoiy-iqtisodiy sha- 
roitlarni hamda shu joyning atroflicha rivojlantirish imkoniyatlarini 
har tomonlama hisobga oladi.

Bu haqda va, xususan, tarmoqlar bo'yicha boshqarishdagi 
ayrim kamchiliklarni Сhirchiq shahri x o ‘jaligi misolida k o‘rsa 
bo‘ladi. M a’lumki, bu shaharda o'tmishda mahalliy sharoit, iq-
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tisodiy va tabiiy-geograflk o ‘rin hisobga olinmaganligi sababli 
yangi sanoat korxonalarini joylashtirish salbiy ekologik oqibat- 
larga olib keldi.

Hududiy ishlab chiqarish majmualari mavzusini o ‘rganishda 
mahalliy misollariga murojaat qilish foydalidir. Masalan, 
Mirzacho‘l yoki qarshi dashtini o ‘zlashtirish asosida vujudga 
kelayotgan majmualar to‘g ‘risida fikr yuritish mumkin. Ushbu 
hududiy majmualar o ‘zlarining ixtisoslashuviga ko‘ra agrosano- 
at majmuasi ekanligini anglash zarur. Shuningdek, keyingi yil- 
larda agrosanoat majmualarini ishlab chiqarishni hududiy tashkil 
etishdagi yangi bosqich sifatida shakllanishining katta ijtimoiy- 
iqtisodiy ahamiyatga ega ekanligini ham ko‘rsatish kerak. Av- 
valambor, bu samaradorlik xomashyo va yarim mahsulotni bir 
joydan ikkinchi joyga olib borish uchun sarf etiladigan transport 
xarajatlarning qisqarishi, ishlab chiqarish chiqindilari asosida 
boshqa tarmoqlarning (jumladan, chorvachilikning) rivojlanishi 
va eng muhimi qishloq bilan shaharlar o ‘rtasidagi tafovutlarni 
qisqartirishda o ‘z aksini topadi.

Ilmiy va amaliy jihatdan respublikamizda hududiy ishlab chi­
qarish majmualarini yaratishdagi erishilgan yutuqlar to‘g ‘risida 
ham aytib o ‘tilsa yaxshi bo‘ladi. Jumladan, 0 ‘zbekiston Fanlar 
akademiyasiga qarashli sobiq Ishlab chiqarish kuchlarini joy­
lashtirish kengashida (SOPS) o ‘tgan asrning 50-yillarida olib  
borilgan ilmiy izlanishlar natijasida rayonlarning kom pleks 
m uam m oiari tushunchasi yoki ilmiy y o ‘nalishi yaratilgan edi. 
Bu, ayniqsa, o ‘zining geografik o ‘rni va tarkibiga ko‘ra, o ‘ziga 
xos bo‘lgan Farg‘ona vodiysi uchun, ayniqsa, ahamiyatli edi.

Hududiy ishlab chiqarish majmualari ham tizim-tarkib g'oyasiga 
ko‘ra ko‘p bosqichli, pog‘onasimon (iyerarxiyali) bo‘ladi. Bunda 
birlamchi element sifatida oddiy korxona xizmat qiladi. Jumladan, 
sanoat asosida vujudga kelgan hududiy majmualarning negizini, 
birlamchi elementini sanoat korxonasi tashkil qiladi. Sanoat kor- 
xonasi sanoat ishlab chiqarishining texnologik xo'jalik hamda yu- 
ridik (huquqiy) jihatdan tashkil etilishining birlamchi bo‘g ‘inidir. 
Ular zavod yoki fabrika ko‘rinishida bo‘ladi. Zavodlarda, odatda,
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ishlab chiqarish vositalari, fabrikalarda esa iste’mol mollari ishlab 
chiqariladi.

Sanoat korxonasi mavjud bo‘lgan joy sanoat punkti hi- 
soblanadi. Agar bir joyda bir necha sanoat korxonasi mavjud 
bo‘lsa, u holda sanoat m arkazi vujudga keladi. Yirik sanoat 
markazlari atrofida sanoat punktlarining joylashuvi navbatda- 
gi, ya’ni sanoat ishlab chiqarishini hududiy tashkil etilishining 
to ‘rtinchi p og‘onasi, bosqichi -  sanoat tugunini shakllantira- 
di. Aynan sanoat tugunlarida hududiy majmualar mukammal tus 
oladi. Chunki, bunday sharoitda sanoat korxonalarining oddiy 
hududiy guruhi emas, baiki ular o ‘rtasida aloqadorlik (ishlab  
chiqarish, texnologik, infratuzilma, aholi va mehnat resurslari 
aloqalari) mavjud bo‘ladi. Binobarin, sanoat tugunlarini sanoat 
ishlab chiqarish majmualarining eng yetuk shakli, deb baholash 
to‘g ‘riroqdir.

Sanoat tugunlari, ya’ni sanoat korxonalarini bir joyda g ‘uj holda 
mujassamlashuvi sanoat aglomeratsiyasi, deb ham ataladi. Sano­
at korxonalarini joylashtirishda aglomeratsiya omilini hisobga olish 
esa, avval ta’kidlaganimizdek, nemis olimi Alfred Veberga tegish- 
li. Aglomeratsiya ham mujassamlashuv kabi katta iqtisodiy (ammo 
ekologik emas) samaradorlikga ega.

Darvoqe, hududiy ishlab chiqarish majmualarining vujudga 
kelishida ishlab chiqarishni ijtimoiy tashkil etishning barcha 
turlari ixtisoslashuv, mujassamlashuv, kooperatsiya (hamkor- 
lik) va kombinatlashuv ishtirok etadi. Aslida esa hududiy ish­
lab chiqarish majmualari bevosita kombinatlashuvning hududiy 
ko‘rinishidan boshqa narsa emas. Faqat korxonalar o ‘rtasidagi 
kooperatsiya hamma vaqt ham kichik bir hududda mavjud 
bo‘lavermaydi.

Aiohida tanlab olingan joyni barcha infratuzilma obyektlari bi­
lan oldindan tayyorlash negizida sanoat parklari vujudga keladi. 
Bunday joylar tadbirkorlarga sotiladi yoki ijaraga beriladi.

Masalan, respublikamizda xorijiy mamlakatlar firmalarining 
sarmoyalari yordamida qurilayotgan aksariyat qo‘shma korxonalar 
aynan ana shunday tayyor bino va infratuzilma shoxobchalari mu-
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hayyo boigan joylarda tashkil etilmoqda. Demak, aytish mumkin- 
ki, sanoat majmualarining asosini bunday sharoitda sanoat parklari 
tashkil etadi.

Nikolay Nikolayevich Kolosovskiyning hududiy ishlab chiqa­
rish majmualari g ‘oyasini qaysi bir jihatdan A. Veberning ishlab 
chiqarish aglomeratsiyasi ta’limotiga yaqinligiga yoki o ‘xshashlik 
alomatlari borligiga oldinroq ishora qilgan edik. Ammo uning 
boshqa bir ilmiy g'oyasi energiya ishlab chiqarish sikllari 
ta’limotiga hech qanday e ’tiroz bo‘lmasligi кегак. Chunki u bu 
g ‘oyani bevosita amaliyotdan kelib chiqqan holda (N.N. K olo­
sovskiy o ‘zining asl kasbi bo‘yicha muhandis-iqtisodchi bo‘lgan) 
yaratgan.

Energiya ishlab chiqarish sikllari ma’lum xomashyo va energiya 
(bu yerda energiya keng ma’noga ega) asosida ishlab chiqarishning 
texnologik jihatdan uzluksiz, hatto uning chiqindilari asosida tashkil 
etilishini nazarda tutadi. Bunda, Y.G. Saushkin iborasi bo‘yicha, da- 
raxtning tanasi -  asosiy ishlab chiqarish tarmog‘i (qora yoki rangdor 
metallurgiya, kimyo sanoati, dehqonchilik va h.k.), uning shoxlari 
esa ana shu asosiy ishlab chiqarish jarayoni bilan texnologik jihat­
dan bogiiq  bo‘lgan qo‘shimcha tarmoq yoki tarmoqchalarning ay- 
rim korxonalari demakdir.

N.N. Kolosovskiy o ‘z davrida qora metallarning pirometallurgik 
sikli, rangdor metallar, mashinasozlik, neft-gaz-kimyo, agroindustri­
al, o ‘rmon-yog‘och-sellyuloza kabi 8 ta asosiy energiya ishlab chi­
qarish sikllarini ajratgan. Hozirgi kunda ularning soni 20 ga yaqmni 
tashkil qiladi.

Alohida ta’kidlash joizki, energiya ishlab chiqarish sikllari 
aslo hududiy birlik emas, aksincha, ular ishlab chiqarishning 
texnologik birligidir. Shu bois bunday sikllar nisbatan kattaroq 
hudud miqyosida vujudga keladi. K o‘rinib turibdiki, HICHM va 
energiya ishlab chiqarish sikllari bir-biridan tubdan farq qiladi; 
ikkinchisi birinchisining o ‘zagi bo‘lishi mumkin, ammo uning 
o ‘zginasi emas.

Yana shuni e ’tirof etish lozimki, umuman ilmiy nuqtayi nazar- 
dan to‘g ‘ri boigan hududiy ishlab chiqarish majmualari g ‘oyasi
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sobiq lttifoq sharoitida ko‘zda tutilgan natijalami to‘laligicha ber- 
madi. Sababi bunday majmualar nihoyatda katta hududlarda «re- 
jalashtirildi», ma’muriy chegaralar e ’tiborga olinmadi, ijtimoiy va 
ekologik omillar nazardan chetda qoldirildi, eng muhimi-ularning 
yagona «egasi» boshqaruv organlari bo‘lmadi. Vaholanki, rivoj- 
langan xorijiy mamlakatlarda hududiy majmualar aynan nisbatan 
kichik miqyosda yaratildi va ularning faoliyati davlatning minta­
qaviy hamda munitsipial siyosatida boshqarib tartibga solinib bo- 
riladi.

Shunday qilib, HIChMlaming ilmiy nazariy asoslari, Rossiyada, 
taniqli olim Nikolay Nikolayevich Kolososvkiy tomonidan yaratil­
di. U ushbu masalani iqtisodiy rayonlashtirish muammoiari bilan 
bog‘liq ravishda o'rgandi.

Umuman olganda, N.N.K olosovkiyning bunday dunyoqara- 
shiga uning transport (temir y o ‘l transporti) muhandisi ekanligi 
va geografiya uchun an’anaviy ahamiyatga ega bo‘lgan kom- 
pleks yondashuvining uyg‘unligi asos bo‘!di; «hududqkomp- 
leks» ishlab chiqarishning hududiy birikmalari yoki majmualari­
ni (komplekslarini) tashkil etadi.

Chindan ham kompleks (majmua)ning ilmiy-amaliy ahamiyati 
katta. Chunonchi, u:

V tabiiy sharoit va tabiiy resurslardan atroflicha foydalanish;
V ishlab chiqarishni mumkin qadar chiqindisiz yo‘lga qo‘yish;
V ishlab chiqarishni tizim-tarkib asosida hududiy tashkil qilish;
V iqtisodiy geografiya va uning asosiy tushunchasi bo‘lgan iqti­

sodiy rayonlami o ‘rganish;
V iqtisodiy rayonlar xo'jaligi tarkibini qayta qurish va boshqa- 

larda ahamiyatlidir.
Aytish mumkinki, agar N.N. Kolosovskiy transport muhandisi, 

ya’ni o ‘ziga xos injenerlik fikrlash qobiliyatiga ega bo‘lmaganda, 
ehtimol, bunday ilmiy cho‘qqilarga, olamshumul yutuqlarga erisha 
olmasdi. Sababi transport hamma vaqt masofa va uni kesib (kezib) 
o‘tish, tashish, olib o‘tish kabi ma’nolami bildiradi; masofani mum­
kin qadar qisqartirish, «yaqinroq» yo ‘l qidirish esa har qanday mu- 
vaffaqiyatning garovi, iqtisodiy samaradorlikning asosi hisoblanadi.
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Shu o ‘rinda tayyor mahsulot tannarxi, qiymatida transport xarajatla- 
ri hatto 50-60 foizgacha yetishini unutmaslik kerak. Qolaversa, ish­
lab chiqarish korxonalaming qulay yoki noqulay joylashuvi, mah- 
sulotning qimmat yoki arzon bo‘lishi ko‘p jihatdan aynan transport 
omiliga bogiiq .

Demak, ishlab chiqarish tarmoqlarini ma’lum iqisodiy ma- 
konda o ‘zaro aloqadorlikda joylashtirish, transport omilini 
e ’tiborga olish, barcha yordamchi tarmoqlami (hozirgi zamon 
tilida -  infratuzilma shoxobchalarini) umumiy tarzda tashkil 
etish katta iqtisodiy samaradorlikga olib keladi. Shuningdek, 
bunday samaradorlikga energiya, xomashyo, ishchi kuchi va 
boshqa omillardan to ‘g ‘ri foydalanish, «masshtab samaradorli- 
gi» (mujassamlashuv) negizidagina emas, baiki «xilm a-xillik»  
samaradorligi asosida erishiladi.

Yuqorida ta’kidlanganidek, Rossiyani amalda iqtisodiy ra- 
yonlashtirish uni elektrlashtirish (GOELRO) rejasining dasturi 
bilan bog‘liq bo‘lgan. Shu bois, dastlabki iqtisodiy rayonlar, 
joylarda yirik elektr stantsiyalar qurish va ularning ta’sir doi- 
rasini aniqlash nuqtayi nazaridan energetika, energiya ishlab  
chiqarish rayonlari deb atalgan. Keyinchalik, bu rayonlarda 
x o ‘jalik tizimining bir tomonlamaligiga y o ‘l qo‘ymaslik, mahal- 
liy sharoit va imkoniyatlardan to‘laroq foydalanish, aholining 
ehtiyojlarini qondirish, transport xarajatlarini qisqartirish va or- 
tiqcha, iqtisodiy jihatdan nomaqbul, uzoq masofadagi transport 
qatnovlarini kamaytirish kabi omillarni e ’tiborga olib, iqtisodiy 
rayonlar xo ‘jaligini kom pleks ravishda tashkil etishga ustuvor 
ahamiyat berildi. A sosiy iqtisodiy rayonlaming x o ‘jaligi kom­
pleks, majmuali bo‘lishi (rayonlar miqyosidagi HIChMlar) yoki 
ularning iqtisodiyotini kompleks tamoyili negizida yaratish mu­
him hisoblanadi.

Dastlab N .N. Kolosovskiy «ishlab chiqarish kombinati» ra­
yonlar ishlab chiqarish kombinati» tushunchalarini ishlatdi. 
Bunda «kombinat» so ‘zining ko‘proq korxona doirasiga tegish- 
ligi va turli xil terminologik chalkashliklarga o ‘rin qoldirmaslik 
uchun «kompleks» so ‘zini ma’qul topdi. U o ‘z davrida ishlab
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chiqarishning hududiy birikmasi (kompleksi) to ‘g ‘risida yozgan  
edi, keyinchalik esa bu tushuncha (N.N. Kolosovskiy vafotidan 
so'ng) hududiy ishlab chiqarish majmualari deb atala boshladi.

HICH M  -  muayyan sanoat nuqtasi (punkti) yoki alohida ra- 
yonda, uning tabiiy va iqtisodiy sharoitlari, transport va iqtiso­
diy geografik o ‘rniga muvofiq korxonalami to‘g ‘ri tanlab olish  
va joyiashtirish hisobidan iqtisodiy samaradorlikka erishadigan 
ishlab chiqarishni hududiy tashkil etish shaklidir.

HICHMlar g ‘oyasi, birinchidan, iqtisodiy rayonlar xo ‘jaligini 
kompleks rviojlantirish va, ikkinchidan, N.N. Kolosovskiyning 
Ural-Kuznetsk kombinati (UKK) va Baykalbo‘yi («Angarqurilish») 
komplekslari loyihalarini yaratish va ulami amalga tatbiq etish ja- 
rayonida yuzaga keldi. Ushbu tushuncha ilk bor Irkutsk-Cherele- 
xovo majmuasiga nisbatan ishlatildi. Albatta, bunda muallifning 
injenerlarcha fikrlashi, transport-temir yo‘l qurilishi mutaxassisi 
bo'lishi ham katta ahamiyatga ega bo‘ldi. Uning, Rossiya (sobiq It- 
tifoq) iqtisodiy geografiya fanining HICHMlar va iqtisodiy rayonlar 
to‘g ‘risidagi yutug‘ini hatto rivojlangan mamlakatlar AQSH va Ger- 
maniya ham tan olgan; bevosita muallifning o ‘zi 1948-yilda Fran- 
siyada ushbu muammolar va ularning amaliy yechimi haqida ilmiy 
ma’ruzalar qilgan.

HICHMlar iqtisodiy rayonlarning shakllanishi jarayonida mu­
him taktik va strategik vosita hisoblanadi. O'z navbatida, bunday 
majmualarning o ‘ziga xos, individual xususiyatlarini aniqlashda, 
ulami alohida tiplarga ajratishda N.N. Kolosovskiy «energiya ish­
lab chiqarish sikllari» («energiya ishlab chiqarish rayonlari»ga 
mos holda) usulini yaratdi va undan unumli foydalandi. Bu yer­
da, N.N. Kolosovskiy bo‘yieha, «energiya» quvvat, kuch, harakat, 
«energetika» ish qilish, faoliyat ko‘rsatish qobiliyati ma’nolarini 
anglatadi.

Ta’kidlash joizki, N.N. Kolosovskiy HIChM va energiya ishlab 
chiqarish sikllarini ko‘proq sanoatni tashkil etishga nisbatan ishlat- 
gan. Shuningdek, u iqtisodiy rayonlar va bu ikki tushunchani o ‘zaro 
aloqadorlikda qo'llagan: iqtisodiy rayonlar asosini HIChMlar, ular­
ning asosini esa energiya ishlab chiqarish sikllari tashkil qiladi.
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Ushbu tushunchalarning barchasini, ayni vaqtda, ham usul (metod), 
ham vosita sifatida qarash mumkin.

Shunday qilib, iqtisodiy geografiya fanining uchta asosiy tu- 
shunchasi: iqtisodiy rayonlashtirish, hududiy ishlab chiqarish maj­
mualari va energiya ishlab chiqarish sikllari mashhur olim, geogra­
fiya fanlari doktori, professor Nikolay Nikolaevich Kolosovskiyga 
taalluqli. Shuningdek, u transport geografiyasi bo‘vicha ham katta 
tadqiqotlar olib borgan. N.N. Kolosovskiy qator shogirdlar tayyorla- 
gan. Ular jumlasiga I.M. Mayergoyz, S.N. Ledovskix, V.F. Pavlenko, 
1.1. Belousov, T.M. Kalashnikova, M.K. Bandman, A.T.Xrushev, 
N.N. Kazanskiy va boshqalar kiradi. Hatto, Sobiq Ittifoqda 
ilk bor mintaqaviy iqtisodiyot to‘g‘risida monografiya yozgan 
N.N.Nekrasov ham N.N. Kolosovskiy ilmiy rahbarligida doktorlik 
dissertatsiyasini himoya qilgan.

Yuqoridagilardan kelib chiqqan holda, respublikamiz iqtisodiyo- 
tini bozor munosabatlariga bosqichma-bosqich o‘tkazish sharoitida 
ishlab chiqarishni majmualar shaklida hududiy tashkil etish, ular- 
ning ijtimoiy va ekologik jihatlariga ham e’tibor berish katta amaliy 
ahamiyat kasb etadi.

Sobiq sho‘rolar tizimi davrida mamlakatni iqtisodiy rayon­
lashtirish masalalariga katta e ’tibor berildi. Shu maqsaddda, 
1921-yilda iqtisodiy rayonlashtirish komissiyasi tashkil etildi. 
Bu komissiyaga G.M. Krjinovskiy boshchilik kildi. Komissiya 
ishida I.G. Aleksandrov aktiv ish olib bordi. XX asr 20-yillar- 
dagi iqtisodiy rayonlashtirishning eng muhim prinsiplari quyi- 
dagilar edi:

>  har bir iqtisodiy rayon yirik hududiy ishlab chiqarish majmua- 
sini tashkil etish va u ahamiyatga ega bo'lgan xo‘jalik tarmoqlariga 
ixtisoslashuvi lozim;

>  rayonlashtirish asosini energetik va iqtisodiy prinsip tashkil 
etadi;

>  har bir iqtisodiy rayon uzining tabiiy va sotsial iqtisodiy 
sharoitlari hamda boshqa imkoniyatlarini hisobga olgan holda, 
xo'jalikning ma’lum bir tarmog‘iga ixtisoslanadi;
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>  rayonlashtirish va rayonlar chegarasi vaqt o‘tishi bilan 
o‘zgarib turadi, chunki uning asosida o ‘tgan hududiy mehnat taqsi­
moti doimo rivojlanishda;

>  iqtisodiy rayonlashtirishda milliy masalalar, milliy respubli- 
kalarning rivojlanish vazifalari, yirik rayon tashkil etuvchi markaz- 
laming mavjudligi hisobga olinadi.

>  rayonlashtirish mamlakatning siyosiy-ma’muriy tuzilishi bi­
lan bog‘liq bo‘ladi.

Iqtisodiy rayonlashtirishdan, asosan, ikki maqsad kuzda tutila- 
di, Bu ham b o isa  ishlab chiqarish kuchlarini rejali ravishda to‘g ‘ri 
hududiy tashkil etish va boshqarishdir. Har bir iqtisodiy rayonda 
mahalliy sharoitni hisobga olgan holda ixtisoslashgan tarmoqlar- 
ni rivojlantirish, rayonlararo transport iqtisodiy aloqalarini amalga 
oshirish lozim.

Iqtisodiy rayonlashtirish va umuman geografik rayonlashti­
rish mamlakat maydoni qanchalik katta va ichki jihatdan sotsi- 
al-iqtisodiy tafovutlarga qancha boy bo‘Isa, shuncha muhimdir.

Bizning fikrimizcha, mamlakat hududini rayonlarga bo‘lish bi­
lan real rayonlami ajratish bir xil emas. Birinchi holda bir rayonlar 
turkumi bilan butun territoriyani koplab olamiz, ikkinchi holda esa 
rayonlar hamma joyda emas, baiki har joy-har joyda, ishlab chi­
qarishni hududiy kontsentratsiyalashuvi va kompleks rivojlanishi 
shaklida ko‘ramiz, xolos.

Huddi shu tipdagi rayonlar, ko‘pincha, xalq xo ‘jaligi tarmoqla- 
rini hududiy birligini ajratishda uchraydi va ular hamma vaqt ham 
mamuriy siyosiy boiinishi bilan to‘g ‘ri kelmaydi.

Har qanday rayon yaxlit hududiy iqtisodiy kompleksni tashkil 
etadi. Uning yetuklik darajasi 3 gruppadagi tarmoqlaming mavjud- 
ligida, ularning bir-biri bilan uyg‘unlashgan holda rivojlanganligida 
o‘z aksini topadi. I gruppaga rayonning mehnat taqsimotida tutgan 
o‘mini belgilab beruvchi ixtisoslashgan xo'jalik tarmoqlari, II grup­
paga yordamchi, I bilan bog‘liq bo‘lgan va uchunchisiga esa mahal­
liy ahamiyatga ega bo‘lgan tarmoqlar kiradi. Albatta, hamma rayon- 
larda tarmoqlar va ularning rivojlanganlik darajasi har xil bo" ladi. 
Masalan, Markaziy Osiyo uchun I gruppani paxtachilik, pillachilik,
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paxta tolasi ishlab chiqarish, nodir qimmatbaho metallami qazib 
olish kiradi; II gruppaga mashinasozlik va III gruppani esa oziq- 
ovqat, yengil, elektr-energetika, qurilish materiallari sanoati tashkil 
etadi.

Har qaysi rayon ichki jihatdan bir-birini to‘ldirib, yaxlit hudu- 
diy-iqtisodiy kompleksni tashkil etishi lozim. Ammo, real hayotda 
hamma rayonlar ham shunday emas.

Iqtisodiy rayonlar yoki zonalar geografik jihatdan quyidagi sxe- 
mada o ‘rganiladi:

1. Iqtisodiy rayonlar tarkibi va uni asoslash, maydoni va aholisi.
2. Rayonning mamlakat YalMda tutgan o ‘mi.
3. Iqtisodiy geografik o ‘rni.
4. Tabiiy-geografik o‘mi va sharoitlar relyefi, foydali qazilmala- 

ri, iqlimi, gidrogeografiyasi, tuprog‘i, o ‘simligi va hayvonot dunyo- 
siga iqtisoiy jihatdan baho berish.

5. Aholisi: hududiy demografik tarkibi, o ‘sish, shahar, va qish­
ioq aholi punktlari, shahar aglomeratsiyasi, urbanizatsiya jarayoni, 
mehnat resurslari.

6. Xo‘jaligi: umumiy tarifini, sanoati, qishioq xo‘jaligi, tran­
sport!.

7. Rayonning ichki tafovutlari -  kichik iqtisodiy rayonlar, sanoat 
va agrosanoat tugunlari, yirik shaharlar va shaharlar aglomeratsiya- 
lari.

8. Tashqi transport-iqtisodiy aloqalari.
9. Rayon ishlab chiqarish kuchlarini hududiy tashkil etishdagi 

asosiy muammolar va ularning kelajagi.
Iqtisodiy rayonlarni shu tartibda ta’riflash, tarixiy va geog­

rafik, sistema-struktura, kartografik va energiya ishlab chiqa­
rish sikli metodidan mohirona foydalanish, tarmoqlami hududiy 
nuqtayi nazardan va, aksincha, hududiy iqtisodiy kompleksni 
tarmoqlar va ishlab chiqarishning texnologik birligi bo'igan  
sikllar bo'yicha o'rganish juda katta samara beradi. Shu bilan 
birga rayonlarni o ‘rganish kompleks bo‘lishi va ayniksa ular­
ning iqtisodiy ijtimoiy tomoniga e ’tiborni jalb etish hamda eko­
logik omiilarni hisobga olish zarur.
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Ammo kom pleks xarakteristikada rayonlar bir-biriga  
o ‘xshab ketm asligi, shablon (1 qolipda) b o ‘lm asligi ke­
rak, aksincha, har bir rayon uchun xos bo‘lgan asosiy  xalq  
x o ‘ja lig i tarm og‘i va uning hududiy strukturasini mahkam  
«ushlab» va uning atrofida s o ‘z yuritish darsni qiziqarli 
o ‘tish shartlaridan biridir.

Iqtisodiy yoki sotsial-iqtisodiy rayonlashtirish fanning asosi, 
deb aytsak xato bo‘lmaydi. Iqtisodiy rayonlashtirishning mexanizmi 
yoki formulasini quyidagicha tasvirlash mumkin:

XTM -  ixtisoslashgan tarmoqlaming shakllanishi -  iqtisodiy ra- 
yonlaming vujudga kelishi -  rayonlararo iqtisodiy aloqalar. Ammo, 
XTM nisbatan tez, rayonlar shakllanishi esa sekinrok amalga osha- 
di. Shunday bo‘lsa-da, geografik mehnat taqsimotining tarixiy rivoj­
lanishi iqtisodiy rayonlar chegarasi va sonini o ‘zgartirib turadi.

Nazorat savollari va topshiriqlar

1. Hududiy ishlab chiqarish majmualari nima va uning asoschisi 
kim?

2. Nima sababdan hududiy ishlab chiqarish majmualari iqtisodiy 
jihatdan samarali hisoblanadi?

3. Hududiy ishlab chiqarish majmualari va energiya ishlab chi­
qarish sikllari o ‘rtasidagi farq nimadan iborat?

4. Respublikamizda vujudga kelayotgan hududiy ishlab chiqa­
rish majmualarini ta’riflab bering.
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6 - b o b

IN S O N  VA T A B IA T N IN G  0 ‘Z A R 0  TA’SIR I H A Q ID A  
Y O N D A S H U V L A R  VA M IN T A Q A V IY  

T A D Q IQ Q T L A R

Reja:

1. Tabiiy sharoit haqida tushuncha.
2. Tabiiy shart-sharoitlarning insonlar hayoti va xo‘jalik faoliya- 

tiga ta’siri.
3. Tabiiy resurslarning asosiy turlari va ulaming klassifikat- 

siyasi.
4. Qayta tiklanadigan va tiklanmaydigan resurslar.
5. Tabiiy resurslarga iqtisodiy baho berishning nazariy asos- 

lari.
6. Landshaftlar va ularni iqtisodiy geografik o‘rganish.

Tabiiy omillar tushunchasi o‘z tarkibiga tabiiy shart-sharoitlar, 
landshafitlaming barqarorligi va ekologik holatni oladi.

Tabiiy shart-sharoit hududlarning tabiiy muhiti komponentla- 
rining asosiy xususiyatlarini aks ettiruvchi muhim tabiiy tavsiflar 
majmuasidir. Tabiiy shart-sharoit to‘g ‘ridan to‘g‘ri aholining hayo- 
tiga va xo‘jalik faoliyatiga ta’sir ko‘rsatadi. Aholining joylashuvi, 
ishlab chiqaruvchi kuchlaming rivojlanishi va joylashishi, ixtisos- 
lashuvi ham tabiiy shart-sharoitga chambarchas bog‘liqdir.

Tabiiy muhit komponentlariga iqlim, geologik muhit, yer usti va 
yer osti suvlari, yer, biota kiritiladi. Tabiiy shart-sharoitni turli kom-
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ponentlari bo‘yicha tadqiq qilishda landshaftlarni baholash muhim 
o ‘rin tutadi.

Hududlaming tabiiy shart-sharoitlari ularning qaysi tabiat min- 
taqasida, hududlarda (muayyan tabiat landshaftida) joylashganiga 
qarab ajratiladi va bu tushunchalar:

Tabiiy hududlar -  bu yer ustining yirik geografik qobig‘i bo‘lib, 
ulami quyosh radiatsiyasining miqdori, namlik, tuproq, hayvonot 
va o ‘simlik olamining turi kabi umumiy xususiyatlar birlashtiradi. 
Tabiat mintaqalarini ajratishda issiqlik va namlik asosiy o ‘rin tu­
tadi.

Tabiiy landshaftlar — hududiy birlikning tabiiy mintaqalarga 
nisbatan ancha kichik toifasidir. Shuningdek, geografik qobiqning 
muayyan qonuniyatlarga ega boTgan bir xildagi qismlaridir. Tabiiy 
landshaftlardan tashqari antropogen yoki madaniy landshaftlar mav­
jud. Oxirgi yilarda lug‘atlarda siyosiy, konfessional xo ‘jalik land- 
shaftlari terminlari paydo boTishiga hududlardagi ijtimoiy-iqtisodiy 
jarayonlar va o‘zgarishlar sabab bo‘lmoqda.

Landshaftlarning muhim xususiyatlami shakllantiruvchi omil- 
lar tashqi (kosmik va geodinamik) va ichki (aiohida tabiiy kompo- 
nentlaming o ‘zaro harakati jarayonida yuzaga keluvchi) omillarga 
boMinadi. Shuningdek, landshaftlarni shakllantiruvchi omillami 
«zonal» (iqlim, tuproq, o ‘simlik) va «azonal» (relyef, geologik tu- 
zilish) omillarga ajratiladi. Boshqaruvda, umuman hududlar siyosa- 
tida landshaftlarga insonlar hayoti va xo ‘jalik faoliyatining tabiiy 
asosi sifatida qaraladi.

Oxirgi yuz yillikda, ayniqsa, aholi zich joylashgan hududlarda 
antropogen manzaraning shakllanishi keng tus oldi. Chunki, inson 
relyefga bevosita, ya’ni to‘g ‘ridan to‘g ‘ri (tog‘-kon ishlari, suv quri- 
lishi va hokazolar) va bilvosita, ya’ni tabiiy muhitning komponent- 
lari orqali ta’sir qiladi. Misol uchun savannalarda o'rmonlarning 
kesib yuborilishi, choilanish jarayonlarining kuchayishiga va sha- 
mol ta’sirida shakllanuvchi relyef shaklining rivojlanishiga olib kel- 
moqda.

Hududlaming muhandislik-geologik sharoitlari yer po‘stlog‘ining 
yuqori gorizont dinamikasi qurilishi tarkibini insonning xo'jalik fa-
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oliyati bilan bog'liq holda ifodalaydi. Injenerlik-geologiyasi grunt- 
larda (tog‘ jinslari), qurulishlarda va turli inshootlami qurishda yuz 
beradigan hodisa va jarayonlarni oldindan bashorat qiladi. Injener- 
lik-geologik tadqiqotlar asosida turli xil obyektlarni joyiashtirish 
uchun eng qulay joylar aniqlanadi, tog‘ ishlarining qurilish ishlari 
jarayonida mustahkamligi, suv ombori qurilganidan keyingi sohil- 
ning qanday o ‘zgarishi, damba mustahkamligi kabilar hisob-kitob 
qilinadi. Bu omilni hisobga olish xo‘jalik faoliyatining barcha soha- 
lari, ayniqsa, shahar qurilishi, transport va gidro texnika qurilishlar 
uchun juda muhim hisoblanadi.

Qishioq xo‘jaligi va iqtisodiyotning boshqa tarmoqlari uchun 
tuproq sharoitlari juda ahamiyatlidir. Tuproq -  tabiatning o‘ziga xos 
qismi boiib , u yer ustki qatlamining havo, namlik, biota ta’siri osti- 
da o'zgarishi oqibatida shakllanadi. Tirik va o ‘lik tabiatning barcha 
xususiyatlarini o ‘zida mujassamlashtiradi. Tuproqning boyligi uning 
hosildorligi, serunumligi bilan ifodalanadi. Hosildorlik tuproqning 
o‘simlikni zarur namlik va moddalar bilan ta’minlash hamda hosil 
olishga sharoit yaratib berish qobiliyatidir.

Biota deganda tabiiy fanlarda ma’lum bir hududda yashovchi 
tirik organizmlaming jamlanishi tarixi, Shuningdek, o'simlik va 
hayvonot dunyosining bir butunligi tushuniladi. Hududning tabiiy 
sharoitlariga o ‘simliklar va hayvonot olamini baholash ham kiradi. 
Hayvonot olami (zootsenoz) -  bu ma’lum bir hudud doirasida yas­
hovchi hayvonlar jamlanmasidir. 0 ‘simlik olami (fitotsenoz) esa, 
ma’lum bir hududning o ‘simliklari qoplami.

Tabiiy shart-sharoitlaming insonlar hayoti va x o ‘jalik faoliya- 
tiga ta’siri. Tabiiy shart-sharoitlar aholi kundaiik hayotiga har to- 
monlama, xususan, insonlaming mehnati, dam olishi, salomatligi, 
yangi, qulay va noqulay sharoitlarga moslashuvchanligiga ta’sir 
ko'rsatadi.

Tabiiy shart-sharoitni baholash uni inson uchun qulayligi darajasi 
bilan aniqlanadi. Uni o ‘lchash uchun o‘tdzga yaqin ko‘rsatkichdan 
foydalaniladi (iqlim davrining davomiyligi, iqlim namligi, harorat, 
shamot, tabiiy zararlanish o‘choqlarining mavjudligi va hokazo).

Qulaylik darajasiga qarab quyidagilar ajratiladi:
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-  o ‘ta noqulav hududlar (qutbiy hududlar, baland kengliklar- 
ning tog'Ii rayonlari va hokazo);

-  noqulay hududlar -  qattiq tabiiy sharoitli, aholi hayoti uchun 
kam foydali hududlar (Arktika cho'llari, tundra, yarim choilar, ba­
land tog‘li hududlar);

-  sharoiti cheklangan hududlar — ko‘chmanchi aholi uchun 
cheklangan tabiiy sharoitli hududar;

-  o ‘rtacha qulaylikka ega hududlar -  doimiy aholi shakllanishi 
uchun arzimas to"siqlar bo‘lgan hududlar;

-  qulay hududlar -  aholi hayot faoliyati uchun ideal tashqi mu­
hit sharoitiga ega bo'lgan hududlar.

Tabiiy shart-sharoit tushunchasi o ‘z-o‘zidan u yoki bu xo‘jalik 
faoliyati ko‘rinishini nazarda tutadi. Aynan tabiiy shart-sharoitlar 
insonlar xo‘jalik faoliyatining xilma-xilligini, alohida hududlar- 
ning tai'moq jihatdan ixtisoslashuvini, ijtimoiy-iqtisodiy rivojlanish 
sur'atlarini oldindan belgilab beradi.

Ayniqsa, mamlakatlar iqtisodiyotning qishloq xo‘jaligi, o ‘rmon 
xo'jaligi va suv xo'jaligi kabi tarmoqlari uchun tabiiy sharoitlar bi- 
rinchi darajali ahamiyatga egadir. Ulaming rivojlanishi to‘g ‘ridan 
to‘g‘ri tuproqning unumdorligi, iqlim va hududning suv bilan 
ta’minlanishi bilan bog'liq. Shuningdek, transport va xo'jalikning 
boshqa sohalari ham tabiiy shart-sharoit ta’siri ostida bo'ladi.

Ma’lumki, foydali qazilmalarni qazib olishda ulaming zaxiralari 
va sifat xususiyatlarigina emas, balki qazilmaning tannarxi, qazish 
usuli miqyosiga to'g'ridan-to'g'ri ta’sir qiluvchi yer sathiga chuqur 
yoki yaqin joylashish sharoiti ham hisobga olinadi. Amaliyotda tog‘ 
sanoatida ko'pincha shunday bo'ladiki, eng qimmat emas, arzonroq, 
ammo qulay tabiiy sharoitda joylashgan konlar ko'proq foyda kel- 
tiradi.

Qurilishning barcha turlari tabiiy sharoitga bog‘liq bo'ladi. Hu­
dudning tabiiy ko'rsatkichlari shahar kommunal xo'jaligini tashkil 
qilishga ham sezilarli ta’sir ko'rsatadi. lssiqlik, suv ta’minoti, kana- 
lizatsiya, uylarni isitish va yoritish tizimi va ulaming qurilish xara- 
jatlari iqlim hamda muhandislik-geologik sharoitlarga bog‘liq holda 
farqlanadi.
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Qishloq xo‘jaligi uchun tabiiy sharoit aiohida ahamiyatga ega. 
Agar sohaning ixtisoslashuvi va samarasi, jumladan 0 ‘zbekiston 
uchun to‘g‘ridan to‘g‘ri tuproqning tabiiy unumdorligi, iqlim, hu- 
dudning suv tizimi bilan bogMiqdir. Turli ekinlarni yetishtirish va 
qishloq xo‘jaligi hayvonlarini ko‘paytirish agroiqlim sharoitlari 
muhim ahamiyatga ega. Iqlim sharoitlarini qishloq xo‘jaligi ishlab 
chiqarishiga ta’sirini agroiqlim ko‘rsatgkichlari orqali miqdoriy ifo- 
dalash mumkin. Agroiqlim qonuniyatlarini o ‘rganish mamlakatlar 
milliy iqtisodiyotini agrar sohasini boshqarish uchungina emas, bai­
ki iqtisodiy-siyosiy tahlil uchun ham g ‘oyat zarurdir.

Tabiiy sharoitning insonlar hayotiga salbiy ta’sirini ham kuzatish 
mumkin. Tabiiy ofatlar -  tabiiy sharoitning maxsus shakli bo‘lib u 
yoki bu joyning noxush va xavfli hodisasidir. Maxsus adabiyotlarda 
tabiiy ofatlar tushunchasi kutilmagan holatlami keltirib chiqaruvc- 
hi xavfli tabiat hodisasi sifatida tavsiflanadi. Kutilmagan holatlar 
deganda muayyan hududda tabiiy ofat yoki texnik avariya tufayli 
me’yordagi insonlar hayot foaliyati sharoitlarining buzilishi, sezilar- 
li moddiy yo‘qotishlar, insonlar salomatligi va atrof-muhitga yetgan 
zararlar, o ‘lim oqibatida yuzaga kelgan favqulodda vaziyatga ayti- 
ladi.

Keng tarqalgan va inson hayoti uchun xavfli boigan tabiiy ofat- 
larga yer qimirlashi, suv toshqini, bo‘ron, dovul, qor ko‘clikilari 
va tuproq (tog‘) surilmalari, vulqonlar, torf va o 4rmon yog‘inlari, 
quyun, yer cho‘kishi, tsunami hodisalari kiradi. Tabiatning noxush 
hodisalariga qurg‘oqchilik, muzlash, qattiq sovuq, chaqmoq, kuch- 
li va uzoq davom etuvchi sel-yomg‘irlar, do‘l kabilami misol qilib 
ko'rsatish mumkin.

Noxush va xavfli hodisalaming barcha ko'rinishlari gidrome- 
tereologik va geologik-geomorfologik turlarga ajratiladi. Kamroq 
tarqalganlari orasida quyoshli kosmik (magnit bo‘ronlari, meteorit- 
laming qulashi), biogeoximik (tuproq sho‘rlanishi, biologik yemi- 
rilish-eroziya) va biologik (qishloq xo‘jaligi zararkunandalarining 
ko‘payib ketishi) kabi hodisalar mavjud. Ularning ba’zilari to‘satdan 
qisqa vaqt ichida yuz beradi (chigirtka bosishi, kolorado qo‘ng‘izi 
va boshqalar) va ko‘plab moddiy yo ‘qotishlardan tashqari hatto in-
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sonlarning o‘limiga ham olib keladi. Boshqalari, misol uchun suv 
toshqini, tuproq yemirilishi uzoq davom etadi va insonlar o ‘limi 
hamda katta moddiy zarar yetkazishi bilan ajralib turadi.

Sel -  tabiatda tez-tez sodir bo‘lib turadi. Yer sharining 3/4 qis- 
miga tahdid soladi. Odatda, tog‘larda qorlaming tez erishi bilan 
bog‘liq mavsumiy suv toshqinlari kuzatiladi. M aium  sharoitlarda 
bunday toshqinlar 1998-yilda Yakutiyaning Lena daryosida sodir 
bo‘lgani kabi tabiiy ofatga aylanib ketishi mumkin.

Kuchli jala yomg‘irlari ham katta-katta falokatlarga sabab bo‘lib 
turadi. Misol uchun 1911-yilda Fillipinda sutkasiga 1168 mm, 
4 kunda 2233 mm yog‘in yoqqan. (Taqqoslash uchun bu Moskva- 
ning yillik o ‘rtacha yog‘in miqdori darajasidan deyarli 4 barobar 
ko‘pdir).

Xitoyning yirik Xuanxe daryosi ayniqsa, o ‘zining halokatli sel- 
lari bilan mashhur. Daryo vodiysida 80 mln dan ortiq aholi yashay- 
di. Insoniyat tarixidagi eng fojeali rekord ham shu daryoga tegishli- 
dir. 1887-yilning kuzida Xuanxe suvi 20 metrdan ziyod ko‘tariladi. 
300 ta aholi punktlari suv ostida qoladi. 2 mln kishi halok bo‘lgan. 
Ulardan yetgan moddiy zarar ham nihoyatda katta. Sellardan himo- 
yalanishning eng muhim va samarali vositasi ulami oldindan basho- 
rat qilishdir. Suv toshqinidan faol (to‘g ‘onlar qurish, koilar, ariqlar- 
ni boshqarish) va passiv (evakuatsiya, ko‘chib o ‘tish) himoyalanish 
mumkin.

Yer qimirlashi -  geologik tabiiy ofatlarlaming biri. Ularning 
oqibatida har yili 10 mln dan ortiq odam halok bo‘ladi. Moddiy za­
rar esa yiliga o ‘rtacha 400 mln dollami tashkil qiladi. Zilzila yer 
po‘stlog;ining muttasil tebranishi va seysmik toiqinlarning urilishi 
oqibatida yuzaga keladi. Tabiiy zilzilalardan tashqari inson faoliyati 
tufayli (neft va tabiiy gaz qazib olish, yirik suv omborlarini suvga 
toidirish, katta karyerlar hosil qilish va boshq.) vayron qiluvchi zil- 
zilalar ro’y berishi mumkin.

0 ‘zbekistonda zilzilaning kuchini ko‘rsatuvchi 12 balli shkala 
qabul qilingan. 6 balli zilzilalar g‘ishtli va toshdan qurilgan bino- 
larga 1-darajali zarar yetkazadi. Yerda 1 sm gacha yoriqlar paydo 
boiishi, ba'zi hollarda tog‘li hududlarda ko‘chkilar sodir boiish i
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ham mumkin. 10 balli yer qimirlashida binolaming 75 foizi qulay- 
di, shuningdek, ba’zi to‘g ‘onlar va ko‘priklar vayron bo‘ladi, temir 
yo‘llar chalkashib ketadi va boshqalar.

Tabiiy resurslar -  tabiat elementlari bo‘lib, ijtimoiy ishlab chi- 
qarishning hozirgi rivojlanish darajasida jamiyat ehtiyojlarini qondi- 
rishda foydalanilayotgan (yoki foydalanishi mumkin bo’ Igan) tabiiy 
sharoitlar majmuasining bir qismi, tabiiy muhitning muhim kompo- 
nentlari hisoblanadi. Ushbu resursalar tabiatdan foydalanishning bosh 
obyekti bo‘lib, ular foydalanishga va qayta ishlash jarayonlariga jalb 
etiladi. Tabiiy resurslardan foydalanish bilan bir qatorda ulami mu- 
hofaza qilish va saqlashga (tabiatni muhofaza qilish muammolarini 
hal etishga) yo‘naltirilgan faoliyat yonma-yon ro‘y beradi.

Tabiiy resurslar paydo bo‘lishining tabiiy jarayon ekanligini va 
uning ulkan iqtisodiy ahamiyatini hisobga olib, quyidagicha klassi- 
fikatsiya ishlab chiqilgan:

1. Tabiiy (genetik) klassifikatsiya — tabiiy resurslaming tabiiy 
guruhlarga ko‘ra klassifikatsiyasi: mineral (foydali qazilmalar), suv, 
yer (shu jumladan tuproq), o ‘simlik (shu jumladan o ‘rmon), hayvo- 
not dunyosi, iqlim resurslari, tabiiy jarayonlar energiyasi resurslari 
(quyoshning nur sochishi va issiqligi, yerning ichki energiyasi, sha- 
mol energiyasi va boshqalar). 0 ‘simlik va hayvonot dunyosi resurs- 
larini biologik resurslar deb ham yuritiladi.

2. Tabiiy resurslaming ekologik klassifikatsiyasi -  ulaming tu- 
gashi va tugamasligiga qarab quyidagi turlarga bo‘linadi.

Tugamaydigan tabiiy resurslar -  hozir va yaqin kelajakda inson 
tomonidan o ‘zlashtirish natijasida tugamaydigan resurslar (quyosh 
energiyasi, yeming ichki energiyasi, suv va havo energiyasi).

Tugaydigan tiklanmaydigan tabiiy resurslar mavjud zaxiralari 
turli maqsadlarda uzluksiz ishlatilishi natijasida tugaydigan va ke- 
yin tiklanmay qoladigan resurslardir. Mineral resurslar ana shunday 
resurslar jumlasiga kiradi.

Tugaydigan tiklanadigan tabiiy resurslar -  ma’lum vaqt 
o ‘tgandan so‘ng tiklanish xususiyatiga ega bo'lgan resurslardir. 
Masalan, suv, o ‘simlik va hayvonot resurslari va h.k. Bu guruh- 
ga оЧа sekinlik bilan tiklanadigan resurslar (yerning hosildorligi
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va unumdorligi, yuqori sifatli yog‘och beruvchi o ‘rmon resurslari) 
ham kiradi.

3. Tabiiy resurslar xo‘jalikda foydalanish imkoniyatlariga qarab 
quyidagi guruhlarga bo‘linadi:

Real -  ishlab chiqarish kuchlarining hozirgi rivojlanish darajasi- 
da foydalanilayotgan tabiiy resurslar.

Potensial -  ilmiy tadqiqot va kuzatish ishlari asosida aniq- 
langan, jamiyatning texnik rivojlanish darajasi hozirgi kunda 
ulardan foydalanish imkoniyatini beradigan va shu bilan birga 
vaqtincha ulardan foydalanish imkonini bermaydigan resurslar 
ham kiradi.

4. Resurslarning almashtirilishi iqtisodiy jihatdan maqsadga mu- 
vofiqligiga ko'ra muqobili mavjud va muqobili mavjud emas turlar- 
ga boiinadi.

Muqobili mavjud tabiiy resurslarga yoqilg‘i-energetika resursla­
ri kiradi. U yoqilg'i resurslarining boshqa turlari bilan almashtirili­
shi mumkin.

Muqobili y o ‘q tabiiy resurslarga atmosfera havosi, chuchuk suv- 
lar kiradi. Tabiiy resurslardan samarali foydalanishda ularning ana 
shu xususiyatlariga e ’tibor berish kerak boiadi.

5. Tabiiy resurslarga iqtisodiy baho berishda va uiaming iqti­
sodiy ahamiyatini baholashda ulardan xo'jalikda foydalanish turi 
va yo ‘nalishiga qarab ham klassifikatsiyalanadi. Bu klassifikatsiya- 
lashning mezoni sifatida resurslami moddiy ishlab chiqarish va no- 
moddiy sohalarga, ya’ni tovar ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish 
sohalariga mansubligiga qarab ham bo‘linadi. Tovar ishlab chiqarish 
xususiyatiga ko‘ra tabiiy resurslar sanoat va qishloq xo‘jaligi ishlab 
chiqarishi resurslariga bo'linadi.

Sanoat ishlab chiqarishi resurslariga sanoatda foydalaniladigan 
barcha tabiiy resurslar kiradi. Lekin shu yerda ta’kidlab o ‘tish ke- 
rakki, sanoat ishlab chiqarishining juda ko‘p tarmoqli ekanligi sa- 
babli tabiiy resurslar ham ko‘p turlarga bo'linadi:

A. Energetik tabiiy resurslarga energiya ishlab chiqarishda ish- 
latiladigan tabiiy xomashyoning barcha turlarini kiritish mumkin. 
Bularga:
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>  yonuvchi tabiiy qazilmalar (neft, gaz, ko‘mir va boshq.);
’>  gidroenergiya resurslari (daryo suvi energiyasi va x.k.);
У bioenergiya manbalari (yog‘och, qishioq xo‘jaligida olinadi- 

gan biogaz va boshqalar);
>  yadro energiyasi manbalari (uran va boshqa radioaktiv ele- 

mentlar).
B. Noenergetik resurslar sanoatning turli tarmoqlariga xom- 

ashyo beruvchi va ishlab chiqarishning texnik xususiyatlariga qarab 
unda ishtirok etuvchi resurslar:

-  rudali va ruda boimagan tabiiy resurslar;
-  sanoat ishlab chiqarishida qoilaniladigan suv resurslari;
-  sanoat obyektlari va infrastrukturalar tagidagi yerlar;
-  sanoat ahamiyatiga ega o ‘rmon resurslari;
-  sanoat ahamiyatiga ega biologik resurslar.
Shuningdek, sanoatda foydalanish yo‘nalishlarini oVzida aks etti- 

ruvchi geologik-iqtisodiy klasssifikatsiya ham keng qo'Uaniladi. Bular:
S  yoqilg‘i-energetika xomashyosi (neft, gaz, ko‘mir, uran va 

boshqalar);
S  qora, legirlovchi va qiyin eriydigan metallar (temir rudalari, 

marganets, xrom, kobalt, volfram va boshqalar.)
S  noyob metallar (oltin, kumush va platinoidlar);
■S kimyoviy va agronomik xom-ashyo (kaliy tuzlari, fosforitlar, 

appatitlar va boshqalar)
S  texnik xomashyo (olmos, asbest, grafit va boshqalar).
Qishioq xo‘jaligi ishlab chiqarishi resurslariga qishioq xo ‘jaligi 

mahsulotlarini ishlab chiqarishda ishtirok etadigan tabiiy resurslar 
kiradi. Bular quyidagilar:

-  agroiqlimiy resurslar -  madaniy o ‘simliklaming rivojlanishi 
va chorvani ozuqa bilan ta’minlashda zarur boMadigan issiqlik va 
namlik.

-  tuproq, ya’ni yer resurslari -  biomassa ishlab chiqarish xusu­
siyati ga ega yer va tuproqning usti qatlami.

-  o ‘simlik resurslari -  biologik ozuqa resurslari;
-  suv resurslari -  sug'orishda ishlatiladigan suv.
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Nomoddiy (xizmat ko'rsatish) sohasi resurslariga (bevosita va 
bilvosita noishlab chiqarish ehtiyojlari uchun zarur) tabiiy muhitdan 
olinadigan resurslar va shu bilan birga rekreatsion (dam olish, istiro- 
hat) xo‘jalik, qo‘riqxona hududlari va boshq.) kiradi.

Tabiiy resurslami tabiiy va iqtisodiy jihatdan klassifkatsiyalash 
ulardan turli maqsadlarda foydalanish yoki ulaming muqobillarini 
topish imkonini beradi. Tabiatdan oqilona foydalanish va ulaming 
ayrim turlarini saqlash y o ‘llarini ko‘rsatadi.

6. Tabiiy resurslardan foydalanish turlarining o ‘zaro aloqadorli- 
giga qarab quyidagicha klassifikatsiyalanadi:

-  bir maqsad yo‘lida ishlatiladigan tabiiy resurslar;
-  ko‘p maqsadli tabiiy resurslar. Bularga: suv va yer resurslari 

kiradi.
7. Tabiiy resurslaming boshqa gumhlarini ham ajratib ko‘rsatish 

mumkin. Bunga xo‘jalikdagi ahamiyati va zahiralarining katta ki- 
chikligiga qarab tabiiy resurslaming quyidagi shartli guruhlari ki­
radi:

•S o ‘ta yirik (davlat ahamiyatiga ega);
S  yirik (tumanlararo va mintaqaviy ahamiyatga ega);
S  uncha katta bo‘lmagan (mahalliy ahamiyatga ega).
Yuqoridagilar bilan birgalikda tabiiy resurslaming tabiiy xu- 

susiyatlarini va x o ‘jalikdagi ahamiyatini hisobga olgan xususiy 
klassifikatsiyalari ham ishlab chiqilgan. Ularga misol sifatida 
meliorativ klassifikatsiyani, daryolarning oqimini tartiblash da- 
rajasiga ko‘ra guruhlari va boshqa klassifikatsiyalami keltirish 
mumkin.

Bozor munosabatlariga o ‘tish sharoitida tabiiy xomashyolar bi­
lan savdo qilish harakterini tavsiflovchi klassifikatsiyalardan ham 
foydalaniladi. Bular orasida quyidagilami ajratib ko'rsatish mum­
kin:

■ strategik ahamiyatga ega bo‘lgan resurslar. Bular bilan savdo 
aloqalarining yo ‘Iga qo‘yilishi mamlakatning mudofaa qudrati su- 
sayishiga olib keladi (uran rudalari va boshqa radioaktiv rudalar);

■ eksport ahamiyatiga ega va valuta tushumlarini ta’minlaydigan 
resurslar (neft, olmos, oltin va boshq.).
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■ ichki bozor resurslari. Ular keng tarqalganligi bilan tavsiflana- 
di (masalan, mineral qurilish xomashyolari).

Yuqoridagilardan ko‘rinib turibdiki, tabiiy resurslami klassifi- 
katsiyalashdan foydalanish ularning turli guruhlari, genetik tavsi- 
fi, xo ‘jalikda foydalanish imkoniyatlari, o ‘rganilganlik darajasi va 
ulardan oqilona foydalanish hamda saqlash yo‘llarini topish imko­
nini beradi. Masalan, ishlab chiqarish jarayoniga tiklanmaydigan 
resurslarni jalb etishda ulardan oqilona foydalanish, to‘liq va maj- 
muali qayta ishlashga e’tiborni qaratish kerak bo‘ladi. Tiklanadigan 
resurslardan foydalanishda esa ifloslanishning turli yo'llarini oldini 
olishga va har tomonlama qayta tiklashga e ’tibomi kuchaytirish za- 
rur.

Iqtisodiyotda baholash termini falsafiy kategoriya bo‘lgan «qiy- 
mat» tushunchasi bilan bir qatorga qo'yiladi. Qiymat obyekt ahami- 
yatining qay darajada ekanligini aks ettiradi va bu inson ehtiyojlarini 
qondirishi hamda obyektning shaxsiy xususiyatlari bilan belgilana- 
di. Tabiiy resurslarni baholash umumfalsafiy yondashuvlardan kelib 
chiqib, resurslarga xos xususiyatlami insonlar ilgari surgan qiymat 
mezonlari bilan taqqoslashni nazarda tutadi. Inson ehtiyojlarining 
turlariga qarab qiymat moddiy, ijtimoiy-siyosiy, estetik va boshqa 
turda bo‘lishi mumkin.

Iqtisodiy baholash -  iqtisodiy ko‘rsatkichlarda ifodalangan ish­
lab chiqarish va iste’mol orqali ijtimoiy ehtiyojlami qondirishga 
xizmat qiladigan tabiiy resurslaming foydaliligini aniqlash;

Noiqtisodiy baholash -  tabiiy resurslaming iqtisodiy 
ko‘rsatkichlarda ifodalanmagan ekologik, estetik, madaniy va bosh­
qa qiymatini aniqlash hisoblanadi. Noiqtisodiy baholash orasida tex- 
nologik (ishlab chiqarish) baholashni ham aiohida ko'rsatish mum­
kin. Chunki, u bir turdagi iqtisodiy resurslar ichidagi tabiiy farqlami 
ajratishni aniqlashga mo‘ljallanadi (masalan, neft va ko‘mir turlari).

Baholash variantlari uning turli ko‘rsatkichlaridan foydalanishni 
talab etaai, bular quyidagilarda ko‘rinadi:

• natural (tonna, kub metr, gektar va x.k.);
• ballarda (bu ko‘rsatkich orqali resurs manbalarini nisbiy haj- 

mini va ularning xo‘jalikdagi ahamiyatini baholash mumkin bo‘ladi):
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• baholi (pul ko‘rinishidagi baholash resurslarning bozor narxi- 
ni aniqlashda, tabiiy resurslardan foydalanganlik uchun to‘lovlarni 
to'lashda va iqtisodiy zarami aniqlashda foydalanish mumkin).

Nazot savollari va topshiriqlar

1. Tabiat va jamiyat o ‘rtasidagi o ‘zaro munosabat deganda ni- 
mani tushunasiz?

2. Tabiiy resurs nima?
3. Tabiat resurslaridan foydalanish m e’yori deganda nimani tu­

shunasiz?
4. Qanday tabiiy resurslami bilasiz?
5. Energetik tabiiy resurslarga nimalar kiradi?
6. Tabiiy resurslar nima uchun iqtisodiy jihatdan baholanadi?
7. Madaniy yoki antropogen landshaftlar deganda nimani tushu­

nasiz?
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7 - b o b

IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA 
RIVOJLANISHINING HOZIRGI BOSQICHI

Reja:

1. Hududiy mehnat taqsimoti haqida tushuncha.
2. Geografik mehnat tasimotining omillari.
3. Hududiy mehnat taqsimotining bosqichlari.
4. Iqtisodiy rayonlashtirish va hududiy mehnat taqsimoti.
5. Yangi sharoitda ishlab chiqarish kuchlarini joylashtirish.
6. Bozor iqtisodiyoti va davlat.

Ishlab chiqarish kuchlarini joylashtirish bevosita hududiy meh­
nat taqsimoti bilan bog‘liq. Ammo hududiy mehnat taqsimoti aso- 
san ishlab chiqarishning hududiy tarkibini bnldiradi va shu sababli u 
aholi va mehnat resurslarini o ‘z ichiga olmaydi. Aholining joylani- 
shi esa, ko‘p hollarda, ishlab chiqarishni hududiy tashkil qilish bilan 
belgilanadi.

Maxsus adabiyotlarda hududiy mehnat taqsimoti bilan bir 
qatorda geografik, regional (mintaqaviy), akvatorial mehnat 
taqsimoti kabi turdosh tushunchalar uchrab turadi. Albatta, ular 
o'rtasida jiddiy farq y o ‘q, faqat akvatorial mehnat taqsimoti Yer 
sharining quruqlik qismida emas, balki uning okean va dengizla- 
t'ida ishlab chiqarishning rivojlanishi, ixtisoslashuvini anglatadi 
(akva -  suv demakdir).

Hududiy mehnat taqsimoti yoki ishlab chiqarishni hudud bo'ylab 
joylashtirish o‘z mohiyatiga ko‘ra, iqtisodiy geografik jarayon hi-
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soblanadi. Chunki iqtisod hudud doirasida taqsimlanadi. Buning 
natijasida ishlab chiqarish kuchlarining hududiy tarkibi yoki tizimi 
(sistemasi), iqtisodiy rayonlar to‘ri vujudga keladi. Ulariing o‘zaro 
hududiy munosabati va joylanish holati iqtisodiy geografik vaziyat- 
ni ifodalaydi.

Hududiy mehnat taqsimoti ijtimoiy mehnat taqsimotining bir 
tomonidir. Ammo, u iqtisodiy mehnat taqsimotidan biroz keyinroq 
vujudga kelgan. Sababi avvallari kishilar tabiatda mavjud imkoni- 
yatlardan foydalanganlar, o ‘zlarining u yoki bu joyda ma’lum mah- 
sulotni yetishtirishlari esa tarixan kechroq paydo bo‘ldi.

D emak, hududiy mehnat taqsim oti (H M T), soddaroq qilib ayt- 
ganda, turli joylaming — mamlakat yoki rayonlaming turli mahsulot 
ishlab chiqarishga ixtisoslashuvidir. Natijada ana shu joylaming iq­
tisodiy «basharasi» shakllanadi va ularning kattaroq hududiy tizim- 
dagi o ‘mi o'z aksini topadi.

Agar kengroq qilib ta’riflamoqchi bo‘lsak, HMT —  bu ishlab 
chiqarish tarmoqlarini hududning tabiiy sharoiti va boyliklari, 
aholi va mehnat resurslari kabi omillariga qarab joylashtirishdir. 
Bundan kelib chiqadiki, HMTga turli omillar ta’sir ko'rsatadi. 
Ular:

-  tabiiy sharoit va qazilma boyliklar;
-  aholi va mehnat resurslari;
-  transport;
-  ijtimoiy infrastruktura;
-  ekologik vaziyat;
-  iqtisodiy geografik o ‘rin;
-  bozor manfaatlari va h.k.
Ayni vaqtda, ana shu va shunga o‘xshash omillar ishlab chiqa­

rish kuchlarini joylashtirishda ham hisobga olinadi. Binobarin, bu 
masala keyinroq muffasal o‘rganiladi. Bu yerda faqat bir omilga 
to'xtab o ‘tish joiz. Gap shundaki. avvallari, ya’ni «Sotsialistik reja- 
lashtirish» davrida eng asosiy omil o'ta markazlashgan daviat, ya’ni 
Butunittifoq manfaatlari» edi; qolgan sharoitlaming qulaylik yoki 
noqulayliklaridan qat’iy nazar, agar daviat, Ittifoq uchun qaysi bir 
mahsulot zarur bo‘Isa, u albatta yetishtirilishi shart edi. Masalan,
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0 ‘zbekistonda paxtadan tashqari boshqa qishloq xo‘jalik tarmoqlari 
(bog‘dorchilik, uzumchilik, polizchilikni ham rivojlantirish mum­
kin edi, ammo Ittifoq, markaz sanoati uchun paxta kerakligi tufayli 
bu yerda xo‘jalikning tor sohasi, xomashyoga yo ‘naltirilgan tizimi 
shakllandi.

Hozirgi bozor munosabatlari davrida vaziyat butunlay o ‘zgardi; 
endigi sharoitda yetakchi omil bozorning o ‘zi, talab bo‘lib qoldi. 
qolgan omillarning ta’siri esa bunga nisbatan sustroq. Chunki, nima- 
ga ixtisoslashuv, nima yetishtirishni davlat emas, bozor belgilaydi, 
davlat esa, ilgari aytganimizdek, bu jarayonni u yoki bu vositalar 
yordamida tartibga solib boradi,

HMT uchun yetishtirilgan mahsulot mahalliy ehtiyojni qondir- 
gan holda albatta bozorga, almashuvga chiqarilishi kerak. Bundan 
ayon bo‘ladiki, mazkur jarayonning asosida ishlab chiqarishning 
nafaqat mujassamlashuvi (kontsentratsiyasi), baiki uning ixtisos- 
lashuvi ham yotadi. Ixtisoslashuv esa mahsulotni chetga yubori- 
lishi bilan belgilanadi. Shu bois, bu yerda ishlab chiqarilgan mah- 
sulotning ortiqcha qismi boshqa yerga (mamlakat yoki rayonga) 
yo'nalishi lozim; mahsulotning shu joyning o ‘zida to‘la, batamom 
iste’mol qilinishi ixtisoslashuv, HMT emas, bu oddiy natural 
xo‘jalikdir. Bunday davlatlar jahon xo‘jalik tizimiga kira olmaydi- 
lar, milliy iqtisodiyoti zaifligi sababli ular jahon bozorida ishtirok 
eta olmaydilar va doimo «sudraluvchi» bo‘lib qolaveradilar. Agar 
mamlakat ichida shunday mintaqalar mavjud bo‘lsa, u xolda uning 
yagona geoiqtisodiy tizimi vujudga kelmaydi, iqtisodiy xavfsizlik 
ta’minlanmaydi; xo ‘jalikning hududiy tarkibi shakllanmaganligi, 
xomligi natijasida ichki iqtisodiy integratsiva jarayonlari rivojlan- 
maydi.

HMTning rivojlanishida transportning roli katta. Chunki trans­
port mahsulot ishlab chiqarilgan joy bilan uni iste’mol qiladigan 
rayon o ‘rtasidagi aloqadorlikni bajaradi, transport harakati esa mah­
sulotning iste’mol rayonidagi qiymatiga kiradi.

HMTda bir necha bosqich yoki daraja mavjud. Chunonchi, so­
biq Ittifoq davrida ular quyidagilar edi:

• xalqaro yoki mamlakatlararo mehnat taqsimoti;
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• sotsialistik yoki kapitalistik mamlakatlar orasidagi mehnat 
taqsimoti;

• butunittifoq mehnat taqsimoti;
• yirik iqtisodiy rayonlar doirasidagi mehnat taqsimoti;
• respublikalar ichidagi mehnat taqsimoti.
Bu yerda ta’kidlash kerakki, ilgarigi tizimda oxirgi ikki bos- 

qichda hududiy mehnat taqsimoti amalda yo‘q edi. Masalan, O'rta 
Osiyo iqtisodiy rayoni mamlakatga, asosan, paxta yetishtirib berar- 
di. 0 ‘zbekiston ichida esa bu taqsimot yanada zaif edi.

Sobiq Ittifoqning parchalanishi natijasida hududiy mehnat taq- 
simotining vertikal shaklida keskin o ‘zgarishlar yuz berdi: ilga­
rigi ittifoqdosh respublikalar endigi mustaqil davlatlar, jumladan 
0 ‘zbekiston jahon hamjamiyatining alohida subyekti sifatida bu 
taqsimotning birinchi bosqichidan joy oldi, ya’ni beshinchi o ‘rindan 
birdaniga birinchi o ‘ringa ko‘tarildi. Albatta, bunday «sakrash» oqi- 
batida anchagina muammolar yuzaga keldi. Agar bu muammoni 
sobiq 0 ‘rta Osiyo iqtisodiy rayoni darajasida ko‘rmoqchi bo‘lsak, 
hozirgi kunda qo‘shni respublikalar o‘rtasida iqtisodiy integratsiya 
jarayonlarini rivojlantirish, yagona iqtisodiy makonni shakllantirish 
juda qiyin bo‘lib qoldi. Buning sabablaridan biri barcha respublika- 
laming asosan bir xil mahsulot, ya’ni paxta yetishtirishidir.

Xuddi shunday vaziyat respublikamiz ichida yanada yaqqolroq 
ko‘rinadi. Binobarin, milliy iqtisodiyotning biryoqlama, paxta yak- 
ka hokimligiga, yo‘naltirilgan tizimining o ‘rniga turli tarmoqlarga 
ixtisoslashgaii xo'jalik tarkibini vujudga keltirish zarur. Sobiq Itti- 
foqdan meros qolgan hududning tor ixtisoslashuvi ayrim viloyatlar- 
da, masalan, Sirdaryo, Jizzax, Namangan, Surxondaryo, Xorazmda 
tamomila o ‘zgartirilganichayo‘q. Shu bois, mamlaktimizda ichki —  
mintaqalar va viloyatlar va hatto viloyat doirasida mehnat taqsimo- 
tini chuqurlashtirish lozim.

HMT ixtisoslashuvga, bir joyning ikkinchi joydan xo'jalik 
yo‘nalishi bo‘yicha farq qilishiga, hududiy rang-baranglikka olib 
keladi. Bu esa iqtisodiy rayonlaming shakllanishiga asos bo‘lib xiz- 
mat qiladi. Demak, hududiy mehnat taqsimoti —>■ ixtisoslashuv —*■ 
iqtisodiy rayonlar o'rtasida zanjirsimon aloqadoriik mavjud.
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Ta’kidlash zarurki, HMT mintaqalaming iqtisodiy mustaqilligi- 
ni ta’minlashga yordam beradi. Ammo, shu bilan birga hududlarga 
iqtisodiy aloqalar ham kerak. Zero, hududlarning xo ‘jalik ixtisosla- 
shuvi bo‘yicha turlanishi ular o ‘rtasidagi iqtisodiy aloqalarni taqozo 
etadi.

HMT va integratsiya natijasida turli miqyosdagi bozorlar vujud­
ga keladi. Ular mahalliy, mintaqaviy, mintaqalararo, milliy va xalq­
aro darajada boiadi. Mamlakatlar doirasidagi bozorlar esa amaldagi 
iqtisodiy rayonlar chegarasini belgilaydi, chunki xar bir bosqich- 
dagi bozor o‘zining ta’sir doirasiga, makoniga ega. Nemis olimi 
A. Lyosh ham o‘z vaqtida iqtisodiy landshaftlar (rayonlar)ni bozor­
lar makoni, ta’sir radiusi yoki hududi bilan aniqlangan edi, hozirgi 
kunda esa ixtisoslashgan tarmoqlami bozorga ixtisoslashgan tar­
moqlar deb ham aytishadi.

Har bir mamlakat milliy iqtisodiytining barkamolligi, mustah­
kamligi bosqichma-bosqich turli darajadagi bozorlami o ‘z mahsu- 
loti bilan to‘yintirilishi, import mahsulotlarining o ‘rinini qoplov- 
chi imkoniyatlami yaratish negizida amalga oshiriladi. Xuddi shu 
maqsadda xalq iste’mol mollarini ko‘proq yetishtirish ayni mud- 
daodir.

Hozirgi davming eng muhim muammolaridan biri — bu respub- 
lika ichida hududiy mehnat taqsimotini rivojlantirish, iqtisodiy ra­
yonlar va viloyatlar xo‘jalik tizimini shakllantirishdan iboratdir. Bu 
o ‘rinda barcha hududlarning faqat yoki, asosan, paxtachilikka ixti- 
soslashuvi aslo shart emas; u bilan birga xo‘jalikning yana boshqa 
sohalari ham rivojlanishi zarur, Masalan, Farg‘ona iqtisodiy rayoni- 
da (paxtachilikdan tashqari) pillachilik, bog'dorchilik, to'qimchilik 
va mashinasozlik (avtomobilsozlik), Qashqadarvoda —  neft va 
gaz sanoati, Qoraqalpog‘istonda — kimyo rivojlanishi va h.k. Ana 
shundagina mintaqalar mamlakat tashqarisidagi bozorlarga chiqish 
imkoniyatiga ega bo‘ladilar. Bu esa ochiq, erkin iqtisodiyot, bozor 
munosabatlariga mos keladi, iqtisodiyotni yanada liberallashtirishga 
sharoit yaratadi.

Jahon tajribasi shuni ko'rsatadiki. mamlakatlarning alohida, 
«berk», ya’ni eksport —  importsiz rivojlanishi yaxshi iqtisodiy na-
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tijalar bermaydi. Shuning uchun ilg ‘or mamlakatlarda ochiq savdo, 
ya’ni fritreder prinsipi mavjud. Bizning mustaqil mamlakatimiz ham 
xalqaro geografik mehnat taqsimotida, jahon bozori va xo‘jalik tizi- 
mida o ‘ziga munosib va nufuzli o ‘ringa ega bo'lishi kerak. Respub- 
likaning bunday faolligi esa mintaqalar iqtisodiy rayonlar va vilo- 
yatlar salohiyati orqali amalga oshiriladi.

Hududiy mehnat taqsimotining yuqori bosqichida ham jiddiy  
o ‘zgarishlar yuz bermoqda. Eng muhimi, jahon xo‘ja!ik tizimi 
yanada rivojlanib bormoqda. Bunga sabab bu tizimning global- 
lashuvi. mamlakat va regaonalararo mehnat taqsimotining tako- 
millashuvi, iqtisodiy integratsiya jarayonlarining faollashuvi, y i­
rik transmilliy kompaniya va koфoratsiyalarning bugun dunyoni 
o ‘rgimchakdek o ‘rab olishi va boshqalardir.

E’tiborga olish joizki, avvallari jahon mamlakatlari u yoki bu 
mahsulot yetishtirishga moslashgan bo‘lsalar (Braziliya — kofe, 
Kuba — shakar, M ongoliya esa teri, jun), endigi kunda ular mah- 
sulotlaming turli xillariga ixtisoslashishmoqdalar. Ayni vaqtda, 
yetuk mamlakatlar fan-texnika taraqqiyotining oldingi saflarida 
borib, zamonaviy, ilmtalab ishlab chiqarish tarmoqlariga, yangi 
texnologiyalarga ixtisoslashib bormoqdalar. Ulardagi mavjud ish­
lab chiqarish sohalari boshqa mamlakatlarga ko‘chmoqda. Nati- 
jada, mamlakatlar iqtisodiy rivojlanishi darajasidagi farq, notekis 
holda kuchaymoqda.

Shu bilan birga, xalqaro miqyosda mamlakatlaming ayrimlari 
qurol-yaroq ishlab chiqarishga, yana ba’zi birlarining norasmiy 
ravishda narkobiznesga ixtisoslashuvi ham kuzatilmoqda. Bun- 
dan tashqari, xizmat ko‘rsatish, xalqaro turizm ham qator mamla­
katlaming rivojlangan industriyasiga aylanmoqda.

Xalqaro mehnat taqsimotining yanada chuqurlashuvi va inten- 
sivlashuvi natijasida dunyoning turli qismlarida mamlakatlaming 
yirik hududiy iqtisodiy birikmalari vujudga kelmoqda. Chunon- 
chi, 1957-yilda shakllangan Yevropa Hamjamiyati yoki umumiy 
bozor —  hozirda Yevropa Ittifoqi 27 ta mamlakatni o ‘z doirasi- 
ga oldi va ular orasida mehnat taqsimoti rivojlanmoqda. Xuddi 
shunga o ‘xshash Osiyo-Tinch okeani regioni, Shimoliy Amerika-
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da ham yirik mamlakatlararo iqtisodiy tizimlar paydo bo‘lmoqda. 
Ehtimol, kelajakda ular MDH hududida, jumladan, 0 ‘rta Osiyo 
va Q ozog‘iston mintaqasida ham shakllanishi mumkin. Buning 
oqibatida, xalqaro mehnat taqsimotining asosiy subyekti sifatida 
alohida mamlakatlar emas, balki ko‘proq mamlakatlararo iqtiso­
diy uyushmalar katta ahamiyatga ega bo‘ladi.

Bozor munosabatlari, «bozor» garchi sharqona mazmunga ega 
bo‘lsa-da, uning hozirgi mohiyati butunlay boshqacha. To‘g‘ri, bo- 
zorlar (bizning an’anaviy tushunchamizga ko‘ra), dastavval, Sharqda 
vujudga kelgan. Keyinchalik u 0 ‘rta Osiyo va Yaqin sharq, so'ngra 
0 ‘rta dengiz, u orqali Pireney yarim oroliga, ya’ni Ispaniya va Por- 
tugaliyaga o ‘tgan. Buyuk geografik kashfiyotlardan keyin «bozor» 
so‘zi Atlantika okeanidan o ‘tib, Janubiy va Markaziy Amerikaga 
borib yetdi. Ana shunday evolutsiya va geografiyaga ega bo‘lgan 
bozor o'zimizga yangi ma’no kasb etgan holda «qaytib keldi».

Qadim -  qadimda ham xalqlarimiz bozomi pul, pul muomalasi 
bilan uyg‘unlashtirishgan. Darhaqiqat, hozirgi kunda bozor, bozor 
munosabatlari bu pul demakdir. Ammo bugungi sharoitda pul doimo 
harakatda, muomalada boMishi, qo‘shimcha qiymat yaratishi, ayla- 
nishi kerak («pul pulni topadi», deyishadi).

Demak, pul harakatda bo‘lishi shart. Bundan bozor munosabat- 
larining yana bir xususiyati kelib chiqadi, ya’ni vaqt. Bozor sha- 
roitida vaqtning iqtisodiy qiymati nihoyatda oshadi, davr zichlasha- 
di, intensivlashadi, Munki «vaqting ketdi, naqding ketdi», deb bejiz 
aytishmagan.

Bozor munosabatlariga allaqachon o‘tgan, bu borada boy taj- 
ribalarga ega bo‘lgan rivojlangan mamlakatlarda vaqtdan samarali 
foydalanishga katta e ’tibor berilmoqda. Yirik korxona yoki korpo- 
ratsiyalar, firmalar o ‘zaro iqtisodiy aloqalarida, «oldi-bordi» muno- 
sabatlarida so‘ralgan, buyurilgan narsani ayni o ‘z vaqtida yetkazib 
berish prinsipiga rioya qilishadi. Bu har ikkala tomon uchun ham 
ahamiyatli hisoblanadi.

Mazkur prinsipni amalga oshirilishi ishlab chiqarishni joylashti­
rish va tashkil qilishga ham ma’lum darajada ta’sir qiladi. Masalan, 
buyurilgan narsani o ‘z vaqtida va faqat kerakli miqdorda yetkazib
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berilishi katta-katta omborxonalami keraksiz qilib qo’yadi, transport 
tizimi va omiliga o ‘zgartirish kiritadi.

Rivojlangan mamlakatlarda asta-sekin mehnatni ko‘p talab 
qiluvchi, bevosita tabiiy boyliklami qayta ishlovchi, ekologik  
jihatdan xavfli korxonalar, turli ta’mirlovchi zavodlar ikkinchi 
(ko‘pincha, yangi industrial mamlakatlarga), ulardan esa uchin- 
chi darajali mamlakatlarga ko‘chmoqda. Arzon ishchi kuchining 
borligi an’anaviy sanoat tarmoqlarini o ‘ziga jalb qilmoqda, ri­
vojlangan («postindustrial») mamlakatlarning iqtisodiyoti esa, 
asosan, xizmat ko‘rsatish, jumladan turizm iqtisodiyotiga, m oli- 
ya funksiyalari, qimmatbaho qog‘ozlar va pul bozori kabi yangi 
omillarga tayanmoqda.

Bozor iqtisodiyotining eng muhim xususiyati talab va taklif, 
iste’mol va ishlab chiqarish munosabatlaridir. Vaholanki, avvalgi 
«sotsialistik planlashtirish» sharoitida bu prinsip aksincha edi. Bi- 
nobarin, hozirgi kunda talab, iste’mol taklif va ishlab chiqarishga 
ko‘ra ildamroq, oldinda boradi va bu iqtisodiy rivojlanishni harakat- 
ga keltiradi.

Aynan, ana shunday sharoitda ishlab chiqarishni ijtimoiy va hu­
dudiy tashkil qilish mutlaqo o ‘zgaradi. Ma’lumki, ilgari mahsulot- 
laming turi oz, talab ham cheklangan edi. Ishlab chiqariladigai mah­
sulot muayyan bir andozada (standartda) ko‘plab, konveyer usulida 
yaratilardi. Bu usul jahon miyosida amerikalik sanoatchi G. Ford 
nomi bilan «fordizm» deb yuritiladi. U XX asr o‘rtalarida «Ford» 
(F) markali avtomobillami ko‘plab ishlab chiqib, jahon bozorini 
monopoliya tarzida egallagan edi.

G.G.Ford: «Men sizga istagan rangli avtomobil sotishim mum­
kin. Faqat bitta shartim bor: bu mashina albatta qora rangda bo‘lishi 
kerak», -  degan edi, ya’ni Ford firmasi konveyer usulida faqat bir 
rangli, ya’ni qora mashinalar ishlab chiqargan, talab darajasini ino- 
batga olmagan.

Hozirgi kunda vaziyat butunlay boshqacha: iste’mol mollariga 
talab xususiylashmoqda (individuallashmoqda) va bu talab vaqt da- 
vomida tez-tez o ‘zgarib turmoqda. Shu bois, endiga sharoitda yop- 
pasiga konveyer usulida bir tur va ko‘rinishdagi mahsulot keraksiz

103



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

bo‘lib qoldi. Bunday holat jahon adabiyotida «postfordizm» deb yu- 
ritilmoqda.

Shunday qilib, avvallari «miqdor», «miqyos» iqtisodi bo‘lsa, bu- 
gungi qunda «sifat», «turfa xillik» iqtisodi oldinga chiqmoqda. De- 
mak, xo‘jalik tizimini, majmuasini turli yo‘nalishlar bilan boyitish, 
diversifikatsiya jarayonini rivojlantirganlar yutadi. Faqat bir turdagi 
mahsulotni ko‘plab miqdorda ishlab chiqarganlaming bozori «ка- 
sod» bo‘lmoqda.

Biz yuqorida bozor munosabatlariga xos xususiyatlardan pul, 
vaqt, talab va taklif to‘g ‘risida aytib o ‘gdik. Lekin bulaming bar- 
chasi ham bozor iqtisodiyotining tub mohiyatini to‘laligicha ifodala- 
maydi. Sabab bu yerda raqobat, raqobat muhiti yetishmayapti. Mah­
sulot arzon, sifatli, ko‘rimli, xaridorgir boiish i uchun ishlab chiqa- 
ruvchilar o'rtasida raqobat zarur. Biroq, bu raqobat erkin, sog‘lom, 
madaniy bo‘lishi talab etiladi.

Raqobat uchun mulkchilik turli shaklda bo‘lishi, erkin va 
ochiq iqtisodiyot yuritish lozim. Binobarin, o ‘tish davrida xu- 
susiyalashtirish va nodavlat sektorini rivojlantirishga ahamiyat 
beriladi. Bu davrda eng avval savdo, maishiy xizmat ko‘rsatish 
korxonalari, qishloq x o ‘jaligi, yengil va oziq-ovqat, quri- 
lish materiallari sanoati osonroq «nodavlatlashadi». Shuning 
uchun bo‘lsa kerak, hozirgi vaqtda ko‘proq tog‘-kon, yoq ilg ‘i- 
energetika sanoat tarmoqlariga ixtisoslashgan viloyatlarda 
(Navoiy, Qashqadaryo, Toshkent) xususiylashtirish darajasi 
past. Ayni chog‘da, agrosanoat majmui rivojlangan hududlarda 
(Sirdaryo, Xorazm, Namangan va h.k.) bu jarayon tezlik bilan 
amalga oshmoqda.

Mulkchilikning turli shakllariga keng yo ‘l ochish, iqtisodiy islo- 
hotlami chuqurlashtirish maqsadida davlat antimonopol, ya’ni mo- 
nopoliyaga qarshi siyosat olib boradi. Shu bilan birga, u ilgarigidek 
ishlab chiqarish kuchlarini rivojlantirish va joylashtirishni qat’iy re- 
jalashtimiaydi (chunki, endi barcha mulk uniki emas), baiki tartibga 
solib boradi. Ammo bu tizimga bosqichma-bosqich o ‘tib boriladi. 
Zero, buning uchun moddiy, ma’naviy, huquqiy shart-haroitlar mu- 
hayyo bo‘lishi shart.
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0 ‘tish davri prinsiplaridan birida davlatning asosiy islohotchi, 
tashkilotchi kuch sifatida saqlanib qolishi qayd etilgan. Darhaqiqat, 
davlatning bunday vazifasi qolaveradi, faqat uning amalga oshirilish 
yo‘llari biroz o‘zgaradi. Davlat o ‘z tasarrufida bo‘lgan sohalarga be- 
vosita, qolganlariga esa bilvosita, ya’ni moliya-kredit, soliq, narx- 
navo siyosati orqali ta’sir qiladi. Demak, «joylashtirish», «hududiy 
tashkil qilish» tushunchalarining qat’iyligi ancha yo'qoladi, chunki 
endi hamma korxonalarni ham davlat rejalashtirmaydi. Binobarin, 
hozirgi sharoitda joylashtirish, hududiy tashkil qilishning «egasi», 
subyekti nafaqat davlat, balki aloxida jismoniy shaxs, oila, jamoa, 
kichik va o‘rta tadbirkorlar hisoblanadi.

0 ‘tish davrida rivojlanayotgan mamalakatlarda erkin iqtisodiy 
mintaqalami (EIM) yaratishga katta e ’tibor beriladi. Ulaming ham 
shakli va turi ko‘p: EIMlar bevosita sanoat ishlab chiqarishiga, eks- 
port-import jarayoniga, xizmat ko‘rsatish, savdo-sotiqqa (ofshor) 
ixtisoslashgan boiishi mumkin.

EIMlami tashkil qilishda, avvalambor, qulay iqtisodiy geogra­
fik o'rin, infrastruktura tizimi, transportning rivojlanganligi hamda 
soliq, bojxona sohasidagi yangilliklar, imtiyozlar talab etiladi. O'z 
navbatida, yaratilgan EIMlar milliy va mintaqaviy iqtisodiyotga 
katta ta'sir ko‘rsatadi, ishlab chiqarishni joylashtirishga, hududlar 
rivojianishini jonlantirishga ko‘mak beradi, yangi texnologiyalarni 
kiritishda nihoyatda ahamiyatli bo‘ladi.

0 ‘tish davrida ishlab chiqarishni rivojlantirish va joylashtirish- 
da chet el sarmoyalarini, firmalami jalb etish ham muhim. Buning 
uchun qulay investitsiya muhiti yaratilishi, xorijiy investorlami qi- 
ziqtiruvchi shart-sharoitlar muhayyo bo‘lishi zarur. Ikkala tomon 
uchun manfaatli bo‘lgan qo‘shma korxonalarni qurish esa mintaqa 
va milliy iqtisodiyotni mustahkamlashda, jahon bozoriga chiqishda 
katta ahamiyatga ega.

Mavjud jahon tajribasi ko‘rsatadiki, o ‘tish davrida yengil, xusu- 
san, to‘qimachilik sanoatini ustuvor darajada rivojlantirish yaxshi 
natija beradi. Sababi ushbu sanoat korxonasini qurishda. asbob-us- 
kunalar uchun katta mablag‘ talab qilinmaydi, mahsuloti esa bar- 
chaga va hamma vaqt kerak, pul oboroti (aylanishi) esa tez kecha-
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di. Biroq shunday boisa-da to‘qimachilmk sanoatiga urg‘u berish 
asosida barqaror iqtisodiyotni shakllantirish ancha vaqtni o ‘z ichiga 
oladi. Shuning uchun, bunday an’anaviy yo‘lni «evolutsion y o i»  
deb atash mumkin.

Shu bilan birga mashinasozlik sanoatini ham o ‘tish davri iqtiso- 
diyotini shakllantirishda ahamiyati katta. Bu garchi «revolutsion» 
y o i  boisa-da, u biroz tavakkal va kafolatsizdir. Uning muvaffaqi- 
yati uchun tegishli shart-sharoit, qulay raqobat makoni boiish i za- 
rur.

0 ‘tish davrida ko‘pchilik hollarda «kichik» daraja ma’qul: ki- 
chik korxona, kichik tadbirkor, kichik shahar va h.k. Chindan ham 
kichik korxonalar harakatchan, ixcham, kasod boigan tarzda ular­
ning yo‘nalishini (ixtisoslashuvini) osonlikcha o ‘zgartirish mumkin. 
Bunday korxonalarni boshqarish ham oson. Biroq, kichik korxona­
lar mahsuloti asosan mahalliy bozorni toidiradi, to‘yintiradi, ularni 
mintaqaviy va xalqaro bozolardagi raqobatbardoshligi pastroq. Shu 
nuqtayi nazardan qaraganda, keyinchalik, xo‘jalik tarmogining xu- 
susiyatidan kelib chiqqan holda, kattaroq korxona va tashkilotlami 
qurish ham maqsadga muvofiq.

Bundan tashqari, yirik korxonalarda hozirgi zamon fan-texnika 
taraqqiyoti yutuqlarini amaliyotga tatbiq qilish imkoniyatlari keng- 
roq, qolaversa, mamlakat milliy iqtisodiyotini, qudratini behisob 
mayda korxonalar emas, balki zamonaviy yirik korxona va korpo- 
ratsiyalar belgilaydi.

Mavzuning yakunida yana bir holatni ta’kidlashimiz joiz. Bu 
ham b o isa , o ‘tish davrida ishlab chiqarish kuchlarini joyiashtirish 
va rivojlanshtirishdagi hududiy tafovutlami saqlab qolinishi va 
xatto kuchayishidir. Chunki, raqobat faqat mulk egalari, xo‘jalik 
tarmoqlari o ‘rtasidagana emas, balki hudud lar orasida ham mav­
jud boiad i (ayniqsa, sanoat ishlab chiqarishida). Shuningdek, bu 
davrda hududlar xo ‘jaligining individuallashuvi. mustaqilligining 
kuchayishi natijasida rayonlararo iqtisodiy integratsiya jarayonlari 
biroz zaiflashadi. Shu bois, hududlar orasidagi xo'jalik aloqalarini 
rivojlantirish mamlakatning geosiyosiy va iqtisodiy xavfsizligini 
ta’minlaydi.

106



IQTISODIY VA IJTIM OIY GEOGRAFIYA

Nazorat savollari va topshiriqlar

1. Hududiy mehnat taqsimoti nima?
2. Bozor iqtisodiyoti sharoitida hududiy mehnat taqsimoti 

qanday amalga oshiriiadi?
3. Hududiy mehnat taqsimotining iqtisodiy rayonlashtirish bi­

lan qanday aloqasi mavjud?
4. 0 ‘zingiz yashayotgan viloyatning respublika mehnat taqsi- 

motidagi o ‘mini ta’riflab bering.
5. Bozor iqtisodiyotining asosiy belgi va shartlari nimalardan 

iborat?
6. «Bozor»ning an’anaviy sharqona va hozirgi zamon mohiyati- 

ni tushuntirib bering.
7. Raqobat uchun qanday shart-sharoitlar kerak?
8. Bozor munosabatlari ishlab chiqarishni rivojlantirish va joy- 

lashtirishga qanday ta’sir ko‘rsatadi?
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8 -b o b  

T A R IX IY  G E O G R A F IY A  

Reja:

1. Qadimgi yoki antik davrda geografik qarashlar.
2. 0 ‘rta asrlar geografiyasi.
3. Buyuk geografik kashfiyotlar davri.
4. Geografiya fanining rivojlanishidagi yangi davr.
5. Eng yangi davr geografiyasining asosiy xususiyatlari.

Geografiya tarixi ko‘proq fanning shakllanishi va rivojlanishini, 
ya’ni faqat fanga tegishli g ‘oyalar ketma-ketligini o‘rgansa, tarixiy 
geografiya muayyan bir davrdagi geografik qarashlar va g ‘oyalami 
tadqiq etadi. Tarixiy geografik asarlarda davrlarga ajratish turli 
olimlar tomonidan turlicha amalga oshirilgan. Ushbu adabiyotda u 
besh davrga ajratib o ‘rganildi. Bular, qadimgi yoki antik davr, o ‘rta 
asrlar, buyuk geografik kashfiyotlar, yangi hamda eng yangi davrlar 
deb nomlandi.

Qadimgi yoki antik davr. Bu davr (m il.aw . VII asrdan milo- 
diy V asrga qadar) geografiya fanining shakllanish paytiga to'g'ri 
keladi. Misr, Yunoniston, Xitoy, Hindistonda geografik g ‘oyalar 
paydo boMgan. Masalan, Yerning shar shaklda ekanligi g ‘oyasini 
dastlab Fales m il.aw . VII asrda aytgan bo‘lsa, shu fikrga Pifagor 
va uning shogirdlari (mil.aw. VI—V asrlar), Aristotel (m il.aw. IV 
asr), Eratosfen (m il.aw. 275-195-yillar) va boshqalar qo‘shilgan. 
Suriyalik Posidaniy (mil.aw. II—I asr) yerning sharsimonligiga asos-
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lanib, geografik zonallik g‘oyasini aytgan va 9 ta iqlim mintaqaga 
(zona) ajratgan (hozir 13 taga ajratiladi). Keyinroq Strabon (mil.avv. 
II—I asr) sharsimon yerda beshta mintaqa yoki zona bor deb hisob- 
lab, quyidagilami yozib qoldirgan: «Yerda beshta zonalar farqlana- 
di. 0 ‘rtadagi zona eng issiq, chetdagilari esa juda sovuq (bularda 
yashab bo‘lmaydi). Qolgan ikki oraliq zonalarda insonlar yashaydi 
va bu zonada yil fasllari bir xil taqsimlanadi».

Yer sharida quruqlik ko‘pmi (Ptolemey) yoki suv ko‘pmi (Co­
mer, Strabon) degan g‘oya ham XIX asrning boshlariga qadar 
yechilmay keldi. «Janubiy Yer»ni izlash 1820-yilda Antarktida- 
ni kashf etish bilan yakunlandi va suvning ko‘pligi isbotlandi. 
Yer yuzasining o ‘zgarib turishi haqidagi g ‘oya Garaklit (mil.avv. 
530—470-yillar) davridan to XIX asrning boshlariga qadar mavhum 
bo‘lib keldi. Bu masalani 1912-yilda A.Vegener «Materiklar siljis- 
hi» asarida ilmiy asoslab berdi.

Yer yuzasining mukammalroq kartasini Ptolemey (90-168-y.) 
tuzgan edi. Uni Strabon tasdiqlab, shunday degan: «Yeming odam 
yashaydigan qismi oroldir, buni bizning sezgimiz va tajribamiz is- 
botlamoqda. Odam qadami yetib borgan hamma chekka joylarda, 
dengiz borki, biz ulami okean deb ataymiz».

Miloddan oldingi IV—III ming yillikdan to milodning V asriga 
qadar Atlantika okeanidan Tinch okeanigacha bo‘lgan mintaqada 
o‘z davrining yirik quldorlik davlatlari shakllandi. Rim imperiya- 
sida 50 mln, Hindiston va Xitoyda 40-50  mln dan aholi yashagan. 
Dastlabki davlatlar bilan bir qalorda, davlat tuzilishining ikki shakli: 
monarxiya (qadimgi Misr, Vavilon, Ossuriya, Eron va Rim impe- 
riyasi) va respublika (Finikiya, Gretsiya shahar davlatlari) yuzaga 
keldi. Ayni vaqtda, quldorlik mintaqasidan tashqari yirik hududlar­
da turli qabila va xalqlar yashagan. Milodning I asrida xalqlar va 
qabilalaming Buyuk ko‘chishi yirik quldorlik davlatlarini siyosiy 
jihatdan talvasaga soldi. V asrda Rim imperiyasi quladi va quldorlik 
tuzumi barbod bo‘ldi.

0 ‘rta asrlar geografiyasi. 0 ‘rta asrlarda normanlar («Shi- 
mol odamlari») Skandinaviyadan Oq, 0 ‘rta, Qora dengiz 
bo'ylari va Islandiyani o 'z koloniyasiga aylantiradi, Grenlan-

109



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

diyaga ko‘chib boradilar. Ulardan ota-bola Erik Raunda Rijiy 
Shimoliy Amerikani (982-yilda), « 0 ‘rmon mamlakatini», janub- 
roqda «Vina mamlakatini» (40°-45° kengliklarga qadar) kashf 
etishadi. Arablar 7 1 1-yilda Pireney yarimoroligacha, Hind okea- 
ni bo‘ylab Madagaskar oroligacha, Osiyoning janubidan aylanib 
o ‘tib, Xitoygacha suzib borishgan. Yevropaliklardan birinchi 
bo‘lib Marko Polo (oilasi bilan) Xitoy, M ongoliya, Janubiy O si­
yo, Old Osiyo bo‘ylab 45 yil sayohat qilib, 1299-yilda Venetsi- 
yaga qaytib boradi.

Buyuk ipak y o iin in g  geografiya fanining rivojlanishida 
m a’lum darajada hissasi bor. Olimlarning hisoblariga qaraganda, 
Ipak yo ‘li mil.avv. II asrdan boshlab tarmoqlanib ketgan. Ipak 
y o ‘li tarmoqlari cho‘l-u biyobonlardan, baland qorli tog‘ do- 
vonlaridan o'tganligi bois, yo ‘lning qishki va yozgi variantlari 
bo‘lgan. Yevropadan arzon dengiz y o ‘lining ochilishi munosa- 
bati bilan XVI asrdan boshlab ipak y o ‘li o ‘z ahamiyatini y o ‘qota 
boshlagan.

0 ‘rta asrlar davrida yashab, ijod etgan buyuk allomalarimiz- 
dan M. Xorazmiy, Ibn Sino, Beruniy kabi vatandoshlarimizning 
jahon madaniyati va faniga qo‘shgan hissasi beqiyosdir. Ularning 
ilmiy geografik merosi haqida H.Hasanov o'zining «Sayyoh olim- 
lar» asarida to‘xtalib o ‘tadi. Arifmetikaning asoschisi M. Xorazmiy 
o ‘lkamiz geografiyasining ham asoschisi hisoblanadi. Uning «Yer 
tasviri» nomli asari geografiyaning etimologik ma’nosiga to‘g ‘ri 
keladi. Unda geografik obyektlar: shahar va qishloqlar, daryo va 
koilar, dengizlar, aholi va ularning mashg‘uloti haqida ma’lumot 
beradi. U Turkiston oikasida ilk bor Fanlar akademiyasini tashkil 
etgan, atlas tuzgan buyuk alloma hamdir.

Beruniy birinchi bo‘lib shimoliy yarimsharlarning bahaybat (di- 
ametri 5 m) globusini yasadi, mineralogiya va geodeziya kabi fan- 
larga asos soldi. Daryolaming, umuman suv oqimining geologik 
(gidrogeologik) ishini tahlil qilib, qonuniyat yaratdi. Keyinchalik 
u «Beruniy qonuni» deb ataladigan bo‘ldi. Uning mohiyati -  suv 
oqimi tashiyotgan yotqiziqning massasi uning tezligiga to‘g ‘ri pro- 
porsionaldir.
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Ibn Sino ham tibbiyot ilmining asoschisi bo‘lishi bilan bir qa- 
torda, geografiya fanining rivojiga munosib hissa qo‘shdi. «Tib 
qonunlari» kitobining «Tabiat» bobida geografik ma’lumotlar, 
qimmatbaho toshlar, o ‘lka iqlimi, tabiati haqida qiziqarli fikrlar 
aytilgan.

B uyuk geografik  kashfiyotlar davrining geografiya fani ri- 
vojlanishida muhim o ‘rinni egallaganini alohida ta’kidlash lozim. 
Bu davrda (X V  asrning oxiri va XVII asming birinchi yarmi) 
m isli ko‘rilmagan geografik o ‘zgarishlar sodir bo‘ldi. Bularga 
X. Kolumbning Markaziy Amerika, Janubiy Amerika sohilla- 
riga qilgan sayohatlari (1492—1504-yy.), portugaliyadan Vasko 
da Gamaning Hindistonga (Kalkutta shahri, 1497—1498-yy.), 
F. Magellanning Dunyo okeani bo‘ylab sayohati (1519—1522) 
kabilarni e ’tirof etish joiz. Sayohatchilarning asosiy maqsadi 
bitta bo‘lgan: dengiz y o ‘li orqali dunyoning eng boy va ko'rkam  
joyi -  Janubiy Osiyo (Hindiston, Indoneziya)ga borish.

Bu bosqich Yevropada V asrdan XVII asrga qadar davom etdi,
1500-yilga kelib Yer shari aholisining soni 400-500 mln kishiga yet- 
di. Buning 3/4 qismi Osiyo qit’asiga to‘g ‘ri kelar edi. Shahar hayo- 
ti bo‘yicha Osiyo Yevropadan o ‘zib ketdi. Ammo Yevropada uzoq 
davom etgan turg‘unlikdan so‘ng shaharlar hunarmandchilik, savdo, 
madaniy va siyosiy markazlar sifatida katta rol o‘ynay boshladi.

Natural x o ‘jalik va mehnat taqsimotining pastligi oqibati- 
da siyosiy  karta mayda-mayda bo‘laklardan iborat edi (birgina 
Germaniya hududida 300 dan ortiq kichik davlatlar bo‘lgan). 
Ichki bozorning shakllanishi, xalqlar o ‘rtasida etnik konsoli- 
datsiyaning kuchayishi bilan yirik markazlashgan, mutlaq mo- 
narxiya tipidagi davlatlar -  Fransiya, Angliya, Ispaniya, Rus 
davlati, Hindiston, X itoy, Temuriylar davlati va boshqalar 
yuzaga keldi.

Sanoat rivojlanishi bilan bir qatorda, shaharlar tez rivojlandi. 
Chunonchi, XVII asr boshlarida Londonda 200 ming, Parij va 
Neapolda 300 mingdan ortiq aholi yashay boshladi. Aholining 
migratsion harakatlari kuchaydi. Bu jarayonlar Yevropa mam- 
lakatlaridan Angliya, Gollandiya, Fransiyaga, ozroq Italiya,
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Ispaniya, Germaniyaga xos bo‘lib, Osiyo, Afrika, Shimoliy va 
Janubiy Amerika, Avstraliya va Okeaniyada ishlab chiqarish 
kuchlari taraqqiyoti past darajada qolaverdi. Natijada, Yevropa 
jahon x o ‘jaligida yetakchi mavqega ega bo‘lib qoldi va bugungi 
sanoatlashgan qiyofa uchun asos solindi. Yevropaning bu davr- 
da jahon x o ‘jaligida yetakchi mavqega ega bo‘lishiga va Buyuk 
geografik kashfiyotlarda asosiy rol o ‘ynashiga quyidagi shart- 
sharoitlar:

1. Iqtisodiy, ya’ni tovar-pul munosabatlarining rivojlanishi.
2. Siyosiy, ya’ni yirik markazlashgan davlatlaming shakllanishi.
3. Ijtimoiy — yangi yerlami ochish va o'zlashtirish uchun mala- 

kali mutaxassislar mavjudligi.
4. Texnik karavellani, kompas va kompas kartalarining yarati- 

lishi.
5. Ilmiy-tabiiy fanlardagi yutuqlar.
6. Tarixiy-geografik, ya’ni turk Usmoniylari tomonidan 0 ‘rta 

dengiz bo‘yi va Sharqiy Yevropaning bir qismini bosib olinganligi 
kuchli ta’sir ko‘rsatdi.

Buyuk geografik kashfiyotlar (Amerika -  yangi dunyoning 
kashf etilishi) jahon siyosiy kartasining va jahon xo'jaligining  
shakllanishiga kuchli ta’sir ko‘rsatadi. Buyuk geografik kashfi­
yotlar oqibatida Ispaniya Amerikada, Portugaliya va Gollandiya 
Osiyoda dastlabki mustamlaka hududlarga ega bo‘ldi. Mus- 
tamlakalardan Yevropaga qimmatbaho metallar, shakar, choy 
va boshqa «mustamlaka mahsulotlari» keltirildi. Asosiy savdo 
yo'llari Atlantika va Hind okeanining ichki dengizlaridan o ‘tdi. 
Yevropada Lissabon, Seviliya, Antverpen va Amsterdam kabi 
yirik port shaharlar yuzaga keldi. Geografik mehnat taqsimoti 
yanada chuqurlashdi.

Temuriylar davrida Turkiston geografiya fani yozma tavsif 
uslubida rivojlandi. Ayniqsa, Boburning shoh asari «Boburno- 
ma» har qanday maqtovga sazovor. Unda tog‘ va tekis!ik!ar, 
daryo va ko‘llar, dengizlar, o ‘simliklar va hayvonot olami, 
iqlimi, aholining urf-odatlari, madaniyati, shug‘ullanadigan 
yumushlari mohirona jonli tavsiflanadi. Boburni — mashhur

112



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

sayyoh-geograf, haqiqiy alpinist deb atash mumkin. U Hin- 
distonga yurish qilganda, baiand qorli tog‘larni oshib o ‘tgan. 
0 ‘zi yurgan, ko‘rgan va bilganlarni haqqoniy bayon qilgan. 
Shu asosda H. Hasanov «Bobur tasawurida Farg‘ona vodiy- 
si» kabi kartalarini bemalol qiynalmasdan chizgan. Temuriylar 
davrida yashagan Ali Qushchi, M. Koshg'ariy, M. Ulug'bek, 
A. Samarqandiy singarilarning ijodida geografiya va unga tur- 
dosh fanlar to ‘g ‘risida qiziqarli fikrlar berilgan.

Geografiya fanining rivojlanishidagi yangi davr ikki asr davom 
etadi (XVIII asr boshlaridan hozirgi paytgacha). Ayniqsa, XVIII- 
XIX asrlarning tutash qismida kapitalistik ishlab chiqarish tizimi- 
ning takomillashishi bilan bog‘liq kashfiyotlar geografiya fanining 
taraqqiyotiga ijobiy ta’sir etdi. Jumladan, 1785-yilda Kartrayt io'quv 
stanogini kashf etdi va bu, o ‘z navbatida, Angliyaning mustamla- 
kalaridan paxta olib kelishni kuchaytirdi. Angliyada p o ia t eritish 
1870-yilga nisbatan yuz barobar oshdi. 1784-yilda Uatt bug1 bilan 
ishlaydigan mashinani (Rossiyada 1764-yilda Polzunov) ixtiro etdi, 
1803-yilda birinchi paroxod qurildi, 1825-yilda birinchi parovoz 
ishga tushdi.

Gollandiyalik geograf B ernxard V arenius (1622 -1 6 5 0 )  
va buyuk fizik  Isaak N yuton (1642—1727) geografiya faniga 
salmoqli hissa qo‘shgan olimlardan hisoblanadi. B.Varenius 
mashhur «Umumiy geografiya» darsligini yozgan. I. Nyuton  
shu darslik b o‘yicha m a’ruzalar o ‘qigan va ikki marotaba qay- 
ta nashr (1672 va 1681-yy.) ettirgan. Rus tiliga 1718-yilda  
Pyotr I buyrug'iga binoan tarjima qilingan. Kitob 3 jild  va 40 
bobdan iborat bo‘Iib, Yer yuzasining qonuniyatlari, Yerning 
qattiq, suv va havo qobig‘ini tavsiflaydi. U Yer yuzida uchta -  
issiq (torrida), sovuq (frigida) va m o‘tadil (temperata) zonani 
ajratadi.

Rossiyada geografiyaning ravnaq topishiga V.N. Tatishyev 
(1686—1750) bilan M.V. Lom onosov ham (1711-1765) munosib 
hissa qo'shdilar. Tatishyev rahbarligida Sibir va Rossiyaning ge- 
ografiyasiga tegishli «Katta chizma kitobi» (1745-y.) nashr etildi. 
Nyuton dunyoni ilohiy kuch yaratgan deb hisoblagan bo‘lsa, Lo­

113



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

monosov tabiat qonunlari asosida barpo bo'lgan deb ta’kidlaydi. 
Lomonosov taklifl bilan Rossiyaning turli qismlariga tegishli at- 
laslar tuzildi. Uning loyihasiga binoan 1755-yilda birinchi rus 
universiteti -  Moskva universiteti tashkil topdi.

Nemis faylasufi va geografi Immanuel Kant (1724-1804) 
o ‘zining mashhur kosmogonik konsepsiyasini yaratdi. U Kenigsburg 
universitetida 40 yil davomida geografiya professori hisoblangan. 
Kant geografiyasida tabiat komponentlari haqida ma’lumot berila- 
di. Uningcha, odamzod tabiat sirlarini qanday bo‘lsa shundayligicha 
to‘liq bilishga qodir emas. Odamzod faqat aql-zakovati doirasidagi- 
na fikr yurita olishi mumkin. Uning shunday so‘zlari bor: «Siz men- 
ga faqat materiyani bering, men undan Sizga butun dunyoni yaratib 
beraman». Darhaqaqiqat, u Quyosh sistemasining pay do bo‘lishini 
(Dekart singari) changsimon tumanliklarning quyuqlashuvidan hosil 
bo'ladi degan fikmi avliyolarcha bashorat qilgan edi. Ikkinchidan, 
u Olam issiqlik (energetik) halokat yoqasiga tabora yaqinlashmoq- 
da degan. Quyosh soviydi, u vaqt kelganda o ‘chadi degan fikrlami 
aytgan.

Buyuk nemis geograflaridan yana bin Aleksandr Gumboltdir 
(1769-1859). Unga «quruqlik Magellani» deb nisbat berishgan. U 
Janubiy, Markaziy va Shimoliy Amerika, Yevropa, Rosiya, O'rta 
Osiyo (Turkiston), Oltoy o ‘lkalarida bo'lgan. Botanik Bonplan bi­
lan birgalikda 6000 xil o'simlik turidan gerbariy to‘plagan. Hozirgi 
biogeografiya, geomorfologiya, iqlimshunoslik, gidrogeologiya kabi 
fanlarga oid qiziqarli ma’Iumotlarni bevosita dalada to'plab, tahlil 
qildi, umumgeografik xulosalar yaratdi.

Charlz Darvin (1809-1882) ham, birinchi navbatda, geo- 
graf-sayyoh bo'lgan. U «Bigl» kemasida 5 yillik dunyo sayohatini 
o'tagan. Darvin organik dunyoning evolutsion qonuniyatini yarat­
di.

Karl Ritter (1779-1859) geografiya tarixida chuqur iz qoldirgan 
buyuk shaxslardan biri. Uning asosiy asari «Umumiy yer bilimi» 
hisoblanadi. U singari birorta olim qiyoslash, hodisalar o'rtasidagi 
o'zaro bog'liqliklami tavsiflash, geografik kontsepsiyaning birligi, 
narsa va hodisalarni mohirona yozishda undan o'tadigan bo'lmagan.
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Osiyo tavsifiga tegishli 5 jildini P.P.Semyonov (Semyonov-Tyans- 
hanskiy) rus tiliga taijima qilgan bo‘lib, Ritter to‘g‘risida shun­
day iliq so‘zlami aytgan: «Umumiy yer bilimi haqidagi fanlaming 
o‘lmas siymosi». Ritteming ikkinchi asari universitet talabalari- 
ga mo‘ljallangan «Umumiy yer bilimi» kursi bo'lgan. Ritterning 
asosiy g‘oyasi: «Geografiya (ya’ni umumiy yer bilimi) jami yemi 
o ‘rganadi».

A. G ettner (1859-1941) singari geografiya fanining so f hu­
dudiy (xorologik) mohiyatini uzluksiz targ‘ib etgan tadqiqotchi 
bo‘lmagan. Lekin u geografiya bilan tarix fanini bir-biriga ya- 
qinlashtirish mutlaq mumkin emas deb, Kant g ‘oyasini yoqlab 
chiqadi.

Fransuz geografi Eliza Reklyu (1830-1905) uchta yirik geogra­
fik asar yaratgan («Yer», 1867-y. 6 jildli, «Yer va el», 1876-1895-y. 
19 jildli, «Inson va Yer», 1905-1908-y. 6 jildli). U «Inson va Yer» 
asariga epigraf tariqasida quyidagi go‘zal iborani keltirgan: «Geo­
grafiya insonga nisbatan makondagi tarixdan boiak narsa emas, ta­
rix esa o‘tmish geografiyasidir». Reklyu «geografik muhit» tushunc- 
hasini ko‘p ishlatgan.

Ruslarning dunyo aylanasi bo‘ylab qilgan sayohatini I.F. Kru- 
zenshtern va Y.F. Lisyanskiy ekspeditsiyasi (1 8 0 3 -1 806-y.) bosh- 
lab berdi. Rus dengizchi sayyohlaridan O.E. Kotsebu, F.P. Litke,
O.S. Makarov, N.N. Mikluxo-Maklay, I.M. Simyonov va bosh­
qalar okean va undagi orollami o ‘rgangan. 1845-yilda birinchi 
bor Rus geografiya jamiyati ta’sis etildi. Geografiya jamiyati- 
ning «Oltin davri» XIX asrning oxirgi choragiga to ‘g ‘ri kela­
di. Bu davrda N.M. Prjevalskiy, G.N. Potanin, M.V. Pevtsov va 
boshqalar Markaziy Osiyoni tekshirdilar. Nazariyotchi geograf- 
lardan iqlimshunos A.I. Voyekov, geodezist A.A. Tillo, muz dav- 
rining tadqiqotchisi P.A. Kropotkin, biogeograf N.A. Seversev, 
geologlardan I.M. Mushketov va V.A. Obruchevlarni aiohida til- 
ga olish joiz.

D.N. Anuchinning (1843-1923) Moskva geografiya maktabi 
1884-yil Moskva Davlat universitetida shakllandi. Olim kafedrani 
boshqardi va talabalarga «Umumiy yer bilimi» kursidan saboq ber-
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di. Uningcha, geografiya «Yer yuzasining tabiatini o ‘rganishi lozim. 
U geografiyani ikki qismga: umumiy yer bilimi va o ‘lkashunoslikka 
ajratdi. Birinchisi Yer yuzasidagi tabiiy geografik komponentlar 
majmuasini, ikkinchisi tabiiy komplekslami odam bilan birgalikda 
o ‘rganadi.

V.V. Dokuchayev (1846-1903) Peterburg maktabi geografiya 
nazariyoti va amaliyotini rivojlantirdi, tuproqshunoslikka asos soldi. 
«Tuproq -  landshaftning ko‘zgusi», degan edi olim. Tabiat zonalari 
haqidagi ta’limotni yaratdi.

XVII asr o‘rtalaridan XIX asr o‘rtalariga qadar boigan bosqich- 
da Yevropada «sanoat inqilobi» davri b o iib , manufaktura (q o i  
bilan ishlab chiqarish) bosqichidan fabrika-zavod ishlab chiqarish 
bosqichiga o‘tayotganligi bilan xarakterlanadi. Yevropa mamla- 
katlarida industrlashtirish, sanoatning moddiy ishlab chiqarishning 
bosh sohasiga aylanishi jarayoni boshlandi. Bug‘ mashinasining ix- 
tiro qilinishi esa sanoat va transportda inqilobiy o‘zgarishlarga sa­
bab boidi.

Yevropada ishlab chiqarish kuchlarining jadal rivojlanishiga sa­
noat inqilobi g‘oyat kuchli ta’sir etdi. Jahon iqtisodiyotida Yevropa, 
so‘ngra 1776-yilda tashkil topgan AQSH katta o'rin tuta boshladi. 
Angliya jahon mamlakatlari o‘rtasida sanoat, savdo, moliya va har­
biy jihatdan yetakchi mavqega ega boid i. London jahondagi eng 
yirik shahar, port va moliya markaziga aylandi. 1870-yiIda jahon 
sanoat ishlab chiqarishning 33,0 foizi Angliya hissasiga, 25,0 foi- 
zi esa AQSH hissasiga to‘g ‘ri kelar edi. Britaniya umumiy maydo- 
ni 22,0 mln km2 boigan (Hindiston, Kanada, Avstraliya, Janubiy 
Amerikada) hududlami o ‘ziga qaratib oldi. Ispaniya esa o ‘zining 
Lotin Amerikasidagi deyarli barcha mustamlakalaridan ajralib qoldi 
(Lotin Amerikasidagi 1810-1825-yillardagi milliy ozodlik harakati 
natijasida). Bu holat Angliyani jahon iqtisodiyoti va siyosiy kartasi- 
da haddan tashqari katta o‘rin tutishiga olib keldi.

Bu bosqichning bosh iqtisodiy xususiyatlari xo‘jalikning yanada 
baynalmilallashuvi va xalqaro geografik mehnat taqsimotining chu- 
qurlashuvidir. Xalqaro savdoda mustamlakalar o‘rni quyidagi omil­
lar bilan belgilanar edi:
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1. Mustamlakalar tor doiradagi qimmatbaho mahsulotlami yet­
kazib berishdan tashqari rivojlangan plantatsiya xo'jaligi (tropik 
dehqonchilik) mahsulotlarini yetkazib bera boshladi. «Eski dunyo» 
dan «Yangi dunyo»ga shakarqamish, kofe, choy, paxta ekinlari 
o'tgan bo'lsa, aksincha, u yerdan makkajo'xori, kartoshka, pomidor, 
какао, tamaki ekinlari keltirilgan.

2. Mustamlakalar plantatsiya xo'jaliklari uchun ishchi kuchi 
yetkazib berdi. Qul savdosi rivojlandi, bundan Afrika katta zarar 
ko'rdi.

3. Mustamlakalar metropoliyalar uchun sanoat mahsulotlari so- 
tadigan bozorga aylandi. Dastlabki ishlab chiqarishni oqilona joy­
lashtirish konsepsiyalari ham yuzaga keldi. Masalan, nemis iqti- 
sodchisi va iqtisodiy geografi I. Tyunenning (1783-1850) «Qishloq 
xo'jaligini joylashtirish» nazariyasi bevosita Germaniya sharoitida 
bozor munosabatlariga xos yuqori foyda olish bilan bog'liq dastlab­
ki ilmiy qarashlardan hisoblanadi.

Ichki yonuv dvigatelining ixtiro qilinishi oqibatida transport tar- 
moqlarida yanada kuchli o'zgarishlar ro'y berdi. Rossiya, AQSH 
va Kanadada dastlabki transkontinental temir yo'Har qurildi. Den- 
giz transporti kontinentlararo ahamiyat kasb etdi (yelkanli kemalar 
bug' bilan yuradigan kemalar bilan almashdi). Suvaysh va Panama 
kanallarining qurilishi tufayli okeanlararo yuk tashish yo'nalishlari 
shakllandi. Transportning rivojlanishi xalqaro bozoming yanada 
kengayishiga olib keldi.

XX asr boshlarida jahon mamlakatlarida ishlab chiqarish kuch- 
lari taraqqiyoti ichki qarama-qarshiliklarga boyligi, iqtisodiy va 
siyosiy notekislik bilan xarakterlanadi. Bu jarayon, ayniqsa, AQSH 
uchun xos bo'lib, XIX asming 60-yillari oxiridan iqtisodiy yuksa- 
lish pallasiga kirdi. 1913-yilda AQSHning jahon sanoat ishlab chi- 
qarishidagi hissasi 36,0 foizni tashkil qildi. Bu Angliya, Fransiya, 
Germaniyaning birgalikdagi ko'rsatkichidan ham ko'proq edi. 
Nyu-York nafaqat jahondagi eng yirik shahar bo'libgina qolmasdan, 
London va Parij shaharlarining bir qator funksiyalarini o'ziga oldi 
yoki I.A. Vitver fikricha, jahon xo'jaligi «Yevromarkazdan», «ikki 
markazli»likka aylandi.
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Yevropada Germaniya (1871-yilgi birlashuvdan so ‘ng) iqti­
sodiy taraqqiyot y o ‘liga kirib, Angliyadan o ‘tib ketdi. Fransiya 
va G‘arbiy Yevropadagi boshqa bir qator mamlakatlarda iqti­
sodiy taraqqiyot nisbatan sekinroq ekanligi bilan tavsiflansa, 
Sharqiy va Janubiy Yevropa mamlakatlarida iqtisodiy taraqqiyot 
ancha bo‘sh edi.

Osiyo (Yaponiyadan tashqari), Afrika va Lotin Amerikasi raam- 
lakatlari iqtisodiy jihatdan qoloq, agrar xomashyo mamlakatlari 
bo‘lib qolaverdi. Xuddi shunday holat Rossiyaning mustamlakasi 
hisoblangan Turkiston o‘lkasi uchun ham xos bo‘lib, u tipik agrar 
xomashyo hududi edi.

«Buyuk davlatlar»ning iqtisodiy va harbiy salohiyati ham­
da «Yevropadagi imtiyozli mayda millat»Iar (Shvetsiya, Belgi- 
ya, Gollandiya) dunyoni o ‘zlarining ta’sir darajalariga kiritish 
va bo‘lib olish uchun kurashdilar. Dastlab, Afrika va Okeaniya 
to ‘la bo‘lib olindi. Germaniya, Belgiya, Italiya, AQSH, Yapo­
niyadan iborat mustamlakachi davlatlar yuzaga keldi. Fransiya 
mustamlakalari ko‘paydi. Buyuk Britaniya o ‘zining mustamla- 
kalarini kengaytirib, hududini 33,0 mln km2 ga yetkazdi.

B o ‘lib olingan dunyoni qayta bo‘lib olish uchun bo‘lgan ku- 
rash Birinchi jahon urushiga (1914-1918) olib keldi. Mustamlaka 
qaramligining shakllari o ‘zgardi. Buyuk Britaniya tarkibida- 
gi beshta mustamlaka dominion maqomiga ega bo‘ldi. Xitoy, 
Eron, Turkiya amalda yarim mustamlaka hududlar bo1 lib qoldi. 
XIX asr oxiri XX asr boshlarida dunyo iqtisodiy jihatdan ham 
ta’sir mintaqalariga bo‘lib olindi. Iqtisodiy jihatidan rivojlangan 
mamlakatlar AQSH, Yevropa mamlakatlari bo‘lsa, Osiyo, Afri­
ka, Lotin Amerikasi, Avstraliya va Okeaniya mustamlaka va qa- 
ram hududlar bo‘lib qoldi.

Ayni vaqtda, bu hududlar rivojlangan mamlakatlaming agrar 
xomashyo rayoniga aylandi. Bu mamlakatlar oziq-ovqat, qishloq 
xo'jalik mahsulotlari yetkazib berishdan tashqari arzon ishchi 
kuchi yetkazib beradigan rayon va tayyor mahsulotlar sotiladi- 
gan bozor ham edi. Bir qator mamlakatlarda qishloq x o ‘jalik ix- 
risoslashuvi monokulturaga (yakka hokimlikka) asoslanib qoldi.



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

Shuningdek, Kanada, Argentina, Avstraliya, Yangi Zelandiya, 
JAR mamlakatlari ham oziq-ovqat, xomashyo yetkazib beruvchi 
mintaqaga aylanadi.

XX asming 20-90-yillari va XXI asr bo‘sag‘asida dunyo siyosiy 
kartasi va jahon xo‘jaligida muhim miqdor va sifat o‘zgarishlari 
yuz berganligi bilan ajralib turadi. Dunyo siyosiy kartasidagi 
o ‘zgarishlar:

a) 1917-yil Rossiyada oktabr to‘ntarishi bilan bog‘liq jahon- 
ning ikki ijtimoiy-iqtisodiy tuzumga bo‘lib yuborilishi;

b) 1939-1945-yillardagi Ikkinchi jahon urushi oqibatida Yev- 
ropa siyosiy kartasida Germaniyaning uchga (GFR, GDR va 
G‘arbiy Berlin) bo‘linishi; Sharqiy Yevropada xalq demokratiyasi 
shaklidagi davlatlarning (PXR, ChSSR, VXR, RSR, BXR, YSFR, 
AXDR, GDR, Osiyoda -  XXR, KXDR, VXSR) Lotin Amerikasi- 
da esa 1959-yilda Kuba, 1970-yil o ‘rtalaridan LXDRning yuzaga 
kelishi;

v) XX asr 50-yillari o ‘rtalaridan mustamlaka va qaram hu- 
dudlarda mustaqillik uchun kurashning kuchayishi oqibatida 
Osiyo, Afrika va Lotin Amerikasi, Okeaniya hududida 120 dan 
ortiq mustaqil davlatlarning yuzaga kelishi va taraqqiyot y o ‘liga 
kirishi; bu mamlakatlarning dunyo siyosiy kartasida umumiy 
nom bilan «rivojlanayotgan mamlakatlar» deb yuritilishi;

g) XX  asrning 80-yillari o ‘rtalaridan boshlab sotsialistik tu- 
zumning ijtim oiy-iqtisodiy tizim sifatida tanazzulga yuz tuti- 
shi, avvalo, Sharqiy Yevropa mamlakatlarida, so ‘ngra 90-y il- 
larning boshlarida sobiq Ittifoq hududida sifat jihatidan yangi 
mustaqil davlatlar -  Polsha, Chexiya, Slovakiya, Vengriya, 
Ruminiya, Bolgariya, Albaniya, Serbiya, Chernogoriya (Ser- 
biya va Chernegoriya birgalikda Y ugoslaviya ittifoqini tash­
kil qildilar), Sloveniya, Xorvatiya, Bosniya va Gersegovina  
hamda Latviya, Litva, Estoniya, Belarus, Moldova, Gruziya, 
Ozarbayjon, Armaniston, Q ozog‘iston, Qirg‘iziston, Tojikis- 
ton, 0 ‘zbekiston va Turkmanistonning tashkil topishi, jahon  
hamjamiyatiga qo‘shilishi hamda Germaniyaning yagona dav­
lat sifatida birlashuvi;
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d) Yaqin Sharqda Isroil-Falastin muammosining bosqichma-bos- 
qich hal qilish jarayonining boshianishi (1993-1999-yillar) bilan 
bog‘liq. Shuningdek, bu bosqichdagi asosiy iqtisodiy va ijtimoiy 
o ‘zgarishlar:

1. Sanoatning bir qator tarmoqlari, chunonchi, elektroener- 
getika, neft, aluminiy eritish, samolyotsozlik, plastmassa ishlab 
chiqarish, transport tizimida avtomobil, havo, quvur; aloqada -  
radio tez rivojlandi. Qishioq xo ‘jaligi intensiv taraqqiyot y o ‘liga 
kirdi.

2. 50-yillardan boshlab jahon x o ‘jaligida muhim sifat 
o ‘zgarishlarga olib kelgan fan-texnika inqilobi (FTI) boshlan- 
di. FTI jam iyatning yoq ilg ‘i-energetika asosiga, mehnat vosi- 
talari, mehnat predmetlari va ishlab chiqarish texnologiyasiga  
kuchli ta’sir ko‘rsatdi va muhim sifat o ‘zgarishlari yuz berdi.

3. FTI jahon x o ‘jaligida muhim tarmoq o'zgarishlarga olib  
keldi. Tarmoq tarkibida makro o ‘zgarishlar sanoatni moddiy 
ishlab chiqarishning barqaror va samarali sohasiga aylanishi, 
noishiab chiqarish sohalari h issasining barqaror ortib borishi 
va qishioq x o ‘ja lig i hissasining qisqarish jarayoni boshlandi.

4. FTI ishlab chiqarish kuchlarining hududiy joylashishiga 
kuchli ta’sir etdi. Ishlab chiqarish kuchlarining joylashishidagi 
«an’anaviy» omillar bilan bir qatorda, hududiy integratsiya, ta­
biiy resurslar, mehnat resurslari («aql oqimi») radio-elektroni- 
kada (ayollar mehnatidan keng foydalanish), transport, infrast- 
ruktura, fan, talab va ekologik om illam ing roli kuchayganligi 
bilan ajralib turadi.

Ayni vaqtda, aholi ko‘payishining tezlashuvi (demografik port- 
lash) urbanizatsiya jarayonining kengayishi, mehnat jarayonining 
chuqurlashuvi, mehnat resurslari tarkibidagi jiddiy o‘zgarishlar va 
etnik jarayonlar rivojlandi.

Yangi va eng yangi davr geografiyasining asosiy xususiyatlari. 
Bu davrda geografiya fanining rivojlanishi davr (xalq xo‘jaligining) 
talabidan kelib chiqdi. Ayniqsa, texnika va ilm-fanning taraqqiyoti 
ijobiy ta’sir etdi.
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Geografiya majmuali fanlar tizimiga aylandi. Ham iqtisodiy, 
ham tabiiy geografiya barobariga rivojlandi. Bu borada iqtisodiy 
geograf N.N.Baranskiyning xizmatlari katta.

Tabiiy geografiya rayonlar va komponetlarni o'rganish 
yo‘nalishlari bo‘yicha rivojlana boshladi.

Geografik ilmiy tadqiqot institutlari va tashkilotlari tashkil 
topdi. Natijada, fanning ilmiy-nazariy m etodologiyasi va ama­
liy asoslari bo‘yicha tizim li ishlar olib borish yo ‘Iga qo‘yildi. 
Tadqiqotlar geografiya fanini turdosh fanlarga yanada yaqin- 
lashtirdi. Jumladan, fizika, kimyo, biologiya, astronomiya, ge- 
ologiya va boshqalar bilan. Masalan, V.I. Vernadskiy va uning 
o ‘quvchisi B.B. Polinov, keyinchalik B.P.Perelman landshaftlar 
geokim yosini, V.V. Shuleykin landshaftlar fizikasini rivojlantir- 
dilar. A.A. Grigoryev zonallik qonuniyatida issiqlik va namlik 
nisbatining ahamiyatini asosladi. Paleogeografik, biogeografik  
(V.N. Sukachev), okeanografik (L.A. Zenkevich), landshaftshu- 
noslik (L.S. Berg, N .A . Solnsev) y o ‘nalishlari jadal sur’atlar 
bilan rivojlandi.

Tabiiy geografiya hozirgi paytda xalq x o ‘jaligining turli tar- 
moqlariga xizmat qilmoqda. Jumladan, mustaqil O'zbekistonda 
geografiya fani komponentlarni tadqiq etish va tabiatni kom­
pleks (landshaft) o ‘rganish y o ‘nalishlarida rivojlanmoqda. 
Tabiiy geograflar geosistem alarning o ‘tmishi. hozirgi holati, 
istiqboldagi taraqqiyotini o'rganish, imkoniyatini baholash, ri- 
vojlanishini boshqarish kabi dolzarb muammolar ustida ishla- 
moqdalar.

Bu borada professorlardan N.A. Kogay, L.N. Babushkin, 
A.A. Rafiqov, H. Hasanov, A. Abdulqosimov, L. Alibekovlar, dot- 
sentlardan Sh.S. Zokirov, P. G'ulomov, A. Zaynutdinov, l.K. Naza­
rov, A. Sultonov va boshqalar samarali mehnat qildilar. Shuningdek, 
geografiya tarixini yaxshi bilgan nazariyotchi olimlardan professor- 
lar: Z.M. Akramov, M.K. Qoraxonov, A. Soliyev, R.U. Raximbe- 
kov, A.G. Azatyan hamda dotsent A.L. Yugaylaming ham xizmatlari 
katta.
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Nazorat savollari va topshiriqlar

1. Qadimgi yoki antik davr geografiyasining asosiy xususiyatlari 
qanday?

2. 0 ‘rta asrlarda geografiya ilmi rivojlanishi haqida aytib bering.
3. Buyuk geografik kashfiyotlar deganda nimani tushunasiz?
4. Buyuk geografik kashfiyotlaming jahon iqtisodiyoti rivojidagi 

ahamiyati qanday?
5. Buyuk ipak yo‘lining 0 ‘rta Osiyoning rivojlanishidagi roli.
6. Yevropa mamlakatlarida sanoat inqilobi va uning turli minta- 

qalarning iqtisodiy rivojlanishiga ta’siri.
7. Geografiya fani rivojlanishining yangi davri haqida aytib be­

ring.
8. Rossiya geografiya fanining yuksalishiga kimlarning hissasi 

katta?
9. Eng yangi davr geografiyasining asosiy xususiyatlari qanday?
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9 -  b o b

IQ T IS O D IY  G E O G R A F IY A  (T O R  M A ’N O D A ) -  
IJT IM O IY  G E O G R A F IK  FA N  SIFATID A  

Reja:

1. Iqtisodiy geografiya -  iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaning
asosiy tarmogM sifatida.

2. Xo'jalik tarmoqlari haqida tushuncha, ularning
klassifikatsiyasi.

3. Iqtisodiy geografiyaning tuzilishi.
4. Sanoat, qishioq xo ‘jaligi va transport geografiyalari.
5. Iqtisodiy aloqalar geografiyasi. Xalqaro turizm.

Vatanimizni milliy va siyosiy mustaqilligini mustahkamlash 
ko‘p jihatlardan uning barcha tashqi va ichki imkoniyatlaridan 
to‘g ‘ri foydalanishni talab etadi. Davlatimiz joylashgan hududga, 
umuman, 0 ‘rta Osiyoga 70 yil davomida xomashyo manbayi si­
fatida e’tibor qaratilganligi sababli, bu mintaqadagi mamlakatlarni 
barchasi bir tomonlama rivojlandi. Qayta ishlovchi zavodlar o ‘rnini 
ham qishioq xo'jaligi egallagan edi. Hozirgi paytda 0 ‘zbekiston iq- 
tisodiyoti industrial-agrar ko'rinishiga ega bo‘lib, bozor iqtisodiyo- 
tiga o'tish sharoitida iqtisodiyot tarmoqlarini jadal rivojlantirishga 
katta e ’tibor berilmoqda. Jumladan:

— yoqilg‘i-energetika kompleksining ildam sur‘atlar bilan rivoj- 
lanishini ta’minlash, neft va tabiiy gaz qazib chiqarish hamda ulami 
qayta ishlash hajmlarini oshirib borish, shuning hisobiga respublika- 
ning energetika mustaqilligiga erishish;
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-  tovarlarni chetdan keltirish o ‘miga o‘zimizda ishlab chiqa- 
ruvchi korxonalarni rivojlantirish asosida, boshqa mintaqalardan 
keltiriladigan xalq xo‘jaligini va aholi turmushini ta’minlaydigan 
mahsulot turlariga respublikaning qaramligini kamaytirish chorala- 
rini ko'rish;

-  qishloq xo‘jalik mahsulotining eng muhim turlarini yanada 
to ia  qayta ishlash, yengil va mahalliy sanoatning turli tarmoq va 
korxonalarini rivojlantirish;

-  eng muhim ist’emol mollarini ishlab chiqaruvchi tarmoq­
larni jadal rivojlantirish tayyorlanayotgan mahsulot turini, si- 
fatini yaxshilash, osh tuzi, spirt, gugurt va kamyob tovarlar­
ni ishlab chiqaruvchi yangi korxonalarni bunyod etish qishloq 
x o ‘jaligidagi islohotlarning eng muhim bo‘g ‘ini deb belgilan- 
gan.

Ishlab chiqaruvchi kuchlaming rivojlanishida ulami to‘g ‘ri joy- 
lash-tirish ham katta rol o‘ynaydi. Bunda, asosan, ekologiya bilan 
«hisoblashish»ga to‘g ‘ri keladi, zotan vujudga kelgan vaziyat buni 
qat’iylik bilan sanoat korxonalarining ishlashi shu nuqtayi nazardan 
to‘xtatilganligi bejiz emas. Hozirda AQSH, Yevropaning ko‘p mam- 
lakatlaridagi shunday korxonalar o ‘z faoliyatini boshqa -  aholisi 
kam yoki kuchsiz rivojlangan Afrika, Lotin Amerikasi, Osiyo mam- 
lakatlarida davom ettirmoqda.

Umuman tarmoq deganda, korxonalarning ma’lum o‘xshash 
xususiyatlariga ko‘ra guruhlanishi tushuniladi. Sanoat tarmoqlari, 
odatda, uch asosiy mezon asosida ajratiladi. Ular:

♦♦♦ xomashyo birligi bo‘yicha ajratilgan sanoat tarmoqlari (ma- 
shinasozlik va metallni qayta ishlash, o ‘rmon, yog‘ochni qay­
ta ishlash va selluloza-qog‘oz sanoati va h.k.);

❖ iste’mol birligi, ya’ni muayyan maqsadda mahsulot ishlab 
chiqaruvchi tarmoqlar (yengil va oziq-ovqat, qurilish, elektr- 
energetika va b.);

❖ texnologik jarayon asosida tashkil etilgan sanoat tarmog‘i 
(kimyo sanoati).

Sanoatning tarmoqlar tizimi nihoyatda inurakkab va u borgan 
sari o'zgarib bormoqda. Eng yirik tarmoqlar sifatida yoqilg'i, ener-
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getika, qora va rangli metallurgiya, kimyo va neftni qayta ishlash, 
mashinasozlik va metallni qayta ishlash, qurilish, o ‘rmon, yog‘ochni 
qayta ishlash, selluloza-qog‘oz, yengil, oziq-ovqat, poligrafiya va 
boshqalar ajratiladi. Ular ham, o ‘z navbatida, tarmoq va tarmoqc- 
halardan iborat. Bu jihatdan mashinasozlik sanoatining turlanishi, 
ayniqsa, boy; faqat transport mashinasozligining o'zi bir nechta 
qismlami o‘z ichiga oladi.

Yuqoridagi tarmoqlar orasida eng an’anaviy, qadimiy tarix- 
ga ega bo‘lgani, shubhasiz, yengil (to ‘qimachilik) sanoatidir, U 
dastavval manufakturadan boshlanib, so ‘ngra yirik mashina in- 
dustriyasiga o ‘tdi, boshqa sanoat tarmoqlarining rivojlanishiga 
turtki berdi. Albatta, oziq-ovqat, metallni qayta ishlash sano- 
atlari ham ancha qadimiy. Ayni vaqtda, mashinasozlik, elektr 
energetika va kimyo nisbatan «yangi tarmoq» bo‘lib, ular ho­
zirgi zamon ilmiy-texnika taraqqiyotini aks ettiruvchi tarmoqlar 
jumlasiga kiradi.

Sanoat tarmoqlari og‘ir va yengil, ya’ni ishlab chiqarish vosi- 
talari va iste’mol mollari ishlab chiqaruvchi yirik guruhlarga (A va 
B) ajratiladi. Biroq bunday ajratish shartli bo‘lib, ular orasidagi farq 
borgan sari qisqarib bormoqda.

So‘nggi yillarda sanoat tarmoqlari tarkibida quyidagi o'/.garishlar 
sodir bo‘lmoqda:

-  sanoat tarmoqlarining yanada parchalanib borishi, yangi-yan- 
gi tarmoqlaming vujudga kelishi;

-  tarmoqlar orasida integratsiya jarayonlarining rivojlanishi, 
tarmoqlararo majmualaming shakllanishi;

-  fan-texnika yutuqlari bilan bevosita bogiiq  tarmoqlaming 
tezroq rivojlanishi.

Sanoatning tarmoqlar tizimini baholashda, eng avvalo uning 
turlanganligini (diversifikatsiyalashuvini) hamda yangi texnologi- 
yalarga asoslangan tarmoqlarining mavjudligini e ’tiborga olish ke­
rak. Ba’zi rayonlar faqat tog‘-kon, xomashyo qazib olishga ixtisos­
lashgan, boshqalarida esa, asosan, ta’mirlovchi sanoat korxonalari 
bo‘lishi mumkin. Tabiiyki, bunday rayonlaming sanoati yaxshi ri- 
vojlanmagan.
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Sanoat tarmoqlarini hududiy tashkil etish o ‘ziga xos xususiyat- 
ga ega. Ular iqtisodiy geografik makonda yoki kartada nuqtasimon 
shaklga ega. Demak, mazkur tarmoqda ishlab chiqarish va hududiy 
mujassamlashuv darajasi ancha yuqori. Bu esa sanoat ishlab chi- 
qarishining qishioq xo‘jaligiga ko‘ra iqtisodiy samaradorligining 
yuqori bo‘lishiga olib keluvchi sabablardan biridir.

Sanoat korxonalarini joylashtirishga ta’sir etuvchi omillar soni 
ko‘p. Ular, asosan, xomashyo, yoqilg‘i, energetika, iste’mol, ishchi 
kuchi, iqtisodiy geografik o ‘rin va boshqalardan iborat. Bu borada, 
xususan, ekologiya va bozor iqtisodiyoti omillarining ahamiyati to- 
bora kuchaymoqda. Shu bilan birga, qayd etish joizki, turli xil sano­
at tarmoqlarini joylash-tirish muayyan omillar asosida amalga oshi- 
rildi. Ulami qisqacha ko‘rib chiqamiz.

Yoqilg‘i sanoati tog‘-kon yoki qazib oluvchi sanoati toifasiga 
kiradi va yoqilg‘i turlari, qazilma boyliklarning joylanishi tabiiy, 
geoximik qonuniyatlarga asoslanadi. Sababi -  ko‘mir, neft, gaz, yo- 
nuvchi slanes, torf kabi tabiiy boyliklarning paydo bo'lishi va yer 
yuzida (ostida) tarqalishi o ‘ziga xos xususiyatlarga ega.

Elektr-energetika suv, issiqlik va atom stansiyalaridan tashkil 
topadi. Suv elektrostansiyalarini (SES) tekislik joyga ko‘ra tog‘ 
va tog‘oldi rayonlarda qurish maqsadga muvofiq. Chunki bunday 
sharoitda relyef shakli -  yer tuzilishining qiyaligi, tabiiy holda 
sharshara va tog iar orasidagi cho‘kmalaming mavjudligi qulay 
imkomyatlar tug‘diradi. Shuningdek, suv ombori qoplagan yerlar 
qishioq xo‘jaligida deyarli ishlatilmaydi; qishioq manzilgohlari 
ham yo‘q va, binobarin, ulami ko‘chirtirish talab etilmaydi. Suv 
ombori va uning atrofida sport, dam olish zonalarini tashkil qilish, 
bog‘dorchilik va baliqchilikni rivojlantirish, pastki hududlarda 
yerlami sug‘orish, kanallar qurish mumkin. Ba’zan SESlar bilan 
birgalikda o ‘rmon, yog‘ochni qayta ishlash va sellyuloza-qog‘oz 
sanoati ham rivojlanib boradi (masalan, Rossiyaning sharqiy ra- 
yonlarida).

Ko‘rinib turibdiki, tog‘li rayonlarda qurilgan SESlar har tomon- 
lama qulay, elektr energiyasi arzon. Agar shu stansiyalar tekislik- 
da joylashtirilsa, katta may don suv ostida qolib ketadi (ehtimol, bu
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yerda qimmatbaho qazilma boyliklar bordir) va to‘g ‘on qurish katta 
mablag1 talab qiladi.

Issiqlik elektr stansiyalari (IES) ikki turda bo‘ladi: IEM va IES. 
Ulaming bir-biridan farqi qaysi maqsadda qurilganligidadir: foyda- 
laniladigan yoqilg‘isi esa bir xil bo‘lishi mumkin. Masalan, IEM -  
issiqlik elektr markazi, odatda, ham elektr quwati, ham bug‘ (par) 
talab qiluvchi sanoat korxonalari -  to‘qimachilik, nefitni qayta ish­
lash va h.k. yonida yoki yaqinida quriladi. Chunki bug‘ni 15-18 km 
masofadan uzoqqa jo ‘natib bo‘lmaydi. Demak, bu stansiyani mar- 
kazlashgan holda joylashtirishda, ishlab chiqarish iste’moli asosiy 
ahamiyatga ega.

Ammo, IEMlarning bevosita shahar ichida qurilishi tufayli ular 
atrof-muhitni ifloslantiradi. Shu sababdan, ekologik jihatdan bunday 
stansiyalaming aholi zich joylarda qurilishi ma’qul emas. Oddiy 
lESlar esa, asosan, elektr energiyasini beradi va, shu bois, ular yi- 
rikroq va shahardan biroz uzoqroq masofada joylashtiriladi.

Atom elektrostansiyalari, ko‘pincha, boshqa turdagi stani- 
yalami qurish imkoniyati y o ‘q hududlarda joylashtiriladi. Bu- 
ning uchun, albatta, ekologik xavfsizlik ta’minlanishi kerak. 
Shuningdek, AESlam ing barpo etilishida ilmiy-texnika omili 
ham hisobga olinadi.

Qora metallurgiya korxonalarini, ayniqsa, cho‘yan eritish zavod- 
larini (domna pechida eritiladi) joylashtirishda, eng avvalo, yoqilg'i 
va xomashyo katta ahamiyatga ega. Bir tonna cho‘yan olish uchun 
taxminan ikki tonna temir rudasi, 1,2 tonna yoqilg‘i-kokslanuvchi 
ko‘mir lozim. Rudada temiming (Fe) miqdoriga, boy yoki boy 
emasligiga qarab zavod uch ko‘rinishda joylashtiriladi: yoqilg‘i 
yaqinida (temir ruda koni «boy»), xomashyo yaqinida (rudada Fe 
miqdori yuqori emas) va ikkalasining o ‘rtasida (yoqilg‘i va xomash­
yo uchun transport xarajati deyarli bir xil). Uchinchi variantda suv 
hamda iste’mol omillari ham e’tiborga olinadi.

Qora metallurgiyaga kiruvchi ferrosplav (temir qotishmalari) 
zavodlari «elektrtalab» hisoblanadi: 1 t ferrosplav uchun 8-9  ming 
kVt/s. elektr energiyasi sarflanadi. Binobarin, bunday zavodlar ar- 
zon elektr manbalariga yaqinroq joylashtiriladi.
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Rangli metallurgiya sanoatiga kiruvchi korxonalar turli-tuman 
(aluminiy, mis, kumush, oltin, qo‘rg‘oshin, qalay va h.k.). Ular ta- 
biatda alohida-alohida uchramaydi. Shuning uchun rangli metallami 
qazib olishda kompleks, kombinat usuli qo‘llaniladi.

Tog‘ metallurgiya kombinatlari xomashyo rayonlarida (sababi 
rangli metallar miqdori rudada juda oz) quriladi, bevosita tozalan- 
gan metall esa iste’mol rayonlarida va xususan, arzon elektr ener- 
giyaga yaqin joyda bo‘ladi: tozalangan yoki «rafinatsiya» qilingan 
misning bir tonnasiga 9-10 kVt/s.gacha, alyuminiyga 18-19, titan va 
nikel uchun 50 ming kVt/s. gacha elektr energiyasi ishlatiladi. Shu 
bilan birga, rangli metallurgiya korxonalarini joylashtirishda ekolo- 
giya omilining ham o‘rni sezilarli.

Mashinasozlikning tarkibi boyligi tufayli unga ta’sir qiluvchi 
omillar turi ham har xil. Chunonchi, metallni ko‘p talab qiluvchi 
og‘ir mashinasozlik (vagonsozlik, tog‘-kon va shaxtalar uchun as- 
bob-uskunalar va h.k.) qora metallurgiya rayonlarida kam, ammo 
malakali ishchi kuchi kerak bo‘lgan priborsozlik, elektrotexnika, 
hisoblash texnikalari kabi nozik va aniq mashinasozlik fan-texnika 
taraqqiyoti markazlarida joylashtiriladi.

Qishloq xo ‘jaligi mashinasozligi ko‘p hollarda iste’mol rayonla­
rida rivojlanadi. Masalan, O'zbekistonda paxta teruvchi, Ukrainada 
g ‘alla va qand lavlagi, Belorussiyada kartoshka va zig‘ir, Molda- 
viyada uzumchilik, Qirg‘izistonda pichan o'ruvchi va preslovchi 
mashinalar ishlab chiqariladi. Demak, mamlakat yoki rayon nimaga 
ixtisoslashsa, o ‘sha sohaga xizmat qiluvchi mashinasozlik tarmog‘i 
tashkil etiladi. Bu qonuniyat boshqa tarmoqlarga ham tegishli. Chu­
nonchi, Kareliyada o‘rmon, Uralda qora metallurgiya, Donbassda 
shaxta, 0 ‘zbekistonda to‘qimachilik, Irkutskda oltin saralash mas­
hinasozligi rivojlangan va h.k.

Shunday qilib, mashinasozlik mahsulotiga qarab uni joylashti- 
rishga xomashyo (metall), ishchi kuchi, iste’mol, ilm-u fan, geo­
grafik o ‘rin omillari ta’sir ko‘rsatadi. Tabiiyki, dengiz kemasozligi 
quruqlik ichkarisida emas, port shaharlarda joylashtiriladi. Xuddi 
shunga o'xshash stanoksozlik, elektrotexnika, traktorsozlik kabi 
juda ko'p mashinasozlik tarmoqlari o ‘ziga xos hududiy tashkil qi-
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lish xususiyatlariga ega. Albatta, bu sanoat tarmog‘i uchun koope- 
ratsiya shakli muhimligi tufayli, uning markazlari qulay transport 
geografik o ‘ringa ega bo‘lishlari ham lozim.

Kimyo va neftni qayta ishlash sanoati. Asosiy kimyo uchun 
xomashyo om ili uncha muhim emas. Chunki bu sanoat turli xil 
xomashyo: o ‘simlik, mineral, ishlab chiqarish chiqindilari, hatto 
suv va havo asosida ham tashkil etilaveradi. Binobarin, kimyo 
sanoatini hududiy tashkil etish katta erkinlikka ega. Ammo unga 
ta’sir etuvchi boshqa kuchli omil mavjud — bu ham bo‘lsa eko- 
logiyadir.

Neftni qayta ishlash zavodlari xomashyo rayonlariga ko‘ra 
iste’mol rayonlarida ko‘proq uchraydi. Xom neftni keltirib tur­
li xil mahsulot olish, ularning barchasini alohida-alohida kelti- 
rishdan ko‘ra arzonroq, qulay va xavfsizroqdir. B a’zan bunday 
zavodlar magistral neft quvurlari o ‘tgan joylarda ham tashkil 
etiladi.

Kimyo sanoati uchun suv va elektr energiyasi omili ham aha- 
miyatli. Shu sababdan bo‘lsa kerak, Chirchiq yirik kimyo sanoati 
markaziga aylangan.

0 ‘rmon, yog‘ochni qayta ishlash va sellyuloza-qog‘oz sanoati­
ni joyiashtirish ham o'ziga xos. Jumladan, yog‘ochni qayta ishlash 
aksariyat holiarda o‘rmonzorlarga yaqin joylarda amalga oshiriladi, 
chunki 40 foizgacha yog‘och (novda va shox-shabbalar) chiqindiga 
ketadi. Selluloza-qog‘oz ishlab chiqarish esa, asosan, uch variantda 
joylashtiriladi: xomashyo rayonida, yog‘och oqizuvchi daryolarning 
teniir yo‘llar bilan kesishgan nuqtasida hamda daryolarning quyilish 
qismida. Ko‘rinib turibdiki, bu yerda transport va geografik o‘rin 
omillari katta ahamiyatga ega.

Qurilish sanoati boshqa tarmoqlarga nisbatan «oldinda» bo- 
rishi kerak, zero usiz yangi yerlar o ‘zlashtirilmaydi, korxona va 
tashkilotlar bunyod etilmaydi, g ‘isht, sement, cherepitsa, shifrni 
ishlab chiqarish ko‘p jihatdan xomashyoga bog'liq. Shu sababdan 
bo‘lsa kerak, Rossiyaning asosiy sement sanoati markazlari Volsk, 
Iskitim, Novorossiysk hisoblanadi. Sababi. ular ilmiy ishlab chi­
qarish uchun xomashyo -  mergeli, ohaktosh ko‘p miqdorda mav-
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jud. 0 ‘zbekistonda ham sement ishlab chiqarish xomashyo omilini 
e ’tiborga olgan tarzda amalga oshirilgan (Bekobod, Angren, Quva- 
soy, Ohangaron). Bundan tashqari, sement ishlab chiqarish qora va 
rangli metallurgiya markazlarida ham tashkil qilinadi. Buning uchun 
domna pechlarining chiqindisi — shlak, alyuminiy sanoatiga tegishli 
glinozyom zavodlari chiqindilari ishlatiladi.

Temir-beton mahsulotlari va qurilmalarini joylashtirish iste’mol 
omili orqali tashkil qilinadi. Shu bois, ulaming geografiyasi keng 
bo‘lib, bunday korxonalar barcha yirik shaharlarda mavjud.

Yengil sanoatni hududiy tashkil qilishda xomashyo, ishchi ku- 
chi va iste’mol omillari yetakchi rol o‘ynaydi. Masalan, paxta toza- 
lash va pillachilik zavodlari, jun yoki terini yuvish kabilar bevosita 
xomashyo rayonlarida joylashtiriladi. Sababi, ulardan olinadigan 
mahsulot birligiga juda ko'p xomashyo sarflanadi.

To‘qimachilik, poyafzal, tikuv, trikotaj fabrikalari, gilam ishlab 
chiqarish mehnattalab bo‘lgani uchun ular katta va kichik shaharlar, 
rayon markazlarida quriladi. Shu bilan birga, to‘qimachilik korxo- 
nalari og‘ir sanoat markazlarida ayollar ishchi kuchidan foydalanish 
maqsadida ham joylashtiriladi. Mazkur sanoatning ko‘p mehnat re- 
sursini talab qilishi, ayni paytda, uning iste’mol rayonlarida joylash- 
tirilishi bilan uyg‘unlashib ketadi. Chunki aholi yengil sanoat mah- 
sulotlarining iste’molchisidir, ular esa hamma uchun va har doim 
kerak.

Oziq-ovqat sanoatini joylashtirish ko‘proq iste’mol omiliga qa­
rab amalga oshiriladi (bu mahsulotlar ham barcha uchun va doimo 
zarur). Shuningdek, ulaming transportda tashish imkoniyatlari, si- 
fatining buzilmasligi ham inobatga olinadi. Jumladan, yog'-moy 
ishlab chiqarish, konserva, vino sanoati, qand-lavlagi va tamakini 
qayta ishlash ko'proq xomashyo rayonlarida, go‘sht. sut sanoati kor- 
xonalari shahar joylarga yaqin quriladi. Qandolatchilik fabrikalari 
bevosita shaharlardan joy oladi.

Un sanoati, don mahsulotlari kombinatlari ham aksariyat hol- 
larda kichik shaharlarda, g ‘allakor rayonlarda yoki ularga yaqin 
bo‘lgan shaharlarda rivojlanadi. Keltirilgan undan turli xil mahsu- 
lotlarni ishlab chiqarish iste’mol rayonlarida -  shaharlarda tashkil
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qilinadi. Bunday markazlarda ba’zan yirik yog‘-ekstraksiya, konser- 
va va vino sanoati, tamaki fermentatsiya korxonalari qurilishi mum- 
kin.

Shunday qilib, oziq-ovqat sanoatining hududiy tarkibi, asosan, 
iste’mol va xomashyo omillari ta’sirida shakllanadi. Ayni vaqtda, 
bu tarmoq qishloq xo‘jaligi bilan bevosita bog‘liqligi tufayli agrosa- 
noat majmualari ko‘rinishida hududiy tashkil etiladi.

Poligrafiya sanoati ko‘proq shaharlarda, xususan, poytaxt sha- 
harlardan joy oladi. Sababi -  bunday shaharlarga matbuot, kitob, 
gazeta va jurnallami nashr qilish o ‘ziga xos vazifa (funksiya) hisob- 
lanadi.

Yuqorida sanoat ishlab chiqarishini joylashtirish masalasida 
omillardan emas, sanoat tarmoqlarining xususiyatlaridan kelib chi- 
qildi. Shu o‘rinda eslatish lozimki, hozirgi sharoitda sanoat tarmoq­
lari va korxonalami aynan qayerda joylashtirish, ularning texnik- 
iqtisodiy xususiyatlaridan tashqari, bozor munosabatlari -  talab va 
taklif, soliq va kredit, narx-navo va davlatning maxsus mintaqaviy 
siyosati ta’sirida amalga oshiriladi.

Eng muhimi, joylashtirilgan korxona tadbirkor uchun ham, dav­
lat uchun ham qulay va arzon boTishi kerak. Qulaylik -  transport 
xarajatlari kam, ekologik jihatdan maqbul, arzon demakdir. Kelajak- 
da mahsulot qiymatiga, tannarxiga unga ishlatilgan xomashyo sarf- 
xarajatlari, ya’ni «resurs uchun to'lov» ham kiritilishi kerak. Zero, 
bozor munosabatlari davrida u yoki bu resursni qazib olgan hudud- 
ning ijtimoiy-iqtisodiy manfaatlari, atrof-muhitga ko‘rsatilgan zarar 
albatta qoplanishi lozim.

Sanoat tarmoqlarining hududiy majmua yoki rayon tashkil etish 
qobiliyati ham har xil, Masalan, kimyo va neftni qayta ishlash, 
o‘rmon, yog'och va sellyuloza, elektr energetika, qora va rangli me­
tallurgiya kabilar boshqa sanoat tarmoqlari bilan yaqindan aloqada 
bo‘lib, ular ko'pincha birgalikda, ya’ni tarmoqlarar va hududiy maj­
mua shaklida tashkil etiladi. Chunonchi, neftni qayta ishlash «bo- 
yib ketish» imkoniyatiga ega, binobarin, bunday sanoat korxonalari 
joylashgan shahar tez orada o ‘sish markaz va qutblariga aylanishi 
mumkin.

131



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

Arzon elektr energiya beruvchi suv elektr stansiyalari ham 
o ‘ziga boshqa sanoat korxonalarini chaqiradi. Odatda, bunday 
markazlarda rangli metallurgiya, transformator zavodlari barpo 
etiladi. Qurilish materiallari sanoati (ayniqsa, sement ishlab chiqa­
rish) esa rangli va qora metallurgiya, IESlar mavjud b o igan  joy­
larda tashkil etiladi.

Turli xil sanoat tarmoqlaming shakllanishi tarmoqlararo majmua- 
lami vujudga keltiradi. Agar ular bir joyda o‘rnashgan b oisa , bun­
day majmualar, ayni vaqtda, hududiy majmua holatida ham boiadi. 
Shu bilan birga, alohida sanoat tarmoqlarining mujassamlashuvi 
ham hududiy majmua (aglomeratsiya) shaklida boiish i mumkin. 
Bunga mashinasozlik, yengil va oziq-ovqat sanoati rayonlari misol 
b o ia  oladi.

Hududiy majmualar sanoatni rayonlashtirish tizimi bilan ham 
bevosita bogiiq . Jumladan, yirik sanoat markazlari, sanoat tu- 
gun va rayonlari, albatta, hududiy majmua shakliga ega. Bulardan 
eng mukammali sanoat tuguni yoki aglomeratsiyasi hisoblanadi. 
0 ‘zbekistonda Toshkent, Farg‘ona-Marg‘ilon, Samarqand, Buxoro- 
Kogon kabi sanoat tugunlari, Angren-Olmaliq, Sho‘rtan-Muborakka 
o ‘xshash sanoat rayonlari shakllangan. Ular, ayni vaqtda, hududiy 
majmualar shaklida tashkil etilgan.

Odatda, «qishioq xo‘jaligi» deganda uning asosiy tarmoqlari -  
dehqonchilik va chorvachilik tushuniladi. Bunday qarash an'anaviy 
b oiib  qolgan va u tarmoq nuqtayi nazaridan to‘g‘ridir. Ammo hudu­
diy jihatdan qaraganda, qishioq xo‘jaligi shahar, mintaqa, milliy va 
dunyo xalq xo‘jaligiga o ‘xshash alohida bo‘g‘in, taksonomik birlik 
sifatida ham namoyon boiadi. Bunda qishloqda qanday xo'jalik tar­
moqlarining mavjudligi nazarda tutiladi.

Chindan ham hozirgi vaqtda qishioq joylarda nafaqat dehqon­
chilik va chorvachilik (agrar sohalar), balki turli boshqa tarmoqlar, 
masalan, sanoat korxonalari, transport, dam olish maskaniari, sa- 
natoriya va kurort, aholiga xizmat ko‘rsatish sohalari mavjud. Shu 
bois, «qishioq xo'jaligi» tushun-chasining bunday ikki ma’noga ega 
ekanligini (birinchisida -  tarmoq, ikkinchisida -  joyning funksiyasi) 
unutmaslik lozim.
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Qishloq xo'jaligi iqtisodiyotning qadimiy sohasidir. Dastlabki 
ijtimoiy mehnat taqsimoti ham aw al chorvachilik, so‘ngra dehqon- 
chilikning paydo bo‘lishi bilan bog‘liq. Dehqonchilik va xususan, 
sug‘orma dehqonchilik jamiyat taraqqiyotida alohida, inqilobiy aha­
miyatga ega bo'lgan. Sababi -  aynan sug'orma dehqonchilik jamoa, 
uning asosida doimiy aholi manzilgohlarining vujudga kelishida, 
ilm-u fan taraqqiyotida muhim rol o'ynagan. Keyinchalik, dehqon­
chilik hunarmandchilik va savdo-sotiqni, ular esa, o'z navbatida, ma- 
nufaktura va yirik mashina industriyasini rivojlantirishga olib kelgan.

Qishloq xo'jaligi ishlab chiqarishi uchun quyidagilar xos:
• agrar soha bevosita tabiiy sharoit bilan bog'liqligi tufayli u 

mavsumiy xarakterga ega;
• mavsumiyligi uchun mehnat resurslari ham yil davomida band 

emas;
• qishloq xo'jaligi rivojlanishi sanoatga nisbatan o'zgaruvchan 

ko'rinishda boradi;
• ishlab chiqarishni ijtimoiy tashkil qilish shakllari o'ziga xos, 

ya’ni mujassamlashuv va ixtisoslashuv torroq, kooperatsiya va kom- 
binatlashuv esa juda kam hollarda uchraydi;

• qishloq xo'jaligi tarmoqlari areal yoki maydon shaklida hudu­
diy tashkil qilinadi;

• mazkur tarmoqda ekstensiv va intensiv rivojlanish yaqqol 
ko'rinadi;

• qishloq xo'jaligining tarmoqlar tarkibi sanoatga o'xshash 
uncha boy emas;

• qishloq xo'jaligida mulkchilikni xususiylashtirish osonroq:
• xorijiy mamlakatlar bilan hamkorlik qilish, chet el investorla- 

rini qishloq xo'jaligiga jalb qilish kamroq va h.k.
Yuqoridagi xususiyatlar ushbu tarmoqning iqtisodiyoti va geo- 

grafiyasiga jiddiy ta’sir ko'rsatadi. Chunonchi, tabiiy sharoitning, 
iqlim va ob-havoning noqulayligi qishloq xo'jaligi unumdorligi, 
u esa qayta ishlovchi (oziq-ovqat) sanoatiga va pirovard natijada, 
xalqning turmush darajasining pasayishiga olib keladi. Qolaversa, 
qishloq xo'jaligi bilan sanoatning boshqa tarmoqlari: mashinasozlik, 
kimyo, qurilish sanoati va elektr-energetika ham aloqador.
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Mehnat resurslaridan foydalanishning mavsumiyligi, ishlab chi- 
qarishning mujassamlashuv darajasi yuqori emasligi mazkur tar- 
moqning iqtisodiy ko‘rsatkichlariga salbiy ta’sir ko‘rsatadi. Bundan 
tashqari, qishloq xo‘jaligida yer ishlab chiqarish vositasi bo‘lib, 
uning tabiiy hosildorligi hamma joyda ham bir xil emas.

Qishloq xo‘jaligi makroiqtisodiy tarmoq sifatida, asosan, ikki 
katta sohadan, ya’ni dehqonchilik va chorvachilikdan tashkil top- 
gan. Jahon qishloq xo‘jaligida dehqonchilik oldinda turadi. Biroq, 
shunday bo‘lsa-da, dehqonchilik va umuman, qishloq xo‘jaligida 
tarmoqlaming turlanishi sanoatga nisbatan sustroq bormoqda. Ayni 
vaqtda, qishloq xo‘jaligidagi ayrim yangi yo ‘nalishlar -  broiler par- 
randachiligi, teplitsa (issiqxona) xo‘jaligi, sut va go‘sht fabrikalari 
o ‘zlarining tashkil qilinishiga qarab ko‘proq industrial sohaga yaqin 
turadi.

So‘nggi yillarda ba’zi bir mahsulotlaming yetishtirilishi (po- 
midor, bodring, ziravorlar va b.) mavsumiy xususiyatini yo ‘qotib 
bormoqda. Masalan, Toshkent bozorlarida bunday mahsulot- 
lar deyarli yil davomida mavjud. Albatta, bu o ‘rinda «geografik 
konveyr»ning roli ham bor. Chunki yuqoridagi qishloq x o ‘jalik 
mahsulotlarini yetkazib turish turli hududlarda, ularning agroiqli- 
miy sharoitlaridan kelib chiqqan holda, navbatma-navbat amalga 
oshiriladi.

Yana shuni qayd etish joizki, ayrim qishloq xo‘jaligi mevala- 
rining geografiyasi tobora kengayib bormoqda. Chunonchi, anjir, 
anor va, ayniqsa, xurmo faqat aiohida, subtropik rayonlaming me- 
vasi bo‘libgina qolmay, ular endigi sharoitda ko‘pgina hududlarda 
yetishtirilmoqda.

Qishloq xo'jaligi tarmoqlarini joylashtirishga tabiiy va ijtimoiy- 
iqtisodiy omillar ta’sir ko'rsatadi. Tabiiy komponentlar ichida. eng 
avvallo, iqlim, suv va tuproq, ya’ni agroiqlimiy resurslaming aha- 
miyati katta. Iqlim sharoitlari, harorat, yer osti va yer usti suvlari, 
tuproq xususiyatlari qishloq xo‘jaligining tarmoqlar va hududiy tar­
kibini ko'p jihatdan belgilab beradi.

Foydaii harorat. ya’ni yig‘indisi yil davomidagi sutka harorati- 
ning +100°C dan yuqorisi va ijobiy harorat y ig ‘indisi (erta bahordan
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to kech kuzgacha ijobiy haroratning y ig ‘indisi) o ‘simliklaming pi- 
shib yetishi uchun talab qilinadigan vegetatsiya davrini shakllantira- 
di. Masalan, paxta uchun birinchi ko‘rsatkich eng kamida +2000°C. 
ikkinchisi +4000°C boiish i kerak.

Qishioq xo'jaligi uchun yeming ahamiyatini ta'kidlagan edik. 
Ammo har qanday yer maydoni ham bu sohada intensiv foydalanish 
imkoniyatiga ega emas. Binobarin, hududlarning qishioq xo'jalik 
salohiyati ekin ekiladigan yoki haydaladigan yer va umumiy yer 
maydonining nisbati, yer fondining hajmi va tarkibi, tabiiy agrar im- 
koniyatlar orqali belgilanadi. Ayniqsa, sug‘oriladigan yer maydoni 
bilan qishioq aholisining ta’minlanganlik darajasi katta ahamiyatga 
ega.

Ayni chog‘da, bizning sharoitimizda faqat yer maydonining 
boiish i yetarli emas. Buning uchun, albatta, у ana issiq harorat va 
suv, namgarchilik talab qilinadi. Chunki 0 ‘zbekistonda yetishti- 
riladigan qishioq xo‘jalik mahsulotlarining ko‘pchiligi issiqtalab 
va suvtalabdir. Ayniqsa, bodring, pomidor, baqlajon, lavlagi poliz 
ekinlari, sholi kabilarda suv sarfi ancha yuqori.

Qizig‘i shundaki, tabiatda bir joyning o ‘zida issiq harorat, deh- 
qonchilikka yaroqli yer maydoni va tegishli miqdorda suv kamdan- 
kam hollarda uchraydi. Suv bor joyda qulay yer maydoni yo ‘q 
(togiiklar), yer maydoni bor joyda suv yo‘q (choilar). Birinchisida 
terrasa usuli, ikkinchisida sun’iy sug‘orish qoilaniladi.

Qadimda sug‘orma dehqonchilik daryolarning quyilish qismida, 
deltasida rivojlangan va buning uchun tabiiy hosildor allyuvial yot- 
qiziqlardan foydalanilgan. Bunday joylar (Nil deltasi, Tigr va Yevf- 
rat, Hind-Gang, Xuanxe daryosining pastki qismi) sug‘orma deh- 
qonchiligi asosida fan va madaniyat rivojlangan, ular Yer yuzidagi 
dastlabki sivilizatsiya o ‘choqlari hisoblanadi. Bizning oikamizda 
dastlabki vohalar, aynan, ana shunday hududlarda vujudga kelgan. 
Keyinchalik sug‘orma dehqonchilik geografiyasi daryolarning quyi- 
lishidan ularning yuqori qismlariga ko‘tarilib borgan, suv omboria- 
ri va kanallar qurilishi munosabati bilan tog‘ yonbagirlari, adirlar 
ham ishlab chiqarish oborotiga kiritilgan, vohalar bir-biriga tutashib 
ketgan (masalan, Farg’ona vodiysida).
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Sun’iy sug'oriladigan dehqonchilikdan tashqari bizda bahorikor 
yerlar ham ko‘p (Samarqand, Jizzax, Surxondaryo viloyatlari va b.). 
Bunday tabiiy namgarchilikdan foydalanib dehqonchilikni yuritish, 
yerning gidrotermik rejimini hisobga olgan holda joylashtiriladi. 
Maxsus adabiyotlarda buning uchun «Lange omili» tushunchasi 
mavjud bo‘lib, u issiqlik bilan yog'in-sochin nisbatini bildiradi. 
Jumladan, bahorikor dehqonchilikda yillik yog'in-sochin miqdori 
o ‘rtacha yillik haroratdan kamida 15 marta ko‘p bo‘lishi talab eti- 
ladi. Agar bu koeffitsiyent 15 dan kam bo‘lsa, u holda faqat cho‘l 
yaylovchiligini rivojlantirish mumkin, xolos.

Havo (harorat), suv, tuproq -  qishloq xo‘jaligi rivojlanishi va 
foydalanishining asosiy uch sharti. Shu bilan birga, melioratsiya 
va irrigatsiya, mehnat resurslari, fan-texnika taraqqiyoti, transport 
va boshqalaming ahamiyati ham muhim. Masalan, ishchi kuchi 
omili, ayniqsa, sug‘orma dehqonchilikda, sabzavotchilikda kat­
ta rol o ‘ynaydi. Ammo, ta’kidlash lozimki, 0 ‘zbekiston qishloq 
xo‘jaligida mehnat resurslarining bandligi nihoyatda yuqori, ya’ni 
tarmoqda keragidan ko‘ra, ko'proq ishchi kuchi band. Bu esa maz- 
kur tarmoq samaradorligini, uning mehnat unumdorligini pasayi- 
shiga sabab bo‘ladi. Mavjud ma’lumotlarga ko'ra, AQSH qishloq 
xo‘jaligida atigi 8,7% mehnat resurslari band. Buyuk Britaniyada, 
hozirgi vaqtda qishloq xo‘jaligi mahsulotlari chetdan keltirilganli- 
gi tufayli, bu ko‘rsatkich 3 foizni tashkil qiladi, xolos.

Dunyo bo‘yicha qishloq xo ‘jaligida mehnatga layoqatli 
aholining yarmidan ko‘prog‘i ishlaydi. Afrika va Osiyo dav- 
latlarining ba’zilarida bu ko‘rsatkich yanada yuqori (masalan, 
Nepalda 90%). Ayni vaqtda, rivojlangan mamlakatlarda sano­
atning «pastki» qatlamlarini rivojlanayotgan mamlakatlarga 
ko‘chishiga o ‘xshab, ularda qishloq x o ‘jaligining intensiv shakli 
saqlanib qolmoqda.

Qishloq xo‘jaligida aholi bandligining qisqarib borishi dast- 
lab, Britaniyada, so‘ngra Belgiya, Niderlandiya, Daniya, AQSH va 
boshqalarda kuzatilgan. Natijada, hozirgi kunda bu mamlakatlarda 
bir fermer, taxminan, 80 va undan ortiq kishini oziq-ovqat bilan 
ta'minlashga qodir. Vaholanki, rivojlanayotgan mamlakatlarda meh-



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

nat sarfi haddan tashqari ko‘p, qishloq joylarda «yashirin» ishsizlar 
ko‘p, aholining nisbiy va, hatto, mutlaq ortiqchaligi sezilib turibdi.

O'zbekistonda qishloq xo‘jaligida iqtisodiy islohotlarni chu- 
qurlashtirishga va shu asosda ijtimoiy masalalarni hal etishga katta 
ahamiyat berilmoqda. Biroq hozircha bu yerda muammolar ko‘p: 
qishloqlarda ish o ‘rinlari kam, shaharlar esa ortiqcha ish kuchini 
ta’minlay olmayapti. Bu ham bo‘lsa, o'tish davrining qiyinchilikla- 
ridan biridir.

Qishloq x o ‘jaligi tarmoqlarini joylashtirishda mexanizatsi- 
yalash, agrotexnika, agrokimyo, selektsiya kabi ilmiy-texnika 
taraqqiyoti bilan bog‘liq y o ‘naIishIarni rivojlantirish ahamiyatli- 
dir. Bundan tashqari, qishloq xo ‘jaligi infrastrukturasi, sug‘orish 
inshootlari -  suv omborlari va kanallar, yerlarning meliorativ 
holatini yaxshilovchi chora-tadbirlar ham agrobiznesga katta 
ta’sir ko‘rsatadi.

Ko'pgina mamlakatlar qatorida 0 ‘zbekistonda ham shahar atrofi 
qishloq xo‘jaligi rivojlanib bormoqda. Bu esa, o ‘z navbatida, paxta 
maydonlarining shahardan uzoqlashishiga olib keladi. Shu bilan bir- 
ga, paxtachilik tog‘oldi hududlarida, Qoraqalpog‘istonda, Sirdaryo 
viloyati va Qarshi cho‘lining sho‘rlangan yerlarida qisqarib bor­
moqda. Qisman, bu jarayon g ‘alla-bug‘doy maydonlarini kengay- 
tirish asosida ham kuzatilmoqda. Demak. kelajakda paxtachilikda 
jiddiy o ‘zgarishlarni kutish mumkin.

Ayni vaqtda, bog‘dorchilik va uzumchilik, ayniqsa, g ‘alla ye- 
tishtirish maydonlari kengaymoqda. Bunday o‘zgarishlar jahon miq- 
yosida ham sodir bo'lmoqda. Xususan, 60-yillarda rivojlanayotgan 
mamlakatlardagi «yashil inqilob» g'allachilik joylanishini sezilarli 
darajada o ‘zgartirdi.

Dunyo bo‘yicha chorvachilikning yem-xashak maydoni umumiy 
yer maydonining taxminan 20—25% ini tashkil qiladi. Ba’zi mamla­
katlarda (masalan, Qirg‘iziston, Qozog‘iston, O 'z b e k i s t o n ,  Turkma- 
niston va b.) bu ko‘rsatkich undan ham yuqori. Buning ustiga, maz- 
kur mamlakatlarda yayiovzorlarning hosildorligi past va, binobarm, 
ularning «chorva sig‘imi» ham yuqori emas. Demak, bu va shunga 
o ‘xshash hududlarda ekstensiv chorvachilik rivojlanib boradi.
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Chorvachilikning sut va sut-go‘sht yo ‘nalishi uning ancha in- 
tensiv va mahsuldor sohalaridir. Sutchilik esa, odatda, uncha issiq 
bo‘lmagan va yog‘in-sochin yetarli rayonlarda, daryo qayirlari va 
dalalar yam-yashil o ‘tloqzorlar bilan qoplangan joylarda juda yaxshi 
rivojlanadi (Belorussiya, Boltiqbo‘yi davlatlari, Rossiyaning Kost­
roma, Yaroslavl, Vologda viloyatlari, Gollandiya, Chuy vodiysi va 
h.k.). Jun chorvachiligi esa issiq, cho'i tabiatida qulay imkoniyatga 
ega (Avstraliya, Mongoliya, Qozog‘iston va h.k.).

Sut chorvachiligining shahar aholisi ehtiyoji asosida shaklla­
nishi ma’qul. Shu bilan birga, keyingi yillarda transport, xususan, 
avtorefrijeratorlarning ta’siri ostida bu tarmoq uzoqroq masofa- 
da ham joylashtirilmoqda. Keltirilgan sut asosida u bilan bog‘liq 
boshqa mahsulotlami ishlab chiqarish shahar joylarda tashkil qili­
nadi.

Qishioq xo‘jaligi tarmoqlari -  dehqonchilik va chorvachilik- 
ning hududiy birikmalari ham mavjud. Chunonchi, g ‘allachilik 
rayonlarda parrandachilik, kartoshka yetishtiriladigan yerlar- 
da sut-go‘sht chorvachiligi, qand lavlagi ekiladigan hududlarda 
cho‘chqachilik rivojlanib boradi. Bu esa qishioq xo‘jaligida o ‘ziga 
xos hududiy ishlab chiqarish majmualarini shakllantiradi. Bun­
day majmualaming eng murakkab va rivojlangan shakli qishioq 
xo‘jaligi va qayta ishlovchi sanoat (rasman, oziq-ovqat sanoati) 
negizida vujudga keladi.

Agrosanoat majmuini (agrobiznesni) bundan ham keng ma’noda 
talqin qilish mumkin. U holda bu majmua sanoatning qishioq 
xo‘jaligi bilan bogiiq  barcha tarmoqlarini, transport va omborxona- 
larini ham o ‘z qamroviga oladi. Aynan shu mazmunda agrosanoat 
majmualari respublikamizda milliy va mintaqaviy iqtisodiyotning 
o‘zagini hosil qiladi.

Sanoatda bo‘lganidek, qishioq xo‘jaligi tarmoqlarini joylashti- 
rishda ham eng asosiy omil bozor munosabatlari bo‘lib qolmoqda. 
Nimani yetishtirishni hozirgi kunda bozor, narx-navo belgilaydi, 
ammo bu ta’sir qishioq xo‘jaligida ma’lum vaqt o‘tgandan so‘ng o ‘z 
kuchini ko‘rsatadi (chunki, mahsulot yetishtirish uchun ancha vaqt 
talab etiladi, sanoatda esa bu jarayon nisbatan tez kechadi).



IQTISODIY VA IJTIM OIY GEOGRAFIYA

Respublikamiz sharoitida ko‘p va har doim iste’mol qilinadigan 
mahsulotlaming bozor konyunkturasida o'ziga xos o'zgarishlar 
bo‘lib turadi. Masalan, bir yili piyoz kam va qimmat bo'lsa, ik­
kinchi yili, aksincha, kartoshka qimmat bo‘lishi mumkin. Bozor- 
dagi vaziyatning bunday almashib turishi dehqonchilik ixtisoslas- 
huvi va joylanishida tez-tez o'zgarishlarga sabab bo'ladi. Xuddi 
shunday holat sabzi, karam, lavlagi va boshqa kundalik hayot 
uchun zarur bo'lgan qishloq xo'jalik mahsulotlarini yetishtirishda 
ham kuzatiladi.

Qishloq xo'jaligida namlik, harorat va tuproq tabiiy xo'jalik ra- 
yonlari yoki majmualarining shakllanishida asosiy vazifani bajaradi. 
Ammo bunday majmualami kichik hududlarda ham kuzatish mum­
kin. Masalan, paxta ekin maydoniari, sug'orish, kanal va ariqlar 
bo'yidagi tut qatorlar paxtachilik va pillachilikning uyg'unlashgan 
holda rivojlanishiga, ya’ni o'ziga xos hududiy majmua ko'rinishida 
tashkil etilishiga olib keladi. Ayniqsa, soylarning quyilish qismida 
(konussimon yoyilmalarda) shakllangan, sug'orma dehqonchilik ri- 
vojlangan Farg'ona vodiysidagi hududiy majmualar diqqatga sazo- 
vordir.

Shahar va uning atrofidagi qishloq xo'jaligi ham «Tyunen hal- 
qalari» singari hududiy majmuadir. Shuningdek, dehqonchilikda 
almashlab ekish, turli xil ekinlami bir-biriga yaqin joyda yetish- 
tirish (beda, paxta, poliz yoki uzum va mevalami. tokchilik va 
bog'dorchilikni hududiy tashkil etish), yirik chorvachilik fermalari 
ham hududiy majmua shaklida bo'ladi.

Ma’lumki, ko'plab mamlakatlaming qishloq xo'jaligi mahsuloti, 
asosan, fermer xo'jaliklari tomonidan yetishtiriladi. Ta’kidlash joiz- 
ki, fermer xo'jaliklarini ixtisoslashuvini takomillashtirish va rivoj- 
lantirishda tashkiliy-huquqiy masalalar bilan bir qatorda, joylarning 
tabiiy, ijtimoiy-iqtisodiy xususiyatlari muhim o'rin tutadi. Xususan, 
joyning relvefi. yer-suv zaxiralari, geoekologik vaziyati, agroiqli- 
miy resurslari, shaharlar rivojlanishi va urbanizatsiya jarayonlari, 
transport infratuzilmasi, demografik vaziyati kabi geografik omillar 
hududlarda fermer xo'jaliklarining ixtisoslashuvi va rivojlanishini 
belgilab beradi.
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Ayniqsa, fermer xo'jaliklari ixtisoslashuvi va ularning o ‘rtacha 
yer maydonlari hajmining shakllanishida aholi joylashuvi hal qi­
luvchi ahamiyatga ega. Bu borada, ular orasida muayyan darajada 
bogiiq lik  mavjud. Chunonchi, aholi zich joylashgan hududlarda 
fermer xo'jaliklari nisbatan kichik yer maydonli va asosan ko'p 
mehnat talab sabzavotchilik hamda sut chorvachiligiga ixtisoslash­
gan b o isa , aholi siyrak joylashgan, ya’ni mehnat resurslari kam- 
roq hududlar esa, ko'proq yirik yer maydoniga ega paxtachilik- 
g'allachilik, ekstensiv chorvachilik x o ‘jaliklariga ixtisoslashgan 
boiadi.

Shuningdek, fermer xo'jaliklari rivojlanishining geografik  
xususiyati bir necha tarmoqning m a’lum bir hududda bir-biri 
bilan aloqadorlikda rivojlanishidir. Bu esa, o ‘sha joyda qishioq 
xo'jaligi mahsulotlarini qayta ishlash bilan birgalikda fermer 
xo'jaliklari tarmoqlarining birikmasini, majmuasini shakllanti- 
rish imkonini beradi va ularning samaradorligini oshiradi.

T ransport sanoat va qishioq xo'ja lig i bilan birga ishlab 
chiqarish va uni hududiy tashkil qilishning asosi real iqtiso­
diyotning negizi hisoblanadi. U xo'jalik  tizim ining «qon to- 
miri», harakatlantiruvchi kuchi sifatida mamlakat va rayonlar 
iqtisodiy aloqalarini amalga oshiradi, ularning geoiqtisodiy  
yaxlitligini ta’minlaydi. Transportsiz iqtisodiy geografiyaning  
fundamental tushunchasi bo'igan hududiy mehnat taqsimoti, 
mahsulotni ishlab chiqargan rayon bilan uni iste’mol qila- 
digan joy orasida aloqa bo'lm aydi, hududiy ishlab chiqarish 
majmualari ham shakllanmaydi. Umuman olganda, tizim (sis- 
tema) va majmua (kompleks)ni transport aloqalarisiz tasavvur 
qilish qiyin.

Transportga turli m a’noda qarash mumkin. Masalan. u xo'ja- 
likning alohida tarmog'i, ishlab chiqarishning hududiy tarkibiga 
kiruvchi to'rt elementdan biri. Shu ma’noda transport nafaqat 
vosita, balki muhim makroiqtisodiyot tarmog'i hisoblanadi. Ayni 
vaqtda, transport ishlab chiqarish infratuzilmasining asosi ham- 
dir. Bu ma’noda transport ishlab chiqarish kuchlarini rivojlanti- 
rish va hududiy tashkil qilishning omili ekanligi ko'rinib turib-
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di. Demak, transportni tarmoq hamda vosita -  omil ko‘rinishida 
o ‘rganish mumkin.

Ta’kidlash lozimki, ayrim hollarda transportning ana shu ikki 
funksiyasi chalkashtirilib yuboriladi, uning makroiqtisodiyot 
tarmog'i va infrastruktura vazifasini bajarishi orasidagi farq sezil- 
may qoladi. Vaholanki, ikkinchisi birinchisi uchun xizmat qiladi, 
sharoit yaratadi.

Transportning ishlab chiqarishni joylashtirishdagi ahamiyatini 
oldingi mavzularda ko‘rgan edik. Bu omilga birinchi bo Tib nemis 
olimi A.Veber o‘zining «sanoat shtandorti»da katta o'rin bergani 
ham bizga ma’lum. Darhaqiqat, ishlab chiqarishni joylashtirishda 
«qulay» yoki «noqulay» degan tushunchalarning o ‘zi aksariyat hol­
larda transport omili orqali ifodalanadi; qulaylik -  arzon demakdir, 
arzon esa transport jihatidan qulaylikni, yo‘l sarf-chiqimining kam- 
ligini anglatadi.

To‘g ‘ri, fan-texnika taraqqiyoti, ishlab chiqarishda xomashyo 
va yoqilg‘i sarfining kamayishi, temir yoilarning elektrlashuvi, 
turli xil quvur transporti, yuqori quvvatli elektr uzatish tarmoqlari, 
dengiz transportini konteynerlashtirish va hokazolar transportning 
ishlab chiqarishni joylashtirishdagi rolini biroz bo‘Isada susaytiradi. 
Ammo, shunga qaramasdan, transport mahsulot qiymatining shakl- 
lanishida, tannarxida hissasi katta. Xususan, bozor iqtisodiyoti sha- 
roitida talabning individuallashuvi, mahsulot turlarining ko‘payishi 
va ularni o ‘z vaqtida yetkazib berish (jast in tame) transport ahami­
yatini yanada oshiradi.

Transport bilan aholi joylashuvi, shaharlar rivojlanishi o‘rtasida 
katta aloqadorlik mavjud; biri ikkinchisini taqozo qiladi, biri ikkinchi- 
sisiz bo‘lmaydi. Odatda, yoTlar shaharlarga olib boradi, shaharlardan 
tashqariga yo'llar panjasimon tarqaladi; shaharlar transport tugunlari- 
ga aylanadi. N.N. Baranskiyning yoTlar va shaharlami ishlab chiqa- 
rishning hududiy tarkibi va tizimi, rayon va mamlakatlar xo'jaiigining 
«qovurg'asi», o‘zagi sifatidagi ta’rifida hech qanaqa mubolag‘a yo‘q. 
Chindan ham, hududning ichki tuzilishi «rentgen nuri» asosida kuza- 
tilganda. bizning ko‘z o‘ngimizda, aynan, ana shu yoMlar va shahar­
lar, o'ziga xos hududiy majmualar orqali gavdalanadi.
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Transportning shaharlar aglomeratsiyasi, shahar atrofi xo‘jaligida 
ham ahamiyati beqiyos. Amerikalikiami hozirgi kunda shahar atrofi, 
shahar yaqinida yashovchi xalq, deb ta’riflashadi. Sababi, bu yerda 
urbanizatsiyaning yuqori bosqichi — suburbanizatsiya tez rivojlan- 
moqda.

Yo'llar yangi o‘zlashtiriladigan hududlarga birinchi b o iib  ki- 
rib keladigan infratstruktura elementidir. Y oilar qazilma boylik 
konlariga boradi, ulami ishlab chiqarish markazlari bilan ulaydi, 
bog‘laydi; sanoat parklarini shakllantiradi. Xullas, transportsiz hu­
dudiy ijtimoiy-iqtisodiy tizim yoki majmua vujudga kelmaydi.

Transport to‘rining joylanishi, zichligi va shakli hudud ijtimo­
iy-iqtisodiy taraqqiyot darajasining muhim ko‘rsatkichidir. Masa­
lan, radial -  aylana, to‘rsimon shakl, odatda, rivojlangan rayonlarda 
kuzatiladi. Agar hududning faqat chekka qismlari transport bilan 
ta’minlangan bo'lsa, demak, bilingki, hududning ichki qismini ta­
biiy sharoiti o ‘zlashtirish uchun noqulay (Sibir, Uzoq Sharq, Qo- 
zog'iston, Turkmenistan va h.k.).

Ko‘pincha yo‘lning, transport turlarining joylanishiga qarab 
hududning xo'jalik tarkibi, mujassamlashuvi va ixtisoslashuvini 
aniqlash mumkin. Ba’zan temir va avtomobil yo‘llar, quvur tran­
sport!, elektr uzatuvchi tarmoq va kanallar bir-biriga parallel holda 
joylashadi, ikki yirik markaz orasida serqatnov «koridor», yo‘l va 
yo‘laklar vujudga keladi. Yo‘l bo‘yidagi aholi manzilgohlarining 
kichrayib borishi markazdan uzoqlashishni, yiriklashuvi esa boshqa 
markazga yaqinlashuvdan darak beradi. Bu haqda yo‘lning sifatini 
o ‘zgarib borishi ham o‘ziga xos belgi, koLrsatkich (indikator) hisob- 
lanadi. Yo"li yaxshi davlat boy bo'ladi, boy davlatning yo‘li esa har 
doim ham yaxshi bo‘lavermaydi.

Transport uzoqni yaqin qiladi, masofa va vaqtni uyg‘un- 
lashtirib, ularni tejashga olib keladi, mayatniksimon migratsiyani 
kuchaytiradi. Ishlab chiqarish sohasida u mujassamlashuv, ixti- 
soslashuv, kooperatsiya va kombinatlashuv bilan chambarchas 
bog‘liq.

Mamiakat va rayonlar, shaharlarning iqtisodiy geografik o ‘rni, 
salohiyat va imkoniyatlarini amalga oshiruvchi, joyning iqtisodiy va
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demografik sig‘imini belgilovchi omil ham transportdir. U hudud- 
lami bir-biri bilan bog'laydi, mintaqa, milliy va jahon ho‘jaligini 
mukammal sistema tarzida shakllantiradi. Bir vaqtlar N.N. Ba- 
ranskiy: «Volga Rossiyani Osiyo mamlakatiga, Dnepr O'rta Dengiz 
mamlakatiga aylantiradi», deb aytgan edi. Agar bizning Amudaryo 
va Sirdaryo ham Jahon okeaniga bevosita chiqqanda edi, ehtimol 
o‘lkamizning geosiyosiy mavqei, xo'jaligi va madaniyati yanada 
boshqacha bo‘!ar edi.

Transport, ayniqsa, tashqi savdo bilan aloqador. Binobarin, 
mamlakatning savdo aloqalari, xalqaro iqtisodiy munosabatlar negi- 
zida transport tizimi yotadi. Xuddi shu o'rinda milliy iqtisodiyotini 
rivojlantirishda katta ahamiyatga ega bo'igan erkin iqtisodiy minta- 
qalar yoki majmualami (EIM), texnopolislarni vujudga keltirishda 
transport rolini ta’kidlash joiz.

Shunday qilib, ijtimoiy va iqtisodiy hayotning biror qismi 
yo'qki, u transport bilan bog'liq bo'lmasa. Sanoat, qishioq xo'jaligi, 
aholi joylashuvi, aholiga xizmat ko'rsatish tarmoqlarining hududiy 
tashkil etilishi transport omiliga asoslanadi.

Endi transportning o'zini joylanishiga ta’sir qiluvchi omil- 
larni ko'rib chiqaylik. Qadimda transport, xususan, dengiz va 
daryo transporti tabiiy sharoitga bog'liq bo'igan. Hozir ham qit’a 
va mamlakatlarning qirg'oq chizig'i, shakli tabiiy holda portlar- 
ni (bandargohlami) qurish nuqtayi nazaridan qulay va noqulay 
bo'lishi mumkin.

Tem iryo'l transportining tabiiy omillarga bog'liqligi boshqalar- 
ga qaraganda ancha kam. Dunyoning ayrim mamlakatlarida (Boli- 
viya, Peru) temiryo'llar 4700-4800 m dengiz sathidan balandlikda 
joylashgan. Tog' mintaqalarida temiiyo'llar, odatda, daryo bo'ylab, 
ba’zi joylarda tunellar orqali o'tadi, murakkab sharoitda tor izli 
yo'llar quriladi.

Temir va avtomobil yo'llar qurilishida ko'priklar ham katta aha­
miyatga ega. Ko'priklarni qurish esa tog' yoki tekislik daryolarda 
o'ziga xos xususiyatga ega. Tog' daryolarida ko'priklar uncha uzun 
emas, tekislikda esa ular uzun bo'lib, buning uchun uning tayanchi 
qirg'oqning qattiq jinslaridan iborat qismiga qo'yitadi. Umuman, te-
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mir yo‘llami qurish katta vaqt va mablag‘ni talab qiladi, ammo ular 
shunga muvofiq uzoq muddat xizmat qiladi.

Tabiiy sharoit, jumladan, shamol, yog‘in-sochin, bulut, tuman 
avtomobil, havo va dengiz transportiga ancha ta’sir ko‘rsatadi. Tup­
roq va uning fizik xususiyatlari, gidrogeologik sharoit, ayniqsa, qat- 
tiq qatlamli avtomobil yo‘llami qurishda e'tiborga olinadi.

X o‘jalik va aholi joylashuvi ham transport turi va tarkibiga ta’sir 
etadi. Jumladan, tog‘-kon, og‘ir sanoat rayonlarida temir yo ‘l, qish­
loq xo‘jaligi rayonlarida avtomobil transport!, o ‘rmon xo‘jaligida 
daryo transporti katta ahamiyatga ega bo‘ladi. Sanoat va qishloq 
xo'jaligi yaxshi rivojlangan, aholi zich joylashgan voha va vodiylar- 
da, shahar atrofida, rekreatsiya rayonlarida transport tizimi shunga 
mos ravishda mukammal hududiy majmua ko‘rinishida shakllanadi.

Transportning joylashuviga siyosiy geografik omil ham ta’sir 
qiladi. Masalan, sobiq SSSRning tarqalishi va yangi mustaqil dav- 
latlarning paydo bo‘lishi natijasida ichki chegaralar tashqi dav­
lat chegarasiga aylandi, mamlakat ichki qismlarini bog‘lovchi 
transport tizimini shakllantirish zaruriyati tug‘ildi. Chunonchi, 
O'zbekistonda yo ‘l mustaqilligiga erishish maqsadida, Uchquduq — 
Janubiy Qoraqalpog‘iston, Toshg‘uzor-B oysun-Q um qo‘rg‘on te­
mir yo ‘llari qurilib ishga tushirildi. 2016-yilda uzunligi 125 km li 
Angren-Pop temir yo ‘li ishga tushirildi. Parij-Shanxay yoki Bu­
yuk Ipak yo ‘lini qayta tiklash uchun Angren-Pop avtomobil yo‘li 
kengaytirilmoqda, respublika poytaxtidagi yo ‘llar magistrallashti- 
rilmoqda.

Transport to‘rining joylanishida mamlakat hududining katta- 
kichikligi, tashqi qiyofasi (konfiguratsiyasi) muhim mazmunga ega. 
Agar mamlakat yoki rayon o ‘zidan kattaroq hududning markazida 
joylashgan bo‘lsa, u holda uning markaziyligi transport aloqalarida 
o ‘z ifodasini topadi. Jumladan, 0 ‘zbekiston Respublikasini olay- 
lik: u shimoli-g‘arbdan janubi-sharqqa uzoq masofada cho‘zilgan, 
Markaziy Osiyoning qoq o‘rtasida joylashgan. Demak, 0 ‘zbekiston 
qo'shni davlatlar bilan aloqa qilishda qulay imkoniyatlarga ega. 
Ayni vaqtda, hududning kesuvchanligi, o'tuvchanligi (tranzitligi) 
ham uning geografik o'rniga bog'liq.
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Agar mamiakat dengiz yoki okean bo‘yida joylashgan bo‘lsa, 
unda suv va quruqlik transportining uyg‘unlashuvi talab qilinadi: 
dengiz transport tashqi aloqalami, daiyo yoki quruqlik transporti 
tashqi aloqalami ichki tizimi bilan tutashtiradi.

0 ‘z navbatida, quruqlik transporti ishlab chiqarishni hududiy 
tashkil qilishda turli xil geometrik shakllami, majmualami vujudga 
keltiradi. Masalan, 0 ‘zbekiston kartasida Toshkent-Jizzax-Bek- 
obod, Samarqand-Buxoro-Qarshi uchburchagi, Farg‘ona xalqa- 
si yaqqol ko'zga tashlanadi. Aynan ana shu transport majmualari 
mamiakat milliy va mintaqaviy iqtisodiyotni rivojlantirishda muhim 
ahamiyatga ega.

Transport turiari, xususan, avtomobil transportini joylashtirishga 
ekologik omil ham katta ta’sir ko‘rsatadi. Ma’lumki, hozirgi kunda, 
ayniqsa, shahar ekologik muhitining ifloslanishida avtomobillar qat- 
novining о "mi yuqori. Avtomobil va samolyot qatnovlari muhitni 
shovqin jihatidan ham «ifloslantiradi». Bunday holat, ayniqsa, yirik 
aeroport o ‘mashgan joylarda juda sezilarli.

Shahar tashqarisidagi magistral avtomobil y o ‘llar yoqasi- 
da ham bu muhit yaxshi bo‘imaydi. Shu bois, ba’zi bir 
ma’lumotlarga qaraganda, katta y o ‘llarning ikki tarafidan 50 m 
masofada ozuqabop qishloq x o ‘jalik ekinlarini ekish maqsadga 
muvofiq emas.

S o ‘nggi yillarda, transport turiari k o ‘payib va rivojlanib bor- 
moqda, ularning joylanishi ham o ‘zgarmoqda. A n’anaviy temir 
va avtomobil, suv (daryo, dengiz va okean), havo transporti bi­
lan bir qatorda, quvur transporti ham rivojlanib bormoqda. U 
ko‘pincha neft-gaz sanoati mavjud bo‘lgan hududlardan turli 
iste’mol rayonlariga tarqalgan. Taraqqiy etgan mamlakatlarda 
esa quvurlarda, hatto, qattiq jinslar -  temir rudasi, ko'mir kabi- 
lar ham yuboriladi.

Barcha transport turlarining ikki asosiy vazifasi bor — yuk va 
yo‘lovchilar tashish. Yuk tashishda transport iqtisodiyotida tashila- 
digan mahsulot yoki xomashyoning transportabelligi. masofasi va 
tarkibi. qiymati hisobga olinadi. Eng arzon, odatda, dengiz (okean) 
transporti hisoblanadi. Undan keyingi o ‘rinda katta daryolardagi
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transport turadi. Tem iryoi transporti ham bu borada ancha arzon 
hisoblanadi.

Transportning ham hududiy majmualari mavjud. Bunga tran­
sport tugunlari misol bo‘la oladi (Toshkent, Qo‘qon, Kogon, Navo- 
iy, Termiz va b.). Yirik transport markaz va tugunlarda o ‘ziga xos 
obyektlar (ta’mirlash zavodlari, omborxonalar, bevosita transport 
bilan b ogiiq  qurilish materiallari va boshqa sanoat korxonalari) joy- 
lashadi. Shu jihatdan yirik port, aeroport, temir y o i  vokzallari ham 
o ‘ziga xos hududiy majmualar hisoblanadi.

Mavzu yakunida yana bir masalaga e ’tibor bermoq lozim. Bu 
ham b oisa , y o i  va transport munosabatidir. Y o i transport vosita- 
laridan oldin paydo boigan va u hozirgi kunda transport, ya’ni ma- 
sofani kesib o ‘tishda infrastruktura darajasiga xizmat qiladi; yo ilar  
transportsiz ham boiaveradi, lekin aksincha emas. Binobarin, 
yoilam ing joylanishi transport joylanishiga hamma vaqt ham mos 
kelmaydi. Ayni chog‘da, aholi manzilgohlarining ichidagi yoilar  
«ко" с ha» deb ham ataladi. Transport to‘rining ahamiyati, eng av- 
valo, shundaki, u hududiy majmuani tashkil qiladi, mustahkamlaydi 
va bogiaydi.

Iqsodiy aloqalar geografiyasi. Jahon xo‘jaligi va xalqaro iq­
tisodiy munosabatlarda rivojlangan va an’anaviy shakl -  bu tashqi 
(xalqaro) savdo aloqalaridir. Hozirgi kunda xalqaro savdo ulushiga 
xalqaro iqtisodiy munosabatlar hajmining beshdan bir (1/5) qismi 
to'g‘ri keladi.

Har qanday daviat uchun tashqi savdo rolini baholash qiyin. 
J.Saksning ta’rificha, «Har qanday mamlakat iqtisodiyoti tashqi sav- 
doga asoslangan holda yuksaladi. Jahon iqtisodiyoti tizimidan uzilib 
qolgan birorta mamlakat hali sog iom  iqtisodiyot yaratishga muvaf- 
faq boiolgani yo ‘q».

Xalqaro savdo turli mamlakatlarda tovar ishlab chiqaruvchilar 
o'rtasidagi xalqaro mehnat taqsimoti asosida vujudga kelgan aloqa­
lar shaklidir. Ularning o ‘zaro iqtisodiy bogiiqligini aksmilliy savdo 
siyosati ta'siri ostida tarkibiy tuzilishlar — ixtisoslashish va sanoat 
ishlab chiqarishining kooperatsiyalashuvi, milliy xo'jalik hamkor- 
lik harakatini kuchaytiradi. Xalqaro savdo. butun davlatlararo oqi-
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mining o‘rtaliqdagi harakati natijasida ishlab chiqarish tez sur’atlar 
bilan o ‘sadi. Tashqi savdo oboroti tadqiqotlariga ko‘ra, dunyo 
ishlab chiqarishining har 10 % o ‘sishga jahon savdosi hajmining 
16 % ko‘payishi to‘g ‘ri keladi. Bu bilan uning taraqqiyotiga qulay 
imkoniyatlar paydo bo‘ladi. Ma’lumki, savdoda uzilish bo‘lsa, ish­
lab chiqarishning rivojlanishi ham susayadi.

«Tashqi savdo» deyilganda, u yoki bu mamlakatni boshqa mam­
lakatlar bilan to‘lov orqali olib kelinadigan (import) va to‘lov orqali 
jo ‘natiladigan (eksport) tovarlar savdosi tushuniladi.

K o‘p turli tashqi savdo faoliyati tayyor mahsulotlar savdosiga 
tovar bo‘yicha ixtisoslashuviga, mashinalar va uskunalar, xizmatlar 
va xomashyo savdosiga bo‘linadi.

Xalqaro savdo deb, dunyo mamlakatlari o ‘rtasidagi tovar ay- 
lanmasi toTovlarining yig‘indisiga aytiladi. Biroq «xalqaro sav­
do» tushunchasi tor ma’noda ham ishlatiladi. Masalan, rivojlangan 
mamlakatlar sanoat tovar aylanmasi, yoki bu qit’a, mintaqa tovar 
aylanmasi bo‘lishi mumkin. Misol uchun, Sharqiy Yevropa va shu 
kabilar.

Eksport va import mutanosibligi savdo balansini hosil qiladi. 
BMT statistika nashri butun jahon mamlakatlari birgalikdagi eksport 
qiymatini xalqaro savdo hajmi dinamikasi bo‘yicha ma’lumotlar si­
fatida e ’lon qiladi.

Tabiiy hoi, jahon savdosi taraqqiyotida unga ishtirok etuv- 
chi mamlakat manfatiga tayanadi. Xalqaro savdo nazariyasi tashqi 
savdodan yoki tashqi savdo oqimi yo‘nalishidan manfaatdor savdo 
mamlakatga o ‘z ixtisoslashuvini rivojlantirib, mavjud resurslar ish­
lab chiqarishini oshirish, shu orqali aholi faravonligini yaxshilashda 
muhim vosita bo'lib xizmat qiladi.

Xalqaro turizm. Turizm -  xalqaro xizmatlar savdosida mu­
him sohalardan biri bo‘lib, ayni paytda, jahon iqtisodiyotining ja- 
dal sur’atlarda o ‘sayotgan sohalridan biridir. Bu soha biznesning 
ko‘proq daromad keltiradigan turlaridan. U yirik investitsiyalarni 
jalb etadi. 0 ‘sib borayotgan bandlikni ta’minlaydi. Daromad tushu- 
mini ko‘paytiradi va shu jumladan, mamlakatda davlat budjeti tu- 
shumini ta’minlaydi.
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Turizm o'zida jahon iqtisodiyotining murakkab va har tomonla­
ma sohalarini mujassam etgan holda, butun jahon xo‘jaligiga sezi- 
larli ta’sir o'tkazadi. Turizm alohida mamlakatlar xo‘jaligiga ham, 
hududlarga ham birday tegishli. Ayrim mamlakatlarda turizm sohasi 
valuta tushumlarining yagona manbayi hisoblanadi. Uning sharofati 
bilan iqtisodiy taraqqiyotning yuqori darajasi va xalq turmush faro- 
vonligi qo‘llab-quvvatlanib turiladi. Turizm jahon xo‘jaligining uch 
yetakchi eksport sohalari qatoriga kirib, u faqatgina neft qazib olish 
va avtomobilsozlik sanoatlaridan keyingi o ‘rinni egallaydi.

Hozirgi paytda turizm sohasi ulushiga butun jahon eksportining 
8% ga yaqini, jahon xizmatlar savdosining 30 foizi, jahon yalpi mah- 
sulotining 10,8 foizi, jahon kapital qo‘yilmalarining 9,4 foizi, jahon 
iste’molchilik xarajatlarining 11 foizi, butun jahon soliq tushumlari­
ning 5 foizi to‘g‘ri keldi. Bundan tashqari, turizm sohasi aholining 
bandligiga katta ta’sir o‘tkazmoqda. Mutaxassislaming bahosicha, 
hozirgi zamon turizmi va u bilan bog‘liq bo‘lgan sohalarda jahon- 
dagi har sakkizinchi xodim banddir.

Jahonning ko‘pchilik davlatlarida turizm yagona tizim sifatida 
rivojlanib bormoqda. Turizm mamiakat va uning xalqaro tarixi, di- 
niy, ma’naviy, madaniy hamda urf-odatiari bilan tanishish imkoni- 
yatlarini yaratib beradi. Turizm mamlakatlar budjetiga salmoqli da- 
romad keltiradi. Shuningdek, u juda ko‘p xizmatlar ko‘rsatish bilan 
bog‘liq jismoniy va huquqiy shaxslarga yordam ko‘rsatadi. Turizm 
sohasi nafaqat eng yirik, balki jahon iqtisodiyotining eng dinamik 
holda rivojlanayotgan sektorlaridan biridir. U tez sur’atlarda o‘sishi 
bilan yuz yilning iqtisodiy fenomeni hodisasi sifatida tan olingan. 
XX asrning ikkinchi yarmi davomida xalqaro turistlar soni salkam 
28 martaga ko‘paydi, bu xizmat turidan tushgan tushumlar esa 
237 martaga oshdi.

Butun dunyo bo‘yicha turistik xizmatlarga o‘sib borayotgan ta­
lab, eng avvalo, ijtimoiy-iqtisodiy sabablar bilan izohlanadi (umu­
miy daromadlar o ‘sishi va bo‘sh vaqt ko'payishi, haq to‘lanadigan 
ta’tillar muddatining ko‘payishi, pensiya ta’minotining yetarli da­
rajasi, oila tarkibida bolaiar kamayishi evaziga o‘zgarishi va h.k), 
shuningdek, transport taraqqiyotidagi o ‘sish, uning arzonlashishi va
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hammaning qurbi yetishi, valuta cheklovlarining kamaytirilishi yoki 
bekor qilinishi, viza rejimining liberaliashtirilishi kabilar.

Iqtisodiyotning boshqa tarmoqlari kabi turizm ham xalqaro, 
ham milliy tartibga solishning obyekti hisoblanadi. Hukumatlararo 
turizmning rivojlanishiga javob beruvchi yetakchi tashkilot, BMT 
bosh assambleyasi Butunjahon turistik tashkiloti (World Tourist 
Organisation)ni tan oladi. BTT 1975-yildan buyon xalqaro turis­
tik tashkilot rasmiy ittifoqi merosxo‘ri sifatida faoliyat ko‘rsatib 
kelmoqda. BTT a’zolikning quyidagi kategoriyalarini o ‘z ichiga 
oladi:

1) haqiqiy a’zolar (suveren davlatlar, shu jumladan, ko‘pchilik 
MDH mamlakattari va Rossiya);

2) assotsiyalashgan a’zolar (o ‘zining tashqi siyosatiga mustaqil 
mas’ul emas hududlar);

3) qo‘shiluvchi a’zolar (hukumatlararo, nodavlat va notijoriy 
tashkilotlar va birlashmalar, ya’ni sohada faoliyat ko‘rsatayotgan, 
turizm uchun qiziqish bildirayotgan).

BTT xalqaro turizmni tashkil qilish bo‘yicha bir qator dek- 
laratsiyalar va boshqa hujjatlar qabul qilgan, shu jumladan, tu­
rizm bo‘yicha Xartiya va turist xulqi Kodeksi (1985-y.), statistik 
ma’lumotnomalar va prognozlar nashr qiladi, turistik biznes uchun 
ma’lumotlar axborot bankini taklif qiladi. Unda xalqaro turizm 
uchun zarur bir qator muhim tushunchalar qayd etilgan («turizm», 
«turist» singari va boshqa).

Turizm salomatlikni mustahkamlashga yordam beradi va 
yashash joyidan tashqariga chiqish va faol dam olishni belgilaydi. 
Turizmda «turist» (tashrif buyuruvchi) va «ekskursant» tushuncha- 
lari ajratiladi. Turist deyilganda, har qanday shaxsning doimiy is- 
tiqomat qilib turgan mamlakatidan o‘zga daviat hududida kamida 
24 soat yashab (sogMomlashtirish, bilimni boyitish, kasbiy -  ishga 
doir, sport, diniy va boshqa maqsadlarda) qolishi tushuniladi, lekin 
bunda turist faoliyati 1 yildan oshmasiigi lozim. Ana shunday bel- 
gilanish orqali turizm va iqtisodiy migiratsiya o ‘rtasidagi chegara 
aniqlab olinadi. Xalqaro bitimlar bo‘yicha turist maqomi sayohatchi 
uchun qator imtiyozlar yaratadi, ya’ni sodalashtirilgan viza rejimi
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va yashash hamda transport xizmatlaridagi to‘lovlarda chegirmaga 
ega.

Chet elda 24 soatdan kam bo‘lmagan sayohatchi ekskursant hi- 
soblanadi va bu, kategoriya, aw alo, G‘arbiy Yevropa va Sharqiy 
O'rta Yer dengizi mamlakatlarida keng tarqalgan.

Turizm o'zida turistik industriyaga birlashgan butun bir xiz­
matlar majmuasini mujassamlashtirgan: mehmonxonalar, boshqa 
vaqtincha joyJashish vositalari (motellar, kempinglar va boshqalar), 
umumiy ovqatlanish obyektlari, ko‘ngilochar obyektlar va vositalar, 
bilimni boyitadigan obyektlar, ishga aloqador, sport va boshqalarga 
mo‘ljallangan xizmatlar. Turistik industriyaning tarkibiy qismlari- 
dan biri bu turistik biznes hisoblanadi.

Turistik biznesda faoliyat olib boradi:
a) turistik mahsulotlar (tur) ishlab chiqaradigan turoperatorlar -  

firmalar;
b) turagentlar -  mustaqil firmalar yoki turoperator bilan yozma 

kelishuvga muvofiq turistik mahsulotlami tarqatuvchi turoperatorlar 
agentlari.

Turistik industriya -  ko‘p mablag1 va mehnat talab qiladigan 
soha. BTT bahosi bo‘yicha, 1990-yilning oxirida xalqaro turizm 
ulushiga jahon yalpi ichki mahsuloti (YAIM)ning 11 foizi, tovar va 
xizmatlarning jahon eksportining 6 foizi va ishchi o'rinlarining 10 
foizga yaqini to‘g ‘ri kelgan. Barcha mamlakatlar bo‘ylab tashrif bu- 
yuruvchi har yilgi turistlar soni 900 mln kishiga yetgan. Shu bilan 
birga, o'n yilda xalqaro turizm bir yarim martaga o‘sdi va o'sishi 
davom etayapti. 0 ‘sish sur’atlari bo‘yicha jahon YAIM o ‘sishiga 
nisbatan tezroq. Bu ham XXI asr boshidanoq xalqaro turizmni jahon 
iqtisodiyotining yirik sohasiga aylanishi haqida mulohazalar bildi- 
rishga asos boia  oladi. Ammo sayohat dinamikasi milliy iqtisodiy 
konyunkturasiga shu jumladan, jahon xo ‘jaligiga juda sezgir.

Hozirgi zamon turizmi uchun sezilarli hududiy notekisiik xarak- 
terlidir. Bunday qaraganda, u umumiy ko‘rinishda har xil ijtimoiy- 
iqtisodiy darajani aks ettiradi. Masalan, hozirgi vaqtda rivojlangan 
davlatlarga barcha turistik keiishlarning 57 foizi, endi rivojlanayot- 
gan mainlakatlarga 30 foizi, o ‘tish iqtisodiyot mamlakat lari ga 13
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foizi to'g'ri keladi. Turistik kelishlaming regional tahlili va daro- 
madlari tahlili chog‘ida jahonning oltita turistik makroregionlari aj- 
ratiladi:

• Yevropa -  G‘arbiy, Shimoliy, Janubiy, Markaziy va Sharqiy 
Yevropa, MDH, shuningdek, Sharqiy 0 ‘rta Yer dengizi davlatlari 
(Isroil, Turkiya, Kipr).

• Amerika -  Shimoliy, Janubiy, Markaziy Amerika mamlakat- 
lari, Karib havzasi hududi va oral davlatlari.

• Osiyo-Tinch okeani -  Sharqiy va Janubi-Sharqiy Osiy, Av- 
straliya va Okeaniya.

• Afrika — Afrika mamlakatlari, Misr va Liviyadan tashqari.
• Janubiy Osiyo — Janubiy Osiyoning barcha mamlakatlari.
• Yaqin Sharq -  G'arbiy mamlakatlar va Janubi-G'arbiy Osiyo, 

Misr va Liviya.
Deyarli 62 % xalqaro turistik safarlar dam olish maqsadida 

amalga oshiriladi, ishga aloqador turizm 20 %, qolgan 18 foizi esa 
boshqa maqsadlarga: tanishlar, qarishdoshiamikiga tashrif, diniy sa- 
yohat (ziyorat, davolanish va h.k.)ni tashkil qiladi.

2020-yilgacha bo‘lgan davrda xalqaro kelishlar BTT prognoz- 
lari bo‘yicha ikki martadan ziyodroqqa ko'payadi. (2003-yilgi 694 
mln dan 2010-yilda 1 mlrd gacha va 2020-yilgacha 1,56 mlrd ga- 
cha). Bu o ‘rtacha o ‘sish sur’atlaridan ozgina ko‘p yiliga 4 % shu 
bilan birga, yillik o‘sish sur’atlari Osiyo-Tinch okeani hududida, 
Janubiy Osiyo, Afrika va 0 ‘rta Sharqda 5 % oshadi. Yevropa va 
Amerikada esa o‘sish ko‘rsatkichlari o ‘rtachadan past (3 va 3,9 
foiz) bo‘ladi.

BTT va Yel komissiyasi prognozlari asosida turistik industriya- 
ning asosiy rivojlanish tendensiyalari quyidagilar:

>  uzoq masofaga hududlararo safar ulushi ortadi (1995-y. 17,9 
foizni tashkil etadi, 2020-yilga borib esa 24,2 foizgacha ko'payadi). 
Bunday safarlarga keyingi va tez narx tushishi tendensiyasi -  kuza- 
tiladi, ayniqsa, yuqori tezlikdagi aviatexnika keng tarqala boshia- 
gach shunday bo'ladi;

>  turizmda tashqi omillar ta’siri kuchayadi: iqtisodiy vaziyat. 
siyosiy, sayohat xavfsizligi darajasi;
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>  turizmga: kompyuter rezervatsiya tizimi, texnologik taraqqi- 
yot, aviatashish takomillashuvi, elektron axborot, kommunikatsion 
tizim sezi-larli ta’sir o ‘tkazadi;

>  havo transportidan foydalanish kengayadi (qulay, to‘g‘ridan 
to‘g ‘ri reyslar soni ko‘payishi natijasida).

Erkin savdo hududi -  iqtisodiy integratsiyalaming boshlang‘ich 
darajasi bo‘lib, u mamlakatlarning soliq toiashda maxsus imtiyoz 
tartibiga amal qiladigan alohida hududidir. Unga kiritilgan tovarlar 
boj va kvotalar toiovidan ozod etiladi va bojxona nazoratidan xoli 
bo‘ladi. Bunda har bir daviat shaxsiy savdo-iqtisodiy siyosatini uch- 
inchi mamlakat munosabatlariga ham o ‘tkazish imkoniyatiga ega. 
Ko‘p hollarda, erkin savdo hududlarida yaratilgan shart-sharoitlar 
tufayli qariyb barcha mahsulotlar savdosi amalga oshiriladi. Bun- 
dan faqatgina qishioq xo‘jalik mahsulotlari mustasno xolos. Savdo 
hududi unga a’zo mamlakatlardan biriga joylashgan uncha katta 
bo‘lmagan davlatlararo kotibiyatda markazlashishi mumkin. Ammo, 
tegishli hujjatlarga doir rahbariyat davriy yig‘ilishlarda o‘z taraq- 
qiyotining asosiy parametrlariga xayrixoh bo‘lib, ularning ba’zilari 
busiz ham o ‘z savdo faoliyatlarini amalga oshirishlari mumkinligi 
ayon bo‘ladi.

Erkin savdo hududiga, asosan, 1960-yilda tashkil etilgan Yevropa 
Erkin savdo assotsiatsiyasi (EAST) kiradi. Uning tarkibida Avstriya, 
Finlayandiya, Islandiya, Lixtenshteyn, Norvegiya, Shvetsiya kabi bir 
qator mamlakatlar bor. Yevropa iqtisodiy hududi (1994-y.)da esa Yev­
ropa Ittifoqi mamlakatlari hamda Islandiya va Lixtenshteynlar mavjud.

Boltiq bo‘yi erkin savdo hududiga -  Estoniya, Latviya, Litva 
davlatlari kiradi (1993-yilda tashkil etilgan).

Markaziy Yevropa erkin savdo hududi 1992-yilda tuzilgan 
bo‘lib, uning tarkibiga -  Chexiya, Vengriya, Polsha, Slovakiya 
mamlakatlari kiradi.

Shimoliy Amerika erkin savdo hududi (1994-y.) a’zolari -  Kana- 
da, Meksika, AQSH davlatlari.

ASEAN mamlakatlari erkin savdosi haqida kelishuvi (1992-y.) -  
Bruney. Indoneziya, Malayziya, Filippin, Singapur, Tayland davlat- 
larini birlashtiradi.
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Iqtisodiy aloqalarning chuqurlashuvi haqida Avstraliya va Yangi 
Zelandiya savdo kelishuvi (1983-y.) tashkil etilgan.

Bangkok kelishuvi (1993-y.) -  Bangladesh, Hindiston, Koreya 
Respublikasi, Laos, Shri-Lanka davlatlaridan iborat.

Iqtisodiy ittifoq -  integratsiyaning oliy shakli bo‘lib, bunda 
qatnashuvchi mamlakatlar o‘z iqtisodiy siyosatlarini, shu jumla­
dan, pul, soliq va ijtimoiy siyosatlarini, shuningdek, savdoga hamda 
ishchi kuchi va sarmoya ko‘chib yurishiga nisbatan siyosatni mu- 
vofiqlashtiradilar. Unda bojxona tariflari, tovar va ishlab chiqarish 
omillari, mikroiqtisodiy siyosat koordinatsiyalari, valuta, budjet, pul 
sohalarida qonunchilikning unifikatsiyasi ko‘rib chiqiladi.

Dunyoning iqtisodiy ittifoqiga -  Yevropa hamjamiyati (YH), 
keyinroq Yevropa Ittifoqi (1993-y.) a’zo bo‘ldi. Hozirgi kunda Yev­
ropa ittifoqqiga 27 ta mamlakat qo‘shilgan. Ular quyidagilar: Av- 
striya, Belgiya, Bolgariya, Vengriya, Germaniya, Gretsiya, Daniya, 
lrlandiya, Ispaniya, Italiya, Lyuksemburg, Litva, Latviya, Kipr, Gol- 
landiya, Portugaliya, Polsha, Ruminiya, Sloveniya, Slovakiya, Ser- 
biya, Fransiya, Finlandiya, Shvetsiya, Chexiya, Estoniya, Xorvatiya.

Benilyuks iqtisodiy ittifoqi (1948-y.) -  Belgiya, Niderlandiya, 
Lyuksemburg davlatlarining integratsion faoliyatidan vujudga kel- 
gan.

M ustaqil D avlatlar H am do'stligi, ya’ni MDH (1992-y.) -  Ar- 
maniston, Ozarbayjon, Belorus, Ukraina, Gruziya, Qozog‘is- 
ton, Qirg'iziston, Moldova, Rossiya, Tojikiston, Turkmaniston, 
0 ‘zbekistonning a’zo bo‘lishidan tarkib topgan.

M ag'rib  arab ittifoqi (1989-y.) -  Jazoir, Liviya, Mavritaniya, 
Marakko, Tunis davlatlarini o‘z ichiga oladi.

Lagos harakat rejasi (1973-y.) -  Afrika janubidan Sahroi Ka- 
birgacha bo‘lgan mamlakatlar kiradi. Ular integratsiya va xavfsizlik 
bo‘yicha o‘zaro hamkorlik qiladilar.

Manu daryosi ittifoqi (1973-y.) -  Gvineya, Liberiya, Serra-Leo- 
nelar a’zodir.

G ‘arb iy  Afrika iqtisodiy va valyuta ittifoqi (1994) -  Benin, Bur- 
kina-Faso, Kot-d’Ivuar, Mali, Niger, Senegal, Togo davlatlaridan 
tarkib topgan.
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To‘Iiq iqtisodiy integratsiya -  a’zo mamlakatlar guruhlari 
yagona iqtisodiy siyosatining o‘tkazilishiga qarab tiplari aralashadi. 
Ular integratsion ittifoq chegarasida huquqiy qonunchilikning uni- 
fikatsiyasini talab qiladi. To‘liq iqtisodiy integratsiya barcha a’zo 
mamlakatlar uchun valuta siyosatini talab qiladi. Yagona valuta 
munosabatlarida yagona valuta tizimi va yagona valuta mexanizmi 
mavjud. Yagona valuta, valuta nazoratining yagona qoidalari, umu­
miy markaziy bank va boshqalar kiradi. Shuni ta’kidlash kerakki, 
integratsion jarayonlar makroiqtisodiy darajada ham, mikroiqtisodiy 
darajada ham muhim xarakterga ega. Shuning uchun bu integrat- 
siyaning ikki darajasi parallel ravishda o'tadi. Ular ko‘p kesishmay- 
di, bir-biri bilan yaqinlashadi va bir-birini to'ldiradi. Integratsiya- 
ning makroiqtisodiy darajasini egallash an’anasi aniq integratsion 
guruhga a’zo mamlakatlar davlatlararo iqtisodiy munosabatlarini 
nazorat qilishni ko‘chaytirishga to‘la mos keladi. Yo'nalishlaming 
turli shakllari, makro va mikro integratsiyaning mos kelishi iqtiso­
diy jihatdan ham, integratsion birlashuv jihatdan ham xarakter kasb 
etadi. U yoki bu iqtisodiy integratsiya tiplarining yaratilishi va amal 
qilishida siyosiy omillar ham katta ta’sir ko‘rsatadi.

Jahondagi asosiy hududiy integratsiyalashgan uyushmalar. 
Iqtisodiy integratsiyaning obyektiv jarayonlari dunyoning boshqa 
hududlarida ham rivoj topmoqda. Masalan, Lotin Amerikasi, Osiyo 
va Afrikada o‘ttizdan ziyod erkin savdo, boj va iqtisodiy itifoq zo- 
nalari faoliyat yuritmoqda. Iqtisodiy integratsiya rivoj topgan gu- 
ruhlardan biri — 1994-yil yanvarida AQSH, Kanada va Meksika 
mamlakatlarida tashkil etilgan shimoliy Amerika erkin savdo hudu- 
di -  NAFTA dir. Mazkur blok aholisi 500 mln kishidan ortiq va 
yirik iqtisodiy imkoniyatga ega hududni o‘z ichiga olgan. Bu mam- 
lakatlaming yillik mahsuloti va ko‘rsatgan xizmati 3 trln dollardan 
oshadi. Dunyo savdo hajmida bu mamlakatlar ulushi qariyib 20 fo- 
izni tashkil etadi.

NAFTA dagi integratsiyalashuv jarayonlari AQSH, Kanada va 
Meksikadagi mavjud texnologiyalar, ishchi kuchlari, kapital va 
umumiy mol-mahsulot bozoridagi holatni Ylga a’zo mamlakatlar 
bozoriga kiritishni ham o ‘z ichiga oladi. NAFTA kelishuvining eng
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muhim vositasi, bu -  unga a’zo uchala mamlakatdagi mavjud in- 
tegratsiya munosabatlarida investitsion baryerlar hamda integratsiya 
boiayotgan mahsulotlar savdosini 2020-yifgacha zamonaviylashti- 
rib borishdan iborat.

NAFTA kelgusida «Merkosur» (u 1991-yil Argentina, Brazi- 
liya, Urugvay, Paragvay o ‘rtasida tashkil topgan) bloki bilan sav- 
do-iqtisodiy soha integratsiyalashuvga ko‘ra, 2020-yillarda AQSH 
uchun asosiy integratsion yo ‘nalish hisoblangan -  Osiyo-Tinch 
okeani hududi (ATR)ning «integratsion to‘g ‘on»ini zabt etish 
m o‘ljallangan.

XX asr oxirlariga kelib integratsiyalar jarayonining asosiy ku- 
chi Osiyo-Tinch okeani (OTOH) hududida birlashdi. Ular o ‘zlarida 
mavjud gigant imkoniyat va kuchlar hamda 3,5 mlrd ga ega boTgan 
aholisi bilan katta hududga ega bo‘lishdi. Ushbu hudud hisobiga ho- 
zirda 565 turdagi dunyo yalpi ichki mahsulotlarini ishlab chiqarish 
va jahon eksporti va importining 45 foizlik ulushi to‘g ‘ri kelmoqda.

Osiyo-Tinch okeani hududi integratsion jarayonlarining o ‘ziga 
xos xususiyatlari quyidagilardan iborat:

• bu integratsiyaga iqtisodiyoti rivojlangan va rivojlanayotgan 
davlatlar jalb etiladi;

• integratsiya jarayonlari hududidagi mamlakatlar firma va kor- 
poratsiyalari o ‘rtasida, asosan, makroiqtisodiy darajalarning yuqo- 
riligi;

• integratsiya jarayonlarining maxsus alohida hududlarda yuqo­
ri darajada ro‘y berishi;

• integratsiya jarayonlari yuqori tayyorgarlikda tashkil etilma- 
gan hududlarni rivojlantirishi;

• mavjud integratsion guruhlarning aniq rasmiylashtirilmagan-
ligi.

Osiyo-Tinch okeani hududi bir qator subregional birlashmalar, 
ya’ni Janubi-Sharqiy Osiyo mamlakatlari assotsiatsiyasi (ASEAN). 
Osiyo-Tinch okeani iqtisodiy hamjamiyati tashkiloti (A T E C )- Avs- 
traliya, Yangi Zelandiya erkin savdo hududi, Janubi-Tinch okean 
forumi (YuTF), Tinch okeani iqtisodiy soveti (TES)dan tashkil top­
gan.
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Osiyo-Tinch okeani hududi jarayonlarida asosiy rolni Yaponiya 
o‘ynaydi. So‘nggi yillarda uning yoniga «Osiyo yo ‘lbars»lari (Ja- 
nubiy Koreya, Tayvan, Singapur, Gonkong) hamda AQSH va 
Xitoy qo'shildi. Hozirda integratsiya jarayonlari faollashayotgan 
yana bir birlashma Janubiy-Sharqiy Osiyo (ASEAN) mamlakat­
lari bo‘lib, u 1967-yilda old mamlakat — Bruney, Indoneziya, 
Malayziya, Filippin, Singapur, Tailand negizida tashkil topgan. 
1995-yilga kelib, ular safiga Vyetnam ham qo‘shildi. ASEAN  
mamlakatlari bir-biri bilan o ‘zaro yuqori darajada integratsiyalas- 
huvga kirishdilar va shu bilan birga, Yaponiya, AQSH, Janubiy 
Koreya, Tayvan va so‘nggi yillarda Xitoy bilan ham bu aloqalarni 
kuchaytirgan.

1989-yilda tashkil topgan Osiyo-Tinch okeani iqtisodiy ham- 
jamiyati tashkiloti (ATEC) Janubiy Osiyoda iqtisodiy integratsiya 
taraqqiyotini rivojlantirdi. Uning tarkibiga 21 ta Osiyo va Janubiy 
hamda Shimoliy Amerika mamlakatlari kiradi. 1997-yilda esa, ular 
qatoriga Rossiya ham qo‘shildi. ATES rejasiga ko‘ra, dunyo erkin 
savdo hududida bu mamlakatlar boj va ichki baryerlar to'lovidan 
ozod etilgan.

Integratsion jarayonlar Yer sharining turli hududlarida. turli 
qit'alarda jadal holda rivojlanmoqda. Ya’ni, Afrika, Yaqin Sharq, 
Lotin Amerikasi, Avstraliya va Okeaniya, Markaziy Osiyoda, 
1989-yilda Afrika kontinentining shimoliy qismida Jazoir. Liviya, 
Mavritaniya, Marakko, Tunislardan iborat Mag‘rib arab ittifoqi tu- 
ziladi. 1981 -yilda esa Fors ko‘rfazi atrofidagi arab davlatlari (Sau- 
diya Arabistoni, Quvayt, Qatar, Bahreyn, BAA, Ummon)dan iborat 
hamjamiyat kengashi (soveti) tashkil etilgan. Sobiq Sovet ittifoqi 
respulikalari 1991—1993-yillar mobaynida MDH doirasida Iqtiso­
diy ittifoqni shakllantirishga harakat qildilar. 1992-yilda esa Eron, 
Pokiston, Turkiya, Ozarbayjon, Qozog‘iston va 0 ‘rta Osiyo mam- 
lakatlaridan iborat Markaziy Osiyo iqtisodiy hamjamiyat tashkiloti 
tuzilganligi e ’lon qilindi.

1996-yilda Rossiya va Belorus hamkorligi, 1995-yilda esa 
Yevroosiyo iqtisodiy hamkorligi (Rossiya, Belorussiya, Qozo- 
g ‘iston, Qirg‘iziston, Tojikiston davtlari) bojxona ittifoqi va
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yagona iqtisodiy makon to‘g ‘risida, 1998-yilda Markaziy O si­
yo iqtisodiy hamkorligi tashkilotini (Q ozog‘iston, 0 ‘zbekiston, 
Qirg‘iziston va Tojikiston davlatlari) tuzdilar. Xitoy, Rossiya, 
Q ozog‘iston, O'zbekiston Tojikiston va Qirg‘iziston davlatlari 
Shanxay Iqtisodiy Hamkorligi tashkilotini keyinchalik esa uning 
negizida Yevroosiyo iqtisodiy hamkorligi tashkilotini barpo 
etdilar. Kelajakda ushbu tashkilotga a’zo bo‘lib kirish uchun 
M ongoliya, Hindiston, Pokiston, A fg ‘oniston, Eron kabi mam­
lakatlar o ‘z xohish-istaklarini bildirdilar.

Nazorat savollari va topshiriqlar

1. Sanoat tarmog‘i nima va u qaysi belgilar asosida ajratiladi?
2. Sanoat korxonalarini joylashtirishga qaysi omillar ta’sir qila­

di?
3. Qishloq xo‘jaligining o ‘ziga xos xususiyatlari nimalardan ibo­

rat?
4. Qishloq xo‘jaligining hududiy tashkil etish shakllari qanday 

va ular ushbu tarmoq iqtisodiyotiga qay darajada ta’sir ko‘rsatadi?
5. MDH davlatlari integratsion taraqqiyotida qanday imkoniyat- 

lar mavjud?
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1 0 - b o b  

IQ T IS O D IY  G E O G R A F IK  0 ‘R IN  T U S H U N C H A S I  

Reja:

1. Geografiyada «Geografik o‘rin» tushunchasining nazariy
asoslari.

2. Tabiiy-geografik o ‘rin va uning ilmiy tushunchaiari.
3. Iqtisodiy va siyosiy geografik o ‘rin tushunchasining ilmiy 

asoslari.

Tabiiy-geografik o ‘rin -  bu ayrim mamlakat, joy yoki nuqtaning 
tabiiy borliqqa (obyektga) nisbatan joylashishidir (materiklarga, 
togiarga, okeanlarga, dengizlarga, daryolarga va h.k.). Mamlakat- 
ning tabiiy-geografik o ‘mi uning iqtisodiy jihatdan rivojlanishi- 
ga turlicha ta’sir qilishi mumkin. Tabiiy-geografik jihatdan qulay 
joylashish uning rivojlanishi uchun muhim omil hisoblanadi, no- 
qulay joylashish aksincha iqtisodiy rivojlanishni sekinlashtiradi 
(cho‘llarda, qutbiy hamda baland tog‘li o ‘lkalarda joylashishi va 
h.k.). Mamlakatning yoki ma’lum bir joyning tabiiy-geografik o ‘mi 
quyidagilami o ‘z ichiga oladi:

-  materik yoki qit’aning mamlakat joylashgan qismi (markazi- 
da, dengiz bo‘yida, tog‘ oldida, tekislikda, shimolida, sharqida, ja- 
nubida, g ‘arbida va h.k.);

-  ekvatorga va Bosh meridianga nisbatan joylashishi (chekka 
nuqtalaming koordinatalari);

-  okeanlarga, dengizlarga, iliq yoki sovuq havo massalariga, 
tog1 tizmalariga, Yeming issiqlik mintaqalariga nisbatan joylashishi;
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— mamlakatni u yoki bu iqlim mintaqasi va undagi tabiat zona- 
larida joylashganligi (masalan, Indoneziya ekvatorial iqlim minta- 
qasida, doimiy yashil o ‘rmonlar zonasida joylashgan yoki Rossiya 
arktika, subarktika va mo‘tadiI iqlim mintaqalarining hamma tabiat 
zonalarida joylashgan).

Tabiiy geografik o‘rin, asosan, okean, dengiz, daryo, tog‘, cho‘l, 
o ‘rmon, adir singari yirik tabiiy obektlarga nisbatan joylashgan 
o ‘miga ko‘ra belgilansa, iqtisodiy geografik o‘rin jahonning erkin 
iqtisodiy mintaqalari, jahon savdo yo‘llari, yirik savdo-sanoat mar- 
kazlari va tabiiy boyliklardan foydalanish imkoniyatlari bilan bel- 
gilanadi. Siyosiy geografik o‘rin esa muayyan davrda alohida dav­
latning harbiy mojarolar ro'y berayotgan yoki ro‘y  berishi mumkin 
bo'lgan hudud va davlatlarga nisbatan qanchalik aloqadorligiga 
ko‘ra baholanadi. Geografik obektlar o ‘zaro aloqador bo'ladi. Ana 
shu aloqadorlik ko'lamiga muvofiq geografik o'rin mikro, mezo, 
makro miqyosda namoyon bo'ladi.

Iqtisodiy geografik o ‘rin. Iqtisodiy geografik o'rin -  iqtisodiy 
geografiyaning aniq tushunchasi, uning «kalitidir». Chunki, ushbu 
tushuncha orqali korxona, shahar yoki boshqa hududiy obyektlar- 
ning nima uchun xuddi shu joyda qurilganligi va nima sababli shu 
darajaga etganligini anglab olinadi. Shu naqtai nazardan iqtisodiy 
geografik o'rinni iqtisodiy geografik bilimning o'ziga xos usulidir 
(iqtisodiy rayonlashtirishga ham xuddi shunday metod sifatida qa- 
rash mumkin.

Iqtisodiy geografik o'rin -  bu ma’lum bir obyektning korxona, 
shahar, viloyat, mamiakat o'zidan tashqarida yotgan geografik ob- 
yektlarga (tog‘, daryo, dengiz, chegara, konlar, yo'l va h.k.) nisba­
tan joylashuvi va ularning ko'rilayotgan obyektning iqtisodiy rivoj- 
lanishga ta’siri demakdir.

Bu yerda quyidagilarga e'tibor bermoq lozim:
-  iqtisodiy geografik o'rin tushunchasida ko'rilayotgan obyekt 

bitta, yagona, uning tashqarisidagi, atrofdagilar esa bir nechta;
-  markaz va tashqi obyektlar o'rtasida hududiy iqtisodiy aloqa 

va munosabatlar bo'ladi va ular bir tomonga, ya’ni ko'rilayotgan 
joyga nisbatan tahlil etiladi;
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-  iqtisodiy geografik o‘rin tarixiy tushunchadir, chunki ma’lum 
bir joyning o ‘mi vaqt o ‘tishi bilan qulay yoki noqulay bo‘lishi 
mumkin;

-  iqtisodiy geografik o ‘rin turli bosqichli (mikro, mezo va mak- 
ro o ‘rin) va har xil tarkibiy qismlarga ega (gidrogeografik, antropo- 
geografik, transport-geografik o‘rin va h.k.);

-  iqtisodiy geografik o‘rin davlat darajasida ko‘rilganda u siyosiy 
mazmunga, ya’ni siyosiy geografik o ‘rin ma’nosini oladi.

Qator misollarga murojat qilaylik: Toshkent viloyatidagi Be- 
kobod shahrida respublikamizda yagona qora metalllurgiya kor­
xonasi qurilgan. Nima uchun ushbu korxona aynan shu shaharda 
joylashtirilgan? Sababi Bekobodning iqtisodiy geografik o ‘rin qu­
lay: u Toshkent, Mirzacho‘1 hamda Farg‘ona iqtisodiy rayonlari- 
ga yaqin joylashgan; shahar yaqinida Farhod GES, qurilish bazasi 
sement zavodi ham mavjud; korxona mahsuloti asosan Toshkent 
sanoati uchun kerak. Nima sababdan Chust, Nurota, G‘ijduvon, 
Xiva, Shahrisabz kabi shaharlar juda qadimiy, boy tarixga ega 
bo‘lishiga qaramasdan hamon katta markaz emas, yaqindagina 
vujudga kelgan Navoiy esa tez orada katta shaharlar qatoriga kir- 
di? Bu savolga ham javobini ko‘proq ularning iqtisodiy geografik 
o ‘rnidan qidirish kerak.

Yer yuzidagi aksariyat yirik shaharlar ularning qulay geografik 
o ‘rin orqali mashhurdir. Masalan, Istambul, Singapur, Aleksandriya, 
Volgograd, Novosibirsk, Shanxay, Sankt-Peterburg, London, Rim, 
Rio de-Janeyro va h.k.

Jahon geosiyosiy xaritasida va hamjamiyatida Britaniya, Yapo­
niya, AQSH kabi davlatlarining yuqori darajada taraqqiy ekanligi va, 
ayni vaqtda, Afg‘oniston, Nepal, Butanga o ‘xshash mamlakatlaming 
nisbatan sust rivojlanganligini, qoloqligi ko‘p jihatdan ularning geo­
grafik o ‘mi bilan izohlanadi. O'zimizning vatanimiz O'zbekiston bir 
vaqtlar Buyuk ipak yoTida, katta karvon yoTida joylashtirilganda 
juda qulay geografik mavqega ega. Keyinchalik, jahon madaniyati 
va savdosida degiz hamda okeanlar ahamiyatining oshishi natijasida 
bu qulaylik o‘z kuchini yo‘qotdi. Hozirgi kunda esa yurtimiz iqti­
sodiy geografik o'rnini yana yaxshilashga katta e ’tibor berilmoqda.
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Iqtisodiy geografik o ‘rin katta harbiy va siyosiy mazmunga ega. 
Bunga misol qilib, Ikkinchi jahon urushida Gitler qo‘shinlarining 
Moskva va Stalingradga jon-jahdi bilan hujumi yoki Misr Arab 
Respublikasidagi Aleksandriyadagi bo‘lgan janglami keltirish 
mumkin. B.Napoleon: «Agar Kiyevni olsam, Rossiyani oyog‘idan 
ushlayman, Peterburgni zabt etsam uni bo‘g ‘izIayman, Moskvani 
egallasam Rossiyaning yuragini majaqlayman», degan edi. Mash­
hur rus (sovet) olimi N.N. Baranskiy: «Dnepr Rossiyani O'rta den­
giz mamlakatiga Volga esa uni Osiyo mamlakatiga aylantiradi», 
deb yozgan edi.

Siyosiy geografik joylashish deganda, ma’lum bir davlatning 
siyosiy kucblarga, harbiy tashkilotlarga, kuchli agressiv davlatlarga 
nisbatan joylashishi tushuniladi. Siyosiy-goegrafik joylashishning 
qulayligi yoki noqulayligi inqiloblar, daviat to‘ntarilishlari, urushlar 
va boshqa jarayonlar tufayli o'zgarib turadi.

Nazorat savollari va topshiriqlar

1. Iqtisodiy geografik o ‘rin nima?
2. Siyosiy geografik joylashish nima?
3. Geografik o ‘rinning geosiyosiy sharoitga qanday bogiiqligi 

bor?
4. Geografik joylashuvning qaysi turi taraqqiyotga ko'proq ta’sir 

ko‘rsatadi?
5. Mamlakatimiz taraqqiyotida geografik joylashuvning qaysi 

turi nisbatan to‘siq bo‘lmoqda?
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1 1 - b o b  

G E O G R A F IK  T U Z IL M A L A R  

Reja:

1. Ishlab chiqarish kuchlari, ulami rivojlantirish va joylashtirish 
masalalari.

2. Ishlab chiqarishni hududiy tashkil etish shakllari.
3. Erkin iqtisodiy zonalar (hududlar).
4. Geografik mehnat taqsimoti va iqtisodiy rayonlarning

shakllanishi.
5. Aholi migratsiyasi jarayonlari.

Inson (jamiyat) ehtiyojlarini qondirish maqsadida tabiat 
ne'matlari va kuchlarini o ‘ziga moslashtirishdan iborat iqtisodiy 
jarayon ishlab chiqarish deb yuritiladi. Ko‘rinib turibdiki, ishlab 
chiqarish insonlaming ma’lum maqsadga muvofiq y o ‘naltirilgan 
faoliyati bo‘lib, ehtiyojlarni toiaroq qondirishga m o‘ljallangandir. 
Bu jarayon ishlab chiqarish omillari -  mehnat, kapital. yer va tad- 
birkorlikning o'zaro bog‘liq harakat faoliyati natijasida yuzaga ke­
ladi va jamiyat ishlab chiqarish kuchlari taraqqiyotini tezlashtiradi 
hamda jamiyat ehtiyojlarini toMaroq qondirish uchun shart-sharoit 
hozirlaydi.

Bugungi ishlab chiqarish ikkita yirik bir-biri bilan bog‘liq so- 
halar:

a) moddiy ishlab chiqarish -  y a ’ni sanoat, qishloq va o 'rmon 
xo ‘jaligi, qurilish, transport va aloqa (kommunikatsiya tizimi),
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savdo va umumiy ovqatlanish, moddiy texnika ta’minoti (logis- 
tika);

b) nomoddiy yoki ijtimoiy-madaniy sohalar -  ya’ni madani- 
yat, ta’lim tizimi, sogMiqni saqlash, fan, boshqaruv uy-joy va kom- 
munal xizmat, xizmat ko‘rsatish (servis) va axborotlar tizimi.

Iqtisodiy jihatdan rivojlangan mamlakatlar tajribasi shuni 
ko‘rsatmoqdaki, XX asrning 50-yillaridan boshlab ITI ta’sirida 
moddiy sohalardagi chuqur sifat o ‘zgarishlari ijtimoiy-iqtisodiy 
sohalar taraqqiyotiga yoki iqtisodiyotning ijtimoiylashuviga kuchli 
ta’sir etmoqda. Natijada, moddiy sohalarga nisbatan «murakkab -  
servis» sohalarining YaMM dagi hissasi uzluksiz ortib bormoqda. 
Bu jarayon deyarli barcha bozor iqtisodiyoti mamlakatlari uchun 
xos bo‘lib, ishlab chiqarish kuchlari rivojlanishi va taraqqiyotida 
hamda ulami mamlakatlar, mintaqalar va xalqaro ko‘lamda hududiy 
joylashishida ham o ‘zgarishlami yuzaga keltirmoqda.

Ishlab chiqarish kuchlarini joyiashtirish va rivojlantirishning 
asosiy tamoyillari:

• ishlab chiqarish tizimlarini xomashyo manbalari, yoqilg‘i va 
energiya resurslarini iste’mol mintaqalariga yaqin joyiashtirish;

• yuqori samarali bo‘lgan tabiiy resurslarni o ‘zlashtirish va 
majmuali foydalanish tizimini barpo qilish;

• mamlakat va mintaqalarda ekologik holatni sog‘lomlashtirish, 
atrof-muhitni muhofaza qilish va tabiiy resurslardan foydalanish- 
ning samarali mexanizmini ishlab chiqish va amalga oshirish, tabi- 
atdan foydalanishning boshqaruv tizimini takomillashtirish;

• xalqaro kommunikatsiya tizimlarini rivojlantirish va qulay 
geostrategik mavqeyidan samarali foydalanish asosida xalqaro 
mehnat taqsimotidagi ishtirokini chuqurlashtirib, kengaytirib bo- 
rish yaqin va uzoq xorijiy mamlakatlar bilan aloqalami rivojlan­
tirish;

• yirik shaharlarning haddan tashqari rivojlanishini tartibga 
solish, kichik va o ‘rta shaharlarning ijtimoiy-iqtisodiy taraqqiyoti- 
ni tezlashtirish, mintaqalarning ijtimoiy-iqtisodiy rivojlanish dara- 
jasidagi tabaqalanish jarayonini boshqarish, iqtisodiyot tarmoqlari 
dasturlarini ishlab chiqish va amaliyotga tatbiq etishdan iborat.
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XX asr 50-yillarining o ‘rtalaridan boshlangan ilmiy-texnika 
inqilobi ishlab chiqarish kuchlarini rivojlantirish, hududiy tash­
kil qilishni takomillashtirishning klassik nazariyalariga bir qator 
«tuzatishlar» kiritdi. Bunday tuzatishlar: a) sanoatning o ‘ta yangi 
tarmoqlari, avvalo, ilmiy tadqiqot va loyihalash-tajriba ishlari bi­
lan chambarchas bog‘liq «ilmtalab» sohalarning gurkirab rivojla­
nishi; b) qishloq xo'jaligi ishlab chiqarishining sanoat asoslariga 
ko‘chishi -  agrosanoat majmuasining (agrobiznes) rivojlanishi; 
v) infrastruktura sohalarining milliy daromaddagi hissasining bar- 
qaror ortib borishi; g) ishlab chiqarish tizimini tobora transport- 
geografik o ‘ringa va xomashyoga bog‘liqligining qisqarib borish 
jarayoni; d) ilmiy-tadqiqot ishlari va loyihalash-tajriba markazlari 
rolining ortib borishi; j) yuqori malakali mehnat hissasining tobora 
keng rol o ‘ynashi; z) ijtimoiy-ekologik omillar -  ishlab chiqarish 
kuchlarining rivojlanishi va joylashishida sezilarli o ‘zgarishlami 
yuzaga keltirmoqda. Chunonchi, 70-yillarning o‘rtalaridan boshlab 
ishlab chiqarish tizimidagi o ‘zgarishlar keng sur'atda «markazdan 
qochma» yo‘nalishi (bir mamlakat va jahon xo‘jaligi doirasida) va 
sohil bo‘yiga to‘planish negizida port-sanoat ishlab chiqarish maj­
mualarining yuzaga kelishi va xalqaro iqtisodiy munosabatlar tizi- 
mida katta o ‘rin tutishi bilan bog‘liq.

Ishlab chiqarish kuchlarin ing rivojlanishi va joylashi- 
shiga ta ’sir etuvchi um um iqtisodiy qonunlar. Qonun -  tabi­
at va jamiyatdagi voqea va hodisalaming (o ‘zaro aloqadorligi- 
ni) barqaror takrorlanib turuvchi sabab-oqibat bog‘lanishlarini 
ifodalasa, qonuniyat voqea va hodisalarning ketma-ketligining 
barqarorligini va qonunlar majmuasininig o ‘zaro uyg‘unligini 
ifodalaydi.

Ishlab chiqarish kuchlari taraqqiyotining butun tarixiy-geogra- 
fik bosqichlarida amal qiladigan ularning sababiy aloqa va o ‘zaro 
ichki bog‘Ianishlarini ifodalaydigan iqtisodiy qonunlar majmuasi 
umumiy iqtisodiy qonunlar deyiladi. Iqtisodiy qonunlar majmuasi 
ishlab chiqarish munosabatlarining ishlab chiqaruvchi kuchlaming 
xarakteri va rivojlanish darajasi bilan bog‘liqligi, samarali ishlab 
chiqarish jarayonini tashkil etish, mehnat unumdorligining oshib
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borishi, iqtisodiy va ijtimoiy ehtiyojlaming oshib borishi, ishlab 
chiqarish jarayonlarining umumlashuvi va iqtisodiy integratsiyasi- 
ning chuqurlashuvi, davlat monopolistik mulki va iqtisodiyotning 
rivojlanishi ishlab chiqarish monopolizmi va davlatning antimo- 
nopolistik tadbirlari, davlatning iqtisodiyotning boshqaruviga ara- 
lashuvi, mintaqaviy rejalashtirish va bashorat qilish, mintaqaviy, 
iqtisodiy rayonlashtirish kabilardan iborat,

Ishlab chiqarish munosabatlarining ishlab chiqarish kuchlari xa- 
rakteri va rivojlanish darajasiga mos kelishi jamiyat taraqqiyotini 
tezlashtiradi. Ayni vaqtda, ishlab chiqarish munosabatlari (moddiy 
ne’matlarni ishlab chiqarish, taqsimlash, ayirboshlash va iste’mol 
qilish jarayonlaridagi o ‘zaro munosabatlar majmuasi) ishlab chiqa­
rish kuchlarining belgilovchi ta’siri ostida rivojlanadi.

Bugungi kunda, bozor iqtisodiyotiga o ‘tish va bozor munosa- 
batlarini shakllantirish, murakkab va umuminsoniy jarayon bo‘lib, 
obyektiv zamriyatga aylandi. Chunki, bozor iqtisodiyoti jahon si- 
vilizatsiyasining g ‘oyat ulkan yutug‘i sifatida -  iqtisodiy rivojlan- 
gan mamlakatlarda iqtisodiy o‘sish va aholi farovonligini uzluksiz 
ta’minlovchi iqtisodiy tizim ekanligini isbotladi.

Bozor iqtisodiyoti ishlab chiqarish kuchlaridan unumli va sa- 
marali foydalanishni ta’minlash bilan shunga mos yuksak ishlab 
chiqarish munosabatlarini ham yuzaga keltiradi. Chunki iqtisodiy 
taraqqiyot y o ‘li yangi tizim zaminida inson manfaatini yuzaga 
chiqarish, uning mehnatini qadrlash, aholining nochor qatlamini 
sotsial himoyalash maqsadlari yotadi. Bozor iqtisodiyoti tajribasi 
uning amal qilish mexanizmi ijtimoiy yangilanishning eng sama- 
rali vositasi hisoblanadi, u xalqning ijodiy va mehnat salohiyati- 
ni to ia  ishga tushiradi, boqimandalik va tekinxo'rlik kayfiyatiga 
chek qo'yadi. Iqtisodiy tashabbus va ishbilarmonlikni rivojlan- 
tiradi. Har bir kishining milliy boylikni o ‘stirish mas’uliyatini 
oshiradi, har bir kishini boy qilish orqali jamiyatni ham boyitib 
boradi.

Ishlab chiqarish kuchlarini joylashtirishda qonuniyatlar bilan bir 
qatorda tabiiy, ijtimoiy-iqtisodiy, ijtimoiy-demografik va ijtimoiy- 
ekologik omillar ham muhim o‘rin tutadi. Ishlab chiqarish kuchla-
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rini joyiashtirish omillari ishlab chiqarish korxonalari, korxonalar 
gumhi, milliy xo‘jalik tarmoqlarini oqilona joyiashtirish uchun hi- 
sobga olinmog‘ i lozim. Ishlab chiqarish kuchlarini joylashtirishdagi 
omillarni, ularning belgilovchi roliga ko'ra, 4 guruhga bo‘lish mum- 
kin:

>  tabiiy omillar;
>  ijtimoiy-iqtisodiy omillar;
>  ijtimoiy-demografik omillar;
У ijtimoiy-ekologik omillar.
1. Ishlab chiqarish kuchlarining tab iiy  om illari — tabiiy sharoit 

va tabiiy resurslarning iqtisodiyotning tarmoq hamda rayonlaming 
rivojlanishiga ta’siridan iborat. Bunda yer resurslari, foydali qazil- 
malaming joylashishi, miqdori, sifati, foydalanish darajasi, iqlim va 
suv resurslari, o ‘rmon resurslari muhim o ‘rin tutadi.

Ayniqsa, qishioq xo‘jaligi ishlab chiqarishi tarmoqlarining joy­
lashishida tabiiy sharoit — havo harorati, vegetatsiya davri, yog'inlar 
miqdori va uning davri, yer osti suvlarining ko‘tarilish darajasi, sha- 
mollar, yer usti tuzilishi (relyef), yaylovlar va ularning mahsuldorlik 
darajasi, yer fondi va uning tarkibi, qishioq xo‘jaligiga yaroqli yer- 
lar, tuproq tarkibi va tabiiy unumdorlik darajasi kabi omillar maj- 
muasining o‘mi katta.

Sanoatning muhim tarmog'i — qazib beruvchi sanoat tarmoqlari 
(tog'-kon sanoati) tabiiy resurslarga, ya’ni mineral xomashyo resurs- 
larining tog‘-geologik sharoitlari, ruda va rudali xomashyolaming 
yer ostida joylashishi darajasi, sifati (ruda tarkibida metall miqdo­
ri), rangli metallar majmuasi, neft va tabiiy gaz sifati, ko'mir (qat- 
lamlarining joylashish va qalinlik darajasi kabilar), baliq-konserva, 
oziq-ovqat, o ‘rmon-selluloza korxonalari xomashyoga bog'liq holda 
joylashadi. Ayniqsa, qora metallurgiya (cho'yan. po'lat va prokat), 
gidroliz, o'rmon-selluloza, mineral o ‘g ‘itlar ishlab chiqarish korxo­
nalari (1 tonna mahsulot ishlab chiqarishga 2 tonnadan 6—7 tonnaga 
qadar xomashyo talab qiladi) joylashishida xomashyoga bog‘iiqlik 
kuchlidir.

2. Ishlab chiqarish kuchlarining joylashishida ijtim oiy-iqtisodiy, 
ya’ni daviatning iqtisodiy taraqqiyot darajasi, daviat siyosati, tran­
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sport-geografik, dengiz bo‘yi holati, qo‘shnichilik va chegaradoshlik 
(iqtisodiy rivojlangan hududlar bilan) omillarining hissasi kattadir. 
Mamlakatlaming iqtisodiy taraqqiyot darajasi ilmiy-texnik inqilob 
bilan bog‘liq zamonaviy ishlab chiqarish tarmoqlarini rivojlantirish 
imkoniyatlarini beradi. Ayniqsa, iqtisodiyotda muhim o ‘rin tutuvchi 
avtomobilsozlik, samolyotsozlik, atom sanoati, elektrotexnika, pri- 
borsozlik, kontrol-o‘lchov, kosmik-raketa va boshqalar -  avtomat- 
lashtirish, robototexnika tarmoqlarining rivojlanishini ta’minlaydi. 
Davlat sanoatning yangi va eng yangi tarmoqlarini, inqiroz hamda 
turg‘unlikka uchragan tarmoqlarini rivojlantirishga qaratilgan tad- 
birlardan iborat siyosati mamlakat va uning mintaqalarida ishlab 
chiqarish kuchlarining barqaror rivojlanish imkoniyatlarini yuzaga 
keltiradi.

Davlatning iqtisodiyotni rivojlantirishga qaratilgan tadbirlari, 
chunonchi, yangi resursli hududlarni intensiv o ‘zlashtirish, ijtimoiy- 
iqtisodiy-ekologik ahvoli og‘ir bo‘lgan hududlarga ko'mak berish 
kabilar ishlab chiqarish kuchlarining rivojlanishi va joylashishida 
sezilarli o ‘zgarishlarga olib keladi. Transport-geografik holatning 
qulayligi, dengizbo‘yi hududlari, qo‘shnichilik va chegaradoshlik 
holatlari xalqaro mehnat taqsimotining chuqurlashuvi va xalqaro iq­
tisodiy integratsiyaning rivojlanishi bilan ishlab chiqarishni xalqaro 
bozorga chiqish qulay hududlarga, dengiz bo‘ylariga (bu hoi keyin­
gi yillarda yirik port -  sanoat ishlab chiqarish majmualarining rivoj­
lanishiga olib keldi), rivojlangan mamlakatlar bilan qo‘shnichilik va 
chegaradoshlik esa ishlab chiqarish kuchlarining chegara hududlari- 
da rivojlanishiga («Umumiy bozor» doirasida) olib kelmoqda.

3. Ishlab chiqarish kuchlarining joylashishida ijtim oiy-dem ogra- 
f ik  om illar -  aholi soni, aholi sonining ko‘payishi, zichligi, milliy 
tarkibi, mehnat resurslari va uning sifat tarkibi, aholining iqtisodiy 
(malaka) tarkibi, ma'lumot darajasi, migratsion harakatlarga tortili- 
shi, aholining hududiy joylashish tizimi (ovul, qishloq, kichik, o ‘rta, 
yirik va o‘ta yirik shaharlar) katta o‘rin tutadi.

Ishlab chiqarish kuchlarini rivojlantirish va joylashtirishda de- 
mografik jarayonlaming bugungi va istiqboldagi holati hisobga oli- 
nadi. Mehnat resurslari mavjud hududlarda sermehnat iqtisodiyot
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tarmoqlarini, ishlab chiqarish va noishlab chiqarish infrastrukturasi 
tizimlarini, yuqori malakali mehnat resurslari mavjud hududlarda 
zamonaviy va o ‘ta zamonaviy sanoat tarmoqlari rivojlanishini ta- 
qozo qiladi. Aholining hududiy joylashishiga mos ishlab chiqarish 
tizimini shakllantirish migratsion jarayonlaming tartibga solish va 
boshqarish imkonini beradi. Bu o ‘rinda sanoat korxonalarini «filial - 
lashtirish» orqali ishlab chiqarish kuchlarini hududlar bo ‘yicha  bir 
tekis rivojlantirishdan tashqari ekologik muammolarni ham yum- 
shatish mumkin.

4. Ishlab chiqarish kuchlarini joylashtirishning ijtim oiy-eko-  
lo g ik  o m illa ri XX asming ikkinchi yarmidan boshlab ilmiy-tex- 
nika inqilobi tufayli yuzaga kelgan ekologik inqirozlar va sano­
atning eng yangi sohalarining so f tabiiy muhitga bo‘lgan talabi 
bilan bog‘liqdir. Aholi o'sishi va ishlab chiqarish sur’atlarining 
haddan tashqari tezlashuvi, uning to‘planish jarayonining ku- 
chayishi oqibatida atrof-muhitga ta’siri kuchaydi. Atmosferaning 
ifloslanishi, tuproq va yer resurslarining yaroqsiz holga kelishi, 
o ‘rmon resurslarining qisqarishi, yirik shaharlardagi (m egalo- 
polislar) ijtim oiy-ekologik muammolarning haddan tashqari ku- 
chayishiga olib keldi. Natijada, ishlab chiqarish kuchlari, ya’ni 
sanoat, qishloq xo'jaligi, transport va infrastuktura sohalarini 
mamiakat hududlari bo‘yicha bir tekis joylashtirish, atrof-m uhit­
ga  ta’siri kuchli korxonalar (kimyo, neft-kimyo, metallurgiya va 
boshqalar) qurilishini cheklash siyosatining amalga oshirilishi 
iqtisodiy rivojlangan mamlakatlarning boshqa hudud va mamla- 
katlarga «iflos» ishlab chiqarish sohalarini ko‘chirish siyosatini 
yuzaga keltirdi.

Iqtisodiy rivojlangan mamlakatlarda ishlab chiqarishga tobora 
keng sur’atda kamchiqindi va chiqindisiz texnologik jarayonlami 
qoilashdan iborat berk ishlab chiqarish tizimini to‘la joriy qilish 
qo'llanmoqda.

Umuman, sanoat, qishloq xo'jaligi, transport, ishlab chiqa­
rish hamda noishlab chiqarish sohalarining rivojlanishi va joy- 
lashishida, bu tarmoqlar iqtisodiy samaradorligini oshirishda 
mavjud tabiiy va ijtimoiy-iqtisodiy resurslardan samarali foy-
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dalanishda barcha omillar majmuasini hisobga olish samarali 
hududiy ishlab chiqarish tizimini shakllantirish imkonini beradi.

Ishlab chiqarish tarmoqlarini joylashtirishda barcha shart- 
sharoitlar, omillar hisobga olinadi. Lekin ma’lum tarmoqni hududiy 
tashkil etishda barcha omillar emas, balki ulardan faqat ayrimlari 
yetakchi, hal etuvchi rol o ‘ynaydi. Bu masalani tushunish uchun ya- 
ratiladigan mahsulotga suv yoki elektr quvvati, ishchi kuchining qay 
darajada sarflanishini ko‘rsatish kifoya. Boshqacha aytganda, kasr 
maxrajida mahsulot birligi, uning suratida esa alohida-alohida omil 
(masalan, 1 tonna shakar olish uchun qancha qand lavlagi ishlatila- 
di, qancha elektr quvvati yoki mehnat sarflanadi) turadi. Qaysi omil 
bo‘yicha yirik son chiqsa, odatda, uning ahamiyati shuncha joylash­
tirishda belgilovchi, aniqlovchi vazifani o ‘taydi.

Shuni alohida qayd etish joizki, ma’lum tarmoqqa kiruvchi bar­
cha korxonalar yoki kichik «tarmoqchalar» uchun bittagina omil 
tegishli bo‘lishi mumkin. Jumladan, mashinasozlik tarmog‘iga 
kiruvchi ba’zi bir korxonalarni joylashtirishda xomashyo (metall) 
ko'proq ahamiyatga ega bo'Isa, boshqasi uchun malakali ishchi ku- 
chi muhim omil hisoblanadi.

X om ashyo omili. Tabiiyki, barcha mahsulot xom ashyosiz 
yaratilmaydi. Ammo ayrim mahsulotlarni olish uchun xomashyo 
boshqalariga qaraganda ko‘proq sarflanadi. Shu bois bunday 
mahsulotlarni ishlab chiqarishga ixtisoslashgan tarmoqlar va 
korxonalar mumkin qadar xomashyo rayonlariga yaqin joylash- 
tiriladi.

Sanoatning ba’zi tarmoqiari, masalan, tog‘-kon, o'rmon. baliq- 
chilik sanoati korxonalarining joylashuvi xomashyo boMmagan ra­
yonlarda rivojlanmaydi. Bunday sanoat tarmoqlarining joylashuvi 
bevosita foydali qazilmalar yoki tabiiy boyliklar geografiyasi bilan 
belgilanadi. Boshqa sanoat tarmoqlariniig hududiy tashkil etilishi 
esa biroz murakkabroq tusga ega. Bu borada bir qator fakt va ra- 
qamlami keltirish o‘rinli. Masalan, 1 t paxta tolasini olish uchun 
taxminan 3 t xom paxta, 1 t paxta yog‘i uchun 5 t chigit, 1 t pista 
yog‘i uchun 3 t kungaboqar, 1 t shakar uchun 7 t qand lavlagisi 
ishlatiladi. Ushbu raqamlarni nisbiy (foiz) ko'rinishida berish foy-
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dadan xoli emas. Chunonchi, paxta tolasining oq paxtadan chiqishi 
32-33 foiz, paxta yog'ining chigitdan olinishi 19-20, shakami qand 
lavlagi-dan tayyorlash 14-15 foiz va shunga o‘xshash. Demak, bu 
korxonalar xomashyo rayonida yoxud unga yaqin maskanda joy- 
lashtirilishi shart.

Mineral o ‘g‘itlar ichida kaliy o ‘g'itini ishlab chiqarish geogra- 
fiyasi batamom xomashyo omili bilan belgilanadi, chunki uni olish 
uchun ko‘p miqdorda kaliy tuzi sarflanadi. Ayni paytda, azot (selit- 
ra) o"g‘itini ishlab chiqaruvchi korxonalar ancha «erkin» joylashadi. 
Mazkur korxonalar qora metallurgiya markazlariga, suv manbalari- 
ga yaqin, neft va gaz sanoati rivojlangan rayonlarda joylashtirilishi 
ham mumkin.

Xomashyoga asoslangan sanoat va qishloq xo‘jaligi tarmoqla­
rining geografiyasi, eng avvalo, mamlakat tabiiy sharoiti va tabiiy 
resurslar joylanishi bilan bog‘liq. Chunonchi, qishloq xo'jalik ekin- 
larini hududiy tashkil etishda suv, iqlim va tuproq sharoitlari katta 
ahamiyatga ega. Ular, ya’ni namlik, harorat va tuproq agroiqlimiy 
resurslarni tashkil etadi.

Xomashyo omiliga asoslanib, ishlab chiqarishning hududiy tash­
kil etish masalalari tabiiy boyliklardan oqilona foydalanish, atrof- 
muhit tozaligini saqlash muammolarini hisobga olgan holda hal 
etish maqsadga muvofiqdir. Natijada, tabiiy geografiya, iqtisodiy 
geografiya va ekologiyaga oid bilimlar o ‘zaro muvofiqlashtiriladi.

Yoqilg‘i issiqlik elektr stansiyalari, qora metallurgiya sanoati- 
ning dastlabki — cho‘yan eritish (domna pechida) bosqichini joy- 
lashtirishda asosiy rol o‘ynaydi. Ammo uning ta’siri har doim ham 
yetakchi kuchga ega emas. Issiqlik elektrostansiyalari yoki metal­
lurgiya zavodlari iste’mol rayonlarida ham joylashtirilishi mumkin. 
Bunday hoi neft va uning mahsuloti mazut, tabiiy gaz asosida ish- 
lovchi issiqlik elektr stansiyalarini qurishga taalluqli (yoqilg‘ining 
quvurlarda keltirilishi iqtisodiy jihatdan ma’qulroq) bo'ladi.

Biroq qora metallurgiya (cho‘yan erituvchi) zavodlarini jo y ­
lashtirish qonuniyatlari bir xil emas. Ma’lumki, qazib olinadigan 
temir rudasining taxminan 48-50 foizi foydali, bu degan so‘z 
ulardan deyarli shuncha miqdorda cho'yan olinadi. ammo bu
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«o'rtacha» raqam hamma joyda ham bir xil emas -  ayrim kon- 
larda temiming qazib olinadigan rudadagi ulushi atigi 17-19 fo- 
izni tashkil etadi. Bunday konlarga Uraldagi Kochkonar yoki Qo- 
raqalpog‘iston Respublikasidagi Tebinbuloq konlarini misol qilib 
ko‘rsatish mumkin. Bu yerlardan qazib olinadigan rudani bevosita 
domna pechlarida eritib boMmaydi, sababi unda kerakli mineraldan 
ko‘ra foydasiz jinslar ko'proq. Shuning uchun bu ruda dastlab bo- 
yitilishi va uning tarkibidagi foydali mineralning hissasi oshirilishi 
kerak. Boyitilgandan so ‘ng ruda tarkibidagi temiming (rangli me­
taliar uchun boyitish jarayoni ayniqsa muhim, chunki ulaming ru- 
dalar tarkibidagi ulushi nihoyatda past) miqdori bir necha barobar 
ko‘payadi. Lekin bu bilan ham uning hissasi yetarlicha bo‘lmaydi. 
Shu sababdan metallurgiya korxonalari ko‘proq xomashyo rayoni- 
ga yaqinroq joylashtiriladi.

Yer yuzida «boy» konlar ham y o ‘q emas. Jumladan, Kursk 
magnit anomaliyasi (Rossiya) doirasiga kiruvchi Belgorod yaqi- 
nidagi konlarda temiming rudadagi ulushi 60-65  foizgacha yeta- 
di. Binobarin, bundan qazib olingan xomashyo to‘g ‘ridan to‘g‘ri, 
boyitilmasdan domna pechlarida eritilishi mumkin. Shunday ekan, 
ularni tashib borish uchun transport xarajatlari va pirovard natija­
da, eritilgan cho'yanning tannarxi uncha yuqori bo‘lmaydi. Bu esa 
korxonalarni yoqilg‘i (kokslanuvchi ko‘mir) rayonida yoki unga 
yaqin joylarda qurishni taqozo etadi. Qozog'iston Respublikasida­
gi Qaraganda to‘liq siklli metallurgiya kombinati bevosita ko‘mir 
havzasi rayonida joylashtirilgan, Lipetsk, Tula, Krivoy Rog kom- 
binatlari esa xomashyo, ya’ni temir rudasi konlariga yaqin joyda 
qurilgan.

Ba’zan metallurgiya zavodlari xomashyo va yoqilg‘i rayonlari 
o‘rtasida joylashtirilgan, chunki mazkur sanoat tarmog’i uchun bu 
ikki omilning ahamiyati deyarli bir xil. Bunga yorqin misol bo‘lib 
Cherepovetsk metallurgiya kombinati (Rossiya Federatsiyasi) xiz- 
mat qiladi. U Pechora kokslanuvchi ko‘mir havzasi bilan Kola ya- 
rim oroli temir rudasi konlarining, taxminan, o'rtasida qurilgan. 
Ammo korxona aniq ikki oraliq masofada emas, u biroz g'arbga 
«tortilgan», sababi Sankt-Peterburgning yirik mashinasozlik sanoa-
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tini po‘lat va prokatga bo‘lgan ehtiyojini qondirishdir. Korxona ya- 
qinida katta suv ombori ham bor.

Shuningdek, ko‘mir va temir rudasini bir-biri bilan hududiy 
(mayatniksiinon) almashuvi asosida har ikkala rayonda shakllan- 
gan qora metallurgiya markazlari mavjud. Bu borada o4gan asrning 
30-yillarida amalga oshirilgan Ural-Kuznetsk kombinati (UKK)ni 
ko‘rsatish o'rinli. Ushbu dastur hududiy ishlab chiqarish majmui- 
ning dastlabki ko‘rinishi bo‘lib, uni hayotga tatbiq etishda ham xo­
mashyo rayonida -  Janubiy Ural temir rudasi konlari asosida (eng 
yirik Magnitogorsk metallurgiya kombinati), ham yoqilg‘i rayoni -  
Kuznetsk toshko‘mir havzasida, ya'ni Novokuznetskda bunday ul- 
kan korxonalar bunyod etilgan edi.

Elektr quvvati hozirgi zamon ishlab chiqarishini, hatto tran­
sport va qishioq xo’jaligini ham elektr quw atisiz tasavvur qilish 
qiyin. Bu sohaning o ‘ziga xos xususiyati shundaki, u yaratgan 
mahsulotni, ya’ni elektr quvvatini jam g‘arib, omborxonalarga 
yig‘ib bo‘lmaydi, undan ayni paytning o'zida foydalanish kerak. 
Bundan tashqari, elektr quvvati yuqori kuchlanishli elektr tarmoq- 
lari (shoxobchalari) orqali uzoq masofalarga berilishi mumkin. 
Xuddi shu maqsadda Kansk-Achinsk, Ekibastuz ko'mir havzala- 
rida yirik yoqilg‘i-energetika majmualari Ьафо etilgan. Angren 
ko‘mir havzasida ham xuddi shunday majmua yaratilgan. Ammo 
ba’zan murakkab tog‘ sharoitiga ega bo‘lgan rayonlarda elektr 
quvvatini uzoqqa uzatish iqtisodiy jihatdan ma’qul hisoblanmaydi. 
Bu quvvatdan mumkin qadar shu joyning o ‘zida foydalanish lozim  
bo‘lib qoladi.

Odatda, elektr quvvati omilini ishlab chiqarishning hududiy 
tashkil etilishida, eng avvalo, uning arzon turiga urg'u beriladi. 
Arzon elektr quvvati suv stansiyalaridan olinadi, chunki suv suv- 
ligicha GESdan keyin ham qolaveradi, issiqlik elektr stansiyalarida 
esa ko‘mir, mazut yoki tabiiy gaz sarflanadi. Elektr quvvati omiliga 
quyidagi misollami keltirish kifoya: 1 t titan ishlab chiqarish uchun 
(titan po'latdan bir necha marta yengil va ayni paytda, ancha chi- 
damli) 40-50 ming kvt/s, alyuminiy uchun 17-19 ming kVt/s atro­
fida elektr quvvati sarflanadi. Tabiiyki, bunday korxonalarni arzon
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elektr energiya manbalariga yaqin joyda qurilishi iqtisodiy jihatdan 
maqsadga muvofiq bo‘ladi.

Rossiyaning bir qator shaharlarida GES va alyuminiy zavodlari 
aynan bir joyda, bir markazda uchraydi. Masalan, Bratsk GESi va 
Bratsk alyuminiy zavodi, Krasnoyarskdagi GES va alyuminiy zavo- 
di va h.k. Bunday korxonalar birikmasi Volgograd, Volxov, Zapo- 
rojye va boshqa shaharlarda ham mavjud. 0 ‘rta Osiyo mamlakatla- 
rida yagona bo‘lgan Tursunzoda (Regar) shahridagi tojik aluminiy 
zavodi Norak GESiga yaqin joyda qurilgan.

Demak, elektr enegiyasi bir qator sanoat korxonalarini o ‘z atro- 
figa «yig‘ar» ekan. Shu sababli u yirik rayon va majmua hosil qilish 
qudratiga ega. Bizning sharoitimizda elektr quvvati yangi yerlarni 
o ‘zlashtirish uchun ham kerak. Jumladan, Qarshi dashtining aso­
siy qismi Talimarjondagi bir qator nasos stansiyalari vositasi bilan 
sug‘oriladi. Elektr quvvati Norak-Tursunzoda (Regar)-G‘uzor orqali 
keladi. Hozirgi kunda esa shu yeming o ‘zida juda yirik mahalliy 
tabiiy gaz asosida ishlaydigan Talimarjon IES qurilmoqda.

Suv va iqlim sharoitlari ham ishlab chiqarish tarmoqlarini joy- 
lashtirishda katta ahamiyatga ega. Suv manbaalari, ayniqsa kimyo, 
yog‘och-selluloza, metallurgiya zavodlarining faoliyatiga sezilarli 
ta’sir qiladi. Jumladan, cho‘yan erituvchi pechlami sovitish uchun 
ham suv kerak. Suv va iqlim sharoitlari boshqa sanoat korxonala­
rini qurishda ham e’tiborga olinadi. Bu omilning ahamiyati qish­
loq xo‘jaligi, dehqonchilik uchun nihoyatda katta. Chunonchi, 0 ‘rta 
Osiyo, xususan, 0 ‘zbekiston Respublikasida an’anaviy dehqonchi­
lik uning issiq va quruq iqlimiy sharoitida faqat sun’iy sug'orish 
asosida olib boriladi. Paxta, meva, sabzavot, uzum va boshqa qish­
loq xo‘jalik mahsulotlariga suv hamda issiq iqlim (ma’lum miqdor- 
dagi vegetatsiya haroratining miqdori) juda zarur. Shu bilan birga, 
issiq iqlim sharoitida sanoat korxonalarini ochiq usulda qurish, suv 
va boshqa alkogolsiz ichimliklar, ip gazlama ishlab chiqarishga 
o‘xshash tarmoqlami ko'proq rivojlantirish talab etiladi.

Ijtimoiy-iqtisodiy omillar ichida eng muhimi, aholi va meh­
nat resurslaridir. Albatta, har qanday ishlab chiqarish jarayoni 
ishchi kuchisiz sodir bo‘lmaydi. Bu o ‘rinda ikki holni qayd qilish
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lozim: birinchidan, shunday korxonalar borki, ularga son jihatdan 
ko‘p ishchi kerak. Masalan, tikuv fabrikasi, konserva zavodi, paxta 
yetishtirish, uni qayta ishlash va h.k. Ayni bir paytda boshqa bir kor- 
xonalarga mehnat resurslarining miqdori ko‘p bo‘lishi shart emas, 
aksincha «oz bo‘lsa ham soz bo‘lsin» ma’nosida ularga malakali 
ishchi kuchi talab qilinadi. Mazkur korxonalar va tarmoqlar (radio 
yoki priborsozlik aniq mashinasozlik va shunga o'xshash) malakali 
ishchi kuchi mavjud bo'lgan shaharlarda, ilmiy-texnik markazlarida 
joylashtiriladi.

0 ‘zbekistonda mehnatga layoqatli aholi soni juda ko‘p. Lear­
ning miqdori qishloq joylarda va sust rivojlangan kichik shaharlarda 
juda yuqori. Binobarin, bunday joylarda ish o'rinlarini kengaytirish, 
yangi sanoat va boshqa korxonalar, madaniy-maishiy muassasalami 
qurish zarur.

Aholi faqat ishchi kuchi emas, balki u, eng avvalo, iste’molchi 
omili hamdir. Bu omilning roli esa hozirgi kunda, xalqning yashash 
sharoiti va darajasini yaxshilash doirasida keskin oshib bormoqda. 
Aholini ijtimoiy muhofaza qilish, muvaqqat qiyinchiliklarga barham 
berish unga kerak bo‘lgan oziq-ovqat, kiyim-kechak va boshqa ehti- 
yojlarni qondiruvchi mahsulotlarni yetarli darajada ishlab chiqarish­
ni taqozo etadi. Shu sababli iste’mol omili oziq-ovqat korxonalarini 
o ‘ziga «tortadi», ya’ni bunday zavod yoki fabrikalar bevosita aholi 
yashovchi maskanlarda joylashtiriladi.

Iste’mo! omili faqat xalq ehtiyoji bilan belgilanmaydi. Ishlab 
chiqarishning o'zining talabi, boshqa xil mahsulotlaming keng miq- 
dorda sarflanishi, ulami transportda keltirishning noqulayligi ham 
bunday korxonalarni iste’mol rayonlarida tashkil etishni nazarda 
tutadi. Masalan, qishloq xo'jalik mashinasozligi o'sha mintaqaning 
ishlab chiqarish ixtisoslashuviga muvofiq shu yerda rivojlanishi za­
rur.

Go's lit sanoatini joylashtirish ham o'ziga xos xususiyatga 
ega. Bu sanoat bevosita chorvachiiik rayonlarida rivojlantirilsa, 
unda iste’molchiga faqat muzlatilgan go'sht keltiriladi. Bunday 
go'shtdan esa kolbasa, konserva va boshqa go'sht mahsulotlarini 
ishlab chiqarib bo'lmaydi. Agar go‘sht sanoati iste’mol rayonlari-
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da joylashtiriJsa-chi? Unga molni (chorvani) keltirish kerak, am m o  
bu davrda biroz bo‘lsa-da u (chorva) o ‘z tirik vaznini y o ‘qotadi. 
Bundan tashqari, go‘sht mahsulotini ishlab chiqarish molning juni 
va terisi, qoni va suyagidan shu joyning o ‘zida foydalanish im- 
koniyatini bersa-da, mazkur zavodlarni (aniqrog‘i, kombinatlarni) 
yirik shahar ichida joyiashtirish ekologik nuqtayi nazardan, to‘g ‘ri 
kelmaydi.

Transport omili ham juda muhim, chunki u ishlab chiqarish­
ning bevosita davom ettiruvchi tarmog‘i hisoblanadi. Transport 
shoxobchalarisiz xomashyo ham keltirilmaydi, mahsulot ham is- 
te’molchilarga yetkazilmaydi, hududiy mehnat taqsimoti rivoj- 
lanmaydi. Shuning uchun transportning ahamiyati barcha boshqa 
omillar bilan qo‘shilib, uyg‘unlashib ketadi va uni «sof» holda 
ajratib olish qiyin. Shu bilan birga, transport masalasi iqtisodiy 
geografik o ‘rin omili bilan ham chambarchas bog'liq, chunki bu 
obyektning, eng avvalo, tashqi (hududiy) iqtisodiy munosabatlarni 
anglatadi.

Biz ishlab chiqarish tarmoqlarini joylashtirishda ta’sir qiluvchi 
omillami tahlil qilar ekanmiz, fan-texnika taraqqiyoti va uning 
ahamiyatini chetlab o‘tolmaymiz. Bu omilning ta’siri bir qator tar- 
moqlaming hududiy tashkil etilishida aniq va ravshan ko‘rinadi 
(mashinasozlik, elektroenergetika va kimyo). Shubhasizki, mazkur 
sanoat tarmoqlariga tegishli ko‘pgina korxonalar, ayniqsa, hozirgi 
zamon mashinasozlik zavodlari yuksak darajada ilmiy-texnika salo- 
hiyatiga ega bo'igan shaharlarda joylashtiriladi.

Yuqorida ko'rilgan barcha omillar qatorida ekologik omilning 
ahamiyati ham katta. Ekologik jihatdan ko‘p sanoat tarmoqlari va, 
eng avvalo, kimyo, yog'och-selluloza, go ‘sht, vino, konserva, charm 
zavodlari. issiqlik elektr stansiyalari va shunga o ‘xshash korxonalar 
«nomaqbul» hisoblanadi. Binobarin, ular aholi joylashgan markaz- 
lardan uzoqroqda bo'lgani yaxshiroq.

Kimyo sanoati misolida, ekologik omilning ishlab chiqarishni 
hududiy tashkil etilishiga ta’sirini ko‘rish mumkin, chunki bu sano­
at korxonalarining joylashtirilishi chinakam erkin xususiyatga ega. 
Chunki kimyo sanoati o ‘simlik, hayvonot, mineral xomashyosi, suv,
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havo (azot) asosida ham, boshqa sanoat chiqindisi (qora va rangli 
metallurgiya) negizida ham rivojlanish imkoniyatiga ega.

Shuningdek, bozor iqtisodiyoti omilini ham unutmaslik kerak. 
Bu o'rinda shuni aiohida qayd etish joizki, bozor iqtisodiyoti mu- 
nosabatlariga birdaniga o‘tib bo‘lmaydi, buning uchun zarur shart 
va sharoit yaratish talab etiladi, ya’ni uning o‘zini moddiy, maishiy 
va madaniy infrastrukturasi bo‘lmog‘i lozim. Bozor iqtisodiyotiga 
o‘tish tarixan birmuncha uzoq davmi nazarda tutadi.

Bozor iqtisodiyoti — bu ishlab chiqarish erkinligi, talabning us- 
tuvorligi, raqobatdir. Bunday sharoitda ko‘p ukladli iqtisodiyot, 
mulkchilikning turli shakllari va sog‘lom raqobat muhitini vujudga 
keltirish, qulay investitsiya makonini shakllantirish, monopoliyaga 
qarshi kurash muhim ahamiyat kasb etadi. Binobarin, bozor iqtiso­
diyoti omilini ishlab chiqarish tarmoqlarini hududiy tashkil etishga 
nisbatan tahlil etar ekanmiz, unda bu boradagi ilgarigi, an’anaviy 
fikr yuritishlarimiz tamomila o ‘zgarib ketadi. Chunki bu sharoitda 
aksariyat narsani, shu jumladan, nimaga ixtisoslashuvini va qayerda 
joylashtirishni pirovard natijada bozor, raqobat, talab va taklif bel- 
gilaydi, davlat esa o‘zining mintaqaviy va soliq, kredit, narx-navo, 
investitsiya siyosati orqali bu jarayonni boshqarib yoki tartibga so­
li b boradi.

Xorijiy mamlakatlarda, ayniqsa, Yevropada ishlab chiqa­
rishni joylashtirish nazariyasi bozor iqtisodiyotiga mos ravishda 
yaratilgan va amaliyotda sinalgan. Masalan, «shtandort» nazariya­
si doirasidagi aglomeratsion qulaylik yoki samaradorlik omili ham 
juda murakkab bo‘lib, u o ‘zida ishlab chiqarishni ijtimoiy tashkil 
etilishining barcha shakllarini va xususan, kooperatsiya va ixtisos- 
lashuvni uyg‘unlashtirilgan holda aks ettiradi. Qolaversa, ishlab 
chiqarish aglomeratsiyasi bu korxonalarni m alum bir nuqta yoki 
joyda to'planishi, mujassamlashuvi hamdir. U, ayni paytda, inf- 
rastruktura omilini o ‘ziga singdiradi, chunki infrastruktura jihatdan 
ta’minlanganlik hududlaming investitsiya jalb qilish qobiliyatini 
(jozibadorligini) kuchaytiradi.

«Shtandort» nazariyasi mamlakatni industriyalashning dastlab­
ki bosqichlariga juda qo‘l keladi. U hududning iqtisodiy jihatdan
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uncha rivojlanmagan sharoitida barcha uchun va hamma vaqt kerak 
bo‘lgan mahsulotlami ishlab chiqarmaydigan noyob sanoat tarmoq- 
lariga taalluqlidir. Hududning iqtisodiy zichligi, uning murakkab- 
lashib va rivojlanib borishi bilan ishlab chiqarishni geografik tashkil 
etishda boshqa g ‘oya va omillardan foydalanishga to‘g ‘ri keladi. 
Chunonchi, hamma uchun har doim lozim bo‘lgan mahsulotlar, aho- 
liga maishiy xizmat ko‘rsatish tarmoqlari turli yiriklikdagi va turli 
funksiyali markazlarda pog'onasimon yoki iyerarxiyali joylashtiri­
ladi (bu borada V. Kristallerning «markaziy o ‘rinlar» g ‘oyasi katta 
ahamiyat kasb etadi).

Mujassamlashuv yoki ishlab chiqarishningto‘planishi, y ig ‘ilishi 
iqtisodiyotning barcha tarmoqlariga tegishlidir. Ammo geografik 
jihatdan u, eng avvalo, sanoat, qishloq x o ‘jaligi va transport, ya’ni 
moddiy sohalarda yaqqol namoyon bo‘ladi. Qolaversa, iqtisodiy 
geografiya fanining obyektini, aynan, shu tarmoqlaming hududiy 
tashkil etilishi, ularning joylashish xususiyatlarini belgilab beradi. 
Chunonchi, sanoat uchun «nuqta» yoki tugun ko‘rinishida hudu­
diy tashkil etish, qishloq xo'jaligiga areal yoki mintaqa (zonal), 
transport uchun esa lentasimon yoki chiziq shaklidagi joylashuv 
xosdir. Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya ma’lum darajada xuddi ana 
shu nuqtalar — sanoat markazlari va tugunlari, areal va zonalar, 
«tasmalar»ni, ularning joylashuvi, aloqasi va hududiy munosabat- 
larini o ‘rganadi. Ijtimoiy obyektlarning hududiy tashkil etilishi 
esa yuqoridagi tarmoqlar joylashuvi bilan belgilanadi. Masalan, 
aholi va unga xizmat ko‘rsatuvchi sohalarning hududiy tizimlari 
sanoat, qishloq xo'jaligi va transport gsografiyasi asosida amal­
ga oshiriladi. Demak, iqtisodiy va ijtimoiy geografiya nuqta, areal 
va chiziqlar, ularning o'zaro hududiy munosabati to'g'risidagi fan 
hisoblanadi.

Yuqorida mujassamlashuvning hududiy tomoniga e ’tibor berdik. 
Uning ijtimoiy tomoni ham xalq xo‘jaligining barcha tarmoqlarida 
turlicha bo'ladi. Umuman olganda, mujassamlashuv sanoat misolida 
juda aniq yoki sezilarli ko'rinadi. Bu borada ishlab chiqarish fondla- 
ri, yalpi mahsulot yoki ishchi va xizmatchilarning turli korxonalarda 
yig'ilishi, to'planishi so f holdagi ishlab chiqarish yoki korxona mu-
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jassamlashuvi, ularning shaharlar va rayonlar joylashuvini esa urba- 
nistik va hududiy mujassamlashuv sifatida ko‘rsatish o ‘rinli.

Mujassamlashuvning bu shakllari bir-biriga o ‘tib turadi va turli 
rayon yoki mamlakatlarda har xil birikmada bo‘ladi. Masalan, sha- 
haming markazlashuv darajasi ma’lum bir bosqichga ko'tarilgandan, 
hududning «sig'imi» optimal darajaga yetgandan keyin o ‘ziga xos 
vaziyat vujudga keladi, ya’ni endi mazkur shaharda qo‘shimcha 
korxonalami qurish imkoniyati qolmaydi. Ekologik, uy-joy, tran­
sport muammolari keskinlashadi, qurish uchun yer maydoni ham 
yetishmaydi va, ayni paytda, yangi korxona bu markazdan olisda 
joylashuvni ham «istamaydi». Demak, yirik shaharda ham emas, 
undan uzoqda ham emas; shaharning imkoniyati y o ‘q, korxona esa 
undan yiroqlasha olmaydi. Natijada, yangi korxona yoki ilmiy teks- 
hirish muassasalari, oliy o‘quv yurtlari yirik shaharning ta’sir doi­
rasida o'mashadi -  shahar aglomeratsiyasi, sanoat tuguni vujudga 
keladi. Ammo aglomeratsiyalar ham o‘ziga xos hududiy mujassam- 
lashuvdir. Fanda aglomeratsiya omili va u bilan bog'liq aglomerat- 
siya samaradorligiga ilk bor nemis olimi Alfred Veber (1909-y.) 
asos solgan.

Yuqorida keltirilgan mulohazalarga misol sifatida, Toshkent at­
rofida joylashgan go‘sht kombinati (O‘rtaovul shaharchasi). Tosh- 
IES, Toshkent agrar universiteti (Yalang‘och shaharchasi), Yadro 
fizikasi instituti (Ulug‘bek shaharchasi), alkogolsiz ichimliktar kom­
binati (Qibray) va hokazolami koTsatish mumkin. Toshkent aholisi 
ehtiyoji va xo'jaligi uchun zarur boigan bu korxonalami poytaxtda 
qurishning iloji yo ‘q, lekin ular iste’molchi, sanoat, ilm-fan mar- 
kaziga yaqin bo‘lmog‘i lozim. Bundan yana bir xuiosa, ya’ni ish­
lab chiqarish mujassamlashuvi bilan shahar rivojlanishi o ‘rtasidagi 
munosabat kelib chiqadi. Dastlab, shaharning vujudga kelish va 
uig'ayishida ishlab chiqarishni joyiashtirish (mujassamlashuvi) 
yetakchi rol o'ynaydi, keyinchalik esa, shaharning o ‘zi ishlab chiqa­
rishning hududiy tashkil etish omiliga aylanadi.

Endi turli shakldagi mujassamlashuvga misol keltirayiik. Ma- 
saian. O'zbekiston sanoat mahsulotining yarmidan ko'pini har 
birida 2000 dan ortiq ishchi ishlaydigan korxonalar ishlab chi-
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qaradi deb faraz qilaylik. Bu ishlab chiqarish yoki korxona da- 
rajasidagi mujassamlashuvdir. Toshkent shahrida mavjud korxo­
nalar O'zbekiston Respublikasi sanoat mahsulotining, taxminan, 
15—16 foizini beradi -  bu urbanistik mujassamlashuv boMadi. Agar 
Farg‘ona vodiysini respublikamizning asosiy pilla yoki meva mas- 
kani, neft mahsulotiari yoki o‘simlik moyi ishlab chiqaruvchi ra- 
yoni sifatida ko‘rsak, u holda hududiy mujassamlashuvni nazarda 
tutgan bo‘lamiz.

Mujassamlashuvning yuqori yoki pastligi, ayni chog‘da, ma’lum 
bir sohaning rivojlanganlik darajasini belgilaydi. Bu yerda «umu­
miy maxraj» bo‘lib shahar, viloyat yoki boshqa bir joyda yashovchi 
aholining ulushi, hissasi xizmat qiladi. Aytayiik, Farg‘ona vodiysida 
0 ‘zbekiston Respublikasi aholisining 28 foizi joylashgan. Agar u 
yoki bu ishlab chiqarish ko‘rsatkichi shu raqamdan qancha yuqori 
bo‘lsa, mazkur ishlab chiqarish tarmog‘i vodiyda shunchalik rivoj­
langan, mujassamlangan bo‘ladi.

Korxona, urbanistik va hududiy mujassamlashuv turli rayon 
yoki mamlakatlarda turlicha birikma hosil qiladi. Past darajadagi 
korxona yoki ishlab chiqarish mujassamlashuvi yuqori urbanistik 
mujassamlashuvga to‘g ‘ri kelishi ham uchraydi. Bu holda shaharda 
mayda korxonalar soni juda ko‘p boMadi. Aksincha, urbanistik mu­
jassamlashuv past, ammo ishlab chiqarish mujassamlashuvi yuqori 
bo‘lishi ham mumkin. Bunga kichikroq shaharda, masalan, Asaka 
yoki Xivada katta ishlab chiqarish korxonalarining joylashuvi misol 
boTa oladi.

Xuddi shunday, past darajadagi urbanistik mujassamlashuv yu­
qori hududiy mujassamlashuvga ham olib keladi. Bu holda mazkur 
hududda juda ko'p kichik sanoat punkti yoki markazlari mavjud 
bo‘ladi. Xuddi shu vaziyatni respublikaning ko‘pgina viloyatla- 
ridagi (Andijon, Buxoro, Farg‘ona, Namangan, Xorazm va h.k.) 
to‘qimachilik qo‘shma korxonalarining joylashganligida uchrata- 
miz. Shu bilan birga, past darajadagi hududiy mujassamlashuv yu­
qori urbanistik ko‘rsatkich bilan ham uyg‘ uniashgan tarzda keladi. 
Masalan, bir vaqtlar Fransiya deganda, avvalo, uning poytaxti -  
Parij, Vengriya ramzida esa Budapesht tushunilar edi.
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Shunday qilib, yuqori darajadagi mujassamlashuv, ayniqsa bozor 
munosabatlariga o ‘tish davrida o ‘ta yirik korxonalarni barpo etish 
hamma vaqt ham ijtimoiy-iqtisodiy jihatdan samarali emas. Bunday 
vaziyatda xomashyo va tayyor mahsulotni transportda tashish xara- 
jatlari ko‘payadi, ishchi kuchi yetishmaydi va eng muhimi, ekologik 
muvozanat buziladi.

Xo‘sh, qaysi darajadagi mujassamlashuv ma’qul degan savol 
tugiladi. Axir, ayni bir hajmdagi mahsulotni turli xil yiriklikdagi 
korxona, shahar yoki rayonlarda ishlab chiqarish mumkin-ku. Bu 
yerda ham bir tomonlamalik, qat’iylik zararli va xavflidir. Binoba- 
rin, turli xil kattalikdagi korxonalar, shaharlar bo‘lgani maqsadga 
muvofiq bo‘lsa kerak. Demak, mujassamlashuv obyektiv qonuni- 
yat, biroq u barcha mamlakatlarga xos va iqtisodiy samaradorlikka 
ega bo‘lsa-da, uning ma’lum chegarasi, darajasi, doirasi b o iish i 
shart.

Mamlakatning birgina, aksariyat hollarda poytaxt shahari asosi­
da rivojlanishini Lotin Amerikasi davlatlarining yaqin o‘tmishdagi 
taraqqiyoti yoki Afrika mamlakatlari misolida ko'rishimiz mum­
kin. Ushbu mamlakatlar o ‘z ijtimoiy-iqtisodiy borlig‘ini ularning 
eng yirik markazi bo‘lgan poytaxt shahrida mujassamlashtiradi. 
Bunday hollarda, ishlab chiqarishning bir tomonlama yoki nomu- 
tanosib hududiy tarkibi, o ‘ta markazlashgan mujassamlashuvni 
bildiradi.

Respublikada ham faqat Toshkent yoki Toshkent viloyatini ri­
voj lantirib, qolgan mintaqa va joylami o'z holiga qoldiraverish 
ham yaramaydi, albatta. Shu bois Qoraqalpog‘iston Respublikasi, 
Xorazm, Surxondaryo, Jizzax kabi viloyatlar ijtimoiy-iqtisodiy sa- 
lohiyatini yuksaltirish zamon talabi bo‘lib, bu masalalar mustaqil 
davlatning ilmiy asosda ishlab chiqilgan mintaqaviy siyosatida o ‘z 
aksini topmog‘i lozim.

Markazlashuv mujassamlashuvning bir ko‘rinishidir. Bu yerda 
ishlab chiqarish korxonalari yoki boshqa tashkilotlar va sohalami aso­
san birgina shaharda joylashuvi tushuniladi. Ayni paytda, mamiakat 
yoki xo‘jalik boshqaruvining bunday tizimi yakkahokimlik — mono- 
poliyaga olib kelishi turgan gap, bu esa maqsadga nomuvofiqdir.
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Yuqoridagi ma’noda «mujassamlashuv» tushunchasi hamma 
vaqt «markaz» tushunchasini ifodalaydi. Shubhasizki, bu mar- 
kaz balandroq turishi, ko‘zga yaqqol va darhol tashlanishi lozim. 
Ammo «markaz» deganda shaharlami, umuman, sanoat yoki ma- 
daniyat markazi sifatida qarash ham to‘g‘ri bo‘imaydi. Qolaversa, 
barcha shaharlar ham sanoat, madaniyat markazidir. Shuning uchun 
shahar aynan qaysi sanoat tarmog‘i markazi ekanligini aniqlash 
ma’qulroq hisoblanadi. Chunonchi, Angren umuman sanoat mar­
kazi emas, balki ko‘mir (yoqilg‘i) sanoat markazi, Marg‘ilon yoki 
Namangan -  to‘qimachilik, Asaka — mashinasozlik sanoatining 
markazi.

Ixtisoslashuv ham ishlab chiqarishni tashkil etishning muhim 
shakli bo‘lib, u hududiy mehnat taqsimoti va iqtisodiy rayonlaming 
tarkib topishi bilan chambarchas bog‘liq. Uning uch bosqichi va uch 
turi mavjud. Ixtisoslashuvning uch bosqichi deganda, korxona, sha­
har yoki rayon miqyosidagi ixtisoslashuv tushuniladi. Boshqacha 
aytganda, ularning har biriga hududiy yoki ijtimoiy mehnat taqsi­
moti natijasida ma’lum bir mahsulotning ishlab chiqarilishi birikti- 
riladi. 0 ‘z navbatida, ixtisoslashuv shu korxona (u jamoa xo'jaligi 
bo‘ lishi ham mumkin), shahar va rayonlaming qiyofasini, ularning 
mehnat taqsimotida tutgan o ‘mini beigilab beradi.

Ixtisoslashuvning uch turi — bu qism (detal), texnologik yoki 
yarim mahsulot (polufabrikat) va predmet (tayyor mahsulot ishlab 
chiqarish) ixtisoslashuvidir. Ixtisoslashuvning bunday ko‘rinishlari 
bir-biri bilan uzviy bog‘liq va ular turli hududiy bosqichda o'zgacha 
xususiyatga ega bo‘ladi.

Ixtisoslashuv oqibatida xalq xo‘jaliginmg tarmoqlari vujudga 
keladi, iqtisodiy rayonlar, shaharlarning funksional tiplari shakl- 
lanadi. Shu bilan birga u tashqi iqtisodiy aloqalami taqozo etadi, 
chunki ishlab chiqarilgan va mahalliy iste’moldan ortib qoigan mah­
sulot chetga chiqariladi, mazkur rayonda yetishmaydigan mahsulot 
esa boshqa joydan keltiriladi.

Ixtisoslashuvni aniqlash uchun muayyan shart va sharoitlar 
zarur. Muhimi, mahsulot faqat shu joy talabini qondiribgina qol- 
may, balki ortiqchasi boshqa rayonlarga chiqarilishi yoki tovar xu-
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susiyatiga ega bo‘lishi kerak, aks holda, bu tarmoq mazkur joy 
uchun ixtisoslashgan soha bo‘lmasligi mumkin. Aytaylik, rayon 
yoki viloyatda respublikada ishlab chiqilgan mahsulot shu yeming 
o ‘zida batamom iste’mol qilinsa yoki, aksincha, ushbu mahsulot 
mahalliy sharoit ehtiyojini qondirmay, tamomila chetga chiqaril- 
sa, har ikkala holda ham to‘laqonli ixtisoslashuv boMishi mumkin 
emas. Birinchi misolda oddiy natural x o ‘jalik, ikkinchi holda esa, 
xomashyoga asoslangan qaram rayon yoki mamlakatning guvohi 
bo‘lamiz, chunki ko‘p degan so'z har doim ham ortiqcha degan 
ma’noni anglatmaydi. Masalan, Rossiya Federatsiyasining Mar­
kaziy iqtisodiy rayonida Belorussiyadan ko‘proq kartoshka yoki 
Boltiqbo‘yi respublikalariga ko‘ra ko'proq sut ishlab chiqariladi. 
Ammo na kartoshka, na sut Rossiyaning Markaziy rayoni uchun 
ixtisoslashgan tarmoq hisoblanmaydi, zero bu mahsulotlarning 
barchasi o ‘z joyida iste’mol qilinadi, chunki rayonning o ‘zida 
30 mln kishidan ziyod aholi yashaydi. Ayni paytda, kartoshka 
Belorussiya Respublikasi uchun, sut Boltiqbo‘yi mamlakatlariga 
ixtisoslashgan tarmoq bo‘lib xizmat qiladi. Bu joylarda qishloq 
xo‘jalik mahsulotlariga bo‘lgan mahalliy talab qondiriladi, ortiq- 
chasi esa chetga chiqariladi.

Shunday tartibda mulohaza yuritib, 0 ‘zbekistondagi ixtisos­
lashgan tarmoqlarni aniqlash mumkin. Chunonchi, respublikamiz 
paxta tolasi, pilla, tog‘-kon sanoati, avtomobilsozlik va boshqa so- 
halarga ixtisoslashgan. Uni ip yoki ipak gazlamaga, un, neft sano- 
atiga ixtisoslashgan deyish biroz mushkul, chunki bu mahsulotlar 
O'zbekistonda hozircha yetarlicha ishlab chiqarilmaydi va ular ma­
halliy talabni to‘la qondira olmaydi.

Ixtisoslashuv, albatta, faqat moddiy ishlab chiqarishga te- 
gishli emas. U barcha ijtimoiy jabhalarga ham molik xususi- 
yatdir. Qolaversa, ayrim oliygohlar o ‘qituvchi, boshqalari ag- 
ronom, muhandis, iqtisodchi kabi mutaxassislarni tayyorlaydi. 
Sababi bu oliygohlar shunday xodimlarni tayyorlashga ixtisos­
lashgan.

Ixtisoslashuvning ham mujassamlashuvga o‘xshash o ‘zining 
chegarasi boMishi lozim; o‘ta tor ixtisoslashuv bir tomonlamalikka,

182



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

y o ‘l xarajatlarining ko‘payishiga olib keladi. Ulkan korxonalarni 
qurish qanday zararli bo‘lsa, haddan tashqari tor ixtisoslashuv, yak- 
kahokimlik ham shuncha xatarlidir. Afsuski, yaqin o'tmishda mam- 
lakatimiz qudrati, uning rivojlanganlik darajasi «yirik», «eng kat­
ta», «yagona» kabi tushunchalar bilan ifodalanar, «birinchi» bo‘iish 
esa, ko‘p hollarda, qolgan barcha sohalarda qoloqlikni anglatar edi. 
Ammo bu mulohazalardan noto‘g‘ri xulosa chiqarish ham kerak 
emas, chunki ixtisoslashuvsiz shahar, tuman, viloyat, iqtisodiy ra­
yon, respublikalarni, qolaversa, jamiyat va kishilaming o ‘zini ham 
rivojlanishini tasavvur qilish qiyin.

Shuning uchun ixtisoslashgan tarmoq bilan birgalikda boshqa 
yordamchi yoki ikkilamchi sohalar ham hech bo‘lmaganda mahalliy 
ehtiyoj doirasida rivojlangan bo‘lishi lozim. Bu yerda ixtisoslashgan 
tarmoqni daraxtning tanasiga, daryoga, qo‘shimcha tarmoqlarni esa 
daraxtning shox va shoxchalariga, daryoning irmoqlariga o ‘xshatish 
o ‘rinli. 0 ‘z-o‘zidan ma’lumki, tanasiz shox ham bo‘lmaydi, shoxsiz 
daraxt esa -  bu oddiy butadir, irmoqsiz daryo ham barkamol daryo 
tizimini shakllantirmaydi.

Demak, ixtisoslashuv kompleks, har tomonlama rivojlanish 
bilan uyg‘unlashuvi kerak. Zero, ixtisoslashuvda yo ‘l qo‘yilgan 
xatolar oqibatini hozirgi kunda sezib turibmiz. Bu kamchilik- 
lar, ayniqsa, sobiq ittifoqdosh respublikalarning o‘zaro iqtisodiy 
aloqalarini buzilishida o ‘z aksini topmoqda. Shu sababli e ’tibor 
ko‘proq har bir respublikaning mumkin qadar atroflicha rivojlani- 
shiga qaratilmoqda. Albatta, bunday taraqqiyot respublikani jahon 
hamjamiyatidagi boshqa mamlakatlardan farq qildiruvchi, uning 
o ‘mini belgilab beruvchi ixtisoslashgan tarmoqlarni takomillash- 
tirish orqali amalga oshirilishi maqsadga muvofiqdir. Chunki, ix­
tisoslashuv har bir joyning kimligi yoki nimaligini, bir joyning 
ikkinchi joydan farqini anglatadi va, binobarin, u, ya’ni «hududiy 
ixtisoslashuv», «iqtisodiy rayon» iqtisodiy geografiyaning o ‘zak 
tushunchalar hisoblanadi.

Kooperatsiya, pirovard natijada, muayyan bir mahsulot yara- 
tish uchun turli korxonalarning hamkorligidir. Bu korxonalar 
faqat bir yoki ikki tarmoqqa tegishli bo‘lmasligi mumkin. Shu
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bilan birga, kooperatsiyada hududiy birlik, barcha ixtisoslash­
gan korxonalarning bir joyda o ‘rinlashuvi uncha sezilmaydi va, 
aksincha, ularning tarqoq ko'rinishda joylashuvi kuzatiladi.

Kooperatsiyada qatnashuvchi korxonalar soni ishlab chiqa- 
rilayotgan mahsulotning murakkabligiga bog‘liq. Chunonchi, 
mashinasozlikda, aniqrog‘i yengil va yuk mashinalarini ishlab 
chiqarish uchun juda ko‘p ehtiyot qismlar, detallar kerak. Shu 
bois, bunday mashinalarning yaratilishida yuzlab ixtisoslashgan  
korxonalarning ulushi bor. Masalan, Moskvada yengil avtomo­
bil yoki Lixachev nomli zavod, Tolyattidagi Volga avtomobil 
zavodi (Jiguli) va shunga o ‘xshash birlashmalar 200 va undan 
ortiq korxonalar bilan hamkorlik qiladi. 0 ‘zimizning Asakadagi 
«GM Uzbekistan» avtokorxonasi ham respublikamiz va boshqa 
mamlakatlardagi (asosan, Janubiy Koreya) korxonalar bilan alo- 
qa bog‘lagan.

Modomiki, asosiy yakunlovchi yoki yig'uvchi bosh korxona 
ko"p joydan asbob-uskunalar, detail va jihozlar olar ekan, u tran- 
sport-geografik jihatdan qulay nuqtada joylashishi zarur.

Kombinatsiya, kombinatlash kooperatsiyaga o‘xshab korxona­
lar birlashmasidan iborat. Ammo bu yerda tarqoq holda joylashgan 
birlik emas, baiki ularning hududiy umumiyligi tushuniladi. Shu 
sababali kombinatsiyada, kooperatsiyadan farqli o‘laroq, ko‘proq 
hududiylik, majmua namoyon bo‘ladi. Bu ikki, yuzaki qaraganda 
bir-biriga o ‘xshash tushuncha o‘rtasida boshqa farqlar ham bor. 
Kooperatsiyada natija, maqsad, pirovard mahsulot bir bo‘lsa, kom­
binatsiyada aksincha, ya’ni xomashyo bir boiib , undan olinadigan 
mahsulot turli xildir. Demak, kombinatlashuv ma’lum bir turdagi 
xomashyoni chuqur texnologik qayta ishlash, uning chiqindilaridan 
to‘la foydalangan holda barcha mahsulotlar ishlab chiqarishni ang- 
latadi.

Kombinatsiya bir geografik nuqtada, hatto korxonalar birlash- 
masi doirasida kattaroq joy yoki rayonda ham bo‘lishi mumkin. 
Xalq xo‘jaligi tarmoqlari orasida esa u ayniqsa, qora va rangli me­
tallurgiya, kimyo, o‘rmon, oziq-ovqat, yengil va qurilish sanoatiga 
tegishlidir. Xullas, qayerda «kombinat» so‘zini uchratsak, uni o ‘sha
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sohada ko‘ramiz, hatto aholiga xizmat ko‘rsatuvchi tarmoqlarda 
ham (maishiy xizmat kombinatlari).

Sanoatda kombinatlar texnologik jihatdan bog'liq bo'igan zavod 
yoki bir necha sexlardan tashkil topgan boiadi. Masalan, qora me­
tallurgiya kombinatlari, aniqrogi, to iiq  siklli kombinatlar cho'yan, 
p o ia t va prokat ishlab chiqaruvchi zavodlar birlashmasidir. Agar 
ularning bittasi boim a-sa, u holda kombinat to iiq  siklga ega emas 
(Bekoboddagi o ‘zbek metallurgiya kombinati xuddi shunday korxo- 
nalardan).

To'qimachilik kombinatlari yigiruv, bo'yoqlash, tayyorlash 
sexlaridan iborat. Xomashyo bitta paxta tolasi yoki pilla mahsu- 
loti; go‘sht kombinatida ham yagona xomashyo asosida bir necha 
mahsulot: go'sht, konserva, kolbasa kabi boshqa go‘sht mahsulot- 
lari olinadi. Uning chiqindisidan, masalan, suyak va qondan qish­
ioq xo'jaligi va tibbiyot sohasida foydalanish mumkin, terisi esa 
oshlangandan so'ng charm-poyabzal sanoatida ishlatiladi. O'rmon, 
sement-shifer, kimyo kombinatlarining tuzilishi ham xuddi shun­
day. Qolaversa, Markazlashgan issiqlik elektr stansiyalari ham 
kombinat xususiyatiga ega, chunki ular, ayni paytda, elektr energi­
yasi va par (bug') beradi.

Shunday qilib, kombinatsiya sanoat tarmoqlarining ko'pchiligiga 
xosdir. Faqat mashinasozlikda «kombinat» so'zini uchratmaymiz, 
ammo mohiyatan bu yerda ham u mavjud, zotan metalldan asosiy 
mahsulot bilan bir qatorda, keng iste’mol mollari ham ishlab chiqa- 
riladi. Masalan, Toshkentdagi Chkalov nomli aviatsiya birlashmasi 
samolyotdan tashqari avtomobil uchun ba’zi bir ehtiyot qismlar, bo- 
lalar aravachasi (kolyaska) va shunga o'xshash turli xil xalq iste’mol 
mollarini ham ishlab chiqaradi.

Yuqorida keltirilgan misollarda m a’lum bir nuqtada yoki 
yirik korxonalar doirasidagi kombinatsiyani ko'rish mumkin. 
Uning hududiy ko’rinishi esa hududiy ishlab chiqarish maj- 
muasining o'zginasidir. Umuman olganda, ishlab chiqarish­
ning ijtimoiy shakllari o'zaro bog'liq . Chunonchi, ixtisoslash­
gan korxonalar yoki kooperatsiya va kombinatsiya doirasidagi 
ishlab chiqarish bo'g'inlari ham u yoki bu ko'rinishda mu-
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jassam lashuvni anglatadi. Biroq bu yerda ularning bir joyda  
to'planganligi, y ig ‘ilganlik darajasi boshqa joylarga nisbatan 
yuqori bo‘lishi lozim , aks holda, tom  m a’nodagi mujassamla­
shuv bo‘lmaydi.

Mujassamlashuv yoki ixtisoslashuv, ayni paytda, shu sohaning 
rivoj langanligidan dalolat beradi. Ammo bu rivoj langanlik mujas- 
samlashuvda korxona yoki tashkilotning kattaligi, koiam i bilan 
o ‘lchansa, ixtisoslashuvda esa u o‘z ifodasini yagonaligi, noyob- 
ligi va betakrorligida topadi. Kooperatsiya va kombinatsiya bir- 
biriga o ‘xshashligini yuqorida qayd qilgan edik. Bu masalaga yana 
bir yondashsak, ularning ikkalasi uchun ham ixtisoslashuv tegishli 
ekanligining guvohi bo‘lamiz.

Agar kooperatsiyaga asosan detal yoki qism darajasidagi ix­
tisoslashuv mos bo‘lsa, kombinatsiya uchun texnologik, yarim  
mahsulot ishlab chiqarish doirasida ixtisoslashgan korxonalar 
birikmasi xosdir. Shuning uchun ularning aloqadorlik va farq- 
larini aniqlash, ijtimoiy va hududiy tomonlarini ajrata bilish, 
bir-birlarini bog‘lab ko‘rish iqtisodiy geografik o ‘rganishning 
muhim shartidir.

Mustaqillikni mustahkamlash va bozor iqtisodiyoti munosa- 
batlariga o ‘tish sharoitida ishlab chiqarishni tashkil etishning bar­
cha shakllaridan to‘g‘ri va oqilona foydalanish zarur. Masalan, har 
qanday mustaqil davlatning iqtisodiy qudratini faqat kichik yoki 
tor darajada ixtisoslashgan korxonalar bo'yicha parchalab yuborish 
maqsadga muvofiq emas. Shu bois, mamiakat uchun katta, o'rta va 
kichik, turli darajada ixtisoslashgan korxonalarning turg‘un uyush- 
masi, majmuasi kerak.

Erkin iqtisodiy zonalar (hududlar). Erkin iqtisodiy hududlar 
(E1H) dunyoning ko‘plab davlatlarida mavjud. XX asming oxirlari- 
da dunyoda turli xildagi 4 mingdan ortiq EIHlar mavjud edi. G‘arb 
mutaxassislarining fikricha 2014-yilga kelib jahon tovar aylanma- 
sining 30% turli erkin iqtisodiy hududlarda ro‘y berdi. Xalqaro 
korporatsiyalar o‘z faoliyatlari uchun imtiyozli sharoitlami qidirib, 
EIHlami ko‘p foyda olish mumkin bo‘lgan joy deb hisoblashadi. 
Yirik xalqaro korporatsiyalar erkin iqtisodiy hududlarda o ‘z ishlab

186



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

chiqarishlarini tashkil qilishni ekspansiyalarining muhim yo‘nalishi 
deb hisoblaydilar.

Erkin iqtisodiy hududlar mamlakatning boshqa qismlari- 
da ishlatilmaydigan imtiyoz va rag ‘ballantirishning o'ziga xos 
tizimi qo ‘llaniladigan milliy iqtisodiy hududning bir qismidir. 
Odatda, EIHlar geografik jihatdan u yoki bu darajada alohida 
hududdir.

Erkin iqtisodiy hududlar ulami tashkil qiluvchilar tomonidan 
ochiq iqtisodiyot tamoyillarini amalga oshirishdagi muhim bos- 
qich sifatida ko‘riladi. Ularning faoliyat ko‘rsatishi tashqi iq­
tisodiy faoliyatni faollashtirish va erkinlashtirish bilan bog‘liq. 
Erkin iqtisodiy hududlarning iqtisodiyoti tashqi dunyoga ochiq- 
ligi katta darajada bo‘ladi. Bojxona, soliq va investitsion rejimi 
esa tashqi va ichki investitsiyalar uchun qulaydir. Erkin iqtiso­
diy hududlar tashkil qilishning muhim sabablaridan biri shun­
daki, ko'pincha, daviat iqtisodiyotini kapital oqimi uchun to ‘liq 
ochishni. o ‘ziga xos investitsiya oqimini hamma joyda ishlatish- 
ni istamaydi. Shuning uchun ham maxsus hudud sifatida qisman 
ochiqlikni ishlatadi.

Erkin iqtisodiy hududlar tashkil qilishda ikkita kontseptual yon- 
dashish qo'llaniladi: hududiy va funksional (nuqtali). Birinchi holat- 
da, hududdagi barcha rezident korxonalar xo‘jalik faoliyatida imti- 
yozlardan foydalanadilar.

Erkin iqtisodiy hududlarning eng oddiy ko‘rinishlaridan biri 
erkin bojxona (bojsiz) hududlari (EBH) hisoblanadi. Bu hudud­
lar erkin savdo hududlari kabi birinchi avlod hududlariga kiradi. 
Ular XVII-XVIII asrlardan buyon mavjud. Bunday hududlar, 
ko‘pincha, «Bond omborlari» yoki «Erkin bojxona hududlar» 
deb ataladi. Erkin bojxona hududlari tovar olib kirish va olib 
chiqishda bojdan ozod qilinadi. Ular ko‘plab mamlakatlarda 
mavjud.

Erkin savdo hududlari AQSHda eng ko‘p rivoj topgan. Ulami 
tashkil qilish 1934-yildagi maxsus qonunda nazarda tutilgan. Uning 
maqsadi savdoni rag‘batlantirish, savdo operatsiyalarini tezlashti- 
rish, savdo xarajatlarini kamaytirishdan iborat.
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Oddiy erkin savdo hududlari qatoriga yirik xalqaro aeroport- 
lardagi maxsus «dyuti fri» magazinlarini kiritish mumkin. Rejim 
nuqtayi nazaridan ular davlat chegaralaridan tashqarida deb hisobla- 
nadi. Erkin savdo hududlari qatoriga imtiyozli holatga ega bo'lgan 
an’anaviy erkin portlarni kiritish mumkin.

Sanoat ishlab  chiqarish  hududlari ikkinchi avlod hudud­
lari hisoblanadi. Ular erkin savdo hududlariga faqat tovar emas, 
kapital ham olib kiritilishi va ularda faqat savdo bilan emas, bai­
ki ishlab chiqarish faoliyati bilan ham shug‘ullanilishi oqibatida 
erkin savdo hududlarining evolutsiyasi natijasida vujudga kela­
di.

Sanoat ishlab chiqarish hududlari maxsus boj rejimiga ega 
boMgan hududlarda tashkil qilinadi. Ularda eksport uchun yoki im­
port o‘mini bosuvdhi tovarlar ishlab chiqariladi. Bu hududlar sezi- 
larli soliq va moliyaviy imtiyozlarga ega bo‘ladilar. Eksport ishlab 
chiqarish hududlarini tashkil qilish mantiqi rivojlanayotgan mam­
lakatlar iqtisodiyoti bilan belgilangan edi. 0 ‘tgan asrning 60-yillari 
o ‘rtalarida bu yerda sanoat eksportini rag‘batlantirish va xorijiy ka­
pital oqimi yordamida bandlik darajasini oshrish zaruriyati tug‘ilgan 
edi.

Texnika kiritish hududlari uchinchi avlod hududlari hisoblanadi 
(XX asr 70-80-yillari). Ular stixiyali tarzda hosil boiadi yoki max­
sus ravishda davlat yordamida yirik ilmiy markazlar atrofida tashkil 
qilinadi. Ularda yagona soliq va moliyaviy tizimdan foydalanuvchi 
milliy va xorijiy tadqiqotchilik, loyiha, ilmiy-ishlab chiqarish firma- 
lari jamlanadi. Eng ko‘p texnika kiritish hududlari AQSH, Yaponiya, 
Xitoyda faoiiyat ko‘rsatmoqda. AQSHda ular texnoparklar, Yaponi- 
yada esa texnopolislar, Xitoyda -  ilg‘or texnologiyalar hududi deb 
ataladi.

Jahonda eng mashhur va AQSHda eng yirik «Silikon vodiysi» 
nomli texnopark jahon hisoblash texnikasi vositalari va konipyu- 
terlar ishlab chiqarishining 20 foizini yetkazib beradi. Umuman 
AQSHda 80 dan ortiq bunday hududlar mavjud. Yaponiyada mahsus 
hukumat dasturlari doirasida ilg‘or ilmiy tashkilotlar asosida yigir- 
maga yaqin texnopolislar tashkil qilingan. Xitoyda ham bunday hu-
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dudlar, odatda, davlatning ilm va texnikani rivojlantirish rejalarini 
amalga oshirish paytida tashkil qilinadi. 90-yillaming o ‘rtalaridan 
boshlab Xitoyda 50 dan ortiq yangi va ilg‘or texnologiyalarni rivoj­
lantirish hududlari ishlamoqda.

Turli moliya-iqtisodiy, sug‘urta va boshqa xizmatlar 
ko‘rsatuvchi firma va tashkilotlar uchun tadbirkorlik faoliyati- 
ning imtiyozli sharoitlari yaratiladigan hududlar servis hududla­
ri deb ataladi.

Servis hududlar qatoriga offshor hududlar (OH) va solih ga- 
vanlari (SG) kiradi. OH va SG tadbirkorlami qulay valuta-moliya, 
fiskal sharoitlar, bank va tijorat sirlarining yaxshi saqlanishi, davlat 
boshqaruvining kamligi bilan o ‘ziga jalb qiladi.

Offshor kompaniyalar faoliyat ko‘rsatayotgan davlatlar qatoriga 
Lixtenshteyn, Panama, Normandiya orollari, Men oroli (Britaniya), 
Antil orollari, Gonkong, Madeyra, Liberiya, Irlandiya, Shveytsariya 
va boshqalar kiradi. Oxirgi o‘n yillikda ularga Malta, Mavrikiya, 
G‘arbiy Samoa, Isroil, Malayziya (Labuan oroli) va boshqa davlat­
lar qo‘shildi.

Offshor hududlardagi sanoat, savdo, bank, sug‘urta va boshqa 
kompaniyalar yo umuman soliqqa tortilmaydi (Irlandiya, Liberiya), 
yoki kichik miqdordagi soliqlar to‘laydi (Lixtenshteyn, Antil orol­
lari, Panama, Men oroli va boshqalar). Offshor hududlarni tashkil 
qiluvchi davlatlar qo'shimcha xorijiy kapital jalb qilish, offshor hu­
dudida ro‘yxatga olingan korxonadan foyda olish, mahalliy muta- 
xassislar uchun qo‘shimcha ish joylari tashkil qilinishi orqali foyda 
ko‘radilar. Ba’zi ma’lumotlarga qaraganda, offshor biznesda band 
bo'lgan kapital 500 mlrd dollarga yetadi. Unda qariyb 2 mln kishi 
qatnashadi va har yili bir necha ming yangi kompaniya ro‘yxatga 
olinadi.

Majmuaviy hududlar alohida ma’muriy tumanlar hududida 
umumiy xo‘jalik yuritish rejimiga nisbatan alohida, imtiyozli rejim 
o ‘matish bilan tashkil qilinadi. Ularga Xitoyning 5 ta maxsus iq­
tisodiy hududini, Braziliyadagi «Manuas» hududini, Argentinadagi 
«Olovli yer»ni, sanoati rivojlangan davlatlarning kam rivojlangan 
hududlaridagi erkin tadbirkorlik hududlarini kiritish mumkin.
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Turli ko‘rinishdagi erkin iqtisodiy hududlaming o‘xshash to- 
monlari ularda o‘zida tadbirkorlar uchun bojxona, moliyaviy, soliq 
imtiyozlari va umumiy rejimga nisbatan ustunliklar bo'lgan qulay 
investitsion iqlim mavjudligidadir. Turli hududlarda imtiyoz va 
rag‘batlantirishlar ba’zi jihatlari bilan farq qiladi.

Imtiyozlar 4 ta asosiy guruhga ajratiladi:
Tashqi savdo  im tiyozlari. Bu alohida bojxona-tarif rejimini ki- 

ritish (eksport-import bojlarini kamaytirish yoki bekor qilish) va 
tashqi savdo operatsiyalarini amalga oshirish tartibini soddalash- 
tirish.

Soliq im tiyozlari. Bunda faoliyatning ma’lum ko‘rinishlari soliq 
imtiyozlari orqali rag‘batlantiriladi. Bu imtiyozlar soliq bazasi (da- 
romad, mulk qiymati va h.k.), uning tarkibiy qismlari (amortizatsiya 
ajratmalari, ish haqiga xarajat, transport), soliq stavkalarining dara- 
jasi, soliqqa tortilishdan doimiy va vaqtinchalik ozod qilish masa- 
lalari.

M oliyaviy im tiyozlar. U o ‘z ichiga turli shakldagi subsidiyalami 
oladi. Ularga kommunal xizmatlaming arzonligi, yer maydonlari va 
ishlab chiqarish binolari, ijara haqini kamaytirish, imtiyozli kreditlar 
berish kiradi.

M a ’muriy im tiyozlar. Korxonalarni ro‘yxatdan o'tkazish va xo- 
rijiy fuqarolar kirib-chiqishini yengillashtirish, shuningdek, turli 
xizmatlar ko‘rsatisb maqsadida ma’muriyat tomonidan maxsus hu­
dudlar ajratilishi.

Erkin iqtisodiy hududlar tashkil qilishning jahon tajribasi ular­
ning umumiy yutuqlari, umumiy xususiyatlari va rivoj lanishining 
o ‘ziga xos tomonlari haqida ma’lum bir xulosalar chiqarishga im- 
kon beradi. Sanoati rivojlangan davlatlardagi erkin iqtisodiy hudud­
lar yaxshi rejalashtirilganligi va ulami boshqarishning moslashuv- 
chanligiga bog‘liqdir.

Bu hududlarni tashkil qilish ijtimoiy-iqtisodiy jihatdan juda 
foydali bo‘lib, ko‘plab ish o‘rinlarini tashkil qilishda, xalqaro to­
var ayirboshlashni jonlantirishda, tashqi savdo aloqalari natijalarini 
yaxshilashda, ilmiy ishlab chiqarish salohiyatini oshirishda katta rol 
o ‘ynaydi.
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Rivojlanayotgan davlatlardagi erkin iqtisodiy hududlar ham 
o'ziga xos qator o ‘xshashliklarga egadir.

Birinchidan, bu davlatlarda eksport ishlab chiqarish hududlari 
(EIChH) keng tarqalgan. Yuqorida aytilganidek, EICHH tashkil qi- 
lishga qator iqtisodiy sabablar, awalambor, eksport uchun sanoat 
tovarlari ishlab chiqarishni rivojlantirish, mamlakatga xorijiy kapi- 
tal, ilgor fan va texnika, zamonaviy texnik axborotlar jalb qilish za- 
ruriyati kabi sabablar turtki bo‘ladi.

Ikkinchidan, erkin iqtisodiy hududlardagi xo'jalik yuritish reji- 
mi xorijiy ishbilarmonlar uchun erkin va imtiyozli boiadi. Bu er­
kin iqtisodiy hududlar orasida xalqaro raqobatning kuchayishi bilan 
bogiiqdir.

Uchinchidan, erkin iqtisodiy hududlar faoliyati davomida ular 
faoliyatining tovar sanoat diversifikatsiyasi ro‘y beradi. Zamonaviy 
FTI yangi va yuqori texnologiya ishlab chiqish bilan b ogiiq  boigan  
ilmtalab ishlab chiqarish jamlangan erkin iqtisodiy hududlarni ilg‘or 
o‘rinlarga olib chiqadi.

Rivojlanayotgan davlatlar orasida Xitoyda maxsus iqtisodiy hu­
dudlar vujudga keidi. 80-yillaming boshlarida maxsus hududlarga 
birlashtirilgan kichik-kichik hududlar bilan boshlagan Xitoy hu- 
kumati 90-yillaming boshlarida bunday hududlarni yuzlab kvadrat 
kilometrga yoydi. Mamlakatda va xorijda mashhur boigan «Shen- 
chjen», «Chjuxay», «Syamen», «Shantou», «Xaynan»dan tashqari 
mamlakatda texnik-iqtisodiy hududlar (yigirmadan ortiq) va yangi, 
yuqori texnikani rivojlantirish hududlari -  texnoparklar ham rivoj­
landi. Shanxaydagi «Pudun» iqtisodiy rivojlanish hududiga alohida 
rol ajratilgan. Bu loyihaga ko‘ra, «Pudun» hududi bir necha o"n yil 
mobaynida Shanxayni Osiyo-Tinch okeani mintaqasidagi yirik sav­
do va moliyaviy markazga aylantiradi.

Erkin iqtisodiy hududlar tashkil qilish Xitoy hukumati tomo- 
nidan 70-yillar oxirida e io n  qilingan «ochiq eshiklar» tashqi iq­
tisodiy siyosatning tashkiliy bir qismi b o iib  qoldi. Erkin iqtiso­
diy hududlar rivojlantirish modelini tanlashda Xitoy rahbariyati 
mamlakatning joriy ehtiyojlari va bunday hududlar tashkil q i­
lishning xorijiy tajribalarini e ’tiborga oldi. Singapur, Tayvan va
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AQSH tajribasi aiohida e ’tibor bilan o ‘rganildi. Erkin iqtisodiy 
hududlar tashkil qilishga tayoyrgarlik davrida ular faoliyatining 
bir necha variantlari taklif qilindi. Natijada, eksportga, xorijiy 
kapitalni jalb qilishga, shuningdek, ishlab chiqarish texnologi- 
yasini yaxshilashga y o ‘naltirilgan EIH tanlab olindi. Maxsus 
iqtisodiy hududlar ochiq eshiklar siyosatini amalga oshirgan 
holda, mamlakatning boshqa tumanlarini bog'lab turuvchi rolini 
o ‘ynay boshladi.

Xitoydagi maxsus iqtisodiy hududlar va boshqa imtiyozli inves- 
titsion iqlimdagi tumanlar faoliyatining amaliyoti shubhasiz muvaf- 
faqiyatga erishdi. Xitoylik va xorijiy mutaxassislar EIH erishgan 
yutuqlar qatoriga, awalo, barqaror iqtisodiy o‘sish sur’ati, hudud­
larga ko‘p miqdorda xorijiy mvestitsyalarnmg jalb qilinishi, mehnat 
unumdorligining sezilarli o ‘sishi va nihoyat, aholi turmush darajasi- 
ning o ‘sishini kiritishadi.

Erkin iqtisodiy hududlar muvaffaqiyatidan guvohlik beruvchi 
misollardan tashqari ulami tashkil qilishda muvaffaqivatsi/.l i kka 
ham uchralgan. Masalan, Shri-Lanka, Gvatemala, Liberiya, Senegal 
va boshqa davlatlarda turli ko‘rinishdagi erkin iqtisodiy hududlar 
nafaqat muvaffaqiyatsizlikka uchradi, baiki, umuman, o‘z faoliya­
tini to‘xtatdi. Buning asosiy sabablariga siyosiy, iqtisodiy, tashkiliy 
sabablami ko‘rsatish mumkin.

S iyosiy sabablar mamlakatdagi umumiy siyosiy beqarorlik, 
fuqarolar kelishmovchiliklari va boshqalardir. Iqtisodiy sabab- 
larga, avvalo, erkin iqtisodiy hududlardagi investor nuqtayi na- 
zaridan juda murakkab investitsion rejim haqidagi qonunchilik 
kiradi. EIHdagi byurokratik bashqaruv, hududda investorlarni 
ro‘yxatga olishda kerak bo‘lmagan protseduralar mavjudligi, hu- 
dud ustunliklarini yomon reklama qilinishi ham erkin iqtisodiy 
hududlar taqdiriga sezilarli ta’sir ko'rsatadi.

Nazorat savollari va topshiriqlar

1. Ishlab chiqarish kuchlarini rivojlantirish va joylashtirishning 
asosiy tamoyillariga tavsif bering.
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2. Ishlab chiqarish kuchlarini rivojlantirishning dastlabki tamo- 
yillari va uning namoyandalari qarashlarini tavsiflang.

3. Imtiyozli hududlarning mamlakat rivojlanishidagi o ‘rni qan­
day?

4. Erkin iqtisodiy zonalar qay darajada rivojlanish o ‘chog‘ini 
hosil qila oladi?

5. Hozirgi kunda mamlakatimizning qaysi hududlarida erkin iq­
tisodiy zonalar tashkil etilgan?
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1 2 - b o b

G E O G R A F IK  JA R A Y O N L A R . A H O L I M IG R A T SIY A SI  
VA G L O B A L IZ A T SIY A

Reja:

1. Geografik mehnat taqsimoti.
2. Iqtisodiy rayonlashtirish.
3. Aholi migratsiyasi.
4. Globallashuv jarayoni va uning natijalari.

Mehnat taqsimoti -  bu tarixan belgilangan ijtimoiy mehnat ti­
zimi. U jamiyat rivojlanishi jarayonida faoliyatning sifat jihatdan 
differensiatsiyasi natijasida kelib chiqadi.

Hududiy mehnat taqsimoti jamiyat taraqqiyotida mehnat faoli­
yatining sifat jihatidan tabaqalanish jarayonini ifodalaydi va ishlab 
chiqarish kuchiari rivojlanishiga kuchli turtki beradi. Mehnat taqsi­
moti mohiyatiga ko‘ra ikkiga bo‘linadi, ya’ni:

a) butun jamiyat miqyosida;
b) ishlab chiqarishni tashkil etishning turli shakllaridagi ichki 

mehnat taqsimotidir.
Mehnat taqsimotining bu ikki turi o ‘zaro aloqadorlikda bo‘lib, 

bir-biri bilan chambarchas bog'langan.
Hududiy mehnat taqsimoti -  ishlab chiqarish kuchlarini oqi­

lona joylashtirishning asosidir. Ayni vaqtda, hududiy mehnat taqsi­
moti iqtisodiy rayonlarining shakllanishi bilan bog‘Hq ijtimoiy-iq­
tisodiy jarayondir. Shuning uchun ham hududiy mehnat taqsimoti 
rayonlarning tabiiy, ijtimoiy-iqtisodiy sharoitlari bilan chambarchas

194



IQTISODIY VA IJTIM OIY GEOGRAFIYA

bog‘liq, xo'jalik ixtisoslashuvining samarali yo'nalishlarini ifoda- 
laydi. Bunday xo'jalik ixtisoslashuvi huddudagi eng qulay va sama­
rali bo'lgan alohida mahsulotlami yetishtirishga (dehqonchilikda -  
bog'dorchilik, uzumchilik, sabzavot-polizchilik kabi mahsulot- 
lar yoki chorvachilikda — sut, go'sht, jun, tuxum, parranda go'shti 
yetishtirish, sanoatda -  metallurgiya, mashinasozlik, kimyo, yen­
gil va oziq-ovqat tarmoqlari mahsulotlari yetkazib berish va kurort 
xo'jaligi va boshqalar) hatto ana shu mahsulotlaming bir turi yoki 
qishloq xo'jalik ekinlarining bir navini, ma’lum detalni yoki uning 
bir qismini ishlab chiqarishga ixtisoslashuv bilan bog'liqdir.

Ana shunday xo'jalik ixtisoslashuvi alohida shakllanadigan ijti­
moiy-iqtisodiy jarayonlar -  geografik mehnat taqsimoti yoki uning 
sinonimi hududiy mehnat taqsimoti deb yuritiladi. Hududiy mehnat 
taqsimoti juda murakkab tushuncha bo'lib, xo'jalik jihatidan turlic- 
ha ixtisoslashuv darajasidagi hududlar o'rtasidagi iqtisodiy aloqalar 
tizimini ifodalaydi. Bunday iqtisodiy aloqalar rayon, mamiakat, ja­
hon miqyosida mineral xomashyo, xilma-xil tovarlar almashuvidan 
iborat o'zaro foydali bo'lgan jarayondir.

N.N. Baranskiy «hududiy mehnat taqsimoti» tushunchasini 
«juda muhim tushuncha, to'g'rirog'i, tarmoqlarni ham, iqtisodiy 
rayonlarni ham o'zaro bog'lab turuvchi tushunchalar tizimi» dan 
iborat deb hisoblaydi. Hududiy mehnat taqsimotining moddiy ele- 
mentlari rayonlar va mamlakatlar, shaharlar va shahar aglomerat- 
siyalari, sanoatlashgan mintaqa, markaz, tugun va rayon, qishloq 
xo'jalik mintaqalari va rayonlari, ishlab chiqarishni tashkil etish- 
ning xilma-xil shakllari, sihat-salomatlik va dam olish majmuala- 
ridan iborat.

Hududiy mehnat taqsimoti mohiyatiga ko'ra -  jamiyat miqyo­
sida tarmoq va tarmoqlararo hamda ishlab chiqarishni tashkil etish 
shakllaridagi (ichidagi) mehnat taqsimotiga bo'linadi.

Ijtimoiy mehnat taqsimoti ishlab chiqarish kuchlarining «vaqt» 
mobaynidagi taraqqiyot bosqichlarini ifodalaydi. Jamiyat taraqqiyo- 
tining muayyani bosqichida (neolit davrida) chorvachilikdan deh- 
qonchilikning ajralib chiqishi, keyinroq hunarmandchilikning aj- 
ralib chiqishi bilan mehnat taqsimoti ijtimoiylashib, sifat jihatidan
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rivojlanib bordi. Hunamiandchilikning rivojlanishi, savdo-sotiqning 
o ‘sishi bilan ishlab chiqarishning tabaqalanishi jarayoni kuchaydi va 
bugungi murakkab ijtimoiy-hududiy mehnat taqsimotining shaklla- 
nishiga olib keldi.

Ishlab chiqarishning tarmoq mehnat taqsimoti iqtisodiyotining 
yirik tarmoqlariga, chunonchi, sanoat, qishioq xo'jaligi, transport 
va infrastrukturadagi bo'linishni ifodalaydi. Tarmoqlararo mehnat 
taqsimoti ishlab chiqarishning tarkiban murakkablashib borish jara- 
yonidir, chunonchi, sanoatda undiruvchi va ishlov beruvchi sanoat 
tarmoqlari, bular ham, o ‘z navbatida, yoqilg'i-energetika, metallur­
giya, mashinasozlik, kimyo, yengil va oziq-ovqat sanoatiga, qishioq 
xo'jaligi -  dehqonchilik va chorvachilikka, transport esa quruqlik, 
suv va havo transport tarmoqlariga, infrastruktura esa g'oyat ta- 
baqalashgan ishlab chiqarish va noishlab chiqarish tarmoqlariga 
bo'linishidir.

Monopoliyalar, konsernlar, assotsiatsiyalar, korxonalar, jamoa 
xo'jaliklari, firmalar va boshqalar ishlab chiqarishning xilma-xil 
shakllaridagi mehnat taqsimoti -  mahalliy yoki lokal mehnat taq­
simoti. Bir mamlakat doirasida rivojlanadigan, mamlakatning ta­
biiy, iqtisodiy-ijtimoiy imkoniyatlaridan kelib chiqqan iqtisodiyot 
sohaiarining ixtisoslashuv jarayoni mamlakat mehnat taqsimoti 
deyiladi. Bunday mehnat taqsimotida mamlakatning turli qismla- 
ri ishlab chiqarishning bir yoki bir necha sohalariga ixtisoslasha- 
di. Chunonchi, sobiq Ittifoq sharoitida 15 ta ittifoqdosh respub- 
lika iqtisodiyotining ixtisoslashuvidan tarkib topgan Butunittifoq 
mehnat taqsimoti shakllangan edi. Butunittifoq mehnat taqsimoti 
doirasida Markaziy, shimoli-g'arbiy, Ural, Donetsk-Dnepr bo'yi 
iqtisodiy rayonlari ishlab chiqarish kuchlari rivojlangan, sanoat- 
lashgan rayonlar hisoblansa, O'zbekiston, Qirg'iziston, Tojikiston 
va Turkmaniston respublikalaridan iborat O'rta Osiyo iqtisodiy 
rayoni mineral xomashyo va qishioq xo'jalik mahsulotlari (pax­
ta, bog'dorchilik, sabzavotchilik, chorvachilik) yetkazib berishga 
ixtisoslashganligi bilan ajralib turgan.

O'zbekiston mehnat taqsimotida Toshkent, Zarafshon va Far- 
g'ona iqtisodiy rayonlarining ishlab chiqarish kuchlari birmuncha
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rivojlangan, sanoati taraqqiy etgan, ayni vaqtda, qishloq xo‘jaligi ra- 
yonlari -  Surxondaryo, Qashqadaryo, Buxoro-Qizilqum, Mirzacho‘1 
iqtisodiy rayonlari esa tabiiy resurslar jadal o‘zlashtirilayotganligi, 
qishloq xo‘jaligini istiqbolda rivojlantirish imkoniyatlari g‘oyat kat­
ta ekanligi bilan ajralib turadi.

Mintaqalararo yoki mintaqaviy mehnat taqsimoti tabiiy-geo- 
grafik jihatdan yaxlit hududlardagi ikki va undan ortiq mamlakat­
lar guruhi o ‘rtasida shakllangan ishlab chiqarish ixtisoslashuvini 
ifodalaydi. Jumladan, G ‘arbiy Yevropa mamlakatlari doirasida 
«Umumiy bozor» shakllangan mintaqaviy mehnat taqsimotini ifo­
dalaydi. Keyingi yillarda bunday mintaqaviy mehnat taqsimoti 
Lotin Amerikasi, Janubi-sharqiy, Janubiy va Janubi-g'arbiy Osiyo, 
Shimoli-g‘arbiy, Markaziy, Sharqiy Afrika, Shimoliy Amerikada 
shakllanmoqda. Yaqin istiqbolda 0 ‘zbekiston, Qirg‘iziston, Qozo- 
g ‘iston, Tojikiston va Turkmanistondan iborat Markaziy Osiyo 
mintaqaviy mehnat taqsimotiga asoslangan iqtisodiy birlashma- 
ning shakllanishi bu mintaqadagi murakkab tabiiy, ijtimoiy-iqti­
sodiy va ekologik muammolar yechimlarini ishlab chiqish va hal 
qilish negizida ishlab chiqarish kuchlarini yanada rivojlantirish 
imkonini beradi.

Xalqaro mehnat taqsimoti (geografik) -  Xalqaro ixtisoslashuv 
va xalqaro ishlab chiqarish kooperatsiyasi xalqaro mehnat taqsimo­
tining mazmun mohiyatini, shakllarini amalga oshirishni belgilovchi 
mezonlardir.

Jahon xo‘jaligini rivojlantirish uchun, birinchi navbatda, ishlab 
chiqarishda mehnat unumdorligini oshirish, ishlab chiqarishda sa- 
maradorlikni ko‘tarish, Shuningdek, ishlab chiqarishda xarajatlarni 
kamaytirishga intilish zarur. Xalqaro mehnat taqsimotining rivojla­
nishi jarayonida asosiy narsa, bu shu jarayonning har bir ishtirok- 
chisi o'zining XMTdagi ishtirokidan iqtisodiy foyda qidirishi va 
topishidir.

Har qanday davlatning xalqaro almashuv jarayonida xalqaro 
mehnat taqsimotining ustunliklarini amalga oshirishi -  birinchidan, 
eksport qilinayotgan tovar va xizmatlaming tashqi va ichki bozor 
narxlaridagi farqni olish; ikkinchidan, arzonroq boigan importdan
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foydalanib, milliy ishlab chiqarishdan voz kechgan holda ichki xa- 
rajatlami kamaytirish imkonini beradi.

Xullas, XX-XXI asrlar bo‘sag‘asida jahonda misli ko‘rilmagan 
iqtisodiy, siyosiy, ijtimoiy jarayonlar ro‘y bergan bo‘lib, ular albat- 
ta, xalqaro mehnat taqsimotining rivojlanishiga o ‘zining sezilarli 
ta’sirini ko‘rsatgan.

Xalqaro mehnat taqsimoti uch asosiy tiplar bo‘yicha amalga 
oshirilishi mumkin va bular ishlab chiqarish kuchlari tegishli ri­
vojlanish bosqichlarini aks ettiradi: umumiy, xususiy va yakka tar- 
tibda.

Umumiy tipdagi xalqaro mehnat taqsimoti, ya’ni ishlab chi­
qarish sohalari bo‘yicha (qazib olish, qayta ishlash, sanoat, qish­
loq xo'jaligi) ko‘proq x o ‘jalikni ekstensiv rivojlanish davriga 
xos va eng avvalo, tabiiy, ishlab chiqarishning tabiiy geografik 
sharoitlari bilan bog‘liq. Xususiy tipdagi xalqaro mehnat taq­
simoti ma’lum sohalar, ularning tarmoqlari va ishlab chiqarish 
turlarida xalqaro ixtisoslashuvni taqozo etadi. Bunda almashuv- 
ning internatsionallashuvi paydo bo'ladi va kengayadi, savdo 
o'sishi tezlashadi.

Yakka tartibdagi xalqaro mehnat taqsimoti alohida operatsiyalar 
(detallar, uzellar, agregatlar) va texnologik stadiyalarga ixtisosla­
shuvni taqozo qiladi. Bu sharoitda bozor hajmi o'sadi. Jahon savdo- 
si o'zish sur’atida rivojlanadi (ishlab chiqarishga taqqoslanganda). 
Shuning uchun ham xalqaro savdoda komplektlovchi kooperatsiya 
tartibida, shu jumladan, transmilliy korporatsiya doirasida (TMK) 
1/2 dan ko'proq mahsulot tovar almashinuvi qayta ishlash sanoatiga 
to‘g‘ri keladi.

Iqtisodiy rayonlashtirish  — ishlab chiqarishni samarali tash­
kil qilishni takomillashtirish va hududiy rejalashtirish asosi sifa­
tida mamlakatlaming hududiy-iqtisodiy majmuasini ifodalaydi. 
Iqtisodiy rayonlashtirish uzoq tarixga ega. Iqtisodiy rayonlash­
tirish asosida hududiy mehnat taqsimoti yotadi. Ana shu mehnat 
taqsimoti orqali mamlakatlaming ayrim qismlari, ya ’ni tabiiy- 
iqtisodiy jihatdan yaxlit hududlari ishlab chiqarishning bir yoki 
bir nechta iqtisodiy samarali boMgan tarmoqlariga ixtisoslasha-
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dilar. Natijada, rayon darajasidagi va rayonlararo aloqalar amal­
ga oshadi. Mamlakat -  bu iqtisodiy rayonlar tizimi bo‘lib, o ‘z 
navbatida, iqtisodiy mintaqalarga, iqtisodiy kichik rayonlarga 
bo‘linadi. Iqtisodiy rayonlar bir-biridan ishlab chiqarish sharoit- 
lari bilan farqlanadi. Bunday sharoitlar:

a) iqtisodiy rivojlanish darajasi;
b) mehnat resurslarining shakllanish xususiyatlari;
v) ishlab chiqarish tizimining ixtisoslashuvi va konsentratsiyasi;
g) transport turining shakllanishi;
d) ishlab chiqarishning tabiiy omillari;
e) tabiiy-tarixiy xususiyatlari bilan belgilanadi (N.T.Agafonov,

A.T. Chistabayev va boshqalar),
Iqtisodiy jihatdan qulay rayonlarda yirik ishlab chiqarish turla- 

ri -  elektro energetika, metallurgiya, mashinasozlik, kimyo, yengil, 
oziq-ovqat sanoati majmualarini, ixtisoslashgan qishioq xo‘jaligini 
joyiashtirish butun mamlakat xo‘jalik majmuasi uchun yuqori iq­
tisodiy samara beradi. Ayni vaqtda, iqtisodiy rayonlarda samarali 
ishlab chiqarish tizimining shakllanishi mavjud tabiiy sharoit va 
tabiiy resurslardan majmuali foydalanish, sanoat tarmoqlarining 
o‘zaro uyg‘unlashgan holda rivojlanishini ta’minlash va sanoat maj­
mualari, agrosanoat ishlab chiqarishi va infrastruktura tarmoqlarini 
barqaror rivojlanishi hamda ijtimoiy-iqtisodiy, ekologik muammolar 
yechimlarini hal qilishi bilan chambarchas bog‘liqdir. Shuningdek, 
iqtisodiy rayonlarni siyosiy-ma’muriy boiinishlari doirasida ajra- 
tish ishlab chiqarish kuchlarining rivojlanishiga va samarali ishlab 
chiqarish tizimini shakllanishiga to'sqinlik qiladi. Chunki, yaxlit ta- 
biiy-iqtisodiy hududlarda tabiiy resurslarni turli siyosiy-ma'muriy 
birliklar doirasida bo‘linib qolishi bu resurslardan oqilona foyda- 
lanishga imkon bermaydi. Mamlakatlami tabiiy, ijtimoiy-iqtisodiy, 
ekologik hamda iqtisodiy rayonlashtirish iqtisodiyot tarmoqlarini 
rivojlantirish va boshqarish imkoniyatlarini kengaytiradi. Har bir iq­
tisodiy rayon uchun mintaqaviy siyosatni ishlab chiqish va amalga 
oshirish imkonini beradi.

Aholi migratsiyasi. Migratsiya -  lotincha «ko‘chaman», 
«joyimni o‘zgartiraman» degan ma’noni bildiradi va aholining
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joylashishi qayta taqsimlanishi, tarkibi va soniga ta’sir ko'rsatadi. 
Migratsiya jarayonlari xarakteriga ko‘ra ichki, tashqi (mamlakat- 
Iararo) va ishchi migratsiyalariga ITI sharoitida esa «aql oqimi» 
yo‘nalishiga boiinadi. Migratsiya jarayonlarining bosh sabablari -  
iqtisodiy, siyosiy, etnik, demografik, madaniy, diniy va boshqa­
lar bo‘lishi mumkin. Migratsiya jarayoni aholi hududiy harakati- 
ning asosiy turi bo‘lib, inson bilan tabiat o ‘rtasidagi aloqadorlik 
vujudga kelgandan buvon shakllanib, rivojlanib kelmoqda. Aholi 
migratsiyasi buyuk geografik kashfiyotlar davridan boshlab keng 
miqyosda amalga oshmoqda. Migratsiya tashqi va ichki migrat- 
siyaga taqsimlanadi. Mamlakatlar aholisining soni va tarkibiga 
bo‘ladigan ta’siri nuqtayi nazardan tashqi migratsiyalaming aha- 
miyati beqiyosdir. Tashqi migratsiya katta hajmga ega mamlakat­
larda, uning aholi soni va tarkibiga boTgan ta’siri sezilarli oqibat- 
larga olib kelishi mumkin. AQSH, Kanada, Avstraliya va boshqa 
qator mamlakatlar tarixda migratsiya saldosining ahamiyati tabiiy 
o ‘sishi, jumladan ustun boTgan ayrim davrlar kuzatishganligini 
ta’kidlab o ‘tish joizdir.

Hozirgi vaqtda ham mazkur mamlakatlarda migratsiya saldosi 
aholi sonining o‘sishida muhim omil hisoblanadi. Isroil davlatida 
esa migratsiya saldosi aholi soni o‘sishining deyarli 2/3 qismini 
ta’minlamoqda. Yuqoridagi mamlakatlar aholining ko‘chib kelishi 
bo‘yicha yetakchi hisoblansa, qator boshqa mamlakatlar, chunonc­
hi, Irlandiya aholisining ko‘chib kelishi bo‘yicha dunyoda mash­
hur boTib qolgan. Tashqi migratsiyalar o ‘z xususiyatlari, sababla­
ri, hududiy qamrovi davom etishi bo‘yicha bir-biridan farq qiladi. 
Migratsiya xususiyatlari to‘g ‘risida so‘z yuritganda, awalambor, 
xohishiga ko‘ra va majburiy migratsiyalar nazarda tutiladi. Tashqi 
migratsiya asosan, iqtisodiy sabablar bilan bog‘langan. Bunda yangi 
yerlarni o ‘zlashtirish maqsadida hamda ishchi kuchini shartnomalar 
bo‘yicha boshqa mamlakatlarga yuborish bilan bogTiq migratsiyalar 
katta rol o ‘ynaganligini ta’kidlab o‘tish joizdir. Hududiy qamroviga 
qarab materiklarga va materik ichidagi migratsiyalarni ajratish qa- 
bul qilingan. Hozirgi vaqtda ikkinchi turdagi migratsiyalar asosiy 
ahamiyat kasb etadi. Davom etishi bo'yicha doimiy, vaqtinchalik
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va mavsumiy migratsiya turiari mavjud. Shartnoma asosida amalga 
oshirilayotgan migratsiyalar vaqtinchalik migratsiyalar deb ataladi. 
Doimiy migratsiyalar uy-joyi va ish joyining tamomila o'zgarishi 
bilan bog‘liq aholi ko‘chishi bilan bog‘liq bo‘lib, u migratsiyalar 
ichida asosiy o‘rin egallaydi.

Insoniyat xo‘jalik va ijtimoiy-madaniy faoliyatida ro‘y bera- 
yotgan internatsionallashuv va demokratlashuv jarayonlari, shu­
ningdek, mamlakatlararo, millatlararo ayrim ziddiyatlar, to ‘q- 
nashuvlar, favqulodda vaziyatlar va tabiiy ofatlar oqibatida aholi 
hamda mehnat resurslarining mamiakat ichida mamlakatlararo 
keng miqyosda bir joydan ikkinchi joyga ko‘chib yurishi ro‘y be­
radi. Bular bir tomondan, jahon sivilizatsiyalash va xalqaro meh­
nat bozorlari, turar joy va ish joy tashlash uchun yaratib bergan 
huquq va imkoniyatlaridan foydalanuvchi ko‘pchilik migratsiya- 
lardan iborat bo‘lsa, ikkinchi tomondan, o‘z xohishi bilan emas, 
balki sharoit taqozosi bilan tug‘ilib o ‘sgan joyini tashlab ketishga 
majbur bo‘lgan qochoqlar hamda zo‘raki migrantlardan iboratdir. 
Ayrim tarixiy yerlarda migrantlar oqimining ko‘lami hamda ah- 
volining murakkabligi juda katta muammolarni yuzaga keltiradi. 
Bu muammolarni yechish esa keng miqyosda xalqaro hamkorlikni 
taqozo etadi.

Aholi va mehnat resurslarining mamlakatlararo migratsivasi 
ishchi kuchini qabul qiluvchi va uni chetga chiqaruvchi mamla­
katlaming iqtisodiy va ijtimoiy taraqqiyot darajasida hamda aholi­
ning tabiiy o ‘sish sur’atlarida anchagina tavofutlar mavjud bo‘lgan 
chog'da ro‘y beradi. AQSH, Kanada, Avstraliya kabi yuqori dara­
jada rivojlangan mamlakatlar, G ‘arbiy Yevropa mamlakatlaming 
ko‘pchiligi, shuningdek, neftdan katta daromad olib, iqtisodiyoti 
tez rivojlanayotgan mamlakatlar (Saudiya Arabistoni, Bahrayn, 
Quvayt, BAA va boshq.) immigratsiyalash geografik markazlari 
hisoblanadi.

U bir davlatning mintaqalari o'rtasida ro‘y beradigan ishchi 
kuchi migratsiyasi va bir necha mamlakatni qamrab oladigan  
tashqi migratsiyadan iborat. Xalqaro migratsiya muammolarini 
o ‘rganishda duch kelinadigan asosiy tushunchalar quyidagilar:
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-  ishchi kuchi migratsiyasi mehnatga layoqatli aholining bir 
davlatdan ikkinchi bir davlatga, bir yildan ko‘proq muddat bilan 
ko‘chib o‘tishi, buning iqtisodiy va boshqa sabablari boiish i mum­
kin;

-  immigratsiya -  mehnatga layoqatli aholining biron-bir mam- 
lakatga chetdan kirib kelishi;

-  emigratsiya -  mehnatga layoqatli aholining bir davlatdan ik­
kinchi bir davlatga chiqib ketishi;

-  migratsiya saldosi -  mamlakatda boiadigan immigratsiya va 
emmigratsiya o‘rtasidagi farq;

-  aqliy talafot -  yuqori malakali kadrlarning xalqaro migrat­
siyasi;

-  reemigratsiya — emmigrantlaming turg‘un turish uchun o ‘z 
vataniga qaytib kelishi;

-  tashqi migratsiya -  aholining ikki daviat o ‘rtasida ko‘chib 
yurishi;

-  ichki migratsiya -  aholining bir daviat doirasida bir joydan 
ikkinchi joyga ko‘chib yurishi;

-  mavsumiy migratsiya -  mavsumiy ishlar bilan bog‘liq mig- 
ratsiyadir.

Tashqi migratsiyaning asosiy sabablari iqtisodiy qiyinchilik, 
siyosiy beqarorlik, milliy-diniy nizo va urushlardir. Ichki migratsi­
yaning sabablari ham shunga o‘xshab ketadi va quyidagilardan ibo­
rat: iqtisodiy qiyinchilik, mavsumiy ish, milliy nizolar, urushlar va 
boshqalar.

Aholining bir davlatdan ikkinchi bir davlatga va bir davlatning 
ichida bir joydan ikkinchi bir joyga ko‘chib yurishini boshqarish 
migratsiya oqimi deb ataladi. Migratsiya oqimi mamlakat yoki ra­
yonlar aholisining soniga sezilarli ta’sir etishi mumkin. Insoniyat 
tarixi davomida juda ko‘p ommaviy tashqi va ichki migratsiyalar 
sodir boigan. Buyuk geografik kashfiyotlardan keyin asosiy mig­
ratsiya oqimi Arnerika, Avstraliya va boshqa yangi kashf qilingan 
yerlar tomon boigan. Ommaviy ichki migratsiya daviat dasturi aso­
sida amalga oshiriladi Masalan, M irzachoi yoki Q ozogiston qo'riq 
yerlarining o ‘zlashtiri!ishi va h.k.
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Xalqaro migratsiyaning faollashuvi 60-yillammg oxirida iqti­
sodiy rivojlanish bilan bog‘liq bo‘ldi. Natijada, asosan, shunday 
xulosaga keldiki, ishchi kuchining xalqaro harakati ishlab chiqa­
rish omillaridan biri sifatida iqtisodiy rivojlanish sur’atiga ta’sir 
qiladi, bu harakatning sababi esa turli mamlakatlarda, mehnatga 
haq to‘lash darajasi turlicha ekanligidan iborat. Har bir kishi o ‘z 
mehnatining eng so‘nggi samarasini oladi va iste’mol qiladi degan 
aqidaga asoslanuvchi neoklassik nazariya tarafdorlarining emmig- 
rant qabul qiluvchi mamlakat farovonligini oshirishga xizmat qila­
di, ayni bir paytda, emmigratsiyaning asl vatani bo‘lgan davlatda 
iqtisodiy rivojlanish saqlanib qoladi yoki hech bo‘lmasa pasay- 
maydi.

Neoklassika tarafdorlari ishchi kuchini, ayniqsa, yuqori malaka- 
li xodimlami eksport qiluvchi mamlakatda migratsiya muhimligini 
e ’tirof etishadi. Shu munosabat bilan «aqliy talafot»ga soliq solish 
va undan keladigan daromadni BMT ixtiyoriga o'tkazib, ulardan ri­
vojlanish maqsadlarida foydalanish g'oyasi keng muhokama etildi. 
Keyingi yillarda jamlashishga mamlakat iqtisodiy rivojlanishning 
muhim omili sifatida qarash ustun kela boshladi. Jamlangan inson 
potensiali iqtisodiy taraqqiyotning muhim omili jamligidan kelib 
chiqilsa, xalqaro mamlakatlar o ‘rtasida iqtisodiy rivojlanish borasi- 
dagi sur’atlar necha xil ekanligining sabablaridan biri deb hisobla- 
sak bo‘ladi.

Xalqaro migrantlar 5 toifaga bo‘linadi:
1. Mamlakatga oshkora kiritilgan immigrantlar va noimmigrant- 

lar. Ko‘pdan beri immigrantlarni qabul qilib kelayotgan mamlakat­
lar uchun 80-90-yillar immigratsiya yuqori pog‘onaga ko‘tariIgan 
davr boMdi.

2. Shartnoma bo‘yicha ishlaydigan xizmatchi migrantlar 90-yil- 
larning oxirida ularning soni dunyo bo‘yicha 25 mln kishidan 
ko‘proq edi. K o‘pincha mamlakatlar chet el ishchi kuchiga 
muhtojlik sezadi. Bu hollarda ishchi kuchi serob bo‘lgan mam­
lakatlar: masalan, Osiyoning ba’zi mintaqalari, ya’ni Sharqdagi 
qator mamlakatlar bilan shunday shartnomalar haqida kelishib 
olishadi.
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3. Yashirincha kelgan immigrantlar 90-yillarning oxirida 
bularning soni 30 mln kishidan ortiq edi. Deyarli barcha sa­
noat rivojlangan mamlakatlarda yashirin immigrantlar mavjud. 
Ularning bir qismi chegara orqali o ‘tsa, boshqalari viza mud- 
dati tugagandan key in begona mamlakatdan chiqib ketmaydi: 
bundaylar, odatda, eng kam ish haqi to'lanadigan ish joylariga 
yollanadilar.

4. Boshpana so‘ragan shaxslar. Bunday toifadagi migrantlar soni 
80-yillargacha juda oz bo‘lib, keyinchalik ancha ko‘paydi. 90-yillar 
oxiriga kelib, 1 mln kishini tashkil etdi. Shaxslar siyosiy sabablarga 
ko‘ra, iqtisodiy ahvol tufayli boshpana so‘raydi.

5. Qochoqlar soni, BMT ma’lumotiga ko‘ra, 90-yillar oxiriga 
kelib, dunyoda 22 mln dan ko‘proqni tashkil etgan va bu raqam 
yildan-yilga ortib bormoqda (bulardan qariyb 4 mln kishi o ‘z 
vataniga qaytib kelgan bo‘lsa ham, BMT homiyligida yashay- 
di). Qochoqlarning ko‘pchiligi bugungi kunda maxsus lagerlar- 
da istiqomat qiladi. Bu lagerlar BMT yoki xususiy agentliklar 
homiyligidadir.

Nazorat savollari va topshiriqlar

1. Hududiy mehnat taqsimoti -  ishlab chiqarish kuchlarini rivoj- 
lantirishning ilmiy asosi ekanligini tushuntirib bering.

2. Ishlab chiqarish kuchlarini rivojlantirish va joylashishiga 
ta’sir etuvchi omillarga tavsif bering.

3. Samarali ishlab chiqarish jarayoni deganda, nimalami tushu- 
nasiz.

4. Mintaqaviy rejalashtirish va mintaqaviy bashoratlashga tavsif 
bering.

5. Ishlab chiqarish kuchlari rivojlanishiga ta’sir etuvchi tabiiy 
omillarga tavsif bering.

6. Iqtisodiy rayonlashtirish deganda nimani tushunasiz?
7. Migratsiya turlarini sanab bering?
8. Migratsiyaga ta’sir etuvchi omillar qaysilar?
9. «Aqliy talafot» nima?
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1 3 - b o b

U R B A N IZ A T SIY A

Reja:

1. Shaharlar geografiyasi iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaning 
eng faol va yetakchi tarmog'i ekanligi.

2. Urbanizatsiya va uni geografik o'rganish.
3. Shaharlar va shahar aglomeratsiyalari.
4. Shaharlarning fimksiyalari.
5. Megapolislarning vujudga kelishi.

Geourbanistika yoxud shaharlar geografiyasi aholi va aholi 
manzilgohlari, umuman, iqtisodiy va sotsial geografiyaning eng 
rivojlangan yo'nalishidir. Shaharlar boshqa iqtisodiy geografik  
obyektlarga qaraganda o'zining yaxlit, darhol ko‘zga tashlanib 
turishi bilan farqlanadi. Buning sababi -  ularning ishlab chiqa­
rishni, ijtimoiy-iqtisodiy voqelikni hududda, geografik kartada 
o'ziga xos tasvirlashi.

Ma'lumki, iqtisodiy kartalarda, asosan, uch hududiy shakl 
ko'rsatiladi: chiziqlar yoilarga mos kelsa, areal yoki maydonlar 
qishioq xo'jalik sohalariga, nuqta va tugunlar (tugunchalar) esa sa­
noat markazlari, shaharlarni aks ettiradi. Binobarin, aytish mumkin- 
ki, iqtisodiy va sotsial geografiyaning asosiy tadqiqot obyekti ana 
shu uchlik, hududiy yoki geografik geometriya hisoblanadi va ularni 
tahlil etish bu fanning tub masalasidir.

Shaharlar geografiyasining iqtisodiy va sotsial geografiya fani 
doirasidagi bunday yutug'ining boisi nima? Avvalambor, ta’kidlash
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lozimki, shaharlar hududiy birlikdir, ikkinchidan, ular murakkab 
sotsial-iqtisodiy kategoriya; uchinchidan, shaharlarda atrof-muhit, 
mazkur hududning ijtimoiy-iqtisodiy faoliyati misli oynada aksini 
topganidek, yaxlit mujassamlashadi; to‘rtinchidan, shaharlar har 
bir davlat, hudud, iqtisodiy va sotsial geografik tizimning tayanch 
nuqtalari, «ustunlari» bo‘lib xizmat qiladi. Shaharlar -  bizning 
o ‘tmishimiz, hozirgi kundagi qudratimiz va istiqbolda rivojlanish 
quvvati va imkoniyatimizdir. Ular yerdagi chinakam porloq yulduz- 
lardir.

Shaharlar juda murakkab mavjudot bo‘lib, serqirra vazifalami 
bajaradi. Siyosiy jihatdan olsak, har bir davlat o‘zining shaharlar 
to‘ri va, ayniqsa, poytaxti (dorulsaltanati) bilan kuchlidir. Bejiz 
emaski, har qanday urush-yurishlar muvaffaqiyati va zafari dush- 
manning shahar va qal’alarini zabt etishda, bo‘ysundirishda o‘z 
isbotini topgan. Demak, qadimda shaharlar butun yurtga, mamla- 
katga, boylikka nisbat berilgan. Ulami turli mamlakat yoki «iqlim- 
larda» turlicha atashgan: qubba, madinat, polis, bolig‘, bozor, taun, 
grad, pur, burg, vill va hokazolar. Bundan ko‘rinib turibdiki, sha­
harlar davlatlaming siyosiy hayotida, ularning jahon hamjamiyatida, 
geosiyosiy tuzilmasida muhim rol o ‘ynaydi.

Shaharlaming qudrati ularda mujassamlangan iqtisodiy salohiyat 
bilan belgilanadi. Shaharlar, eng avvalo, qishloq xo‘jaligi bo‘lmagan 
tarmoqlaming hududiy tashkil etish shakli sifatida iqtisodiy jihatdan 
samarali, serdaromad, harakatchan (dinamik) yo‘nalishlami o‘zida 
mujassamlashtirgan. Shu bois, har qanday mamlakat milliy iqtisodi- 
yotining tarkibi, rivojlanganlik darajasi va xalqaro mehnat taqsimo- 
tidagi o‘rni, undagi mavjud shaharlar tizimi, urbanizatsiya jarayoni 
bilan tavsiflanadi. Ayni vaqtda, shaharlaming ilmiy-texnikaviy, ma- 
daniy salohiyati ham salmoqlidir.

Shaharlar bozor iqtisodiyotiga o‘tishda asosiy omil bo‘lib xiz­
mat qiladi. Ularda mavjud bo‘lgan bank-moliya tizimlarini bozor 
infrastrukturasi ma’nosida ta’riflash mumkin. Binobarin, mustaqil 
mamlakatimizning siyosiy hayoti va uning bozor munosabatlariga 
o‘tish davrida shaharlaming ahamiyati beqiyosdir. Shaharlarda za- 
monaviy tarmoqlar, ilg‘or texnologiya joriy etish imkoniyati katta;
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xorijiy sarmoyadorlar ham, asosan, shaharlar va, ayniqsa, infrast- 
ruktura tizimi mukammal shakllangan markazlami tanlashadi. Sha­
harlarda tovar ayriboshlash, pul oboroti (aynalishi) faol bo‘ladi. Bu- 
laming barchasi shaharlarga yangicha qarashni taqozo etadi.

Davlatlar va iqtisodiy rayonlami o ‘rganishda, o ‘lkashunoslikda 
bu hududlarning umumiy ta’rifidan shaharlarga o ‘tiladi, ya’ni sha­
harlar mamlakatlar ichki tuzilishi, xo'jalik tarkibi va hududiy ta- 
fovutlami bilib olishda tahlil qilinadi. Demak, bunday an’anaviy 
yo'nalishda shaharlar o ‘lka, hudud iqtisodiy ta’rifining poyonida, 
yakuniy bo'g'inidan o'rin olgan. Biroq, bu masalani, aksincha, mu- 
qobil ravishda ham hal etish imkoniyati bor: shaharlaming jamiyat 
hayoti va uning sotsial-iqtisodiy tuzilmasini aniq va asosiy hudu­
diy shakli ekanligidan kelib chiqqan holda mamiakat tavsifini uning 
shaharlaridan boshlash mumkin.

Shaharlar mamiakat va iqtisodiy rayonlar geografiyasida 
o'rganilishi bilan bir qatorda, ular alohida tadqiqot obyekti bo'lib 
ham xizmat qiladi. Bu borada, ya’ni shaharlami iqtisodiy geografik 
o'rganish tartibi haqida ilmiy-uslubiy adabiyotlarda ko'pgina taniq- 
li olimlaming ko'rsatmalari mavjud. Albatta, shaharlami o'rganish, 
avvalambor, ularning tarixi, kelib chiqishi, genetik xususiyatlarini 
tahlil qilishdan boshlanadi. Natijada, asosan, tarixiy manbalarga 
tayangan holda, o'rganilayotgan shahar yoki shaharlaming nima 
uchun aynan shu joyda va o'tmishning aynan shu bosqichida vujud­
ga kelganligi yoritilib beriladi.

Shaharlami retrospektiv o'rganish tarixiy tamoyilga binoan 
bajariladi: qo'yilgan maqsad nuqtayi nazaridan o'tmish ma’lum 
tarixiy davrlarga bo'linadi va har bir davming shahar (shahar­
lar) shakllanishi va rivojlanishiga bo'lgan ta’siri tadqiq etiladi. 
Ammo, bu yerda tarixning «ikir-chikiriga» o'tib ketilmaydi, ge­
ografiya tarix uchun emas, aksincha, tarix geografiyaga xizmat 
qilishi kerak.

Mamlakatimiz shaharlarini o'rganishda ulami bunyod etilganli- 
gidan boshlab, hozirgi kungacha bosib o'tgan yo'lidagi asosiy tari­
xiy, davriy voqealar qisqacha ko'rib chiqiladi va ular mavjud borliq- 
dan kelib chiqqan holda baholanadi. Boshqacha qilib aytganda, sha-
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harlaming tarixi vujudga kelgan va rivojlanib ketgan davr nuqtayi 
nazaridangina emas (bu, asosan, tarixning vazifasi), balki ularning 
hozirgi vaqtdagi holatidan kelib chiqib ham tahlil qilinadi. Tarixiy 
geografiya uchun esa har bir hodisa o ‘sha davrdan kelib chiqib tahlil 
etilishi va baholanishi lozim. Zero, Geraklit aytganidek, «Ayni bir 
oqimga bir vaqtning o‘zida ikki marta tushib boTmaydi». Chunki, 
ikkinchi marta kirganda oqim (suv) ham, unga tushuvchi ham ilga- 
risidek emas, o'zgargan boiadi.

0 ‘rganilayotgan shahar yoki shaharlar tarixiga ko‘ra, ularning 
genetik turlari ajratiladi, «yangi» va «eski» shaharlar guruhi aniq­
lanadi. Endigi sharoitda «yangi shaharlar»ni sobiq sovetlar davri­
da vujudga kelganligi bilan asoslash noto‘g ‘ri. Qolaversa, «yangi 
shahar» tushunchasining o ‘zi ham nisbiydir. Keng ma’noda, yurti- 
mizning yangi tarixiga muvofiq «yangi shaharlar» deb ulami Tur­
kiston Rossiya tomonidan zabt etib olingan davr (XIX asrning ik­
kinchi yarmi)dan so‘ng paydo boiganlarini aytish mumkin. Bun­
day shaharlar turkumiga Farg‘ona (Yangi M argilon, Skobelov), 
Kogon (Yangi Buxoro), To‘rtko‘l (Petroaleksandrovsk) shaharla- 
ridan boshlab, keyingi yillarda vujudga kelgan barcha shaharlar 
kiritiladi. Shu ma’noda sobiq SSSR davrida barpo boigan  sha­
harlar (Navoiy, Zarafshon, Shirin, Drujba, Marjonbuloq, Tolimar- 
jon, Yangiyer va boshqalar) ham yangilar qatoriga kiradi. Ammo 
iqtisodiy va sotsial geografiya nuqtayi nazaridan qaraganda butun- 
lay «bo‘sh» yoki o‘zlashtirilmagan joylarda hamda keyingi qisqa 
davrda aholisi va xo‘jaligi keskin rivojlangan va tashqi qiyofasi 
tubdan o ‘zgargan manzilgohlami tom ma’nodagi yangi shaharlar 
deb atash to‘g‘ridir.

Shaharlar geografiyasini o ‘rganishdagi navbatdagi bosqich ularni 
katta-kichikiigi bo‘yicha tabaqalashtirish (klassifikatsiyalashtirish) 
dan iboratdir. Bu yerda qo‘yilgan maqsad va tadqiq qilinayotgan ob- 
yekt xususiyatidan kelib chiqib, shaharlar to'ri aholi soni bo‘yicha 
turli daraja yoki klasslarga ajratiladi. Eng avvalo, ular 3 guruhga: 
katta. o'rta va kichik shaharlarga boiinadi, maxsus tadqiqotlarda 
esa yanada kengroq klassifikatsiya qoilaniladi. Tabiiyki, «katta» 
yoki «kichik» shahar tushunchasi ham nisbiydir. Masalan, Toshkent
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darajasida, hatto, azim Samarqand yoki Namangan ham kichik sha- 
hardir (Yaponlar «shahar nima?» savoliga «bu Tokiodir» deb javob 
berishgan ekan). Ayni paytda, mamlakatimiz qishloq joylari, ichka- 
risidan qaraganda tuman markazi -  kichik shahar ham ular uchun 
katta, ulkan ko‘rinadi. Misol uchun Qashqadaryoning Qamashi yoki 
Chiroqchi aholisining nigohida shahar bu, eng aw alo, Qamashi va 
Chiroqchidir; Qarshi, Samarqand, Toshkent esa ular uchun nihoyat- 
da ulkan, azim shahar hisoblandi.

Demak, shaharlami miqdoriy jihatdan turlicha baholash 
sun’iylikka ega ekan. Biroq, bunday qarash, odatda, oddiy xalq, 
hayotiy va an’anaviy, kundalik andozalarga mos keladi, xolos. 
Ilmiy izlanishlarda esa har bir tadqiqot obyekti uchungina emas, 
baiki mamlakat miqyosida rasmiy ravishda qabul qilingan ma’lum 
andozalarga amal qilish kerak. Bu, ayni paytda, turli viloyat va 
mamlakatlar shaharlarini qiyosiy geografik o'rganishda ham qo‘I 
keladi.

Shaharlar kelib chiqishi va ulami klassifikatsiyalash natijalari 
maxsus statistik jadval, diagramma, grafik va kartalar yordamida 
tasvirlanishi shart. Jumladan, shaharlar tabaqalanishini piramida 
shaklida ko‘rsatish ham nihoyatda maqbul usul hisoblanadi. Chun­
ki, bunday tasvirda mamlakat yoki viloyatning qaysi bo‘g ‘inidagi 
shaharlari ko'p yoki kam, kuchli yoki zaifligi va ushbu muammo- 
ni hal etish yo'llari, manbalari yaqqol ko‘rinadi. Ayni chog‘da, bu 
holat mamlakat yoki rayon xo‘jaligining hududiy mujassamlashuv 
xususiyatini aks ettiradi.

Shaharlar miqdoriy darajalari bilan birga, ular sifat 
ko‘rsatkichlari, bajaradigan vazifalari (funksiyalari) bo‘yicha ham 
bir-biriga o’xshash emas. Ma’lumki, juda ko'p shaharlar turli ma- 
qomdagi ma’muriy markaz vazifasini o ‘taydilar. Ular orasida 
ko‘pchilikni tuman markazlari, undan kamrog‘ini viloyat markazlari 
va faqat bittasi esa mamlakat ma’muriy-siyosiy markazi, ya’ni pov- 
taxt funksiyasini bajaradi.

X o‘jalik jihatidan yondashganda, juda ko‘p shaharlar sanoat va 
transport markazi, ayrim lari dam olish (rekreatsiya), fan markazlari 
hisoblanadi. Shaharlaming bajaradigan vazifasini, ixtisoslashuvini
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aniqlashda, asosan, band bo‘lgan aholi tarkibi tahlil etiladi. Shunga 
ko'ra, sanoat, transport yoki fan-texnika markazlari ajratiladi. Sano­
at shaharlari ichida ko‘p tarmoqli sanoat markazi, og’ir va yengil sa­
noat, resurs shaharlar kabi funksional tiplar belgilanadi. Agarda ana 
shunday shaharlar toifalari ularning katta-kichikligi, bosqiehlari bi­
lan birgalikda ko‘rilsa, tadqiqot yanada chuqur va samarali bo‘ladi.

0 ‘rganishlar natijasida, shaharlar iqtisodiy geografiyasining eng 
muhim qonuniyati o'z isbotini topadi. Bu ham boisa, shaharlarning 
bajaradigan vazifasi ixtisoslashuvi, funksiyasi ularning katta yoki 
kichikligini belgilashidir.

Shaharlami o ‘rganishda, ularning iqtisodiy geografik o‘mi, ish­
lab chiqarishning ijtimoiy va hududiy tashkil etish shakllariga alo­
hida e’tibor berish kerak. Bu borada, ayniqsa, ishlab chiqarishning 
mujassamlashuvi, ixtisoslashuvi, kooperatsiya va kombinatlashuvi- 
ni, sanoat tuguni va majmualarini tadqiq qilish muhimdir. Bunday 
iqtisodiy ko'rsatkichlar statistik usullar, hisob-kitoblar yordamida 
aniqlanadi, shaharlar ko'rsatkichlari boshqa shaharlar va mamlakat­
lar o‘rtacha holati bilan taqqoslanadi. Jumladan, mujassamiashuv va 
ixtisoslashuv koeffitsiyenti va indekslari, tarmoqlarning turlanishi 
(diversifikatsiyasi), aholi jon boshiga to‘g‘ri keladigan sanoat mah- 
suloti, rivojlanganlik darajasi va boshqalar hisoblab chiqiladi.

M aiumki, hozirgi bozor munosabatlariga o'tish davrida, ishlab 
chiqarishning yuqori darajada mujassamlashuvi, yirik korxonalami 
qurish ko‘p jihatdan maqbul emas. Shu sababdan, bugungi sharoitda 
sanoatni joyiashtirish asosida shaharlarning vujudga kelishi va ular­
ning keskin rivojlanishi nisbatan kam uchraydigan holatdir. Bundan 
ulkan qo‘shma korxonalar qurilayotgan Asaka, Qorovulbozor sha­
harlari mustasnodir.

Shu bilan birga, azaldan mavjud boigan  kichik shaharlar mu- 
ammosi hozirgi kunda o ‘zgacha ma’no kasb etadi. Bunday shahar- 
laming birdan-bir ijobiy imkoniyati, ularda mehnat resurslarining 
ko'pligi, qishioq rayonlariga yaqinligidir. Biroq kichik shaharlar 
moliyaviy jihatdan zaif, o‘z-o‘zlarini boshqarishlari qiyin va daviat 
yordamiga muhtoj. Uning ustiga, mazkur shaharlarda malakali ish­
chi xodimlar oz, zamonaviy infrastruktura tizimi to ia  shakllanma-
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gan. Binobarm, kichik shaharlarimizga katta muammolar xos, deb 
aytishimiz mumkin.

Ana shunday sharoitda, xorijiy sarmoyadorlar ko‘proq katta sha­
har muhitini istaydilar, qo'shma va kichik korxonalar qurish imko- 
niyatlari ham bunday shaharlarda kengroq. Demak, endigi sharoitda, 
katta shaharlarda kichik korxonalar ko‘proq yaratilmoqda, kichik 
shaharlarda esa, agar ular moddiy va moliyaviy qo‘llab-quwatlansa, 
yirik sanoat korxonalari ham quriladi. Ammo barcha kichik shahar- 
lami bunday rivojlantirish mumkin emas: vaqt ham, kapital mab- 
lag‘, sarmoya ham yetishmaydi. Binobarin, kichik shaharlaming 
ayrimlarigina tanlab olinadi va ular o‘sish qutbi hamda markazi si­
fatida rivojlantiriladi. Bunday shaharlami ajratib olish esa, ulaming 
ko‘p omilli tahlil etilishi va baholanishi (iqtisodiy geografik o ‘mi, 
mehnat va xomashyo resurslari, ekologik holati, transport va boshqa 
infrastrukturasi, fiinksiyasi, katta-kichikligi va h.k.) asosida amalga 
oshiriladi.

Shaharlami iqtisodiy geografik o'rganishda, ularning transport 
funksiyasiga ham alohida e’tibor beriladi. Shahar va transport 
yo'llari o ‘zaro chambarchas bog‘liq: biri ikkinchisisiz bo‘lmaydi, 
yoilar  shaharlarga keladi, shaharlardan yo‘ilar ketadi. Xullas, sha­
harlar va yo‘llar bu mamlakatning iqtisodiy asosi, «qovurg‘asi» hi- 
soblanadi.

Shuningdek, shaharlaming sotsial funksiyalari, fan va ta’lim 
tizimi, madaniyati, aholiga xizmat ko‘rsatish sohalari, ekologik  
vaziyati, aholisining o ‘sishi kabi masalalar ham o ‘rganiladi. Shu 
o ‘rinda poytaxt shaharlami alohida ta’kidlash joiz. Chunki har 
qanday mamlakatning jahon hamjamiyatidagi mavqei, xalqaro 
va diplomatik aloqalar, siyosiy hayoti, eng avvalo, uning poy­
taxti bilan bog‘liq. Boshqacha qilib aytganda, olamshumul va 
umumbashariy muammolar xususida rasmiy so ‘z yuritilganda, 
odatda, davlatlarning poytaxti nomidan gapiriladi. Shu bois, 
poytaxt shaharlaming «yuki», m as’uliyati nihoyatda vazmin: 
ular, bir tomondan, mamlakatni hududiy-siyosiy jihatdan tashkil 
qilish, boshqarish vazifasini ado etsa, ikkinchi tomondan, bun­
day markazlar davlatni jahon miqyosiga munosib ravishda olib
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chiqishlari kerak. Aynan ana shu ma’noda har qanday davlat o ‘z 
taqdirini poytaxtiga topshiradi.

Ko‘pchilik hollarda shaharlaming genetik tiplari ularning nima 
bilan shug‘ullanishini ham belgilab beradi. Bu esa ularning hu­
dudiy mehnat taqsimotida tutgan o ‘rni, qiyofasini ko‘rsatib tu­
radi. Shaharlar ham turli sohalarga ixtisoslashadi, ya’ni ularning 
o ‘ziga xos va mos «kasbi», vazifasi va yo ‘nalishi mavjud. Bu ji­
hatdan shaharlar sanoat, transport, ilm-u fan, dam olish markazlari 
bo‘lishi mumkin.

Shaharlaming qaysi sohaga ixtisoslashuvi, ularning bajara­
digan vazifasini aniqlash funksional tipologiya doirasida amal­
ga oshiriladi. Bunda bosh mezon qilib shahar aholisining band- 
lik tarkibi olinadi, ya’ni qaysi sohada mehnat resurslari ko‘proq 
(mamlakat shahar joylari bo‘yicha o ‘rtacha ko‘rsatkichdan yuqo­
ri) boMsa, o ‘sha y o ‘nalish mazkur shaharning funksional tipini 
ifodalab beradi. Odatda, shaharlar quyidagi funksional tiplarga 
bo‘linadi:

-  ko‘p funksiyali siyosiy-ma’muriy markazlar, poytaxt shahar­
lar;

-  ko‘p funksiyali shaharlar -  viloyat markazlari;
-  ko‘p tarmoqli yirik sanoat markazlari;
-  asosan, bir yoki ikki sanoat tarmog‘iga ixtisoslashgan shahar­

lar;
-  transport markazlari;
-  agroindustrial shaharlar;
-  tuman markazlari;
-  rekreatsiya shaharlari;
-  ilm-u fan markazlari, universitet shaharlari va h.k.
Yuqoridagi funksional tiplar shaharlaming katta-kichikligiga qa­

rab ham turlanadi. Bu holda shaharlaming funksional klassifikatsi- 
yasi vujudga keladi.

0 ‘zbekistonda birinchi va ikkinchi guruh shaharlarga Toshkent 
hamda barcha viloyat markazlari kiradi. Ular, ayni paytda, ko‘p tar­
moqli sanoat markazlari ham hisoblanadi. Uchinchi tipga, asosan, 
Chirchiq. Olmaliq, Qo‘qon kabi shaharlar mansub. to'rtinchi gu-
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ruhga Marg‘ilon, Angren, Ohangaron, Muborak, Gazli, Zarafshon, 
Taxiatosh, Asaka, Uchqo‘rg‘on, Quvasoy kabi shaharlami kiritish 
mumkin.

Kogon, Xovos, Qo‘ng‘irot — transport shaharlari, Chortoq — rek- 
reatsiya, Ulug'bek -  fan markazlaridir.

Respublikamizda juda ko‘p shaharlar agroindustrial yo ‘nalishga 
ega, ya’ni ularda qishloq xo‘jalik mahsulotlarini qayta ishlovchi sa­
noat korxonalari mavjud. Ulardan ham ko‘proq shaharlar qishloq 
tumanlar markazi vazifasini bajaradi. Biroq, bunday shaharlar -  
«kichik poytaxtlar», ayni paytda, agroindustrial xarakterga ham ega 
bo‘lishlari mumkin.

Poytaxt shaharlar mamiakat shaharlar turi va tizimida karvon- 
bosh-chilik qilishadi. Ammo, ular aholisi bo‘yicha eng katta, sanoat 
o‘ta rivojlangan bo‘lishi aslo shart emas. Chunki bunday shahar­
laming asosiy vazifasi -  siyosiy markaz, dorulsaltanat, ya’ni poy­
taxt funksiyasini bajarishdan, binobarin, mamlakatni boshqarish, uni 
siyosiy, ilmiy-texnikaviy, ijtimoiy-iqtisodiy jihatdan tashkil qilish- 
dan iborat bo‘lishi lozim.

Juda ko‘p mamlakatlarda poytaxt shaharlar muammosi kes- 
kin turadi. Bunday shaharlar mumkin qadar mamiakat hududining 
o ‘rtasida (markazida), tarixan asosiy tub millat tarqalgan hududda 
joylashgan bo‘lmog‘i lozim. Bunga sabab, ular, eng aw alo, milliy 
poytaxtlardir. Shu bilan birga, bu shaharlarda boshqaruv funksiyasi 
keng rivojlangan bo‘lishi shart.

Dunyo mamlakatlarmmg ayrimlarida poytaxt shaharlari o ‘zgarib 
turgan. Masalan, Braziliyada poytaxt Rio-de-Janeyrodan Braziliaga, 
Poki-stonda Karachidan Islomobodga, Q ozog‘istonda Olma-Otadan 
Ostonaga ko‘chirilgan va h.k. Bir vaqtlar Ukrainaning poytaxti Xar- 
kov, Rossiyaniki Peterburg, Turkiyaniki Stambul, Qoraqalpag'is- 
tonniki To‘rtko‘l bo‘lgan, 0 ‘zbekiston Respublikasining dastlabki 
poytaxti Samarqand boiib , 1930-yilda Toshkentga ko‘chirilgan.

Poytaxt shaharlaming nufuzi ham, mas’uliyati ham yuqo- 
ri. Binobarin, har qanday mamiakat o‘zining bosh shahri, «уоЧ 
boshchisi»ga katta e ’tibor bermog‘i tabiiydir, chunki ular o‘sha joy­
da yashovchilarning milliy iftixori hisoblanadi.
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Shaharlar -  mamlakatlarning siyosiy, ijtimoiy-iqtisodiy va ma- 
daniy, ilmiy faoliyat markazlaridir. Shahar -  aholisi, asosan, sano­
atda, savdoda, maishiy xizmat ko‘rsatish sohasida, boshqaruv, fan, 
madaniyat shoxobchalarida band boigan yirik aholi punktlari. Sha­
harlar aholi soniga qarab katta shaharlar (aholisi 100 mingdan or­
tiq), yirik shaharlar (aholisi 250 mingdan ortiq), juda yirik shaharlar 
(aholisi 500 mingdan ortiq) va «millioner shaharlar»ga ajratiladi. 
Ular bir qancha vazifani bajaradi. Bunday shaharlar ko‘p funksiyali 
shaharlar deyiladi. Ko‘p funksiyali shaharlar juda tez rivojlanadi, 
ular yonida yoidosh  shaharlar vujudga kelib, aglomeratsiyalami 
hosil qiladi. Aholi punktining shahar maqomini olish sharti turli 
mamlakatlarda turlichadir. Aholi punktiga shahar maqomini berish- 
da shahardagi turmush tarzi (urbanizatsiya)ning holati ham hisobga 
olinadi.

Ishlab chiqarish kuchlarining rivojlanishi va joylanishi, xususan, 
mujassamlashuvi natijasida turli funksional tip va yiriklikdagi sha­
harlarning bir joyda g ‘uj holda o‘mashgan shakli vujudga keladiki, 
ularni ilmiy adabiyotlarda shahar aglomeratsiyasi deb ta’riflashadi. 
«Aglomeratsiya» so‘zi geologiyadagi «aglomerat»ni eslatadi, ya’ni 
bir hududda to‘p b o iib  joylashganlikni anglatadi, iqtisodiyot va, ay­
niqsa, g ‘arbda shakllangan mintaqaviy iqtisodda esa sanoat aglome­
ratsiyasi — sanoat korxonalarini bir nuqtada to'planganligini bildi- 
ruvchi tushuncha mavjud. Shunga mos ravishda aglomeratsion omil 
va aglomeratsion effekt (samaradorlik) iborasi ham bor.

Aglomeratsiyaning vujudga kelishi taxminan quyidagi sxema- 
da (tartibda) amalga oshadi. Qulay iqtisodiy geografik o ‘ringa ega 
boigan shahar asta-sekin yiriklashib boraveradi. Sababi — u o ‘ziga 
barcha yangi-yangi sanoat korxonalari, xizmat ko‘rsatish muassa- 
salari, oliy o ‘quv yurtlari, moliya-bank tashkilotlari va boshqalarni 
tortaveradi. Bu paytda shaharning tortish kuchi, markazga intiluvchi 
harakat avjida boiadi.

Shaharlarning yoyilib ketishi, qimmatli qishioq xo‘jalik yerlari 
hisobidan kengayishi ma’lum darajagacha davom etib boraveradi. 
Keyinchalik shahar hududining cheksiz kengayishi to‘xtab «qola­
di», u tog' yoki daryo, daviat chegarasi yoki dengiz kabi to'siqlarga
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duch keladi, shahar ichida esa uy-joy, transport, ekologiya muam- 
molari keskinlashadi.

Natijada, o ‘ziga xos «revolutsion vaziyat» vujudga keladi: yirik 
shahar muhiti, uning fan-texnika, infrastruktura salohiyati o ‘ziga 
yangi-yangi korxonalami jalb qiladi, biroq yuqoridagi qiyinchi- 
liklar buni cheklab qo‘yadi. Ana shunday tartibda yirik shaharga 
yaqin joyda uni to‘ldiruvchi, ixtisoslashgan shahar va shaharcha- 
lar vujudga keladi. Bunday «yo‘ldosh» shaharlarda markaziy sha­
har ehtiyojini qondiruvchi yoki unga xizmat qiluvchi obyektlar 
o ‘rnashadi. Shunday qilib, yirik shahar o ‘z rasmiy chegarasidan 
chiqadi, miqdor o‘zgarishi sifat o ‘zgarishiga o ‘tadi, hududiy mu­
jassamlashuv o ‘z shaklini o ‘zgartiradi va shaharlaming hududiy 
to‘plami paydo boiadi.

Shahar aglomeratsiyasining shakllanishi uchun quyidagi 
shart-sharoitlar zarur:

-  albatta bir yoki ikki yirik shahar bo‘lishi kerak;
-  uning atrofida kamida ikkita shahar va shaharchalar bo‘lishi 

shart;
-  markaziy shahar (aglomeratsiya yadrosi) va yo‘ldosh man- 

zilgohlar orasidagi masofa eng ko'pi ikki soatlik vaqt doirasida 
bo‘lishi kerak;

-  aglomeratsiya shahar va shaharchalari o'rtasida «aholi» alo- 
qasi bo‘ladi, mayatniksimon (tebranma) migratsiya rivojlangan 
bo‘lishi shart;

-  yo‘ldosh shaharlarda eng kami aglomeratsiya aholisining 10 
foizi joylashgan boiish i zarur va h.k.

Ko'rinib turibdiki, aglomeratsiyalar har qanday sharoitda 
ham vujudga kelavermaydi; juda ko'p shaharlar boisa-yu , ular 
orasida aglomeratsiya tashkil qiluvchi markaz bo‘lmasa, yoki ak­
sincha, yirik shahar bir o ‘zi bo‘lsa, bunday holda aglomeratsiya 
shakllanmaydi. Masalan, Jizzax katta shahar, lekin uning atrofi­
da shaharlar kam; Navoiy ham deyarli shunday vaziyatda, yoki 
Shahrisabz — bu yerda Kitob, Yakkabog‘ va boshqa shaharlar 
ham mavjud, ammo Shaxxisabzning o ‘zini aglomeratsiya hosil 
qilish qudrati past.
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Aglomeratsiyalar bir markazli (monotsentrik) va ko‘p markaz- 
li (poli-tsentrik) bo‘ladi. Farg‘ona-M arg‘ilon, Angren-Olmaliq  
aglomeratsiyalar ikki markazli hisoblanadi, Toshkent, Samarqand, 
Andijon, Namangan, Qarshi, Nukus, Urganch va boshqa aglomerat- 
siyalax bitta yirik shahar atrofida vujudga kelgan.

Aglomeratsiyalaming tashqi qiyofasi (konfiguratsiyasi) ham tur- 
licha1:

-  doirasimon;
-  lentasimon;
-  cho‘zinchoq;
-  amfibiyaga o‘xshash boiadi.
Bu o ‘sha joyning yer usti tuzilishi, transport tizimi, gidrografi- 

yasiga bogiiq . Odatda, yirik daryolar bo‘yida shakllangan aglome­
ratsiyalar 50—70 va, hatto, 100 kmga cho‘zilib ketadi (Volgograd, 
Krivoy Rog, Bratsk aglomeratsiyalari).

Har qaysi aglomeratsiyaning tarixiy geografik o ‘rni, asosi 
boiadi. Masalan, respublikamizda eng yirik Toshkent aglomeratsi- 
yasi (u 30 ga yaqin shahar va qishloqlami birlashtiradi) Chirchiq 
daiyosi asosida vujudga kelgan. Shu sababdan b o isa  kerak, u biroz 
shimoli-sharqdan janubi-g‘arbga cho‘zilgan.

0 ‘zbekiston ( 0 ‘rta Osiyo) aglomeratsiyalari o ‘ziga xos mintaqa­
viy xususiyatlarga ega. Ular, asosan, tog‘oldi hududlarda, sug‘orma 
dehqonchilik joylarida, elektr transporti sust rivojlangan, atrofi qish­
ioq xo‘jalik ekinlari bilan o ‘ralgan sharoitda vujudga kelgan. Mohi- 
yatan, bizning aglomeratsiyalar shahar emas, balki shahar-qishloq 
aglomeratsiyalaridir.

Agar shahar va shaharchalar, o ‘zaro hududiy tutashib, qo'shilib 
ketsa, u holda yaxlit -  ulkan shahar vujudga keladiki, ular konur- 
batsiya deyiladi (London, Rur havzasi konurbatsiyasi va h.k.). Bi­
roq, konurbatsiya ham aglomeratsiyalaming bir shakli, ko‘rinishi 
boisa-da, har qanday aglomeratsiya ham konurbatsiya emas.

Shaharlar hududiy birlashmasining yana bir murakkab shakli 
megalopolislardir (ushbu tushunchani fanga amerikalik olim Jan

1 Christion Sawyer. Hum an geography crash course. Printed in the U nited States 
o f  Am erica. Green Edition. -2012. P. 185.
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Gottman 50-yillarda kiritgan). Megalapolislar aglomeratsiyalarning 
o ‘zaro qo‘shilib ketishi natijasida vujudga keladi. Masalan, Bos- 
vash (Boston-Vashington), Chigpits (Chikago-Pitsburg), Tokio- 
lokogama va boshqa megalopolislar mavjud.

0 ‘zimizning Farg‘ona vodiysida ham aholi joylashuvining 
o ‘ziga xos shakli vujudga kelgan, uni yirik shaharlaming bosh 
harfi bilan FANO‘X (Farg‘ona-Andijon-Namangan-0‘sh-Xo‘jand) 
megapolisi deb atash mumkin. Umuman esa, megalopolis yoki 
megapolis ulkan shahar (megakatta, yirik) ma’nosini bildira- 
di. Grek arxitektori Doksiadis hatto oykumenapolis haqida ham 
fikr bildirgan (bu butun dunyo shaharlarining yagona tizimidir). 
Daryolarning quyi qismida joylashgan shaharlar birikmasini biz 
deltapolis deyishimiz mumkin.

Urbanizatsiyaga AQSHlik olima Christion Sawyer quyidagicha 
ta’rif bergan:

1. Urbanizatsiya — shahar landshaftlari va shahar turmush tarzi- 
ning o‘sishi va yoyilishidir.

2. Hamma shahar ham klassifikatsiya qilishga kerakli odamlar- 
ning soniga mos kelavermasligi sababli shahami aniqlash va tas- 
niflash qiyin bo'ladi (shaharshunos olimlar shaharlarga beradigan 
ta’rifga yondashuv turlicha).

3. Iqtisodiy rivojlangan mamlakatlar yuqori urbanizatsiyalash- 
gan holda, rivojlanayotgan mamlakatlarda shaharda yashovchilar- 
ning soni va ulushi yaqin yillarda ancha o'sgan.

4. Rivojlanayotgan mamlakatlardagi ko'plab shaliarsozlik ido- 
ralari bunday «portlovchi» urbanizatsiya jarayonini nazorat qilish­
ga harakat qilishmoqda. Haqiqatda, har yili taxminan 10 mln kishi 
«portlovchi» urbanizatsiyani kechirayotgan hududlardagi yuqori de- 
mografik sig‘im va yetarli darajada infrastruktura ta’minotiga ega 
bo‘lmaganligi sabab yuz beradigan xatarli sharoitlar tufayli nobud 
bo'lmoqda1.

«Urban» (urban) -  shahar, «zatsiya» -  jarayon demakdir.
Shu ma’noda urbanizatsiya mamiakat yoki boshqa hududlarning

1 Christion Sawyer. H um an geography crash course. Printed in the United States 
o f  America. G reen Edition. -2012. P.185.
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shaharlashuvini anglatadi. U o‘ta murakkab, ijtimoiy-iqtisodiy va 
butun dunyoga xos global jarayondir.

Urbanizatsiya -  jamiyat hayotida shaharlar rolining ortib boris­
hi; ishlab chiqaruvchi kuchlaming joylashuvi, aholining ijtimoiy, de- 
mografik tarkibi, turmush tarzi va madaniyatidagi o'zgarishlar bilan 
bog‘liq. U tarixiy rivojlanish asosida shakllangan jamiyat bosqichla- 
ri va hududiy mehnat taqsimoti natijasida sodir bo‘lgan ko‘p qirrali 
geografik, ijtimoiy-iqtisodiy va demografik jarayondir. Uning torroq 
doiradagi demografik-statistik tushunchasi dunyoda, aiohida hudud­
larda, mamlakatlarda shaharlaming (ayniqsa, katta shaharlaming) va 
shahar aholisi salmog‘ining ko‘payib borishini anglatadi. Dastlabki 
shaharlar mil.avv. 3-1-ming yilliklarda Misrda, Mesopotamiya, Su- 
riya, Hindiston, Kichik Osiyo, Xitoy, Hindixitoy, shuningdek, Yev­
ropa va Afrikaning 0 ‘rta dengiz sohillarida vujudga kelgan. Yunon 
Rim dunyosida esa Rim va Karfagen shaharlarining mavqei yuqori 
bo‘lgan. 0 ‘rta asrlar va uyg‘onish davrida kapitalistik ishlab chiqa­
rish unsurlari shakllana boshladi. Bu jarayon shaharlarda aholi so- 
nining o‘sib borishiga, konsentratsiyalashuviga olib keldi. Iqtisodiy 
rivojlangan davlatlarda yirik shaharlar paydo bo‘la boshladi. Biroq 
uning geografik jihatlari ham kam emas, chunki urbanizatsiya turli 
mamlakat va rayonlarda o ‘zgacha sodir bo‘lmoqda. Urbanizatsiya 
murakkab hodisa ekanligi tufayli uni faqat bitta mezon, ko‘rsatkich 
bilan ifodalash, o ‘lchash mumkin emas. Ammo, shunday bo‘lsa-da, 
barcha uchun qulay bir o‘lchov kerak. U ham bo‘lsa mamlakat va 
boshqa hududlar aholisining qancha qismi shahar joy larda yashashi, 
ulushi, nisbiy hissasidir. Masalan, 0 ‘zbekiston Respublikasida bu 
ko‘rsatkich 51%, Tojikistonda — 27%, A fg‘onistonda -  19 %, Turk- 
manistonda -  50 % va h.k. Rivojlangan mamlakatlarda urbanizat­
siya koeffitsiyenti 90 va undan ortiq foizni tashkil etadi.

Urbanizatsiyaning umumiy ko‘rsatkichi bilan mamlakat iqtiso- 
diyotining rivojlanganlik darajasi va uning tarkibiy tuzilishi orasida 
ma’lum aloqadorlik bor. Chunonchi, agar urbanizatsiya koeffitsiyen­
ti, taxminan, 70-75 va undan ortiq bo‘lsa. u holda mamlakat sanoat 
jihatidan yuksak darajada rivojlangan industrial mamlakat hisobla­
nadi; 50-70% -  bu ham rivojlangan, milliy iqtisodiyoti industrial-
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agrar; 30-50% -  rivojlanayotgan agrar-industrial va 30% dan past 
bo‘lsa, sust rivojlangan agrar mamlakat holatida bo‘ladi.

Ammo, shuni alohida ta'kidlash joizki, urbanizatsiyaning yuqori- 
dagi ko‘rsatkichi hamma vaqt va hamtna joylarda ham real hududiy- 
iqtisodiy vaziyatni aks ettirmaydi. Masalan, Rossiya Federatsiyasi- 
ning Chukotka oikasida yoki Kamchatka, Magadan viloyatlarida, 
o ‘zimizning Qoraqalpog‘istonda urbanizatsiya ko‘rsatkichi nisbatan 
yuqori. Biroq bu hududlar iqtisodiy jihatidan uncha rivojlanmagan.

Demak, u yoki bu mamlakat urbanizatsiya darajasini boshqa 
mamlakat bilan qiyoslaganda quyidagilarga e’tibor berish lozim:

-  shahar tashkil qilish mezonlari (masalan, Turkmanistonda bu­
ning uchun 5 ming aholi istiqomat qilishi kerak, O'zbekistonda 2 
ming);

-  shaharlarning umumiy soni va zichligi;
-  yirik shaharlarning mavjudligi;
-  shahar aglomeratsiyalarining rivojlanganligi;
-  qishloq-shahar va mayatniksimon migratsiya;
-  aholining bandlik darajasi va tarkibi;
-  qishioq joylar urbanizatsiyasi, qishioqliklarda «shaharchasiga» 

yashash tarzining mavjudligi va h.k.
Yuqoridagilar urbanizatsiyaning naqadar murakkab ijtimoiy-iqti­

sodiy hodisa ekanligidan yana bir bor dalolat beradi.
Albatta, urbanizatsiya -  bu obyektiv va, umuman olganda, ijobiy 

jarayon. Ammo, uning salbiy tomonlari ham yo‘q emas. Chunonchi, 
ekologik va sotsial muammolaming keskinlashuvi hozirgi zamon 
urbanizatsiyasining eng ko‘zga ko‘rinarli salbiy «yo‘ldoshlari»dir.

O'rta Osiyo va 0 ‘zbekistondagi urbanizatsiya sharqona xususi- 
yatga ega. Binobarin, bu yerda urbanizatsiya ko‘rsatkichini yaqin 
kelajakda 70-80  foiz bo‘lishini tasawur qilish qiyin va aslo bunday 
bo‘lmaydi ham. Bunga sabab, bizda shaharlar rivojlanishi qishioq 
xo‘jaligi bilan qadimdan an’anaviy holda bogiiq .

Qolaversa, bunday mamlakatlarda qishioq urbanizatsiyasi ham 
katta ahamiyatga ega. Boz ustiga, respublikamiz rahbariyati qishioq 
joylarda ijtimoiy-iqtisodiy tub o ‘zgarishlami amalga oshirish, qish­
ioq industriyasi va infrastrukturasiga jiddiy e ’tibor qaratmoqdaki, bu

2 19



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

ham urbanizatsiyani ichkaridan, «yashirincha» rivojlanishidan darak 
beradi. Demak, urbanizatsiyaning umumiy demografik ko‘rsatkichi 
garchi ma'lum qulayliklarga ega bo‘lsa-da, uning ayrim nozik jihat- 
lari ham mavjud. Urbanizatsiya jarayonining rivojlanishi shaharlar- 
ning o'sishi va shahar aholisining shakllanishi, shahar aholisining 
tabiiy o ‘sishi, shahar atrofi hududlarining ma’muriy jihatdan sha- 
harga qo‘shilib borishi, qishloq aholi manzilgohlarining shahar ma- 
qomini olishi bilan bog‘liqdir. Shaharlaming o‘sishida shahar atrofi 
zonalarida shahar turmush tarzining shakllanib borishi, ya’ni urba­
nizatsiya jarayonining kuchayishi ham ahamiyatlidir. Katta shahar 
atrofida kichik shaharlar paydo bo‘lib, katta shaharlarga qo‘shilib 
boradi va shaharlar aglomeratsiyasi hosil bo‘ladi.

Avvalo, urbanizatsiya jarayoni va uning hududlar bo‘yicha ri­
vojlanish mezonlari haqida umumiy tushuncha hosil qilish maqsad­
ga muvofiqdir. Shu asnoda tabiiy sharoit omillarining yirik shahar­
larga ta’sirini urbanizatsiya jarayonida sezilarli kechishini ko‘rish 
mumkin.

Shaharlar barcha zamonlarda rivojlanish uchun turtki bo‘luvchi 
asosiy nuqtalar sifatida xizmat qilib kelgan. Ulaming bu xususiya- 
ti fan-texnika taraqqiyotidan keyin, ayniqsa, umumjahon mezoniga 
aylandi. Bugungi kunda mamlakatlaming industrial va texnologik va 
boshqa mezonlar bilan belgilanuvchi rivojlanish darajasi urbanizat­
siya darajasi bilan chambarchas bog‘liqdir. Bir so‘z bilan aytganda, 
urbanizatsiya mamiakat taraqqiyotini belgilovchi asosiy mezondir.

Eng birinchi yirik shaharlar 4 ming yil oldin Mesopotamiya, 
Nil, Hind, Xuanxe daiyolari vodiylarida vujudga kelgan. Shaharlar- 
ning vujudga kelishi iqtisodiy taraqqiyot bilan bog‘lanadi. Shahar­
lar hukmdorlar yashovchi hududlar, bosh vazifasi mudofaa bo‘lgan 
qal’alar sifatida shakllangan. Bunday holatda ular strategik jihatdan 
eng qulay joyda bunyod qilingan. Meksika va Peru hududlarida Ko- 
lumbga qadar davrlarda ulkan shaharlar sivilizatsiyalari rivojlangan. 
Qadimiy Amerika va Yevroosiyo hududlari bir-biridan butunlay xa- 
barsiz boMsa-da ulardalgi shaharlar sivilizatsiyasi o‘z xususiyatlari­
ga ko'ra juda o‘xshash boMgan. O'rta asrlarda dunyodagi eng yirik 
shaharlar -  Nankin (470 ming kishi), Qohira (450 ming kishi), Vidj-
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vanagar (350 ming kishi), Pekin (320 ming kishi) bo‘igan. Yevropa 
mintaqasining eng yirik shahri Parij bo‘lib, uning aholisi 275 ming 
kishi bo‘lgan. Milan va Venetsiya shaharlari undan ikki barobar kic­
hik bo‘lib, XIX asrda 870 ming aholisi bilan dunyoning eng yirik 
shahri bo'lgan London aholisi o ‘sha vaqtda 50 ming kishidan osh- 
magan. XVIII asr boshida dunyo aholisining 10 foizidan kamrog‘i 
shaharlarda yashagan.

0 ‘rta asrlarda eng katta bo‘lgan shaharlar hozirgacha mavjud, 
ba’zilari rivojlanishdan to‘xtab qolgan va provinsiyalar markaziga 
aylangan yoki butunlay yo'q bo‘lib ketgan. Shaharlashish jarayonini 
quyidagi xususiyatlarda ko‘rishimiz mumkin:

1) shahar aholisi sonining o ‘sib borishida;
2) ishlab chiqarishning shaharlarda to‘planishida.
Shaharlar maydonining kengayib borishida jamiyat rivojlanishi 

tarixda shaharlaming ma’muriy markaz, madaniy markaz hamda 
iqtisodiy aloqalar qilinadigan markazlar sifatidagi roli ortib bordi. 
1808-yilda dunyo aholisining 2,4 foizi shaharlarda yashagan bo‘lsa, 
hozirgi kunda bu ko‘rsatkich 50 foizga ortib ketdi.

Umuman olganda, urbanizatsiya jarayonining quyidagi shaklla- 
nish bosqichlari mavjud:

XIX asrda, asosan, Yevropa va Shimoliy Amerikada yuzaga kel- 
gan.

XX asrning birinchi yarmida butun dunyoda shahar aholisining 
soni tez sur’atlar bilan orta boshlagan.

XX asrning ikkinchi yarmida jahon mamlakatlarida shahar aho­
lisi soni ortishi bilan birga shaharlar maydonlari ham kengaya bosh­
ladi. Shahar aholisining ulushi 1900-yilda 1,4%, 1950-yilda 29%, 
1990-yilda 45% bo‘lgan. Davlatning urbanizatsiyalashish darajasi 
quyidagi ko‘rsatkichlar asosida belgilanadi.

1) 50% dan yuqori boisa , yuqori darajada urbanizatsiyalashgan;
2) 25-50%, o‘rtacha urbanizatsiyalashgan;
3) 25 dan kam boisa, past darajada urbanizatsiyalashgan.
Urbanizatsiyaning quyidagicha ko‘rinishlari mavjud:
>  Konurbanizatsiya -  shahar aglomeratsiyalari.
>  Suburbanizatsiya -  shahar atrofi urbanizatsiyasi.
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>  Rurbanizatsiya -  «qishioq» urbanizatsiyasi.
>  «Shahar portlashi».
>  «Soxta» urbanizatsiya.
Urbanizatsiyani geografik o ‘rganish quyidagi xulosalami keltirib 

chiqaradi.
Shaharlarning rivojlanishi va urbanizatsiya jarayoni jamiyat- 

ning ijtimoiy-iqtisodiy rivojlanishi bilan bevosita bogiiq . Ushbu 
jarayonning rivojlanishi hududda sanoat korxonalarining, transport 
yoilarining barpo etilishi bilan bogiiq .

Urbanizatsiya jarayoni shakllanishi hududiy farqlarga ega. Ri­
vojlangan davlatlarda shahar hududlarining kengayishi, suburbani- 
zatsiya, rurbanizatsiya kabi zamonaviy urbanizatsiya ko‘rinishlari 
rivojlanayotgan bo‘lsa, rivojlanayotgan davlatlarda esa aglomerat- 
siya, megalopolislar pay do b oiish i bilan bir qatorda soxta urbani­
zatsiya holati ham yuzaga kelmoqda.

0 ‘zbekistonda mustaqillik yillarida shaharlarning rivojlanishi va 
urbanizatsiya jarayoni bilan b og iiq  bir qator ijobiy o‘zgarishlar yuz 
berdi. Yangi shahar aholi manzilgohiarining shakllanishi, shaharsoz- 
likda zamonaviy loyihalar asosida shaharlar qiyofasining o‘zgarishi 
shular jumlasidan.

Nazorat savoUari va topshiriqlar

1. «Shahar aholi punkti» tushunchasini izohlang.
2. Shahar aglomeratsiyasi nima?
3. Shahar aholi punktlarining funksional tiplariga nimalar kira­

di?
4. Shahar megolopolislarini tushuntiring.
5. Urbanizatsiyaning umumiy ko‘rsatkich!arini tushuntirng.
6. Shahar aholi punkti maqomlarini izohlang.
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1 4 - b o b  

A H O L I G E O G R A F IY A SI  

Reja:

1. Aholi geografiyasi iqtisodiy geografiyaning muhim va aiohida 
tarmog‘i ekaniigi.

2. Aholi geografiyasining tuzilishi.
3. Aholi geografiyasining muhim tushunchalari.
4. Aholi dinamikasi. Aholi takror barpo bo‘lishining an’anaviy 

tipi.
5. Demografik portlash fenomeni.
6. Aholi takror barpo bo‘lishining zamonaviy tipi.

«Aholi» tushunchasi ko‘proq aholi geografiyasi, iqtisodiyot, tib- 
biyot kabi ijtimoiy (gumanitar) sohalarda qoilanilib, u ma’lum bir 
hududda yashovchi kishilaming birligini anglatadi. Masalan, Uychi 
tumani aholisi, Namangan aholisi, 0 ‘zbekiston aholisi, Dunyo aholisi 
va h.k. Ko‘rinib turibdiki, bu yerda nisbatan kattaroq hudud nazarda 
tutilmoqda, kichik hududlarda yashovchi kishilaming birligini, hudu­
diy umumiyligini «sotsium» tushunchasi ifodalaydi va u sotsiologiya 
fani uchun xos (o‘zbek tilida bu jamoa, mahalla ahli ma’nosiga mos 
keladi). Sotsiologiya esa ma’lum yoshdagi shaxs, millat, kasb egala- 
rini, odatda, kichik hududlar doirasida tadqiq qiladi.

Tarix va etnografiyada «xalq» tushunchasi qoMlaniiadi, muay- 
yan bir ma'muriy hudud iqtisodiyoti «xalq xo‘jaligi» atamasi bilan 
tavsiflanadi. Shuningdek, biologiva, psixologiya, tibbiyot kabi fan- 
larda «odam», «inson» tushunchalari ko‘proq uchraydi.
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Aholi -  jamiyatning asosiy ishlab chiqaruvchi kuchi. Aholi- 
siz ishlab chiqarishning o‘zi ham, fan va texnikaning rivojlanishi 
va mavjudligi ham bo‘lishi mumkin emas. Shu bilan birga, aholi 
sanoat, qishloq xo‘jaligi mahsulotlarining, transporting va xizmat 
ko‘rsatish sohalarining asosiy iste’molchisidir. Shu sababli, aholi­
ning soni har bir mamiakat uchun muhim omil hisoblanadi.

AQSHlik olim Christion Sawyer aholi va demografiya masalala- 
riga quyidagicha ta’rif bergan1:

A. Demografiya asoslari:
1. Demografiya inson populatsiyasini o ‘rganadi.
2. Geograflar aholining hududiy tarqalishi va ularning ko‘chish- 

larini o'rganishda demografik tahlillardan foydalanishadi.
3. Mamiakat aholisining yosh tarkibi, ijtimoiy va etnik tarkibi 

hamda o‘sish sur’ati uning sog‘lom bo‘lishiga ta’sir ko‘rsatadi.
B. Aholining hududiy joylashuvi:
1. Aholining hududiy joylashuvi aholining yer yuzasi bo'ylab 

taqsimlanishida o ‘ziga xos shakllami hosil qilgan.
2. Insoniyat tarixi davomida aholi notekis taqsimlangan.
3. Aholi ko'pincha suv havzalari va haydaladigan yerlar kabi hayot 

bilan ta’minlaydigan resurslar atrofida to‘planadi. Kam o‘zlashtirilgan 
hududlarda, misol uchun sahrolarda aholi kam yashaydi:

-  jami aholining deyarli 75 foizi yer yuzasining faqat 5 foizida 
yashaydi;

-  Yer shari aholisining taxminan 50 foizi shaharlarda va qolgan 
yarmi qishloqlarda yashaydi;

-  aholi joylashuvidagi hududiy farqlar insoniyat tarixining ko‘p 
davrida, asosan, shahar joylarda emas, balki qishloqlarda yashagan- 
ligini aks ettiradi.

C. Global aholi taqsimlanishi:
1. Dunyo aholisining deyarli 80 foizi Lotin Amerikasi, Afrika va 

Osiyodagi rivojlanayotgan davlatlarda yashaydi.
2. 1 mlrd kishidan ko‘proq aholisi bo‘lgan davlatlar faqat 2 ta: 

Xitoy va Hindiston.

‘ .Dr Christion Sawyer. Hum an geography crash course. Printed in the United 
States o f Am erica. Green Edition. -2 0 1 2 ..  37-P. 244.
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3. Aholining eng yuqori hududiy konsentratsiyasi Sharqiy Osiyo 
(Xitoy, Yaponiya, Tayvan, Shimoliy va Janubiy Koreya)da tashkil 
topgan.

4. Aholining ikkinchi yuqori konsentratsiyasi Janubiy Osiyo 
(Hindiston, Bangladesh, Shri-Lanka, Pokiston) davlatlarida tarkib 
topgan.

5. Aholining uchinchi yuqori konsentratsiyasi Yevropada — At- 
lantika okeanidan Ural togiarigacha bo‘lgan mintaqadadir1.

Taraqqiyot jarayonida aholining shaxsiy iste’moli bilan birga, 
aholining o ‘zi ham takror barpo qilinadi, ya’ni kishilar avlodlari tar- 
biyalanadi, voyaga yetkaziladi. Shuning uchun ham aholini geogra­
fik jihatdan o ‘rganayotganda uch narsaga e ’tibor berishimiz kerak:

1. Aholi moddiy boylik ishlab chiqaruvchi kuch, barcha moddiy 
ne’matlarning yaratuvchisi.

2. Aholi ishlab chiqarilgan ijtimoiy mahsulotlar ma’lum qismi- 
ning iste’molchisi.

3. Aholi butun ijtimoiy takror ishlab chiqarish jarayonining aso- 
siy qismi boiib , o ‘zi ham takror barpo qilinishi zarur.

Har qanday iqtisodiy geografik muammolarni hal qilishda aholi- 
ga xos boigan ana shu xususiyatni o ‘rganish zarur. Shuning uchun 
ham aholi geografiyasi iqtisodiy geografiyaning tarkibiy qismidir.

Aholi geografiyasi iqtisodiy geografiyaning bir tarmog‘i b oiish i 
bilan birga, boshqa tarmoqlar: sanoat geografiyasi, transport geog­
rafiyasi, qishioq xo‘jaligi geografiyasi orasida alohida o‘rin tutadi.

Aholi geografiyasi aholining tarkibi, dinamikasi va joylashuvi- 
dagi shunday hududiy farqlarki, bu farqlami vujudga keltiradigan 
qonuniyatlami, aholi punktlarining hududiy tizimlarini va ularning 
rivojlanish qonuniyatlarini o ‘rganadi. Shuningdek, aholi geografi­
yasi aholining yer shari bo'yicha, ayrim davlatlar hamda rayonlar 
bo‘yicha harakatini o ‘rganadi.

Aholi geografiyasining muhim tushunchalaridan biri -  aholining 
hududiy joylashish shakllaridir.

1 D r C hristion Sawyer. Hum an geography crash course. Printed in the U nited 
States o f  America. Green Edition. -  2012. 37-P. 244
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Aholi geografiyasining yana bir muhim tushunchasi -  aholining 
funksional guruhlarga bo‘linishi. Aholi uchta funksional guruhlarga 
boMinadi:

1. Moddiy ishlab chiqarish tarmoqlarida ishlovchilar (sanoat, 
qishloq xo'jaligi va transport).

2. Xizmat doirasi sohasida ishlovchilar (savdo, maorif, sogiiqni 
saqlash, kommunal xo‘jalik, shahar transporti xodimlari).

3. Ijtimoiy ishlab chiqarishda ishtirok etmaydiganlar (bolalar, uy 
bekalari, qariyalar).

Bundan tashqari, aholining migratsiyasi bilan ham bog'liq 
bo‘lgan bir qancha qonuniyatlar bor.

Aholi geografiyasi quyidagi yo‘nalishlarga bo‘linadi:
1. Aholi tarkibi va uning takror barpo qilinishidagi geografik 

farqlar va bu farqlaming sababini o‘rganish.
2. Mehnat resursiari va ulardan foydalanishdagi geografik farq- 

larni o ‘rganish.
3. Aholining hududiy taqsimlanishi va ularning harakatini 

o^rganish.
4. Aholi punktlari va ularning hududiy tizimini o ‘rganish.
5. Aholining madaniyati va turmush sharoitidagi farqlar va ular­

ning sababini o ‘rganish.
6. Tarixiy aholi geografiyasi. 0 ‘tgan tarixiy davrlardagi aholi 

geografiyasini o'rganish.
7. Aholini kartaga tushirish.
Aholi geografiyasining o ‘z tadqiqotlari jarayonida aloqa qiladi- 

gan, bevosita bog‘liq holda tadqiqot olib boradigan fani ami ikki gu- 
ruhga bo'lish mumkin:

1. Geografiya fanlari tizimi. Aholi geografiyasi x o ‘jalik tar­
moqlarini joylashtirish qonuniyatlarini ishlab chiqishda bevosita 
tabiiy geografiya bilan, aholi salomatligi ishlab chiqarish kuch­
larining to‘g ‘ri joylashtirishda, aholi tibbiy xizmatini tashkil 
etishda tibbiyot geografiyasi bilan, shuningdek, xizmat doirasi 
geografiyasi, turizm geografiyasi, iste’mol geografiyasi, tarixiy 
geografiya va kartograflya y o ‘nalish!ari bilan uzviy aloqada ri- 
vojlanadi.
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2. Demografiya va etnografiya. Bu fanlar aholi geografiyasi bilan 
chambarchas va har tomonlama bog‘liq bo‘lgan fanlar hisoblanadi. 
Chunki bu fanlar ham bevosita aholi geografiyasi singari aholini 
o ‘rganadi. Lekin, ushbu fanlar aholini o ‘z nuqtayi nazaridan kelib 
chiqqan holda o ‘rganadi. Masalan, demografiya aholining soni, tak­
ror barpo bo‘lish qonuniyatlari va omillarini o‘rgansa, etnografiya 
xalqlaming turmushi va madaniyati, vujudga kelishi va madaniy- 
tarixiy aloqalarini o ‘rganadi. Shunday qilib, aholi geografiyasi va 
demografiya hamkorlikda hal etilishi mumkin bo‘lgan muammolar­
ni demografiya o‘rganadi. Xalqlaming geografik tarqalishini esa et­
nografiya o ‘rganadi. Antropologiya kishi organizmining evolutsiyasi 
va undagi jismoniy o ‘zgarishlaming qonuniyatlari, shuningdek, irq- 
laming vujudga kelishi va geografiyasi, aholi mehnat faoliyati, tur- 
mush sharoiti va madaniyatining hududiy xususiyatlami o ‘rganadi.

Aholi geografiyasi aholi migratsiyasi, tabiiy o‘sishi, talab va eh­
tiyojlarini aniqlashda sotsiologiyaga murojaat etsa, mehnat resurs­
lari, ularning joylashish xususiyatlarini o ‘rganishda esa iqtisod fani 
bilan bogianadi.

Aholini dastlabki ro‘yxatga olish, qadimgi Gretsiya, Vavilon, 
Mesopatamiya, Rim, Xitoy, Yaponiya va Misrda o‘tkazilgan. Lekin 
bu aholi ro'yxatlarini o ‘tkazishdan maqsad aholidan soliq у ig' ish, 
ya’ni boj olish hamda harbiy yurishlar uchun erkaklar sonini aniq- 
lash bo‘lgan. Shuning uchun ham faqat erkaklar ro'yxatga olin- 
gan. Chunki u paytlarda oilada, jamiyatda erkakning iqtisodiy o ‘mi 
yuqori bo‘lgan va soliq to‘lashda faqat erkaklar qatnashgan, xolos.

Eng qadimgi aholi ro‘yxatlari (senzi) eramizdan oldingi VI asr- 
da qadimgi Rimda imperator Servi davrida o'tkazilgan. Bu aholi 
ro'yxatiari 510-yillardan boshlab, har 5 yilda muntazam o ‘tkazilib 
turgan. Unda oila boshliqlari o ‘zi haqida, shu bilan birga, oila 
a’zolari va mol-mulklari haqida ma’lumot berganlar.

Feodalizm davrida esa kichik-kichik davlatlar pay do bo‘lishi, 
ularning parchalanishi natijasida aholining muntazam ro‘yxati 
o ‘tkazilmagan. Faqat alohida sharoitlarda, ba’zan, yoppasiga tarqal- 
gan epidemiyalardan, urushlardan keyin qancha aholi qolganligini 
bilish maqsadida aholi ro‘yxatga olingan.
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XVIII asrning o ‘rtalarida milliy davlatlaming paydo boiish i, 
kapitalistik munosabatlaming rivojlanishi bilan aholi haqida mu- 
kammalroq ma’lumotlarga talab ortib boradi va aholi o ‘rtasida qa­
tor ro‘yxatlar o ‘tkaziladi. Lekin, bu ro‘yxatlar ham hamma aholini, 
uning barcha ijtimoiy-demografik guruhlarini qamrab olmaydi. Ular 
ham ba’zi hududlarda soliq toiovchilam i, harbiy xizmatga yaroqli 
aholi miqdorini aniqlash maqsadida o‘tkazilgan.

Mukammal aholi ro’yxaii o ‘tkazishning o ‘z ilmiy qonun-qoida- 
lari mavjuddir. Bunday aholi ro‘yxati aholining hammasini, ya’ni 
yangi tug‘ilgan chaqaloqdan boshlab, to eng keksa guruhgacha 
qamrab olishi kerak. Ana shunday mukammal aholi ro‘yxati birinchi 
marta 1790-yili AQSHda, 1801-yili Fransiya, Daniya, Norvegiya 
va Buyuk Britaniyada o‘tkazi!di. Lekin bu aholi ro‘yxatlari ham 
juda oddiy boigan  va uzoq muddatga cho‘zilgan, Masalan, birinchi 
Amerikadagi aholi ro‘yxati (senzi) 18 oyga cho‘ziladi.

XIX asrga kelib aholini o ‘rganish juda kengaydi. Statistika fan 
sifatida taraqqiy etdi. Qator Yevropa davlatlarida statistik tashki- 
lotlar tuzildi. Aholini ro‘yxatga olish ilmiy dasturlar asosida olib 
borildi. 1870-1879-yillarda dunyoda 48 ta aholi ro'yxati oikazildi. 
1880-yillarda 54 ta, 1890-yillarda 57 ta aholi ro‘yxati o'tkazilgan 
boisa , XIX asrning oxirida dunyo aholisining 21 foizi, XX asr bo- 
shida esa 64 foizi ro‘yxatga olindi.

Ikkinchi jahon urushidan keyin aholini ro‘yxatga olish yana ham 
rivojlanib ketdi. 1945-1954-yillarda 151 tadavlatda, 1965-1974-yil- 
larda 179 ta davlatda aholi ro‘yxatdan o'tkazildi. Hozirgi paytda 
dunyodagi deyarli barcha davlatlarda aholi ro‘yxati o'tkaziladi. Fa­
qat ba’zi bir rivojlanayotgan davlatlarda iqtisodiy, siyosiy sabablar- 
ga kolra aholi ro‘yxati o ‘tkazilmaydi.

Bugungi kunda barcha davlatlarda aholi va uni ijtimoiy demog- 
rafik guruhlarining demografik taraqqiyotini o‘rganish uchun statis­
tik ma’lumotlar mavjuddir. Aholi ro‘yxatlari ilmiy asoslangan das­
turlar orqali juda keng mavzularni qamrab olgan holda, har 5-10 
yillarda o ‘tkazib turiladi. Hozirgi davrda o ‘tkazilgan aholi ro‘yxati 
maiumotlari shu qadar keng doirada to'planganki, ular asosida aho­
lining va ijtimoiy-demografik guruhlaming faqat miqdorini emas,
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baiki ularning sifatiy ko‘rsatkich!arini, ya’ni ma’lumoti, oilaviy va 
ijtimoiy ahvoli, boshqa xarakterlarini ham o ‘rganish mumkin. Olin- 
gan ma’lumotlar EHMlar yordamida har bir yo‘nalishlar bo‘yicha 
aiohida o'rganilib, statistik yilnomalar tayyorlab boriladi.

Dunyodagi barcha davlatlar qatori 0 ‘zbekistonda ham aholini 
ro‘yxatga olish o ‘z tarixiga va xususiyatlariga ega.

Aholi ko‘payishi va uning omillarini o‘rganishda sotsiologik 
tadqiqotlar o ‘tkazish ham muhim ahamiyatga molikdir. Unda har 
bir hudud, millat va ijtimoiy guruhlarda mavjud demografik mu- 
ammolami aniqlash maqsadida mutaxassislar tomonidan maxsus 
so‘rovnomalar tuzilib, aholiga tarqatiladi yoki ushbu guruhlarda 
mutaxassislar ishtirokida suhbatlar olib boriladi. Sotsiologik uslubda 
tadqiqot olib borish, asosan, XX asrdan boshlab rivojlana boshladi. 
0 ‘zbekistonda ham 1960-1970-yillardan boshlab aholi ko‘payishi 
va boshqa demografik masalalami mukammal o ‘rganish maqsadi­
da qator sotsiologik tadqiqotlar o ‘tkazilgan. Bu borada respublikada 
Mirzo Ulug‘bek nomli ToshDUning Aholishunoslik laboratoriyasi 
asosiy ilmiy markaz bo‘lib faoliyat ko‘rsatgan.

Aholining takror barpo bo‘lishi. Insoniyat taraqqiyoti davomi- 
da hamisha avlodlar almashinuvi jarayoni davom etib kelgan. Har 
yili qandaydir sabablarga ko‘ra vafot etgan aholi o‘mining dunyo- 
ga yangi kelgan avlod hisobiga toMdirib borilishi aholining takror 
barpo qilinishi deyiladi. Tug‘ilganlar soni o ‘lganlar sonidan ortiq 
boMgandagina aholi soni oshib, ko‘payib boradi. Bu esa jamiyat ta­
raqqiyoti uchun muhimdir.

Aholini takror barpo bo‘lishi, asosan, ikki demografik jarayonlar- 
tug‘ilish va o ‘limga bogMiqdir.

Tug'il ish -  biologik jarayon. Lekin, u ijtimoiy-iqtisodiy muhit 
ta’sirida o ‘zgarib boradi. Ma’lumki, insoniyat o ‘z tarixiy taraqqiyo­
ti davomida bir nechta ijtimoiy-iqtisodiy bosqichlarni bosib o ‘tgan 
va tug‘ilish darajasi jamiyat taraqqiyotining hamma bosqichlarida 
ham bir xil bo‘lavermagan. Kapitalistik tuzumgacha mavjud boigan  
davrlarda tug‘i!ish biologik xarakterga ega bo‘lgan, ya’ni cheklan- 
magan. Avvalo, shuni aytib o‘tish kerakki, quldorlik tuzumi davrida 
ham, feodalizmda ham ko‘p bolalilikdan har bir oila va shu bilan
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birga jamiyat ham manfaatdor edi. Nega shunday? Chunki oilada 
bolaning iqtisodiy roli juda katta edi. Ko‘pgina mamlakatlarda oila 
yumushlarida, hunarmandchilikda, dehqonchilikda va chorvachi- 
likda bolalar mehnatidan foydalanilgan. Oiladagi iqtisodiy daro- 
madning bir qismi bevosita bolalar mehnati orqali hosil qilingan. 
Demak, bola mehnati milliy daromadning ma’lum ulushini tashkil 
etgani sababli, u jamiyat tomonidan ham qoMlab-quvvatlangan. Hat- 
to, ba’zi davlatlarda, masalan, Rossiyada dehqonlarga ishlash uchun 
beriladigan yer ham bolalar soniga qarab taqsimlangan. Bunday 
sharoitda o ‘z-o‘zidan ko‘rinib turibdiki, har bir oila bolalar sonini 
ko‘paytirishdan manfaatdor bo'lgan.

Kapitalistik ishlab chiqarish usulining vujudga kelishi bilan 
sanoat tez rivoj lana boshladi, yangi-yangi shaharlar pay do boidi. 
Ko‘pchilik aholi ish qidirib qishloqdan shaharlarga ko‘chib kela 
boshladi. Shahar aholisining o‘sib borishi natijasida, bir tomondan, 
shaharlarda turar joy, oziq-ovqat muammoiari kelib chiqqan bo‘lsa, 
ikkinchi tamondan, fan-texnika taraqqiy etib, ishsizlik vujudga kel­
di. Uchinchidan, kapitalistik ishlab chiqarishda ayollar va bolalar 
mehnatiga juda kam haq toianar edi. Jamiyatda bunday o'zgarishlar 
oilada bolalar sonini cheklashga, tug‘ilishning qisqarishiga olib kel­
di. Ayniqsa, aholisining asosiy qismi shaharlarda yashovchi Yevro­
pa mamlakatlarida tug" i I ish kamayib ketdi.

Yer yuzida tug‘ilishning kamayish jarayoni, asosan, XVIII asr- 
ning ikkinchi yarmida G‘arbiy Yevropa davlatlarida boshlanib, 
keyinchalik AQSH, Kanada, Avstraliya va Yaponiyaga tarqaldi. 
Ayniqsa, iqtisodiy jihatdan taraqqiy etgan davlatlarda tug‘ilish tez 
kamaya boshladi. Agar bu davlatlarda XVIII asrning ikkinchi yar­
mida har ming kishi hisobiga 38 ta bola tug‘ilgan bo‘lsa, oradan 
sal kam ikki yuz yil o ‘tgach, ya’ni XX asrning oxirgi choragida 
bu ko‘rsatkich 16 tani tashkil etdi. Boshqacha qilib aytganda, ikki 
yuz yil davomida tug‘ilish 2 barobardan ko‘proq qisqargan. Xuddi 
ana shu davrlar uchun rivojlanayotgan davlatlardagi tug'ilishni qi- 
yoslaydigan boMsak, boshqacha holatning guvohi bo‘lamiz. Uiarda 
1750-1800-yillarda har ming kishi hisobiga 41 tadan bola rug‘ilgan 
boisa, i 970-1990-yillarda har 1000 kishi hisobiga tug'ilgan bola
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34 tani tashkil qilgan. Demak, rivojlanayotgan mamlakatlarda 
tug‘ilishning kamayishi nisbatan sekin borgan.

1970-1990-yillar davomida tug‘ilishning eng tez kamayishi 
Osiyoga tegishli. Xitoyda oilada bolalar sonini cheklash davlat das- 
turiga kiritilgan. 1970-yillardan boshlab aholi o ‘rtasida tug‘ilishni 
kamaytirish uchun qator tadbirlar qo‘llana boshladi. Natijada, X i­
toyda tug'ilish keskin kamaydi. BMT ma’lumotlariga qaraganda, 
1970-1974-yillarda Xitoyda har bir ayol o ‘zining farzand ko'rish 
davrida o ‘rtacha 4,8 va 1986-1990-yillarda esa 2,1 tadan farzand 
ko‘rgan.

Hindistonda ham tug‘ilish davlat tomonidan nazorat qilinadi. 
Oilada bolalar sonini cheklash davlat dasturiga kiritilgan. Bu ma- 
sala yuzasidan bir qancha tashkilotlar maxsus tadqiqot olib boradi- 
lar. Ular jumlasiga oilani rejalashtirish uyushmasi, Hindiston tibbi- 
yot uyushmasi, Hindiston Qizil yarim oy jamiyati kabi tashkilotlar 
kiradi. Hindistonda tug‘ilishning kamayishiga aholi savodxonlik 
darajasining oshishi ham ta’sir etmoqda. Masalan, 1971-yili Hin­
diston aholisining 29,4 foizi savodli edi; hozirgi davrda 40 foiz- 
ga yaqini savodlidir. Tug‘ilishni nazorat qilish hamda xalqning 
savodlilik darajasini ko'tarish, tibbiyotni rivojlantirish natijasida 
Hindiston davlati tug‘ilishni ancha kamaytirishga erishdi. Masalan. 
1970-1990-yillarda har bir ayolning farzand ko‘rish davri davomida 
ko'rgan farzandlari soni 5,4 dan 3,3 ga kamaydi.

Ma’lumki, Osiyo aholisining 70 foizdan ko‘prog‘ini Xitoy va 
Hindiston aholisi tashkil etadi. Shuning uchun ham Xitoy va Hin­
distonda tug‘ilishning kamayishi butun Osiyo bo‘yicha tug‘ilish 
ko‘rsatkichiga ta’sir qildi. 1970-1990-yillarda tug‘ilish bu yerda de- 
yarli 40 foizga kamaydi. Holbuki, xuddi shu davrda tug‘ilish Xorijiy 
Yevropada 16 foizga, Avstraliya va Okeaniyada 19 foizga, Afrikada 
esa 5 foizga kamaygan, xolos. Tug‘ilishning kamayib borishi sobiq 
SSSR tarkibidagi xalqlarda ham kuzatiladi.

XIX asr oxirlariga qadar sobiq Ittifoq hududida yashovchi barcha 
xalqlarda tug1 ilishning juda yuqoriligi kuzatilgan. Masalan, farzand 
ko‘rish davrida (dunyo bo‘yicha ayollarning 15-49 vosh davri) har 
ming kishiga nisbatan tug'ilgan bolalar soni 1861-1865-yillarda 50,7
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tani tashkil qilgan bo‘lsa, 1911-1913-yillarga kelib bu ko‘rsatkich 
43,9 taga kamaydi, lekin bu raqam ham yuqori ko‘rsatkichdir. 
1920-yillardan boshlab esa, sobiq Ittifoqda tug‘ilish juda keskin -  
ellik besh yil ichida (1925-1990) deyarli 2 martaga kamaydi. Biroq 
bu jarayon barcha respublikalarda bir tekisda borgan emas. Asosan, 
Boltiqbo‘yi, Belorussiya, Moldaviya, Rossiya va Ukrainada, ya’ni 
xo‘jaligida sanoat yetakchi boigan respublikalarda tugilish  keskin 
kamayib ketgan.

Shunday qilib, biologik jarayon b o ig a n  tu g ilish  va uning 
miqdori, ijtimoiy-iqtisodiy omillarning oila muhitiga bevosi- 
ta ta’siri orqali o'zgarib boradi. Ijtimoiy-iqtisodiy taraqqiyot 
tu g ilish  darajasini belgilovchi asosiy omillardan hisoblanadi. 
Bu hoi 0 ‘zbekistonning demografik taraqqiyotida ham o ‘z ak- 
sini topgan.

0 ‘zbekistonda tugilish  jarayonini quyidagi 3 bosqichga b o iib  
o ‘rganish maqsadga muvofiq:

1. Oktabr inqilobiga qadar.
2. Sovet hokimiyati yillarida.
3. Mustaqillik davri.
M aiumki, aholining ko‘payib yoki kamayib borishi, birinchi 

navbatda, uning tabiiy o‘sishiga, ya’ni tugilish  va o iim  jarayonla- 
riga bogiiqdir.

T ugilish  darajasini ifodalovchi eng ko‘p qoilaniladigan 
ko‘rsatkich tugilishning umumiy koeffitsiyenti boiib , u ma’lum 
hudud va davr uchun har 1000 aholiga nisbatan tug'ilganlami ifo- 
dalaydi. Tugilish koeffitsiyenti (n), bir yilda tugilganlar soni (N), 
aholining o‘rtacha soni (S):

N  ■ 10000

Shuningdek, o i im  koeffitsiyenti ham mavjud b o iib , bu 
ko‘rsatkich har 1000 aholiga nisbatan oiganlar sonini ifodalay- 
di.

O iim  koeffitsiyenti:
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M  • 10000

Aholining tabiiy o ‘sish koeffitsiyenti har 1000 aholiga nisbatan 
tabiiy o'sishni ifodalaydi. Aholining tabiiy o'sishi (R) tug‘ilish ko­
effitsiyenti (n) va o‘lim koeffitsiyenti (m) orasidagi musbat farqni 
anglatadi:

R = n -  m.

Nikoh, ajralish kabi demografik jarayonlar ham koeffitsiyentlar- 
da ifodalanadi. Nikoh koeffitsiyenti:

В • 10000

Bu yerda: в -  nikoh koeffitsiyenti, В -  bir yilda nikohga kirgan- 
lar soni, S -  aholining o ‘rtacha soni.

Ajralish koeffitsiyenti:

A • 10000

Bu yerda: a -  ajralish koeffitsiyenti, A  — bir yilda ajralganlar 
soni, S -  aholining o‘rtacha soni.

Biz yuqorida tug‘ilish, o ‘lim, nikoh va ajralish kabi demografik 
jarayonlarni ifodalovchi umumiy, eng ko‘p qo‘llaniladigan koef- 
fitsiyentlar bilan tanishdik. Ushbu koeffitsiyentlarda 1000 ta aho­
li o ‘lchov sifatida olingan. Ushbu koeffitsiyentlar orqali har 1000 
aholiga nisbatan tug‘ilganlar, o'lganlar, nikohga kirganlar va ajral­
ganlar soni aniqlanadi va hosil boigan  ko‘rsatkich (raqam) yoniga 
%o (promille) belgisi qo‘yiladi. Promille har 1000 aholiga nisbatan 
olinganligini bildiradi. Demografik jarayonlaming umumiy koeffit- 
siyentidan tashqari maxsus koeffitsiyentlari ham mavjud bo‘lib, ular 
har bir jarayonda bo‘layotgan o ‘zgarishlarni atroflicha o'rganishga 
yordam beradi.
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0 ‘lim . Aholi o ‘limi uning takror barpo boiish idagi asosiy 
jarayondir. Chunki, aholining tabiiy o ‘sishi tu g ilish  bilan bir 
qatorda o iim g a  ham bog‘liqdir. Tug‘ilish yuqori, o ‘lim kam 
bo‘lgan hollardagina aholining tabiiy o ‘sishi yuqori darajada 
b o iad i.

Maxsus olib borilgan tadqiqotlaming ko‘rsatishicha, jam i­
yat taraqqiyoti davomida XVIII asrning ikkinchi yarmiga qadar 
dunyoning barcha hududlarida o i im  juda ko‘p boigan .

Olimlar tomonidan aholi o‘rtasidagi o iim  sabablari 2 ta guruhga 
ajratiladi:

1. Endogen sabablar.
2. Ekzogen sabablar.
Har bir odamning biologiyasidan kelib chiqadigan, irsiyat bi­

lan b o g iiq  boiadigan tug‘ma kasalliklar natijasida o iish i endo­
gen sabablardir. Bunday o i im  juda kam boiadi. Asosan, oiim lar  
ko‘pchiligi ekzogen sabablarga ko‘ra sodir boiad i. Ekzogen sa­
bablar kishi organlarida tashqi ta’sir natijasida ro‘y beradi. Tash­
qi ta’sir deganda odamlar yashab turgan muhiti, ya’ni tabiiy mu­
hit, kishilar mehnati tufayli yaratilgan sun’iy muhit, sotsial muhit 
ko‘zda tutiladi.

Tabiiy m uhit -  ayrim hayvonlar ba’zi yuqumli kasallik- 
larni yuqtirishi, masalan, pashsha bezgak kasalligini, tropik 
o ‘rmonlardagi setse chivini uyqu kasalligini keltirib chiqaradi.

Ammo o iim larn in g  eng ko‘pi sun’iy muhitdan kelib chi- 
qadi. Inson o ‘z mehnati tufayli shunday sun’iy muhitni vujud­
ga keltirdiki, ular ta’sirida bir qancha xavfli yurak qon-tomir, 
asab sistem ali xavfli yaralar, venerik kasalliklar ko‘payib ket- 
di. Bularga asosiy sabab hozirgi zamon sanoati, urbanizatsiya, 
texnika taraqqiyoti, avtomatlashtirish, xalq x o ‘jaligini kim yo- 
lashtirish natijasida atrof-muhitning buzilishi, havoning, oqar 
suvlarning ifloslanishi ro‘y berdi. Yurak-qon tomir kasalliklari 
industrial jihatdan rivojlangan kapitalistik mamlakatlarda ri­
vojlanayotgan mamlakatlarga qaraganda 6-8 marta ko‘proqdir. 
Bu kasailiklarni t o ia  tuzatib yuborishga tibbiyot hali qodir 
emas.
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Atmosferani ifloslantirayotgan asosiy manbalarga transport, 
sanoat, energetika va kommunal xo‘jaligi kabilar kiradi. Masalan, 
AQSHda atmosfera ifloslanishining 60 foizi transportdan, 17 foi­
zi sanoatdan; 14 foizi energetikadan: 9 foizi uylami isitish uchun 
yoqiig‘i yoqishdan chiqqan gazlar hissasiga to‘g ‘ri keladi.

Avtomobillashishning yana bir salbiy tomoni avariyalardir. 
Yer sharida har yili 55 million avtohalokat sodir bo‘lib, unda 300 
mingdan ortiq kishi halok bo‘ladi. Taxminiy hisoblarga ko‘ra, 
haydovchilaming har to‘qqistasidan bittasi avtohalokatda halok 
b oiad i yoki o g ‘ir jarohatlanadi. Avtohalokatlardan halok b o iish  
AQSH, Yaponiya, Germaniya, Buyuk Britaniya, Fransiya kabi 
yuksak darajada avtomobillashgan davlatlarda ko‘proq. Aho­
li o ‘rtasidagi o iim  ko‘rsatkichiga turli xalqlar turmush sharoiti, 
ularning odatlari va ovqatlar tarkibi ham ta’sir qiladi. Masalan, 
alkogolizmdan sodir boMgan jigar serrozi kasalligi eng ko‘p frakt- 
siyalarda uchraydi. Ayrim kasalliklami geografik tarqalishi aha- 
miyatlidir. Masalan, qizil o'ngach yarasi kasalligi 0 ‘zbekiston, 
Q ozog‘iston va Turkmanistonda, sut bezlari yarasi Latviya, Esto- 
niyada uchraydi.

0 ‘limning sotsial sabablari ko‘p jihatdan ijtimoiy tuzumga 
bog‘liq. Masalan, 0 ‘zbekistonda bepul tibbiy xizmat tufayli ko'plab 
kasalliklar -  bezgak, qizamiq va boshqa infeksion kasalliklar tuga- 
tilgan.

Aholining tabiiy o ‘sishi. Aholining tabiiy o ‘sishi ma’lum bir 
muddatda tugilganlar sonidan o ‘lganlar sonini olib tashlaganda qol- 
gan qoldiq bilan o'lchanadi.

Aholining tabiiy o'sishi dunyoning turli qismlarida, har xil 
mamlakatlarda, hatto bir mamlakatning ayrim qismlarida turlicha- 
dir Masalan: O'zbekiston tabiiy o ‘sishi yuqori bo‘lgan davlatlardan 
hisoblanadi. Buning sabablari tug‘ilish va o‘limga bog‘liq. Hozir 
Yer shari aholisi har yili 2 foizga ko‘paymoqda. Ammo, aholi tabiiy 
o ‘sishining dunyo bo‘yicha o ‘rtacha ko‘rsatkichidan yuqori boigan  
joylar ham bor. Rivojlanayotgan mamlakatlarda aholi ko‘payishi yi- 
liga 3^4 foizga yetadi. Eng kam tabiiy o'sish rivojlangan kapitalistik 
mamlakatlarda kuzatiladi. Masalan, Yaponiyada- 10,8%, Avstraliya-

235



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

da -  9,2%, Italiyada -  4,9%, AQSHda -  5,9%, Buyuk Britaniyada — 
0,6% ni tashkil etadi. 0 ‘zbekistonda bu ko‘rsatkich 18% ni tashkil 
etmoqda.

Dunyo hududlarini tug'ilishning XX asrning ikkinchi bosqichi- 
dagi holatiga qarab sharhlamoqchi bo‘lsak, ularni shartli ravishda 
uch guruhga ajratish maqsadga muvofiq.

Birinchi guruh — tug‘ilish darajasi yuqori bo‘lgan davlatlar. 
Bunga Afrika davlatlari (deyarli hammasi), Osiyo va Janubiy Ame- 
rikadagi qator davlatlar, Avstraliya va Okeaniya hamda 0 ‘rta Osiyo 
davlatlari kiradi. Bu davlatlardagi oilalarda farzandlarning o‘rtacha 
soni to‘rttadan to sakkiztagacha, ba’zi hollarda esa undan ham yuqo­
ri boiadi. Ushbu davlatlardagi oilalarda tug‘ilish darajasining bun­
day yuqori bo‘lishiga olib keluvchi qator omillarning asosiylari qu- 
yidagilar: yuqorida zikr etilgan davlatlar, asosan, iqtisodiy jihatdan 
rivojlanayotgan davlatlar bo‘lib, aholisining, ayniqsa, ma’lumotlilik 
darajasi nisbatan past, ayollar ijtimoiy ishlab chiqarishda kam ish- 
tirok etadi, shahar tarzining shakllanishi sust, tug‘ilishni cheklash 
haqidagi tushunchalar va unga kerakli tibbiy vositalar keng tarqal- 
magan.

Shuni alohida ta’kidlab o‘tish lozimki, tug‘ilish darajasining 
yuqoriligi ba’zi bir demografik oqibatlarni keltirib chiqaradi. Jum­
ladan, aholi soni juda tez ko'payib, yangi oilalar vujudga keladi, 
aholi tarkibida bolalar salmog‘i yuqori boMadi. Bu demografik oqi- 
batlar esa, o ‘z o'rnida, qator ijtimoiy-iqtisodiy muammolarga sabab 
bo‘ladi.

Yuqorida qayd etilgan davlatlar aholisi keyingi 10-14 yil davo- 
mida yiliga o'rtacha 2,7-3,2 foizdan ko‘paydi va dunyo aholisidagi 
salmog‘i 23 foizdan oshdi.

Ikkinchi guruh oilalarda tug‘ilish darajasi o ‘rtacha boMgan 
davlatlar guruhidir. Ushbu guruhga dunyo bo‘yicha jami 44 ta dav­
lat kiradi. Ulardan 25 tasi Yevrosiyoda, 2 tasi Afrikada, 16 tasi Ame- 
rikada va 1 tasi Avstraliya va Okeaniyada. Ularning aholisi yer shari 
aholisining qariyb 40 foizini tashkil etadi. Ushbu davlatlardagi oila­
larda o ‘rtacha ikkitadan to‘rttagacha farzandlar bor. Bu guruhga kir- 
gan davlatlar aholisi har yili 1,9 foizdan ko‘payib bormoqda. Maz-
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kur davlatlarda oilaning bunday shakllanishi ularning tarixan tarkib 
topib kelgan ijtimoiy-iqtisodiy omillari bilan bog‘liqdir.

Tug‘ilish darajasi o ‘rtacha bo‘lgan joylarda aholi o‘zining mav­
jud sonini saqlab boradi. Ularda aholining keskin ko‘payib ketish va 
kamayib ketish hollari kutilmaydi. Aholi taraqqiyoti muammolarini 
hal etish bir muncha yengil kechadi.

Uchinchi guruh esa tug‘ilish darajasi past bo‘lgan davlatlardir. 
Ularning soni 32 ta. Shundan 24 tasi Yevrosiyoda, 5 tasi Amerikada 
va 3 tasi sobiq SSSRda joylashgani holda iqtisodiy jihatdan taraqqiy 
etgan davlatlardir. Ushbu guruhga mansub davlatlar dunyo aholisi- 
ning 36,0 foizini yoki uchdan bir qismini tashkil etadi. Ularda aholi 
yiliga o‘rtacha 0,9 foizdan ko‘payib bormoqda. Oilalaming aksari- 
yat qismida bitta va ikkitadan bola bor, xolos.

So‘nggi guruh davlatlarida istiqomat etuvchi oilalarda tug‘ili- 
shning bunday kamayishb ketishi, birinchi navbatda, kapitalistik 
munosabatlar keng tarqalishi, sanoat ishlab chiqarishi rivojlanib, 
shaharlar sonining o‘sishi va shahar turmush tarzining keng tar­
qalishi sabab bo‘!di. Ayniqsa, aholisining asosiy qismi shaharlarda 
yashovchi Yevropa mamlakatlarida tug‘ilish juda kamayib ketgan. 
Masalan, Angliyada 1850-yillarda aholining 50 foizi shaharlarda 
vashagan va shu davrda har ming kishi hisobiga tug‘ilgan bolalar- 
ning soni o‘rtacha 32-33 tani tashkil qilgan. Yoki Germaniyani olib 
qaraylik. Bu mamlakatda aholining 90 foizi shaharlarda istiqomat 
qiladi. Dunyodagi tug‘ilish eng kam daviat bo'lib, har ming kishiga 
nisbatan tug‘ilgan bolalar 9—10 tani tashkil etadi. Ushbu guruh dav­
latlarida hozirgi davrda tug‘ilish darajasining kamayib ketishiga olib 
kelgan navbatdagi omil ayollaming ijtimoiy ishlab chiqarishda, yol- 
lanma ishlarda nisbatan ko‘proq qatnashishidir. Masalan, Kanadada 
1931-yilda ijtimoiy ishlab chiqarishda band bo‘lgan ayollar aholi­
ning 17 foizini, 1980-1990-yillarda esa 40 foizini tashkil etgan.

Iqtisodiy rivojlangan davlatlarda tug‘ilishning kamayishiga olib 
kelgan omillardan yana biri oilalarning buzilishi, ya’m nikohdan chi­
qish hollarining nihoyatda ko‘pligidir. Hozirgi davrda AQSHda har 
yili qayd etilgan nikohlarning 50 foizi yoki yarmi buzilayotganligi 
ma’lum. Boshqacha qilib aytganda, oila qurgan yoshlarning deyarli
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yarmi ajralib ketmoqda. Tabiiy holki, nikohning qisqa davom etishi 
oilada bola sonining o‘z-o‘zidan kamayishiga olib keladi. Bundan 
tashqari, barcha iqtisodiy taraqqiy etgan davlatlar qatori, Shimoliy 
Amerikada ham fan-texnika rivojlanib, ishlab chiqarish sohalariga 
kirib borishi natijasida aholining tarkibida ishsizlar miqdori tobo- 
ra ko‘payib bormoqda. Ishsiz, boshpanasiz aholining ertangi kunga 
ishonchi, oila qurish va farzand tarbiya qilishga iqtisodiy imkoni- 
yati bo‘lmaydi. Ana shunday holatlar tug‘ilishning kamayib ketis- 
higa olib keladi. Umuman olganda, kapitalistik munosabatlaming 
keng tarqalishi va rivojlanishi oilaning farzandlarga bo‘lgan ham 
iqtisodiy, ham ma’naviy ehtiyojini nihoyatda pasaytirib yubordi. 
Fikrimizning dalili sifatida eng taraqqiy etgan kapitalistik davlat- 
lardan biri -  AQSH oilalaridagi tug‘ilish ko‘rsatkichlariga muroja- 
at etaylik. Agar, 1950-yilda har bir amerika oilalarida o ‘rtacha 3-4  
tadan bola tug‘ilgan bo‘lsa, 1970-yili bu ko‘rsatkich 2-3  taga, bu- 
gunga kelib esa 1-2 tagacha kamaydi. AQSH da farzandsiz oilalar 
salmog‘i ko‘payib bormoqda. Bu davlatda o'tkazilgan sotsiologik 
tadqiqotlaming ko‘rsatishicha, ko‘pchilik oilalarda faqat bittadan 
farzand bo‘lib, ulaming 44 foizi kutilmagan, 15 foizi xohlanmagan 
farzandlar ekan. Mutaxassislar ushbu ahvolni «Amerika oilasida 
inqiroz» deb atashmoqda. Bu inqiroz Amerika Qo‘shma Shtatlari 
kelajagi uchun muammomi, yo ‘qmi? Uni ushbu davlat aholisining 
taraqqiyot tarzidan kelib chiqib aniqlamoq lozim.

Shunday qilib, biz yuqorida jahon mamlakatlari oilalarida 
tug‘ilish jarayonidagi o'zgarishlar bilan tanishib chiqdik. Ma’lum 
bo‘ldiki, hozirgi paytda yer shari xalqlari oilalarida farzandlaming 
tug‘ilish jarayoni bir xil emas ekan. Bir guruh mamlakatlar oilala­
rida tug‘ilish juda kamayib ketgan bo‘lsa, ikkinchi bir guruhda esa, 
aksincha, juda yuqoridir. Boshqa bir guruh davlatlar mavjudki, ular- 
da tug'ilish o ‘rtacha. Bunday holat, yuqorida aytganimizdek, turli 
ijtimoiy-iqtisodiy omillar bilan bog‘liq.

Dunyodagi har bir hudud va davlatlarning o‘z demografik tarixi 
xususiyatlari hamda aholi yosh tarkibiga ta’sir etuvchi omillari mav- 
juddir. XX asr boshlarida shved demograf olimi G.Sundberg aholini 
yosh tarkibiga qarab uch turga bo‘ldi:
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1. Progressiv.
2. Statsionar.
3. Regressiv.
Progressiv yosh tarkibida aholi umumiy miqdorida bolalar 

(10-14  yoshdagi) salmog‘i qariyalarga (65 yosh va undan yuqori) 
qaraganda yuqori bo'ladi. Bunday holat tug‘ilish darajasi yuqori 
bo'Igan hududlarda kuzatilib, ularning aholisi muntazam ko'payib 
boradi.

Statsionar yosh tarkibida aholi umumiy miqdorida qariyalar 
salmog‘i tengdir. Statsionar yosh tarkibida aholi soni bir xil miq­
dorda turadi. Aholining tez kamayishi yoki ko‘payishi kuzatilmay- 
di.

Regressiv yosh tarkibida aholi umumiy sonida qariyalar sa!mog‘i 
bolalarga qaraganda yuqori bo‘ladi. Bunday holatda esa, aholi soni 
asta-sekin kamayib borib, «depopulatsiya» holati yuz beradi. Aholi 
qarib boradi. Dunyo aholisi yosh tarkibi bo'yicha hududiy xususi- 
yatlarga egadir.

Aholining ijtimoiy tarkibi. Aholining ijtimoiy tarkibi degan- 
da, faoliyati, maqsadi, manfaati va ishlarining umumiyligi asosida 
uyushgan, jamiyat sotsial strukturasi birligini tashkil etadigan ki- 
shilarning nisbatan barqaror guruhlari tushuniladi. Jamiyatda turli 
xil ijtimoiy guruhlar mavjud. Ushbu guruhlar faoliyati ijtimoiy ish­
lab chiqarishda tutgan o‘miga qarab bir-biridan farq qiladi. Bunday 
guruhlarga ishchilar, dehqonlar, hunarmandlar, o ‘qituvchilar, shifo- 
korlar, quruvchilarni kiritish mumkin. Bu guruhlaming har biri yana 
bir ishchi guruhlarga bo'linadi. Masalan, ishchilar: g'isht teruvchi 
slesar, haydovchi; shifokorlar: ko‘z shifokori, kardiolog, urolog, bo­
lalar, ayollar shifokori.

Ijtimoiy guruhlar ularga birlashgan kishilar miqdoriga qarab ik- 
kiga bo'linadi:

1. Katta-katta kishilar ommasini birlashtiruvchi guruhlar (turli 
sinflar, partiyalar).

2. Nisbatan kichik (miqdor jihatidan kamroq) kishiiarni bir­
lashtiruvchi guruhlar (zavod, korxona ishchilari, oliygoh talabalari, 
o'qituvchilar, jamoa a’zolari va hokazo).
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Ijtimoiy guruhlar faoliyat ko‘rsatish davriga qarab ham ikkiga 
boMinadi.

1. Doimiy ijtimoiy guruhlar (oila, sinf).
2. Vaqtincha ijtimoiy guruhlar (kishilarning vaqtincha taso- 

difly birlashgan guruhlari -  teatrdagi tomoshabinlar guruhi, sa- 
yohatga chiqqanlar guruhi, anjumanga y ig ‘ilgan kishilar guruhi.

Jamiyatda formal va noformal guruhlar ham mavjud.
Formal guruhlar -  insonlaming tasdiqlangan rasmiy hujjatlari 

asosida guruhlash. Masalan, oliy ma’lumotli kishilar, yuqori ma- 
lakali ishchilar, xodimlar, o'rta maxsus ma’lumotlilar, bemorlar, 
sogiomlar.

Noformal guruhlar — kishilarning shaxsiy sifatlariga qarab gu­
ruhlash. Masalan, olijanob insonlar, yaxshilar, yomonlar, ezmalar, 
kamgaplar, kamtarin insonlar.

A holin ing ijtim oiy-iq tisod iy  tarkib i. Aholining eng muhim 
ijtim oiy-iqtisodiy tarkibi uning sinfiy tarkibidir. Sinflar jamiyat 
taraqqiyoti davomidagi mehnat taqsimoti va xususiy mulkning 
kelib chiqishi asosida shakllangan guruhlar. Har bir ijtimoiy- 
iqtisodiy formatsiyada asosiy va asosiy bo‘lmagan, ya ’ni oraliq 
sinflar mavjud. Masalan, ibtidoiy jamiyatdagi qabila boshlig‘i 
va qabila a’zolari, quldorlik jamiyatida qul va quldor, feoda- 
lizmda feodal va krepostnoy, kapitalizmda kapitalist va yol- 
lanma ishchilar, sotsializmda ishchi, kolxozchi va xizmatchi 
asosiy sinflar hisoblangan. Barcha formatsiyada ham o ‘rtahol 
dehqonlar, kichik va o ‘rta fermerlar oraliq sinflar bo‘lib faoli­
yat ko‘rsatishgan.

Jamiyat tarqqiyotidagi iqtisodiy va siyosiy o ‘zgarishlar na­
tijasida aholining ijtimoiy guruhlari tarkibida ham o ‘zgarishlar 
yuz beradi. Masalan, 0 ‘zbekistonning bozor iqtisodiyotiga  
o ‘tish davrida aholi ijtimoiy guruhlarida birmuncha o ‘zgarishlar 
yuz berdi. Tadbirkorlar, fermerlar, savdogarlar, ishbilarmonlar, 
yollanm a ishchilar kabi guruhlar shakllana boshladi.

Aholining ijtimoiy-iqtisodiy tarkibiga uning egallagan kas- 
bi, mutaxassisligi, m a’lumoti bo‘yicha guruhlarga ajralishi ham 
kiradi.
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Shuningdek, aholining ijtimoiy geografik tarkibi ham mav­
jud bo‘lib, unda aholining yashash joyi (shahar, qishloq, viloyat, 
tuman, tog‘li o ‘lkalar va cho‘l zonalari) bo'yicha taqsimlanishi 
tushuniladi.

Aholining milliy tarkibi ham uning ijtimoiy tarkibini bildirib, 
unda aholi millatlar, etnik guruhlar bo‘yicha taqsimlanadi. Umu- 
man, aholining sinfi, millati, egallagan kasbi, ma’lumoti va yashash 
joyiga qarab guruhlarga bo'linishi uning ijtimoiy tarkibini bildiradi.

Mehnat resurslari va ulardan foydalanish. Mehnat resurslari 
asosini mehnat yoshidagi aholi tashkil etadi. Mehnat yoshi, ya’ni 
mehnatga qobiliyatli yosh insonning ijtimoiy ishlab chiqarishda qat- 
nashishiga b og iiq  bo‘lgan yoshdir. 0 ‘zbekistonda mehnat yoshi 
erkaklar uchun 16-60, ayollar uchun esa 16-55 yosh hisoblanadi. 
Mehnat yoshidagi aholi soni tug‘ilish, o iim  va migratsiya jarayo- 
niga bog‘liqdir.

Shahar va qishloq hududlarida mehnat yoshidagi aholi dinami- 
kasi yosh va jinsiy tarkibi o ‘ziga xos xususiyatlariga egadir. Mehnat 
yoshidagi aholini mehnat resurslari nuqtayi nazaridan o‘rganilganda 
2 guruhga ajratiladi:

— 40 yoshgacha bo‘lgan mehnat yoshidagi aholi;
-  40 yoshdan keyingi mehnat yoshi guruhi.
Ushbu yosh guruhlari ishlab chiqarishda qatnashishi darajasi, 

mehnatning samaradorligi, o ‘z kasbidagi malakasi bilan o ‘zaro farq 
qiladi. «Mehnat yoshi» tushunchasi fanga aholishunos olim B. Urla- 
nis tomonidan kiritilgan.

Mehnat resurslari. Aholining kerakli fiziologik rivojlanishiga, 
aqliy qobiliyatga ega boigan va xalq xo'jaligida band boMgan qismi 
mehnat resurslari deyiladi. Mehnat resurslari soni jonli mehnatning 
mavjud imkoniyatini ifodalaydi.

Mehnat resurslari jamiyat bag‘rida ham miqdor, ham sifat jihat­
dan rivojlanib boradi. Mehnat resurslarining miqdoriy rivojlanishi 
aholining tabiiy o ‘sishi va migratsion harakatiga bog‘liqdir. Mehnat 
resurslarining sifatiy taraqqiyoti esa jamiyatning ijtimoiy-iqtisodiy 
taraqqiyot darajasiga, davlatning aholining ishga bandligi bo‘yicha 
olib borayotgan siyosatiga bog‘liqdir.

241



i q t i s o d i y : VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

Har bir mavjud davrda mehnat resurslari bandlik sferalari 
bo'yicha bo'linadi. Bular ijtimoiy mehnat (davlat tashkilotlari- 
da, muassasalarida va korxonalarida, jamoatchilik tashkilotlarida), 
shaxsiy mehnat (uy xo'jaligi, shaxsiy xo'jalik), bilim olish (ishlab 
chiqarishdan ajralgan holda bilim oladigan o'quv muassasalari) va 
qurolli kuchlar sferalaridir.

Iqtisodiyotda davlat sektori rolining oshib borishi jamiyatda ish­
chi va xizmatchilaming ko'payishiga olib keladi.

Aholining yuqori darajadagi ijtimoiy ishlab chiqarishda band- 
ligi, mehnat resurslarining sekin tabiiy ko'payishi sharoitida, 
mehnat resurslaridan samarali foydalanish masalasini qo'yadi.

Mehnat resurslarining shakllanishi, ulaming xalq xo'jaligi soha- 
lari bo'yicha tayyorlash va mehnat resurslaridan foydalanish juda 
ko'p sotsial muammolarni hal etishni talab etadi.

Aholi tarkibida mehnat resurslari salmog'ining muntazam 
ko'payib yoki kamayib borishining ham ijobiy, ham salbiy oqibat- 
lari mavjud.

Har bir korxona, muassasa va tashkilotlarda mehnat resursla­
ridan samarali foydalanishga erishish uchun ular bilan korxona 
rahbariyati o'rtasidagi ijtimoiy-iqtisodiy munosabatlar m e’yori 
buzilmasligi, har ikkala tomon talablari ham e ’tibordan chetda 
qolmasligi lozim.

Mehnat resurslari tarkibi, asosan, uch qismdan iboratdir:
1. Mehnat yoshidagi aholi.
2. Ijtimoiy ishlab chiqarishda qatnashayotgan o'smirlar.
3. Ijtimoiy ishlab chiqarishda qatnashayotgan nafaqaxo'rlar (qa- 

riyalar).
Mehnat resurslarini sotsiologik nuqtayi nazardan o'rganishda 

mehnat resurslari shakllanishi, ulardan foydalanish, ularga bo'lgan 
talab, mehnat resurslarining ish joyidagi ko'nimsizlik sababla- 
ri, ularning sifatiy taraqqiyoti bilan bog'liq qator sotsial omillarga 
e ’tibor qaratish lozim.

Mehnat resurslarini sotsial-iqtisodiy nuqtayi nazardan 
o'rganishda, birinchi navbatda, quyidagi jarayonlarga e'tibor 
berilishi iozim:
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1. Aholining ijtimoiy ishlab chiqarishda band aholiga (ishlovchi- 
larga) va ijtimoiy ishlab ishlab chiqarishda band bo‘lmagan aholiga 
(ishlamaydiganlarga) taqsimlanishi.

2. lshchilaming ijtimoiy ishlab chiqarish sohalari bo'yicha taq­
simlanishi (moddiy ne’matlar ishlab chiqarish sohalari, moddiy 
ne’matlar ishlab chiqarmaydigan sohalar).

3. lshchilaming aqliy va jismoniy mehnatlar bilan bog‘liqligi.
4. lshchilaming umumta’lim va kasb-hunar malakalariga tay- 

yorlash darajasining oshib borishi. Yuqorida keltirilgan jarayon- 
lami o ‘rganish mehnat resurslaridan samarali foydalanish, xalq 
xo‘jaligining har bir sohasini ishchi kuchi bilan muntazam ta’minlab 
borish imkoniyatini yaratadi. Mehnat resurslarining shakllanishi 
dunyo davlatlari bo'yicha, turli mavqega, xususiyatlarga egadir. Bu 
borada har bir hududning ijtimoiy-iqtisodiy va demografik imkoni- 
yatlari asosiy omil bo‘lib xizmat qiladi.

0 ‘zbekistonda mehnat yoshidagi aholi salmog‘ining yuqoriligi, 
mehnat resurslarini muntazam ko‘payib borishini ta’minlaydi.

Hozir respublika qudratli mehnat salohiyatiga ega. Mehnat za- 
xiralari bugun aholining deyarli 50 foizini tashkil etadi va har yili 
210-220 ming kishiga ko‘payib bormoqda.

Mehnat salohiyatining muhim xususiyati uning yosh va kasb 
tarkibidir. O'zbekiston aholisining o‘rtacha yoshi 24 yoshga teng. 
Bu XXI asr bo‘sag‘asida mehnat zaxiralari yuksak, mehnat faolligi, 
kasb tayyorgarligi bilan ajralib turadigan odamlar ko‘pchilikni tash­
kil etishiga imkon beradi.

Ish bilan band bo‘lgan aholini tarkibiy jihatdan qayta taqsimlash 
hamda mehnatga layoqatli yoshlami yangi ilg‘or tarmoqlar va soha- 
larga jalb qilish ham mehnat salohiyatidan samarali foydalanishning 
qudratli zaxirasidir. Hozir qishioq xo‘jaligida barcha ijtimoiy ishlab 
chiqarish xodimlarining uchdan bir qismidan ko'prog‘i band.

Mehnat zaxiralarining umumiy va professional ta’lim darajasi 
yuqoridir. Respublikada majburiy umumiy o ‘rta ta’lim qonun y o ii  
bilan mustahkamlab qo‘yilgan. Bunday taiim ni umumiy (majbu­
riy) ta’lim maktablari, litseylar, gimnaziyalar, o ‘rta maxsus, kasb- 
hunar o ‘quv yurtlari va tijorat maktablarining keng tarmog‘i orqali
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olish mumkin. Bu borada qiziqarli va namunali statistika mavjud.
15 va undan katta yoshdagi har 1000 kishiga hisoblaganda, oliy va 
to‘liqsiz oliy ma’lumotlar soni ancha ortdi. Hozirgi vaqtda u 143 
kishini tashkil etadi. Shu bilan birga, ta’lim olish 11,4 yilga yetdi.
Har 1000 kishining 200 nafari o ‘rta maxsus ma’lumotli mutaxassis- 
lardir. Moddiy ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish sohasida band 
bo‘lgan to‘rt kishining bittasi oliy yoki o ‘rta maxsus ma’lumotiga 
ega. Ya’ni hozir bilim darajasi jihatidan respublika haqli suratda 
o ‘qimishli mamlakatlar qatoriga kiradi.

Mehnat resurslarini sotsial tahlil etishda aholi sonining o ‘sib bo­
rishi, uning hududiy harakati, mehnat resurslarining sotsial-demo- 
grafik tarkibini bilish muhim vazifalardan hisoblanadi.

Mehnatga layoqatli aholi yoki «mehnat resurslarining» 2 murak­
kab sistemasi aholi bilan ishlab chiqarishni bir butun qilib birlash- 
tiradi. Mehnat resurslari -  bu jamiyatning asosiy ishlab chiqaruvchi 
kuchi, ijtimoiy ishlab chiqarishning eng muhim komponentdir.

Mehnat resurslarining soni, tadrijiy o ‘zgarishi professional tay- 
yorgarligi va joylashishi butun mamlakat miqyosida va ayniqsa, 
regionlar doirasida ishlab chiqarishning ixtisoslashuvi va hududiy 
tashkil etilishiga katta ta’sir ko‘rsatadi. Xalq xo‘jaligining muhim 
dasturlarini amalga oshirish zarurati esa kadrlar tayyorlash, ulami 
ishlab chiqarish tarmoqlari va ayrim hududlar o‘rtasida qayta taq- 
simlashga qaratilgan davlat siyosati yurgizishni taqozo etadi, bu esa 
aholi tizimi va geografiyasida o‘z aksini topadi.

Mehnatga layoqatli yosh chegaralari davlat tomonidan ko'p omil- 
lami, shu jumladan har xil yoshdagi odamlaming o ‘z s o g iig ‘iga pu- 
tur yetkazmasdan mehnat qilish qobiliyatini, davlatning ishchi kuc- 
higa bo‘lgan ehtiyojini, mamlakatdagi yoshlaming majburiy o ‘rta 
zarurligi va boshqalami hisobga olgan holda belgilanadi.

Mehnat resurslari faqat potensial ishchi kuchi bo‘lib, bu kuch- 
dan jamiyat o ‘z imkoniyatlari va ehtiyojlarini hisobga olgan holda 
turli darajada har tomonlama va samaradorlik bilan foydalanishi 
mumkin. Mehnat resurslarini boshqarish ularning tarkib topishi va 
ulardan foydalanish jarayonlarini o‘zaro bog‘liq holda rejalashtrish 
asosida amalga oshiriladi. Mehnat resurslarining vujudga kelishi i
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ularning miqdor va sifat ko‘rsatkichlari bo‘yicha rivojlanish jara- 
yonidir. Mehnat resurslarining o ‘sishi, birinchi navbatda, mamla- 
katdagi demografik vaziyatga hamda aholi va ayniqsa mehnatga 
layoqatli yoshga o ‘tayotgan kishilar sonining tadrijiy o ‘sishiga 
bog‘liq.

Mehnat resurslarining tadrijiy o‘sishi mehnatga layoqatli yoshga 
yetgan va shu kategoriyadan chiqib ketayotgan kishilar sonining nis- 
batiga bog‘liq. Aholi yuqori sur’atlar bilan o'sganda va uning absol- 
yut ko‘payishi ro‘y berganda mehnatga layoqatli yoshga o ‘tayotgan 
kishilarning miqdori har bir keyingi yilda mehnat resurslarining ta­
biiy kamayishidan sezilarli darajada ortiq bo'ladi, natijada, mehnat 
resurslarining soni ko‘payadi, aholi past sur’atlar bilan o‘sganda esa 
buning teskarisi boMadi.

Mehnat resurslaridan foydalanish mehnatning yuqori sama­
radorligi va mehnatga layoqatli aholining to‘liq bandligiga eri- 
shishni ko‘zda tutadi. Mehnat resurslaridan samarali foydalanish- 
ning asosiy mezoni ijtimoiy mehnat unumdorligi va uning o‘sish 
sur’atlaridir.

Mehnat unumdorligi ko‘p sabablarga (ishlab chiqarishning tex- 
nika bilan jihozlanganligi va mehnatning to‘g‘ri tashkil qilinishiga, 
ishchilaming malakasiga) bog‘liq. Ishlab chiqarishning joylashish 
xususiyatlari va uning kombinatlanishi darajasi hamda ishlab chi­
qarish jarayonida amalga oshirilayotgan tabiiy sharoitlar ham juda 
katta ahamiyat kasb etadi. Bu omillar ijtimoiy ishlab chiqarish geo­
grafiyasi bilan bog'liqdir. U bilan mehnat unumdorligi darajasi 
o‘rtasida o'zaro bog'liqlikni aniqlash iqtisodiy-geografik tadqiqot- 
larning muhim masalasidir.

Mehnat resurslaridan foydalanishning muhim mezonlaridan biri — 
bu aholining mehnatga faolligi, ijtimoiy ishlab chiqarishda band 
bo‘lgan mehnatga layoqatli aholining salmog‘idir.

Demografik jarayonlardagi, aholining jinsiy-yosh tarkibi va 
oilaning katta-kichikligi, aholi harakatidagi, shuningdek, mehnat 
malakasidagi, xo'jalik yuritish shakllari va aholining hamda aholi 
manzilgohlarining joylashuvidagi muhim hududiy tafovutlar millat- 
larning moddiy va ma’naviy madaniyati bilan chambarchas bogiiq .
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Kishilarning tarixan tarkib topgan umumiyligi milliy yoki etnik 
umumiylik deb ataladi.

Etnik umumiylik -  «etnos», ijtimoiy rivojlanishning obyektiv 
qonunlari asosida shakllangan va hudud, til, ma’naviy hamda mada- 
niy xususiyatlari, o ‘z-o‘zini anglash kabi bir qator umumiy barqaror 
belgilarga ega boigan sotsial organizmdir.

Qabila etnik taraqqiyotning boshlangich bosqichi boiib , ibtido- 
iy jamoa tuzumida tarkib topgan. Elat m aium  tarixiy sharoitlarga 
etnosning soni va joylashganligiga, uning bir butunligini belgilab 
beruvchi belgilarga b og iiq  holda tarkib topadi va rivojlanadi.

Millat — jamiyat taraqqiyotining muayyan bosqichidagi etnik 
birlikning oliy shaklidir.

Belgilarning barqarorligi, hudud, til, madaniyat shu etnosga 
mansub ekanligini anglaydigan kishilar milliy etnikning umumiy­
ligi millat uchun xosdir. Aholini geografik o ‘rganishda uning milliy 
xususiyatlarini hisobga olish muhim metodologik va amaliy ahami- 
yatga ega.

Aholi siyosati. Aholini rivojlantirish maqsadida olib boriladigan 
ijtimoiy-iqtisodiy siyosat yo ‘nalishidir.

Aholi rivojlanishiga m aium  darajada ta’sir etib borish tarixiy 
jarayon boiib , jamiyat taraqqiyotining har bir bosqichida shu davr- 
ning ijtimoiy-iqtisodiy sharoitiga mos holda, alohida xususiyatga 
ega boiadi. Jumladan, feodalizm sharoitida natural va yarim natural 
oila formalari rivojlangan. Daviat, umumiy taiim , maxsus tayyor- 
lov reglamentatsiyalari, ya’ni aholi rivojlanishining asosiy element- 
lari nisbatan kam edi (masalan, 0 ‘zbekistonda masjidlar, madrasalar 
qoshida taiim  sistemasi joriy etilgan, ularni ta’minlash uchun daviat 
va ayrim mulkdorlar tomonidan vaqf mulklari ajratilgan). Odamni 
mehnatga tayyorlash, oila muhitida yosh avlodning bevosita mehnat 
faoliyatida ishtirok etishi orqali amalga oshirilar edi. Inson jamiyat 
a'zosi uchun zarur boigan dastlabki bilimlarni, axloqiy sifatlami 
oiladan olar edi. Sanoatning tez rivojlanish natijasida mehnatga tay- 
yorlashda maxsus faoliyatga zarurat tugildi. Bunda umumiy ta’lim, 
taiim ni daviat tomonidan boshqarish, yosh avlodni kasb-hunarga 
o'rgatish tashkil topdi.
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Aholi siyosati usullarini shartli ravishda uch guruhga ajratish 
mumkin: ijtimoiy-iqtisodiy, huquqiy, tarbiyaviy-psixologik. Aho­
li siyosatini olib borish aiohida ijtimoiy demografik guruhlaming 
(bolalar, o ‘smirlar, yoshlar, ayollar, pensionerlar va h.k.) o ‘ziga xos 
manfaatlarini, kishilaming milliy va hududiy birligini hisobga olish- 
ni taqozo etadi,

Aholi siyosatini olib borish va uning yo‘nalishlarini belgilashda 
har bir davlat o ‘zining ijtimoiy-iqtisodiy va demografik sharoitlarini 
hisobga olgan holda ish tutadi.

Aholi siyosatining asosini demografik siyosat tashkil etadi. 
0 ‘zbekistonda hozirgi vaqtda olib borilayotgan aholi siyosatining 
asosiy maqsadi har tomonlama sog‘lom avlodga erishish, xalq 
xo‘jaligining har bir sohasi uchun malakali mutaxassislar tayyor- 
lash, aholi salomatligi va oila ravnaqini ta’minlashdan iborat.

Aholining o ‘sishi haqida turli nazariyalar mavjud. Jumladan, 
aholi soni haqida «optimum» nazariyasi, bunda aholi sonining 
o ‘sishi ishlab chiqarish kuchlarini rivojlanish darajasi bilan teng- 
lashtirish g‘oyalari oldinga suriladi. Ayniqsa, aholining o ‘sishi ha­
qida ingliz iqtisodchisi Tomas Robet Maltus nazariyasi muhim rol 
o ‘ynaydi.

XVII asr oxirlari XIX asr boshlarida Angliya sanoatida ma­
shinasozlik rivojlana boshladi, qator zavod va fabrikalar qoloq 
manufakturadan mashina texnologiyasiga o ‘tdi, natijada, zavod 
va fabrikalarda ishchi o'rinlarini qisqartirish holati yuz beradi. 
Bu esa, ishsizlar armiyasining paydo b o iish ig a  olib keldi. Ish- 
sizlar turli ish tashlashlar, fabrika, zavod egaiariga va davlatga 
qarshi namoyishlar tashkil etdi. Ana shu vaqtda mashhur ingliz 
iqtisodchisi Maltus «Aholishunoslik qonuni haqida tajriba» de­
gan asarini chop ettirdi.

T. Maltus bu asarida Angliya sanoat ishlab chiqarishida pay­
do bo’lgan ishsizlar armiyasini aholi sonining tez o‘sishi bilan 
bogiaydi. Aholi soni tez o ‘sishining oldini olish uchun turmush qu- 
rish yoshini kechiktirish va turli urushlarning bo‘lib turishi lozimli- 
gini ta’kidlaydi. Aholi sonining o ‘sishi geometrik progressiva asosi­
da va aholiga iste’mol mollari ishlab chiqarish esa matematik prog-
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ressiya asosida rivojlanishini uqtiradi. Agar aholi soni o‘sishining 
oldi olinmasa, ishsizlar armiyasi paydo bo‘lishi bilan birga, atrof- 
muhitning ifloslanishini ta’kidlaydi.

T. Maltusning bu g ‘oyasini ikki tomonlama tahlil etmoq lo­
zim, ya’ni har bir mamlakatda jamiyat taraqqiyoti oqilona rivoj­
lanishi uchun aholi sonining o ‘sishi bilan ishlab chiqarish rivoj- 
lanishini muvoflqlashtirish zarur. Aks holda, aholi ortiqchaligi 
holati yuzaga keladi. Shuning uchun ham hozirgi sharoitda bozor 
iqtisodiyoti rivojlanayotgan qator mamlakatlarda aholining tez 
sur’atlar bilan o ‘sishining oldini olish choralari qo‘llanilmoqda. 
Bunga Xitoy, Hindiston va Janubi-sharqiy Osiyo mamlakatlari 
misol bo‘la oladi.

Nazorat savollari va topshiriqlar

1. Aholi deganda nima tushuniladi?
2. Aholi dinamikasi nima?
3. Aholi tabiiy ko‘payishining birinchi tipiga qanday mamlakat­

lar kiradi?
4. Aholining milliy tarkibi deganda nimani tushunasiz?
5. Aholi etnik belgilariga ko‘ra qanday guruhlarga ajratiladi?
6. Aholi til xususiyatlariga ko‘ra qanday til oilalariga ajratiladi?
7. «Demografik portlash» tushunchasining mohiyatini tushunti- 

ring.
8. Aholining tabiiy ko‘payishiga qanday omillar o‘z ta’sirini 

ko‘rsatadi?
9. Ahoii migratsiyasi deganda qanday jarayon tushuniladi?
10. Mehnat resurslari va ulardan foydalanish.
11. Aholining hududiy joylanishi va aholi zichligi deganda nima 

tushuniladi?
12. Qishloq va shahar aholi punktlari va ulaming shakllari qan­

day?
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1 5 - b o b  

M A D A N IY  M A K O N  (M A D A N IY A T  
G E O G R A F IY A SI)  

Reja:

1. Madaniyat va madaniyat geografiyasi haqida tushuncha.
2. Madaniyat geografiyasining asosiy tarmoqlari.
3. Til geografiyasi.
4. Din geografiyasi.
5. Xulq-atvor geografiyasi.

Madaniyat faqatgina san’atkorona faoliyatga xos tushuncha 
emas, garchi musiqiy va badiiy faoliyatni ta’riflash uchun «madani­
yat» termini qoMlanilsa-da, ushbu tushuncha biror biri jtimoiy guruh, 
sinf yoki xalqning ma’lum davrda qo‘lga kiritgan yutuqlarini ifoda 
etadi. Xususan, nutq (til) madaniyati, din madaniyati (masalan, Is- 
lom madaniyati), xulq-atvor madaniyati, shular qatorida musiqa ma­
daniyati va hokazo. Qolaversa, madaniyat kishilarning naslini (kelib 
chiqishi)ni ham anglatmaydi. Nasi aynan bir avlodning ma’lum bir 
belgilari orqali farqlanadigan a’zolarini tasniflashga oid biologik 
tushunchadir. Jumladan, agar bir xil madaniyatga ega bo‘lgan yan­
gi tug‘ilgan chaqaloqlar turlicha guruhlarda yashasa, turlicha o‘ziga 
xos madaniyat bilan o ‘sadi.

Madaniyat so‘zi Madina shahri nomi bilan bog‘liq holda kelib 
chiqqan. Madinaning to‘liq arabcha nomi Madinai Rasulilloh, ya’ni 
Payg‘ambar shahri hisoblanib, obodonchiligi, ko‘rkamligi bilan 
Arabistondagi aholi yashaydigan boshqa manzilgohlardan ajralib tu-
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rar edi. Shuningdek, Madina Makkadan keyin musulmonlar ibodat 
qiladigan eng yirik shahardir. Shu tariqa madaniyat so'zi bizning 
o‘lkamizga Madina shahri nomi bilan, islom dini bilan bog‘liq tarz­
da kirib kelgan.

Fanda, odamlar o‘rtasidagi muloqotda madaniyat so'zi bilan bir 
qatorda kultura so‘zi ham ishlatiladi. Kultura so‘zi lotincha «cul­
ture» so‘zidan olingan bo‘lib, «ishlov berish», «ekib o ‘stirish» 
ma’nosini bildiradi. Rus faylasuflari N.Berdyayev va V.Rozinovlar 
«kultura» so‘zining «kult», ya’ni diniy ibodat, sig‘inish so‘zidan ke­
lib chiqqanligini qayd etganlar.

Hozirgi paytda, insoniyat faoliyatining ko‘pgina sohalarida 
madaniyat yoki kultura so‘zi qo‘llaniladi. Qadimgi Rimda madani­
yat deganda shaxsning tarbiyalanganligi, ma’rifatlilik darajasi tu- 
shunilgan. Keyinroq madaniyat deganda shaxsning qadr-qimmati, 
takomilligi tushunilgan. Nemis faylasufi F.Shiller kishilardagi in- 
soniylik fazilatlarini, uning ichki dunyosi, ma’naviylik darajasini 
madaniyat deb tushuntirgan. Amerikalik madaniyatshunos olim 
Eduard Teylor (1832-1917) madaniyat atamasini ilm-fanga kirit- 
di. Teylor o ‘zining «Первобытная культура» asarida: «Madani­
yat keng ma’noda kishining jamiyat a’zosi sifatida o'zlashtirgan 
bilimi, e ’tiqodi, san’ati, axloq-odobi, qonun-qoidalari va boshqa 
bir qator qobiliyatlari hamda odatlari yig'indisidan tashkil topadi», 
deb ta’kidlaydi.

Faylasuf va madaniyatshunos V.M. Rozin iborasi bilan aytgan­
da «qancha yirik madaniyatshunos bo‘lsa, shuncha nazariyalar, 
tushunchalar mavjud». Teylor zamonida madaniyatning 7 ta ta’rifi 
bo‘lgan bo‘lsa, 1950-yillarda uning soni 150 taga, hozirgi kunda 
esa madaniyatga berilgan ta’riflar soni 400 taga yetadi. Bu ta’riflar 
umumlashtirilsa, madaniyat so‘zining ma’no-mazmunini quyidagi- 
cha tushunish mumkin:

1. Madaniyat -  uzoq tarixiy taraqqiyot jarayonida insoniyat to- 
monidan yaratilgan moddiy va ma’naviy boyliklar, osori-atiqalar 
yig‘indisi.

2. Madaniyat -  u yoki bu jamiyatga xos falsafiy qarashlar, 
ilm, fan, maorif, san’at, axloq, din, huquq, siyosat maishiy xizmat

250



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

ko‘rsatish darajasini aks ettiruvchi omillar, ijtimoiy taraqqiyot da­
rajasi.

3. Madaniyat -  insonlar hayotida, jamiyat rivojida shakllangan 
milliy, umuminsoniy qadriyatlar majmui.

4. Madaniyat -  har bir kishining tarbiyalanganligi, insoniylik fa- 
zilatlari va ijodiy faoliyatining ifodasidir.

Madaniyatni qo‘llanilishiga qarab shaxsiy, oilaviy, kasbiy, taba- 
qaviy, milliy madaniyat, jamiyat madaniyati, umuminsoniy madani­
yat kabi shakllarga bo‘lib o‘rganish ham mumkin. Kundalik hayotda 
«muomala madaniyati», «mehnat madaniyati», «nutq madaniyati», 
«ishlab chiqarish madaniyati», «xizmat ko‘rsatish madaniyati», 
«dam olish madaniyati», «huquqiy madaniyat» kabi tushunchalar 
ham qoMlaniladi.

Madaniyat inson hayotida muhim vazifalarni bajaradi. Ular ora­
sida quyidagilami aiohida ta’kidlab ko‘rsatish mumkin.

Madaniyat, avvalo, ijtimoiy vazifalarni, ya’ni shaxsni, odamni 
inson qilib shakllantirish va tarbiyalash vazifasini bajaradi. Ma­
daniyat har bir shaxsning insoniyat yaratgan bilimlami, ma’naviy 
qadriyatlarni, tartib-qoidalami o ‘zlashtirib olish, tarbiyalash, ja- 
miyatning to ‘la huquqli a’zosi sifatida faoliyat yuritish qobili- 
yatini shakllantirish vazifasini bajaradi. Insonning tabiat hukm- 
ronligidan ajralib chiqishi madaniyatga xos ayrim elementlaming 
shakllanishi bilan birga sodir bo‘ladi. Aynan madaniyat orqali 
har bir shaxs jamiyatda to‘plangan tajribalarni, an’analar va urf- 
odatlarni, turmush tarzini o ‘zlashtiradi, ular keyingi avlodlarga 
yetkaziladi.

Madaniyat axborotlami o‘zlashtirish, bilish, tushunish vazifasini 
bajaradi. Madaniyat inson uchun dunyoni bilish, dunyo to‘g ‘risida 
turli ma’lumotlar, axborotlar olish, ularni avloddan avlodga o ‘tib 
borishini ta'minlaydi.

Madaniyat tartibga soluvchi vazifani ham bajaradi, ya’ni kishilar 
o‘rtasidagi o'zaro munosabatlami belgilangan tartib-qoidalar, axlo- 
qiy-huquqiy normalar asosida tartibga solishga xizmat qiladi.

Madaniyat kishilar o ‘rtasida o ‘zaro fikr almashuv bilan bog'liq 
boigan, aloqa uchun xizmat qiladigan vazifani bajaradi. Bu bora-
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da til asosiy vosita rolini o ‘ynaydi. Gap shundaki, madaniyatning 
bir qator sohalari — fan, san’at, texnika va boshqalarning o ‘ziga 
xos tili b o iib , ulami bilmasdan turib madaniyatni toialigicha bilib 
boim aydi.

Madaniyat aksiologik vazifani ham bajaradi, ya’ni kishilar to­
monidan moddiy, ma’naviy, estetik, axloqiy qadriyatlami egallash- 
ga, yomondan yaxshini, bema’ni, xunuk narsalardan go‘zallikni aj- 
rata bilishga koinaklashadi.

Madaniyat ijodkorlikni rivojlantirish vazifasini ham bajaradi. 
Insonni mavjud madaniyatga tanqidiy-ijodiy qarash, isloh qilish, ta- 
komillashtirish, yangi bilimlar, qoidalar, qadriyatlar, tartib-qoidalar 
yaratishga undaydi.

Madaniyat kishilardagi jismoniy va ruhiy toliqishni haydash, 
hordiq chiqarish, tiklanish, kayfiyatini ko‘tarish yoiidagi tadbirlar, 
o ‘yin!ar tashkil etuvchi vazifalami ham bajaradi.

Madaniyat doimo taraqqiy etuvchi ko‘p qirrali jarayon, uning 
tarkibiga kiruvchi elementlari o ‘zgarib turadi. Shu jihatdan tadqi- 
qotchilar madaniyatni o‘ziga xos belgilari, sifatiga qarab bir necha 
turlarga boiadilar. Madaniyatga sivilizatsion nuqtayi nazardan yon- 
dashuvchi mutaxassislar insoniyat bir necha sivilizatsiyalarni bosib 
oiganligini ta’kidlaydi.

Madaniyatni tili, dini, an’analari, qadriyatlari, iqtisodiyoti 
yaqinligini inobatga olib, milliy, mintaqaviy, davriy jihatdan bir 
necha turlarga b o iish  keng tarqalgan. Milliy madaniyatda diniy, 
axloqiy, badiiy, moddiy, geografik yaqinlik, umumiylik nazarda 
tutiladi. Madaniyatni irqiy omilni nazarda tutgan holda boiish  
holatlari ham uchraydi. Fransuz faylasufi J. Gobino jamiyat, ma­
daniyat, din, til toialigicha irqiy jihatlar bilan b og iiq , madaniyat 
mavjud tabiiy sharoit bilan b o g iiq  deb tushuntiradi va Yevropa 
madaniyatini negroid madaniyatdan eng yuqori, ustun darajada 
deb hisoblaydi.

XX asrning ikkinchi yarmida ayrim mutaxassislar jamiyat va 
madaniyat sohasida yuz bergan o‘zgarishlarni tushuntirish uchun 
«kontkultura», «subkultura» tushunchalarini qoilay boshladilar. 
Kontkultura deganda, hukmron madaniyatga qarshi nazariyalar,
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qadriyatlar, falsafiy, badiiy qarashlar, ideallar tushuniladi. Subkul- 
tura deganda, jamiyatdagi turli sinflar, tabaqalar, guruhlarga xos 
madaniy jihatlar hisobga olinadi. Shuning-dek, qashshoqlar, kam- 
bag‘allar, o ‘rta tabaqalar, yuqori tabaqalar, jamiyatdagi «elita qat- 
lamlari madaniyati» degan tushunchalar ham ishlatiladi. Masalan, 
ayrim tadqiqotchilar kambag‘al tabaqalar madaniyati shaxsiy gigi- 
yenadan tortib, bilim darajasigacha bo‘lgan sohalarda past saviyada 
namoyon bo‘ladi, deb tushuntiradilar. Jamiyatni umumiy madaniyat 
asosida birlashtirishga intiluvchi ommaviy madaniyat mavjudligi 
haqida fikr bildiruvchilar ham bor.

Yoshlar orasida modaga berilgan xotin-qizlar, ayrim musiqaga 
berilgan yoki alohida jargon bilan gaplashishni xush ko‘radigan 
subkulturalar haqida ham fikr mavjud. Shahar madaniyati, qishloq 
madaniyati, kasb madaniyati — ular o‘rtasidagi farqlar haqida ham 
gapiriladi. Bulaming hammasi madaniyatning murakkab tarkibiy ti- 
zimdan iborat ekanligini ko‘rsatadi.

«Madaniyatshunoslik» fanida shaxs kamoloti muhim masaladir. 
Shaxsning barkamol inson bo‘lib yetishishida tarixiy, ijtimoiy-ma- 
daniy muhitning ta’siri katta. Inson ma’lum ijtimoiy-madaniy mu- 
hitda dunyoga keladi, go‘daklik chog‘idayoq shaxs ijtimoiy-mada­
niy muhitni tayyor holda topadi. Mavjud ijtimoiy-madaniy muhit 
ta’sirida shaxs ijtimoiy shaxsga aylanadi. Shaxsning ijtimoiylashuvi 
madaniy-ijtimoiy muhit yaratgan va rioya qilinadigan qadriyatlar- 
ni, urf-odatlami, axloq-odobni, moddiy va ma’naviy boyliklami, 
g'oyaviy andozalami o ‘zlashtirish, qabul qilish orqali sodir bo‘ladi, 
shaxs inson sifatida shakllanadi. Shu bilan birga, shaxsda o ‘tkinchi 
ehtiyojlam i-yurist, iqtisodchi, injener, shifokor, pedagog, san’atkor 
bo‘lish, boy bo‘lish, amaldor bo‘lish, shon-shuhrat qozonish, turli 
unvonlar olish va boshqa ehtiyojlami qondirish kabi istaklar ham 
paydo bo‘ladi. Buning uchun ta’lim muassasalarida qunt bilan o ‘qib, 
dunyo va jamiyat, ularning taraqqiyot qonunlari to‘g‘risidagi umu­
miy bilimlarni egallash, maxsus kasbiy fanlami o ‘rganish, izlanish, 
hayotiy tajriba orttirish, intellektual salohiyatga ega bo‘lish zarur.

Madaniyat kishining nafaqat ijtimoiylashuvini, shuningdek, ja­
miyat bilan integratsiyalashuvini ham ta’minlaydi. Madaniyat in-
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songa barkamollikka erishishga, ijodiy kuchlarini namoyon etish- 
ga ko‘maklashadi. Shaxsning madaniy darajasini baholashda uning 
aqli, tafakkuri, ongi, axloqi, xulq-atvori ham muhim o‘rin tutadi. 
Madaniyat insonning yashirin, betakror individual xususiyatlari, qo- 
bilyatlarini ro‘yobga chiqarish, o ‘stirish va rivojlantirishga yordam 
beradi.

Shaxsni barkamol qilib yetishtirishda jamiyat madaniyatining 
bir qator tizimlari aiohida ahamiyatga ega. Masalan:

Siyosiy madaniyat -  kishilaming siyosiy ongi, manfaatlari, maq- 
sadlarini ifodalovchi siyosiy-huquqiy g ‘oyalar majmuidir. Siyosiy 
madaniyat jamiyatning turli ijtimoiy tabaqalari manfaatlari bilan 
bog‘liq holda vujudga keladi va siyosiy faoliyatda namoyon bo‘ladi. 
Har bir ijtimoiy tabaqa o‘zining siyosiy manfaatlaridan kelib chi- 
qib g ‘oyalar, dasturlar ishlab chiqadi, siyosiy tashkilotlar tuzadi va 
siyosiy hokimiyat uchun turli usullar, vositalar bilan amaliy harakat 
qiladi.

Siyosiy madaniyat huquqiy madaniyat bilan bog‘liq. Huqu- 
qiy madaniyat qonunlami bilish, ularga amal qilish, huquqiy ong, 
huquqiy saviya, huquqiy munosabatlar, huquqiy faollik madaniyati 
demakdir.

Iqtisodiy madaniyat deganda, iqtisodiy bilim. iqtisodiy ong, iq­
tisodiy faoliyat, iqtisodiy-ijtimoiy munosabatlar tushuniladi. Shaxs 
iqtisodiy madaniyati jamiyat iqtisodiy madaniyatining tarkibiy qis- 
midir. Shaxs iqtisodiy madaniyatining kamol topishi uchun iqtisodiy 
qadriyatlami, iqtisodiy bilimlami puxta egallashi lozim, shundagina 
u erkin iqtisodiy faoliyat yurita oladi.

Axloqiy m adaniyat tarkibiga axloqiy ong, axloqiy munosa- 
bat va axloqiy faoliyat kiradi. Jamiyat axloqiy madaniyat, axloqiy 
qadriyatlar tizimini ifodalasa, shaxs axloqiy madaniyatida axloqiy 
qadriyatlarning individuallikda qanday darajada aks etishi ifoda- 
lanadi.

Barkamol insonni tarbiyalashda ekologik madaniyat, estetik ma­
daniyat, din, fan va boshqalar ham muhim ahamiyatga ega.

Ko‘pgina hollarda, «madaniyat» va «sivilizatsiya» so'zlari 
yonma-yon ishlatiladi. Masalan, «Qadimgi Misr sivilizatsiyasi»,
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«Qadimgi Misr madaniyati». Bu atamalar go‘yo bir xil ma’noni 
anglatganday ko‘rinadi. Aslida esa, sivilizatsiya va madaniyat bir- 
birlaridan farq qiluvchi tushunchalardir. Faylasuflardan O.Shpengler 
va A.Berdyayev asarlarida sivilizatsiya — bu insoniyat borlig‘ining 
moddiy-texnik tomoni, madaniyat esa uning ma’naviy tomonidir, 
deb tushuntiriladi.

Madaniyat -  insoniy munosabatlarda, ya’ni bir avlodning bosh­
qa avlodga yoki guruhga bo'igan fikrlari va tasavvurlari yordamida 
hosil bo‘ladi. Insoniy madaniyatlarning komplekslik xususiyatlari 
mavjud bo‘lib, bu esa ularni ilmiy o‘rganishni biroz qiyinlashtiradi. 
Hattoki eng kichik va sodda madaniy guruhlarda ham (misol uchun 
Amazonkadagi kichik ovchilar qabilasida yoki mikroqishloq aho- 
lisida) katta miqdordagi madaniy bilimlar o‘zlashtirilgan bo‘lishi 
mumkin.

Madaniyat geografiyasi — Iqtisodiy va ijtimoiy geografiyaning 
bir qismi boiib , madaniy farqlaming hududiy jihatlarini o'rganuvchi 
yo‘nalish hisoblanadi. Shuningdek, u, eng avvalo, quyidagicha izoh- 
lanadi:

Madaniyat geografiyasi kishilarning hayot tarzi, kashfiyotlari, 
hudud va ilohiy kuchlarga munosabatlarini o‘rganish sifatida tu- 
shuniladi.

U qanday holatda va nima sababdan turli joylarda turlicha 
ko‘rinishda ifodalanishini tadqiq qiladigan inson geografiyasi tarki- 
bidagi mustaqil yo‘nalishdir.

U madaniyatning moddiy (kiyim-kechak, arxitektura va b.) va 
nomoddiy (tili, dini va e ’tiqodi, xulq-atvori va h.k.) komponentlari- 
ning hududiy xususiyatlarini o ‘rganishni taqozo etadi.

Madaniyatning o‘ziga xos geografik ko‘rinishi — bu tildir. Til inso­
niyat madaniyatidagi mavjud aloqa vositasidir. U bir guruh a’zolarini 
bir-birlari bilan o‘zaro cheksiz xabarlashish imkonini beradi. Biroq, 
u bir til guruhi a’zolarini boshqa til guruhi a’zolari bilan xabarlasha 
olmasliklariga ham sabab boiadi. Bugungi kunda shevalami hisobga 
olmaganda deyarli 3 mingta tilda gapiriladi. Maiumotlarga qaragan- 
da, insoniyat paydo boigandan to hozirgi paytgacha so‘zlashilgan 4 
mingga yaqin til o‘z davrida yo ‘qolib ketgan.
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Insonlar so ‘zlashayotgan tillar soniga k o‘ra juda oddiy tas- 
niflanadi. Dunyo tillarida ko'p insonlar, mahalliy tillarda esa 
kamchilik kishilar gaplashadilar. Dunyo tili sifatida ingliz tili 
taxminan har o ‘ninchi kishining ona tilisi va boshqa ko‘p kishi­
lar uchun ikkinchi til sifatida ifodalanadi. Shuningdek, eng ko‘p 
kishilar tomonidan so ‘zlashiladigan xitoy tili o ‘zining bir qan- 
cha dialektlari bilan Sharqiy Osiyoda deyarli milliardlab inson­
lar tilidir.

Madaniyat geografiyasi aholi so‘zlashuvida mavjud bo‘lgan til 
oilalarini ham o‘rganadi. Yer shari aholisi quyidagi til oilalariga 
mansub:

1. Ural tillari oilasi — Rossiyaning Yevropa qismlari va Sibir 
xalqlari.

2. Oltoy tillari oilasi -  Turklar, mo‘g ‘illar, 0 ‘rta Osiyoning 
Qirg'izision, Qozog‘iston, 0 ‘zbekiston, Turkmaniston kabi davlat­
lar xalqlari.

3. Xitoy-Tibet tillari oilasi — Sharqiy va Janubiy Osiyo xalqlari.
4. Malayziya tillari oilasi — Hind va Tinch okeanidagi xalqlar.
5. Dravit tillari oilasi -  Hindiston xalqlari.
6. Monkxmer tillari oilasi -  Hindixitoy mamlakatlari xalqlari.
7. Semit, hamit tillari oilasi -  Janubi-g‘arbiy Osiyo va Afrika, 

shimoliy arab xalqlari.
8. Bantu tillari oilasi -  Afrikaning janubiy xalqlari.
Til madaniyatning muhim, ammo ilmiy qoidalarga mos 

kelmaydigan bir elementidir. U aholining ba’zi bir qismi- 
ni bog‘laydi, ammo boshqa qismlarini ajratadi. U joylarda- 
gi o ‘zgarishlar va rivojlanishlar tezligini, o ‘zgarmas madaniy 
ko‘rinishlarini ko‘rsatadi.

Madaniyat geografiyasining ikkinchi muhim tarmog‘i bu dinlar 
geografiyasidir. Ma’lumki, din jamiyat hayotida, kundalik turmu- 
shimizda juda muhim rol o‘ynaydi. Bunda davlatning iqtisodiy ri­
voj langanlik va aholining bilim darajasi katta ah ami у at kasb eta­
di. Aholining diniy tarkibini bilish va uni to‘g ‘ri baholash dunyoda 
bo‘lib o ‘tayotgan voqea hamda hodisalarni to‘g‘ri tushunish va ang- 
lashga imkon beradi. Shuning uchun ham etnoslarga tavsif berishda
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ko'pincha mutaxassislar ularning diniy mansubligiga e’tibor qarata- 
dilar.

Turli tarixiy davrlarda diniy va etnik birliklar nisbati turlicha 
bo‘lgan. Ibtidoiy jamoa tuzumida diniy va etnik chegaralar o ‘zaro 
mos kelgan. Har bir xalq tomonidan yaratilgan xudolar milliy xudo- 
lar bo‘lib, ularning ta’sir doirasi muayyan qabila chegarasidan tash- 
qariga o'tmagan. Bu davrda har bir davlat va unga tegishli etnos 
o ‘z xudolariga, o ‘ziga xos diniy tasawurlariga ega bo‘lgan. Atoqli 
geograf olim V.P. Maksakovskiy «Siyosiy, etnik va diniy chegaralar 
bir-biri bilan mos tushgan joyda bir millatli mamlakatlar vujudga 
keladi», deb juda to‘g ‘ri ta’kidlagan edi.

Jamiyat taraqqiyoti, etnik aloqalami kuchayishi bilan ancha katta 
diniy birliklar vujudga keldi, bir dinga bir necha xalqlar e’tiqod qila 
boshlaydilar. Keyinchalik, bir etnosning ma’lum qismi eski xudo­
lariga sig‘inishda davom etsalar, boshqalarining yangi dinni qabul 
qilish hollari tez-tez ro‘y berib turdi. Shunday qilib, xalqlar asta-se- 
kin ko‘pxudolikni qabul qila boshladilar. Jahon dinlarining vujudga 
kelishi bilan etnik va diniy chegaralar muvofiqligi barham topadi. 
Ba’zi holatlarda diniy tafovutlar til jihatdan o ‘zaro yaqin (gollandlar 
va flamandlar; serblar va xorvatlar va h.k.) aholi guruhlarining mil­
liy chegaralanishida muhim rol o'ynaydi.

Keyingi davrlarda diniy mansublik va etnik mansublik o‘rtasidagi 
aloqalar susaya bordi. Ko‘pgina yirik zamonaviy xalqlar turli dinlar- 
ga sig‘inuvchi kishilar guruhlarini o‘zida birlashtiradi, ayni paytda, 
bitta dinga ko‘plab etnoslar e ’tiqod qilishlari ham mumkin. Hozir, 
faqat ba’zan, unda ham shartli ravishda milliy dinlar haqida gapirish 
mumkin (arman-grigorian cherkovi - k o ‘pchilik armanlar, sintoizm -  
yaponlarning asosiy qismi, sikxizm -  panjobliklaming ma’lum qis­
mi va h.k.).

Ba’zi mamlakatlarda hukmron mavqega ega dinga e’tiqod qil- 
maydigan deyarli barcha aholi milliy kamsonli guruhlar tarkibiga 
kiritiladi. Jumladan, Eronda nafaqat armanlar, assiriyaliklar, ya- 
hudiylar, shu bilan birga, fors xalqining bir qismi bo‘lgan gebrlar 
(zoroastriylar) ham milliy kamsonli guruh sifatida e ’tirof etiladi. 
Ayrim arab davlatlarida etnik kamsonli guruhlarga nafaqat musul-
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mon boMmagan aholi, hatto islomning mazkur mamlakatda hukm- 
ron mavqega ega bo‘lmagan mazhabiga mansub gumhlar ham ki- 
ritiladi.

Etnik birliklarda bo‘lgani kabi, diniy birliklar uchun ham taba- 
qalashuv xosdir. Har bir din turli yo ‘nalishlar, mazhablar, oqimlar 
va sektalarga bo‘linadi. Odatda, mamlakatlar yoki xalqlar shartli 
ravishda musulmon, nasroniy (xristian), budda dinlariga ajratiladi, 
biroq quyi taksonomik darajalarga tushgan sari bunday bir xillik 
yo‘qola boradi.

Ayrim nasroniy mamlakatlar diniy jihatdan bir necha qismlar- 
ga bo'lingan. Masalan, nemislar protestant (uning ikki oqimiga -  
Iyuteranlik va reformatlik) va katolik dinlariga e ’tiqod qiladilar; 
shveysarlaming turli guruhlari orasida protestantlar (reformatlik) va 
katoliklar tarqalgan; shotlandlar orasida protestant-presviterianlar 
ustunlik qiladi.

Bitta xalq turli qismlarining har xil diniy oqimlarga mansubligi 
tufayli uning ichida madaniy-maishiy tafovutlar kelib chiqadi va bu 
narsa, o‘z navbatida etnodiniy guruhlar shakllanishiga olib keladi. 
Bunday guruhlar jumlasiga, kurdlar orasidagi yazidlar diniy guru- 
hini, Suriya va Livan arablari orasida — druzlami, misrliklar orasi­
da -  kopitlami misol qilib keltirish mumkin. Buning ustiga, boshqa 
yoidosh  holatlar ham unga ta’sir etsa, diniy tafovut muhim etnota- 
baqalashuv omili bo‘lib xizmat qiladi.

Ayrim mamlakatlarda din kishilar hayotining ko‘pgina tomonla- 
riga, ularning ijtimoiy-siyosiy faoliyatiga, turmush tarziga va mada- 
niyatiga ta’sir ko’rsatadi. Jahonning turli nuqtalarida ro‘y berayotgan 
siyosiy voqealami, agar u yerdagi diniy vaziyat hisobga olinmasa, 
tushunish qiyin. XX asrning 70-yillarida Hindiston diniy jihatdan 
ikki mustaqil davlatga bo'lindi, va natijada, Pokistondan ko‘pgina 
hindlar, Hindistondan esa musulmonlar ko‘chib ketdilar. Bunday 
migratsiya jarayonida yigirma milliondan ortiq kishi ishtirok etdi. 
Turli diniy guruhlarga mansub kishilar orasida Livan, Isroil, Filip- 
pin, Afg'oniston, Serbiya va boshqa joylarda to‘qnashuvlar sodir 
bo'ldi. Avvalo, turli siyosiy va ijtimoiy-iqtisodiy sabablar natijasida 
kelib chiqqan bunday kelishmovchiliklarda diniy omil muhim rol
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o ‘ynadi. Din ko‘p mamlakatlar ichki siyosiy hayotiga jiddiy ta’sir 
ko‘rsatadi, hatto ulaming ayrimlarida siyosiy partiyalar va kasaba 
uyushmalari diniy mansublik tamoyili asosida tuzilgan.

Yuqoridagilardan shunday xulosa chiqarish mumkinki, turli ta­
rixiy voqealar va hozirda ro‘y berayotgan hodisalar hamda milliy 
munosabatlar mohiyatini tushunish uchun o ‘sha mamiakat yoki 
mintaqa aholisi diniy tarkibiga e ’tibor qaratish zarur. Aholi diniy 
tarkibi bilan tanishishdan avval quyida dinlar tarixi haqida qisqacha 
ma’lumot beriladi.

Ibtidoiy jamoa tuzumming yemirilishi va dastlabki davlatlar 
yuzaga kelishi bilan ajdodlar mhiga topinish, dehqonchilik va chor- 
vachilikka xos ibodatlar muhim ahamiyat kasb eta boshladi, ruh- 
laming ierarxiyasi paydo bo‘ldi, alohida tabaqa sifatida kohinlik 
ajralib chiqdi. Jamiyat sinfiy tabaqalashuvi shunda ham o ‘z aksini 
topdiki, din oliy va quyi xudolarga (politeizm) bo‘lindi, keyinchalik 
bu jarayonlar yakkaxudolikni (monoteizm) keltirib chiqardi.

Miloddan avvalgi II ming yillikda hozirgacha saqlanib qolgan 
dinlar tashkil topdi. Eng qadimiy shunday dinlardan biri Old Osiyo- 
da yuzaga kelgan iudaizm bo‘lib, u dastlab, politezmga asoslangan, 
keyinchalik monoteizmga o‘tgan. M il.aw . I ming yillik boshlarida 
Markaziy Osiyoda boshqa din -  zardushtiylik (uning asosida dua- 
lizm -  yaxshilik va yomonlik o ‘rtasidagi kurash haqidagi tasavvur 
yotadi) rivojlana boshladi, milodning XI asrida uning tarmoqlaridan 
biri -  yazidizm paydo bo‘ldi. Osiyoning boshqa hududlarida polite- 
istik dinlar shakllandi. Janubiy Osiyoda hukmron bo'lgan kasta tu- 
zumi orqali shuhrat qozongan braxmanizm va kasta tuzumini inkor 
qiluvchi jaynizm (mil.aw. V I-V  asrlar) shular jumlasidandir. Mil. 
avv. V I-V  asrlarda Xitoyda deyarli bir vaqtda ikki falsafiy-axloqiy 
ta’ limot -  daosizm va konfutsiylik yuzaga keldi hamda keyincha­
lik ular alohida dinlarga aylandi. Yaponiyada ibtidoiy jamoa tuzumi 
davridan bu mamlakatda hukmron bo‘lgan ajdodlami hurmatlash va 
tabiatga topinish asosida sintoizm vujudga keldi.

Yer yuzi bo‘ylab juda katta hududlarda tarqalgan ayrim dinlar 
jahon dinlari nomini oldilar (odatda, ularga buddizm, xristian va is- 
lomni kiritadilar).
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Milodning I ming yilligi boshlarida Old Osiyoda monoteistik 
din -  nasroniylik, ya’ni xristianlik yuzaga keldi. 1054-yilda u ikki: 
pravoslav va katolik yo‘nalishlariga ajraldi. XVI asrda katolik dini- 
dagi islohotlar natijasida undan (Rim papasi hokimiyatini inkor qi­
luvchi va ilk nasroniylikka qaytishni yoqlovchi) protestantizm ajra- 
lib chiqdi. Protestantizm bir qancha mustaqil oqimlar (eng yiriklari: 
anglikanlar, lyuteranlik, kalvinizm, reformatlar va h.k.) ko‘rinishida 
shakllandi va o ‘z navbatida ular ham mayda bo‘lakchalarga bo‘linib 
ketdi. Nasroniylik tarkibida yuqorida qayd etilgan uchta (pravoslav, 
katolik va protestant) asosiy tarmoqdan tashqari, yana ikkita nis­
batan kam tarqalgan, V asrda shakllanib, diniy marosimlari pravo- 
slavlarga yaqin bo‘lgan monofisit va nestorian yo‘nalishlari mavjud.

Boshqa monoteistik din -  islom VII asrda arablar orasida shakl­
landi. Yangi din oradan ko‘p o ‘tmay uchta: sunniy, shia va xorijiy 
yo‘nalishlariga ajralib ketdi. Sunniylik va shialik o‘rtasida siyosiy 
masalalarda, ayrim diniy marosimlar va an’analar bo‘yicha tafovut- 
lar mavjud. Siyosiy tafovut shundaki, agar sunniylar xalifalik hoki­
miyatini yoqlasalar, shialar esa imomat tarafdoridirlar. Diniy maro­
simlar va an’analardagi farqlar ham anchagina. Sunniylikda shialikda 
mavjud bo‘lgan «Muta», «Shaxsey-Vaxsey» va boshqa marosimlar 
yo'q. Sunniylar Makka va Madina shaharlarini muqaddas hisobla- 
salar, shialar Iroqdagi Karbalo va Najaf shaharlarini muqaddas deb 
biladilar. Sunniylar Sunnani butunligicha etirof etadilar, shialar esa 
uning ba’zi qismlarinigina tan olishadi. Bu oqimlar orasida bunday 
tafovutlar juda ko‘p, shu bilan birga, ma’lum o ‘xshashliklar ham 
bor. Masalan, mahdiylik -  oxir zamon bo‘lishi va Mahdiy (arabc- 
ha, Olloh tamonidan to‘g'ri yo‘lga yetaklovchi) kelishi haqidagi 
diniy ta’limot ikkala oqimda ham mavjud. Xorijiylar sunniylarga 
yaqin b o iib , ular o‘z izdoshlariga qattiq talablami qo‘yadilar -  zeb- 
ziynatni qoralaydilar, musiqa va raqsni taqiqlaydilar va h.k.

Aiohida dinlarga e ’tiqod qiluvchilar soni haqidagi ma’lumotlar 
birmuncha noaniq va ishonchsiz bo‘lishiga qaramasdan, har holda 
ular turli dinlarning ta’sirini baholash imkonini beradi. Nasroniylar- 
ning umumiy soni dunyo bo‘yicha, taxminan, 1.2 mlrd kishidan or­
tiq bo‘lib, shundan katoliklar -  700 mln, protestantlar -  400 mln va
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pravoslavlar -  100 mln kishi atrofida. Katoliklaming asosiy qismi 
Amerikada (ular umumiy sonining yarmidan ko‘prog"i) to‘plangan; 
Yevropada, taxminan, 200 mln kishi, Osiyo va Afrikada — 100 mln 
kishidan iborat. Protestantlaming 40 foizi Amerikada, 1/3 qismi 
Yevropada (asosan, qit’aning shimoliy qismida), Afrika va Osiyo- 
da, mos ravishda, 40 va 70 mln, Avstraliya va Okeaniyada — 20 mln 
kishi. Pravoslavlar va boshqa Sharqiy cherkovlar izdoshlari Janubi- 
Sharqiy Yevropa, Rossiya va Shimoli-sharqiy Afrika aholisi orasida 
keng tarqalgan.

Protestantlaming eng yirik guruhlaridan baptistlar -  75 mln, lyu- 
teranlar -  70 mln, anglikanlar -  67 mln, reformatlar va presviteri- 
anlar -  52 mln, metodistlar — 43 mln, pyatidesyatniklar -  8 mln, 
legova guvohlari -  5 mln, «qutqarish armiyasi» izdoshlari -  5 mln, 
mormonlar — 4 mln, kongregasionalistlar — 3 mln, yettinchi kun ad- 
ventistlari -  3 mln kishini tashkil etadi. Sharqiy cherkovlar vakillari 
orasida -  taxminan 20 mln monofisitlar va 100 ming kishi nestori- 
anlardan iborat. Induistlar taxminan 550 mln, buddistlar — 300 mln 
(ular orasida maxayanistlar- 60% atrofida), konfutsiylar -  200 mln, 
sintoistlar -  100 mln, daosistlar — 30 mln, sikxlar -  15 mln, jaynlar 
-  4 mln, zoroastrizm tarafdorlari -  300 ming, yazidlar -  100 ming 
kishiga teng.

Iudaistlar (yevrey yoki yahudiylar) 15 mln kishi atrofida bo‘lib, 
ularning yarmidan ko‘prog‘i Amerika xalqlari hissasiga to‘g‘ri ke­
ladi.

Musulmonlar orasida tug‘ilishning yuqoriligi tufayli keyingi yil- 
larda ularning soni nasroniylardan oshib ketdi (1,5 mlrd kishi atrofi­
da). Warning, taxminan, 90 foizi sunniylar, 9.5 foizga yaqini shialar 
va 0.5 foizi xorijiylardan iborat. Islomga e’tiqod qiluvchilar, asosan, 
Shimoliy Afrika va Osiyoda (uning Sharqiy qismi bundan mustas- 
no) jamlangan. Boshqa barcha dinlarning izdoshlari, asosan, Osiyo 
aholisi.

Afrika, Osiyo va Okeaniyada saqlanib qolgan mahalliy dinlarga 
sig'inuvchiiar sonini aniqlash ancha murakkab. Ularni hisoblashda 
muayyan dinga mansublik haqidagi ma’lumot doim ham haqiqatga 
to‘g ‘ri kelmaydi. Bundan tashqari, mazkur mintaqalar aholisi sta-
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tistik jihatdan ham yaxshi o‘rganilmagan. Nihoyatda taxminiy hi- 
sob-kitoblarga ko‘ra, mahalliy dinlarga sig‘inuvchilar soni dunyo 
bo'yicha 100 mln kishi atrofida.

Aholi diniy tarkibi haqidagi ma’lumotlaming noaniqligi tufay- 
li, turli dinlarga sig ‘inuvchilar soni bo‘yicha o ‘sish dinamikasini 
belgilash ancha mushkul. Shunga qaramasdan, musulmonlar va in- 
duistlar sonining jadal o ‘sishi, boshqa dinlarga e ’tiqod qiluvchilar 
o ‘sish sur’atining esa pastligi, hatto kamayishi kuzatilmoqda. Bu- 
ning sababi, induizm va islom hukmron bo‘lgan davlatlarda aho­
li orasida tug‘ilish sur’atlarining yuqoriligi bilan bog‘liq. Bundan 
tashqari, islom dini Afrikada janubga, uning tropik qismiga tomon 
jadal siljimoqda, induizm esa Hindiston qabilalari orasida keng 
tarqalmoqda.

Yer sharining yirik mintaqalari bo‘yicha diniy guruhlar tarqali- 
shi quyidagi ko‘rinishga ega:

MDHning katta qismini pravoslav diniga mansub kishilar gu­
ruhlari (Rossiyaning katta hududlari, Ukraina, Belorus, Moldova 
va Gruziya) tashkil etadi. Armanistondagi xudojo‘ylar monofisit 
arman-grigorian cherkoviga mansub, Litvada katolik dini, boshqa 
Boltiqbo‘yi davlatlarida -  lyuteranlik keng tarqalgan.

Islom diniga Markaziy Osiyo va Qozog‘iston, Kavkazning katta 
qismi, Tatariston va Boshqirdiston aholisi e ’tiqod qiladi. Ozarbay- 
jonda, asosan. shia oqimiga mansub musulmonlar, boshqa hudud­
larda -  sunniylar ko'pchilikni tashkil etadi. Buddizm-lamaizmga 
Buryatiya, Tuva va Qalmig'iston tub joy aholisi e ’tiqod qiladilar. 
Xudojo‘y yahudiylar -  iudaistlardir.

Yevropa shimolida protestantlik, Skandinaviya davlatlari, Fin- 
landiya va Islandiyada -  lyuteranlik, Angliyada -  anglikanlik, Shot- 
landiyada -  presviterianlik ustunlik qiladi. Belgiya, Lyuksemburg, 
Fransiya, Ispaniya, Portugaliya, Italiya, Avstriya va Maltada kato­
lik dini tarqalgan. Markaziy Yevropada katoliklar va protestantlar 
soni deyarli teng, biroq, Germaniyada protestantlar orasida lyute- 
ranlar, Shveytsariya va Gollandiyada esa — reformatlar ustunlik qila­
di. Gretsiyada ko'pchilik xudojo‘ylar pravoslavlardan, Turkiyaning 
Yevropa qismida esa musuimonlardan iborat. Polsha, Chexiya, Slo-

262



TQTlSODrV VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

vakiya va Vengriya aholisi orasida katoliklar, Bolgariya va Rumi- 
niyada -  pravoslavlar, Germaniyada -  protestantlar (asosan, lyute- 
ranlar), Albaniyada — musulmonlar (sunniylar) ko!pchiIikni tashkil 
etadi. Sobiq Yugoslaviya respublikalarida ko‘proq pravoslavlar, qis- 
raan katoliklar va musulmonlar mavjud.

Osiyo aholisi diniy jihatdan nihoyatda xilma-xil. Islom bar­
cha Old Osiyo mamlakatlarida (lsroil, Kipr va Livandan tashqari), 
Pokiston, Bangladesh, Maldiv orollari, Indoneziya va Malayziyada 
yetakchilik qiladi. Kipr, Sharqiy Timor, Hindiston, Shri-Lanka, Filip- 
pin aholisining muayyan qismi musulmonlardan iborat. Ko‘pchilik 
mamlakatlarda islomning sunniy mazhabi hukmronlik qilsa, Eron- 
da shialikning mavqeyi yuqori. Iroq, Yaman Arab Respublikasi va 
Bahraynda sunniylar va shialar soni deyarli teng. Eron, Hindiston, 
Pokistonda zoroastriylaming, Eron, Iroq va Turkiyada -  yazidlar- 
ning kamsonli guruhlari mavjud.

Hindiston va Nepal induizm tarqalgan asosiy hududlardir. Indu- 
istlar Shri-Lanka va Bangladesh hamda Indoneziyaning Bali oroli 
aholisi orasida ham uchraydi.

Hindixitoy mamlakatlari va Shri-Lankada aholining 
ko‘pchiligi buddistlardan iborat (Vyetnamda -  maxayana maz­
habi, boshqalarda -  txeravada). Shu bilan birga, ayrim Sharqiy 
O siyo mamlakatlari aholisi maxayana buddizmidan tashqari, bir 
vaqtning o ‘zida boshqa dinlarga: jumladan, Xitoyda -  konfut- 
siylik va daosizmga, Koreyada -  konfutsiylikka, Yaponiyada -  
sintoizmga ham e ’tiqod qiladilar. M o‘g ‘ulistonning xudojo‘y 
aholisi -  lamaist buddistlardir.

Osiyoning faqat ikki mamlakati, ya’ni Filippin (asosan, katolik­
lar) va Kiprda (pravoslavlar) nasroniylar yetakchilik qiladi. Mazkur 
dinga sig'inuvchilar Li van aholisi yarmidan ozrog‘ini tashkil etadi 
(maronitlar).

Osiyoda qabilaviy ibodat izdoshlari soni izchil kamayib bormoq­
da. Hozirgi paytda, ular faqat Janubiy va Janubi-sharqiy Osiyoning 
borish qiyin boigan tog‘li o‘lkalaridagina saqlanib qolgan.

Afrikaning barcha arab davlatlarida, Somali va Jibutida is­
lomning sunniy mazhabi hukmronlik qiladi. Sahroi Kabirdan ja-
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nubda joylashgan bir qator mamlakatlarda (Sudan, Chad, Niger, 
Yuqori Volta, Mali, Senegal, Gambiya, Gvineya, Gvineya-Bisau, 
Serra-Leone, Liberiya) musulmonlardan tashqari, mahalliy dinlar- 
ga sig‘inuvchi muayyan guruhlar saqlanib qolgan. Efiopiya aho- 
lisining 2/3 qismi nasroniylikning monofisit mazhabiga mansub. 
Nigeriyada musulmonlar, asosan, mamlakat shimolida joylashgan 
b oiib , aholining yarmidan ko‘prog‘ini tashkil etadi. Shu bilan bir­
ga, bu yerda nasroniylar va mahalliy dinlarga siginuvchi guruhlar 
ham mavjud. Qit’aning boshqa mamlakatlarida nasroniylar (pro- 
testantlar va katoliklar) hamda mahalliy dinlarga siginuvchi gu­
ruhlar turlicha nisbatda taqsimlangan. Umuman, yer sharida saqla­
nib qolingan mahalliy dinlarga siginuvchilam ing deyarli 80 foizi 
Afrikada jamlangan.

Deyarli barcha Amerika mamlakatlarida nasroniylik boshqa din- 
lardan ustunlik qiladi. AQSH va Kanadada protestantlar ko‘p boiib , 
ular, o ‘z navbatida, xilma-xil diniy oqim va sektalarga boiinib  ket- 
ganlar. Janubiy va Markaziy Amerika aholisining ko‘pchiligi -  ka­
toliklar. Vest-Indiyaning bir orolida son jihatdan katoliklar ustun 
boisalar, boshqasida — protestantlar. Kuba, Gayana, Surinam ham­
da Trinidad, Tobagoda katolik hamda protestantlardan tashqari in- 
duistlar va inusulmonlaming m aium  guruhlari joylashgan. Janubiy 
Amerikaning ichki hududlaridagi hindu qabilalari mahalliy dinlarga 
siginadilar.

Avstraliya va Okeaniyada xudojo‘ylaming katta qismini turli 
oqim va sektalarga boiingan protestantlar, ozroq qismini esa ka­
toliklar tashkil etadi. Yangi Kaledoniya, Guame hamda Uollis va 
Futun orollarida katoliklar protestantlarga nisbatan ko‘proq. Fijida 
xristianlar bilan bir qatorda, induistlar va musulmonlar mavjud. Ma­
halliy dinlaming tarafdorlari, asosan, Vanuatu, Papua-Yangi Gvineya 
va Avstraliya tubjoy aholisi orasida saqlanib qolgan.

Xulq-atvor geografiyasi. Insonning mohiyati va jamiyatda tut- 
gan o ‘mi, o ‘zini tutishi, ruhiyati fanlar doirasida keng o‘rganiladi. 
Turli ilmiy va diniy taiimotlarda bu masalalar turlicha talqin etib 
kelingan. Shunday boiishi tabiiy. Chunki, inson ijtimoiy-tarixiy va 
madaniy mavjudot sifatida har bir yangi tarixiy-geografik sharoit-
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da o ‘zligini teranroq anglashga, yangidan-yangi shart-sharoitlarga 
chuqurroq moslashishga, insoniy mohiyatini ro'yobga chiqarishga 
intilaveradi.

Suqrotning « 0 ‘zingni angla» degan hikmatli so‘zi ham har bir 
tarixiy davrda yangicha ahamiyat kasb etadi. Zero, insonda butun 
olam va jamiyatning mohiyati mujassamlashgan. Ulug‘ mutasav- 
vuf Abdulxoliq G‘ijduvoniy insonni «kichik olam» deb hisoblagan. 
Yuqoridagi fikrlar kengroq mushohada qilinsa, ularning tub mohiya­
ti insonning xulq-atvori, ruhiyati, yurish-turishi bilan ko‘proq aloqa- 
dor ekanligi ko‘zga tashlanadi.

Inson — o ‘zida biologik, ijtimoiy va ruhiy xususiyatlarni mu- 
jassamlashtirgan ongli mavjudot. Uning biologik xususiyatlariga: 
ovqatlanish, himoyalanish, o ‘zidan zurriyot qoldirish, sharoitga 
moslashish kabilar xos bo‘lsa, sotsial xususiyatlariga: til, muomala, 
bilim, ong, mahsulot ishlab chiqarish, taqsimlash, iste’mol qilish, 
boshqarish, o ‘z-o‘zini idora etish, badiiy ijod, axloq, nutq, tafakkur, 
qadriyatlami kiritish mumkin.

Inson shu xususiyatlari orqali yaxlit bir tizimni tashkil etadi. U 
mukammal va murakkab mavjudot sifatida o ‘z ehtiyojlarini qon- 
diradi va insoniyat davomiyligini ta’minlaydi. Shu bos, insonga 
xos bo‘lgan biologik xususiyatlarni ijtimoiy xususiyatlardan ustun 
qo‘yish yoki ruhiy xususiyatlarni bo‘rttirish uning mohiyatini buzib 
talqin etishga, bir yoqlamalikka olib keladi.

Insonning ruhiy xususiyatlariga ruhiy kechinmalar, hayratla- 
nish, g ‘am-tashvish, qayg‘u, iztirob chekish, zavqlanish, kayfiyat 
va boshqalar kiradi. Aynan ana shu holatlarga atrof-muhitning 
ta’siri va uning hududiy jihatlari xulq-atvor geografiyasi tomonidan 
o'rganiladi.

Ta’kidlash joizki, bu boradagi izlanishlar ancha ilgari buyuk 
mutafakkirlar asarlarida batafsil yoritib berilgan. Jahon tibbiyo- 
tida o ‘chmas iz qoldirgan mashhur yunon olimi Gippokrat (mil. 
aw . 460-377) ham inson ruhiyatida tashqi muhit ta’sirini aiohida 
uqtirib o‘tgan. Gippokrat tabib va sayyoh edi, ya’ni u ko‘p sayo- 
hat qilar, turli mamlakatlarda bo‘lar ekan, o ‘sha yerlardagi odam- 
laming turmush tarzi va urf-odatlari, davlatlarning iqlimi, suvi, ha-
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vosi va boshqa tabiiy sharoitlarining inson ruhiyatiga ta’sirini ham 
o ‘rgangan. Gippokrat har xil geografik sharoitlarda turlicha odamlar 
yashashini ko‘rdi, ulaming o ‘z tana tuzilishlari, yurish-turishi bilan 
farq qilishlarini aniqladi.

Olim bu haqda «Havolar, suvlar va joylar» nomli asarida 
shunday degan edi: «Odam organizmining tabiatini tashqi muhit 
belgilaydi. Jamiyat esa o ‘z qonun-qoidalari bilan odam tabiatini 
o ‘zgartirishi mumkin». Bundan shuni e ’tirof etish mumkinki, Gip­
pokrat inson organizmiga ijtimoiy muhitning ta’sirini ham yaxshi 
anglagan.

Bemniy o‘zining «Qadimiy xalqlardan qolgan yodgordiklar» 
asarida birinchi bo‘lib odam rangi, qiyofasi, tabiati va axloqi tur­
licha bo‘lishini ular yashaydigan tuproq, suv, havo va yerga ham 
bog‘liqligini ta’kidlab, geografik aloqadorlik g ‘oyasini ilgari suradi. 
Beruniyning fikricha, inson ichki va tashqi qiyofasi tabiat ta’sirining 
natijasidir. Shu bilan birga, uning ichki qiyofasi cheksiz sa’y- 
harakatlar oqibatida tubdan o ‘zgartirilishi mumkin. Har bir kishi o ‘z 
xulq-atvorining sohibi ekanligi olim fikrlarida chuqur mushohada 
qilingan.

Shuningdek, vatandoshimiz Abu A li ibn Sino asarlarida ham 
issiq o ‘lkalar tabiati va ulaming inson jism iga ta’siri haqidagi 
fikrlarni uchratish mumkin. Chunonchi, u issiq o ‘lkalarda odam 
tanasining qoramtirligi, sochlarining jingalakligi, havoda nam- 
likning ko‘p bug‘lanishi natijasida keskin kamayib ketishi in­
son jism ining tez qarishiga olib kelishini ta’kidlagan edi. Olim  
pastlikda joylashgan hududlar aholisining doimiy issiqlik va 
dimlikda yashashlari, bunday o ‘lkalarda sho‘rxok va botqoqlik- 
laming ko‘pligi sababli suvlar tarkibi ham salbiy xususiyatlarga 
ega ekanligini batafsil yoritib bergan. Bunday hududlar aholisi 
ruhiyatida jizzakilik, jahldorlik birmuncha yuqoriligini ta’kidlab 
o ‘tgan (Abu Ali Ibn Sino, 1994).

V.P. Semyonov Tyan-Shanskiy Rossiya antropogeografiyasining 
eng yirik nomoyandasi sifatida geografiya fani -  ko‘rish, tasav- 
vur qilish, ko‘rish xotirasi orqali egallanadigan fan deb ta’riflaydi. 
Ko‘pgina sohalardagi kabi geografiyada «intuitsiya» muhim o !rin
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egallaydi. Aynan intuitsiya xuddi san’atdagi singari geografiya fa­
nini aniqlikka yetaklaydi, deya ta’kidlaydi. Ushbu fikrlar esa xulq- 
atvor geografiyasining asosiy g ‘oyalaridan biridir.

Xulq-atvor geografiyasi bilan b o g iiq  tadqiqotlar Rossiyada ilk 
marta 1940—1950-yiilarda olib borilgan va bunda aholi migratsiya­
si bilan b o g iiq  ilmiy ishlarda mazkur sohaga doir maiumotlarga 
zarurat tugiid i. Chunonchi, L.I. Mechnikov insoniyat tarixida turli 
tabiiy geografik omillar ta’sirini o ‘rganib, buyuk daryolar sivilizatsi- 
yasi yoki daryo madaniyati konsepsiyasni yaratdi. E.F. Zyablovskiy 
o ‘z fikrlarida ko‘proq xulq-atvor geografiyasi atamasi o ‘mida 
urf-odat geografiyasi atamasini qoilashni lozim, deb bilgan.
E.G. Milyukov jinoyatchilik bilan b og iiq  masalalar ham aynan 
xulq-atvor geografiyasi tomonidan o‘rganilishi zarurligini uqtirib 
o ‘tgan. B.B.Rodoman, V.L. Kaganskiy singari olimlar «zehn va 
fei-atvor landshaft muhitiga, ayniqsa, madaniy landshaftlar bilan 
aloqador»ligi borasida o ‘z fikr-mulohazalarini bildirdi. K. Zauer 
tabiiy va madaniy landshaft insonning tashqi muhit bilan o‘zaro 
muvofiqligini ta’kidlab o ‘tadi.

Ta’kidlash joizki, tuproqning turli, hatto siyosiy-iqtisodiy, ijti­
moiy xususiyatlariga o ‘z davrida Fridrix fon Rattsel va Vidal de la 
Blashlar ham e’tibor qaratishgan. Jumladan, Blash: «Inson -  tup­
roqning ishonchli o‘quvchisidir. Binobarin, uni o‘rganish aholining 
xarakteri, urf-odati kabi holatlarini aniqlashga yordam beradi», de- 
gan edi.

XIX asrning oxirlarida Germaniyada F. Rattsel tomonidan ant- 
ropogeografiyaga asos solindi. Olim g ‘oyasining negizida geografik 
determinizm, ya’ni inson, xalqlaming ruhi va jismiga tabiiy mu- 
hitning hal qiluvchi ta’sir etish g ‘oyasi yotgan edi. Mazkur g ‘oya 
asosida keyinchalik xulq-atvor geografiyasi shakllandi. F. Rattsel 
o ‘z qarashlarida muhitning ijtimoiy hayotimizga ta’sirini to‘rt turga 
ajratdi va bunda tabiiy hamda psixologik ta’simi alohida ta’kidlab 
o'tdi.

1960-yillarda xulq-atvor geografiyasi rivojida Karl Zauer, 
Dj. Rayt va U. Kirk singari amerikalik olimlarning xizmatlari kat­
ta boid i. Dj. Rayt hududlar mazkur joyda yashovchi insonlarning
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mavjud aqliy jihatlariga ham ta’sir etishi borasida o‘z fikrini bildir- 
gan.

U. Kirk o ‘z qarashlarida «axloqiy muhit» tushunchasini 
izohlab o ‘tadi. Muayyan hududlarda yashayotgan insonlarning 
madaniyatlilik darajasi ularning nigohlarida namoyon bo‘ladi. 
Xuddi shunday jinoyatchilar qilmishlari ham ularning ko‘z qa­
rashlarida, nigohlarida o ‘z aksini topishi olim tomonidan e ’tirof 
etilgan. Shuningdek, u har bir joy aholisi o ‘z oMkasiga nisbatan 
o ‘zgacha mehr-muhabbat hissini tuyishi, jumladan togMi hudud­
lar aholisi ko‘proq tog‘larga sig ‘inib, togMarga hurmat-ehtirom 
bilan qarashsa, sug‘orma dehqonchilik bilan shug‘ullanuvchi 
xalqlar ko‘proq daryolarni (N il, Gang va h.k.) ilohiylashtirishla- 
ri haqida o ‘z ilmiy qarashlarini bildirgan. Bizning fikrimizcha, 
chindan ham joylam ing inson ruhiyatiga, axloqiy jihatlariga 
ta’siri katta. Bu esa o ‘sha joyda yashovchi kishilar orasida ji-  
noyatchilik yoki axloqiy m e’yorlar bilan b o g iiq  nomutanosib- 
liklarning oldini olishga yordam beradi. Binobarin, ayrim man- 
balarda «Xulq-atvor geografiyasi» joyning aqliy suratini angla- 
tuvchi tushuncha sifatida ham qaraladi.

Xulq-atvor geografiyasi borasidagi tadqiqotlarda makon bilan 
bog‘liq ramziy jihatlarga aiohida e ’tibor qaratiladi. Bunda:

-  joy (muhit)ning muhim ramziy belgilari sifatida qorli, 
yom g‘irli, shamolli, tumanli, shovqini va boshqa jihatlari muhim 
o‘rin egallaydi;

— joy tavsifi mohiyatiga ko‘ra (kvintessensiyasi) muqaddas joy- 
lar, modalar markazlari, musiqa madaniyati markazlari, qimorbozlik 
markazlari va h.k.

Aytish o'rinliki, xulq-atvor geografiyasi sotsial va iqtisodiy va 
ijtimoiy geografiya borasidagi tadqiqotlaming no’ananaviy jihatla- 
rini o ‘zida jamlaydi.

Unda hududlar (makon, manzil) quyidagicha talqin etiladi:
Sotsial makon -  avvalo, shuni e ’tiborga olish lozimki, in­

sonning o'rab turgan tabiiy va madaniy muhit bilan munosabat- 
larini (anglash va xulq-atvor) namoyish qilish xususivati muay­
yan hududda sodir bo‘ladi. Insonlar istiqomat qiladigan hudud
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yoki makon -  sotsium jamoa ehtiyoj va zaruratlari natijasida 
shakllanadi.

Shaxsiy makon — insonlar tanasi atrofidagi boshqa odamlardan 
ajratib turuvchi chegaraviy ko‘rinmas hudud hisoblanadi.

Xulq-atvor geografiyasida insonlar yashash tarzi, yurish-turishi 
shakllanadigan makonlar, ya’ni hududlar bir necha turlarga ajrati­
ladi:

>  asosiy  makon — uy: insonning o ‘z shaxsiy ehtiyojlarini amal­
ga oshiruvchi, hayotiy faollik darajasi yuqori boiadigan, xavfsizlik 
vazifasini o‘tovchi hudud;

>  ikkilamchi makon -  sotsial hududlar (guruhlar). Bunda bir xil 
o ‘xshash hodisalar ko‘zga tashlanadi, hayotiy faollik darajasi ancha 
past, xulq-atvorida ochiq munosabatlar ko‘zga tashlanadi;

>  ja m o a v iy  makon -  sotsial huquq va me’yorfar amal qiladi- 
gan, yurish-turishda chegaradan chiqmaydigan, istalgan kishi foy- 
dalanadigan, vaqtinchalik hudud.

Xulq-atvor geografiyasidagi muhim tushunchalardan biri -  bi- 
xeviorizm tushunchasi boMib, u inson xulq-atvorining xilma-xil 
jihatlarini o‘rganuvchi ilmiy qarashlar majmuidir. Shuningdek, u 
kishilaming tabiiy va sotsial muhitga moslashuvi, ulaming aqli va 
qilmishlariga bunday muhitning ta’sirini o ‘rganadi. Muhit bilan bi- 
xeviorizm birgalikda xulq-atvor geografiyasi mazmun-mohiyatini 
tashkil qiladi.

Umuman olganda, inson xulq-atvori, urf-odatlari, yurish-turishi 
va ruhiy kechinmalari ham hududiy tafovutlarga ega. Chunki hu­
dudlar o‘z iqlimi, relyefi, suv va tuprog‘i, iqtisodiy-ijtimoiy jihatlari 
bilan o'zaro farqlanadi. Ulaming barchasi kishilar xulq-atvorining 
hududiy tomonlarini va uning geografik xususiyatlarini izohlab be­
radi.

Nazorat savollari va topshiriqlar

1. Madaniyat geografiyasi nimani o ‘rganadi?
2. Jahon aholisining til oilalarini aytib bering.
3. Jahon aholisining diniy tarkibini izohlang.
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4. Xulq-atvor geografiyasi borasida ilmiy izlanishlar olib borgan 
xorij olimlari kimlar?

6. Inson xulq-atvori, urf-odatlari, yurish-turishi va ruhiy kechin- 
malari hududiy tafovutlarga ega ekanligini izohlab bering.

7. Doimiy tumanli yoki bulutli o‘lkalar tabiati kishilarning xulq- 
atvoriga va umumiy kayfiyatga qanday ta’sir qiladi?

8. Xulq-atvor geografiyasi mazmun-mohiyatini nima tashkil qi­
ladi?

9. Urf-odatlar geografiyasi haqida nimalarni bilasiz?
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1 6 - b o b  

SO T S IA L  G E O G R A F IY A  

Reja:

1. Sotsial geografiyaning obyekti, predmeti va vazifalari.
2. Sotsial geografiyaning shakllanish tarixi.
3. Sotsial-geografik tadqiqotlar.
4. Sotsial geografiyaning muhim vazifalari.

Sotsial geografiyaning obyekti, predmeti va vazifalari. Inso­
niyat taraqqiyoti asrlar davomida turli xil fanlar va ularning yutuqla- 
ri asosida shakllanib, rivoj topib kelgan. Shu nuqtayi nazardan fan­
lar tizimida geografiya fani ham o ‘z mavqeiga ega va uning rivojida 
ko‘plab yangi-yangi tadqiqot va izlanishlar bo‘lishi tabiiy. Xususan, 
keyingi yillarda mustaqil respublikamizda an’anaviy iqtisodiy geo­
grafiyaning sotsiallashuvi va uning keng ma’nodagi sotsial geogra- 
fiyaga aylanib borish jarayoni sodir boMmoqdaki bu, albatta, ijobiy 
holatdir.

Sotsiai geografiya aholini yashash tarzi va sharoiti, dini, urf- 
odati, milliy qadriyatlari, dam olishi, davolanishi kabi ko'pgina 
sotsial hodisa va voqealaming hududiy tomonlari va xususiyatlari 
to‘g'risida maiumot beradi. Demak, sotsial geografiya aholining 
sotsial (ijtimoiy) va tabiiy muhit bilan aloqasini o ‘rganadi.

Sotsial geografiyaning eng muhim tushunchalaridan biri bu 
«sotsial makon» tushunchasidir. Sotsial makon deganda, eng av­
valo, kishilarning kundalik muayyan hududdagi hayotini, o ‘zaro 
aloqalarini tushunamiz. Bunda turli kasb, millat, yosh va jinsdagi
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aholining yashash joyi, uning hududiy umumiyligi (sotsiumi) na- 
zarda tutiladi.

Yana shuni ta’kidlash kerakki, sotsial geografiya tarkibiga 
bevosita aholiga xizmat ko‘rsatish sohalari geografiyasini kiri- 
tib boim aydi, chunki mazkur yo'nalish professor A.S.Soliyev 
ta’biri bilan aytganda, «bevosita sotsial va ijtimoiy-iqtisodiy geo­
grafiya o ‘rtasida turadi va u iqtisodiy geografiyaning sotsiallashuvi 
yo‘nalishidagi dastlabki muhim bo‘g‘in bo‘lib xizmat qiladi».

Hozirgi kunda «Sotsial geografiya» fani tez rivojlanayotgan 
fanlar qatoriga kiradi. Sotsial geografiya bilan bog‘liq tadqiqot- 
laming roli va ahamiyati mamlakatning ijtimoiy-iqtisodiy rivojla­
nish muammolarini hal etishda muhim ahamiyat kasb etib, endi- 
likda uning tadqiqot doirasi tobora kengayib bormoqda. Ushbu fan 
y o ‘nalishining noan’anaviy sohalariga tibbiyot geografiyasi, jino- 
yatchilik geografiyasi, din, turizm, rekreatsiya, fan va ta’lim geo­
grafiyasi singarilami kiritish mumkin hamda ular sotsial geografi­
yaning mazmunini yanada boyitadi, zamonaviylashtiradi. Aytish 
joizki, zamonaviy iqtisodiy va sotsial geografiyada bevosita aholi 
bilan bog‘liq masalalami o ‘rganish muhim o ‘rin egallaydi. Ayniq- 
sa, uning tarkibiga kiruvchi sotsial geografiyada jamiyat, aholi va 
uning sotsial jihatlari bilan bog‘liq qonuniyatlami o ‘rganish katta 
ahamiyat kasb etadi.

So‘nggi davrlarda an'anaviy iqtisodiy va sotsial geografiya fani­
ning tadqiqot obyekti va predmeti sezilarli darajada kengayib bor­
moqda. Awallari ilmiy tadqiqotlaming bosh mavzusi sifatida aso­
sida ko‘proq, sanoat, qishloq xo ‘jaligi, ishlab chiqarish kuchlari va 
ularni rivojlantirish masalalari yotgan b o isa , bugungi kunga kelib, 
aholi va u bilan bevosita bogiiq  boigan  jihatlami o‘rganishga, ay- 
niqsa, uning sotsial jihatlari, salomatligi, dam olishi, davolanishi, 
turmush tarzi, urf-odatlari, dini, bilan b ogiiq  jihatlarni o'rganishga 
qiziqish ortdi va bu boradagi ilmiy izlanishlaming hajmi ortib bor­
moqda.

Jahonda XX asrning o‘rtalaridan boshlab bir qator iqtisodiy 
fanlardagi «sotsiallashuv» jarayoni iqtisodiy geografiyaga ham o ‘z 
ta’sirini ko‘rsatdi. Bu holat keyinchalik aholi geografiyasining va
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u bilan bog‘liq tarzda, sotsial geografiyaning shakllanib borishiga 
zamin yaratdi.

Shuni ta’kidlash kerakki, dastawal, XX asrning 30-yillari- 
dayoq N.N. Baranskiy «sotsial geografiya»ni yaratish masalasini 
ko‘ndalang qo‘ygan edi va keyinroq, uning muhim masalalarini 
(aholi geografiyasi, shaharlar geografiyasi va b.) o‘rgandi. O'sha 
davrdayoq N.N. Baranskiy: «Iqtisodiy geograf nafaqat aholining 
tarkibi, joylashuvi, aholi manzilgohlarining tavsifini, balki uning ru- 
hiyati, urf-odatlari va madaniyatini ham bilishi kerak», ekanligini 
ta’kidlagan edi.

Aholining mehnat qilishi, dam olishi, ruhiy kechinmalari, 
sog‘lig‘ini saqlash va boshqa ijtimoiy, madaniy-ma’naviy hayot fa- 
oliyatlari bilan bogMiq masalalar xorijda, shuningdek, sobiq Ittifoq 
iqtisodiy geografiyasi doirasida ham o ‘rganib kelingan. Shuning 
uchun ham Y.G. Saushkin ijtimoiy geografiyani iqtisodiy geografi- 
yadan ajratish, iqtisodiy va sotsial geografiyaning rivojlanishiga zid 
ekanligini, real borliqni anglashga to‘la javob bermasligini, ya’ni in- 
sonni ijtimoiy hayoti murakkabliklari bilan iqtisodiy geografiyadan 
ajratib boim asligini ham uqtiradi (Nazarov М., Tojiyeva Z. Ijtimo­
iy geografiya, 2003).

Hozirgi kunda ijtimoiy geografiyaning tor va keng ma’nodagi 
talqini professor A.S.Soliyev tomonidan e ’tirof etilgan. Olimning 
ta’kidlashicha, tor ma’nodagi sotsial geografiya — bu bevosita in­
son hayoti bilan borliq masalalari hududiy jihadarini, uning o ‘zi 
yashab turgan muihiti bilan munosabatini o ‘rganuvchi fandir. Keng 
ma’nodagi ijtimoiy geografiya esa o‘z ichiga tor ma’nodagi sotsi­
al geografiya va insonning ijtimoiy hayot tarzi, madaniy, ma’naviy, 
ruhiy rivojlanishi masalalarining hududiy qirralarini ham qamrab 
oladi.

Sotsial geografiyaning shakllanish tarixi. Tarixiy ma’lu- 
motlarga nazar tashlasak, sotsial geografiyaning rivojlanishidagi 
dastlabki qadamlar xorijda ko‘zga tashlanadi. Xususan, «sotsial 
geografiya» tushunchasi XIX asrning oxirlaridayoq fransuz makta- 
bi vakili, iqtisodchi va sotsiologi Le-Ple tomonidan foydalanilgan- 
ligi manbalardan ma’lum. Yana bir tadqiqotchi G.S. Dunbarning
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ta’kidlashicha, ushbu tushuncha ilk bor P. de-Ruzening 1884-yilda 
chop etilgan sotsial geografiya bo‘yicha izlanishlarida qo‘llanilgan 
(Nazarov М., Tojiyeva Z. Ijtimoiy geografiya, 2003).

Le-Ple ilmiy maktabining taniqli namoyandasi E. Demolen esa 
sotsial geografiyani «sotsiogeografiya» tarzida talqin qiladi va uning 
mohiyati mahalliy shart-sharoitlar (shu jumladan, tabiiy sharoitlar) 
ni ijtimoiy rivojlanishga, «ijtimoiy guruh»laming vujudga kelishiga 
ta’siri sifatida tushuntiradi.

1895-yili ilk bor «Sotsial geografiya» tushunchasi E. Reklyuning 
«Umumiy geografiya» asarida qo‘llanildi. Bunda u sotsial geografi­
yani tabiiy shart-sharoitlarning kishilami mehnat va turmush tarziga 
hududiy jihatdan  ta’sir etishi m a'nosida qoilagan.

XX asrning boshlarida Niderlandiyada geografiya va sotsiolo- 
giyaning uyg'uniashuvidan vujudga kelgan «yangi fan» -  sotsial 
geografiya paydo boMdi. Uning predmeti «jamiyatdagi guruhlar va 
o ‘zaro aloqadorliklarning regional taqsimlanishini o ‘rganish» deb 
tushuniladi. Mazkur fan tarmog‘ining aynan Gollandiyada paydo 
bo‘lishi ham bejiz emas. Chunki, uning amaliy vazifalari, aholi­
si zich va yer resurslari taqchil bo‘lgan Gollandiyada mintaqaviy 
rejalashtirish masalalarini hal etishda o'ta dolzarb ahamiyat kasb 
etdi.

Sotsial geografiyaning vujudga kelishi va rivojlanishiga sobiq It- 
tifoq geograf olim va tadqiqotchilari ham munosib hissa qo‘shganlar. 
Bu davrda sotsial geografiyaning rivojlanishida shartli uch bosqich- 
ni ajratib ko‘rsatish mumkin:

1. XX asrning 50-yillarigacha bo‘lgan davr.
2. XX asrning 50-70-yillari.
3. 70-yillardan hozirgacha bo'igan davr. Sotsial geografiyaning 

nazariy va amaliy jihatlari aynan mana shu davrda sezilarli tarzda 
rivojlandi. Ayniqsa, aholiga xizmat ko‘rsatish sohalari geografiyasi 
bo‘yicha salmoqli ishlar amalga oshirildi.

Sotsial geografik tadqiqotlarning obyekti va predmeti, uning 
mazmun-mohiyati xususidagi dastlabki aniq fikr-mulohazalami 
R.M.Kaboning ishlarida uchratamiz. Jumladan, uning fikricha, «Ijti- 
moiy-madaniy geografiya» mehnat faoliyati bilan boglangan aholi
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joylashuvi tiplari, uning turmush tarzi va ijtimoiy-madaniy xususi- 
yatlarining hududiy tafovutlarini, shuningdek, har bir sotsial hudu­
diy kishilar guruhini mujassam etgan barcha elementlaming murak­
kab uyg‘unligini o‘zida ifodalaydi.

Sotsial geografiyaning tuzilishi va vazifalarini M.F. Grin yana­
da kengroq talqin qildi. Uning fikricha, ijtimoiy geografiya sotsial 
siklga mansub geografik fanlar bilan birga, iqtisodiy geografiyani 
ham qamrab oladi. Ijtimoiy geografiyaning bunday keng ma’nodagi 
talqini V.M.Goxman va S.Y.Nimmik tushungan «Общественная 
география — Umumiy geografiya»ga mos tushadi.

Ushbu masalaga amaliy nuqtayi nazardan real va asosli ravish- 
da yondashgan A.A. Dolinin: «Ijtimoiy hodisa va jarayonlaming 
mintaqaviy xususiyatlarini, mintaqalaming tabiati, iqtisodiyoti va 
demografik vaziyatini tavsiflovchi narsalarni jalb etmasdan, chuqur 
o ‘rganib boim aydi, demak bunday tadqiqotlarni iqtisodiy geograf- 
lar muvaffaqiyatli ravishda amalga oshirishlari mumkin», deb ayt- 
gan edi. A.A.Dolininning fikricha, sotsial geografiyaning obyekti 
-  bu kishilaming o‘zaro munosabatlari orqali bogiangan hududiy 
birikmalaridan iborat.

Sotsial-geagrafik tadqiqotlar. Tibbiyot, din, turizm geografi­
yasi singari fan yo‘nalishlari chindan ham fanlar qirrasida yuzaga 
kelgan chegaraviy yo‘nalishlar bo‘lsa-da, ulami geografiya fanlari 
tizimi, aniqrog‘i, sotsial geografiya fani doirasida ko‘rishni ma'qul 
ko‘ramiz. Chunki, jumladan, tibbiyot geografiyasini oladigan 
bo‘lsak, yer yuzida kasalliklaming vujudga kelishi va tarqalishida 
hududiy tafovutlar mavjud ekan, mazkur fan asosini geografik omil- 
lar tashkil etadi.

Shu o'rinda eslatib o ‘tish lozimki, sotsial geografiya bo‘yicha 
olimlar tomonidan olib borilgan tadqiqotlarni M.Nazarov va 
Z.Tojiyevalar quyidagi to‘rt guruhga ajratgan:

1. «Sotsial geografiya mavjud emas, ammo geografiyada ijti­
moiy jihatlaming borligi shubhasizdir», degan fikr tarafdorlari ush­
bu yo'nalishga mansub mualliflar sotsial geografiya mustaqil mav­
jud emasligini yoqlaydilar. Ular jumlasiga E.B. Alayev, S.A. Ko­
valyov, N.Y. Kovalskaya, G.M. Lappo, S.B. Lavrov; G.V. Sdasyuk,
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Y.G. Saushkin, A.A. Tkachenko kabilami kiritish mumkin. Ush­
bu olimlar yaratgan bir qator asarlarda sotsial va iqtisodiy jihat- 
lar bo‘linmasligi va qat’iy bo‘lishga urinishlar natijasiz bolish i 
ta’kidlanadi.

2. «Sotsial geografiya -  mustaqil fan bo‘lib, geografiya fanlari 
tarkibida eng quyi pog‘onada joylashgan. Ko‘p hollarda, uni aholi 
geografiyasining tarkibiy qismi sifatida ko‘rish mumkin», degan fikr 
mualliflan mavjud. M azkur y o lna\ishga mansub fikrlarga ko‘ra, sotsial 
geografiya mustaqil bo‘lib, geografiyaning quyi ierarxik pog'onasida, 
aholi geografiyasi tarkibiga kiradi. (Anoxin A.A., Kostyayev 
А.1., Dolinin A.A). Jumladan, A.A. Dolinin sotsial geografiyani aholi 
geografiyasining o ‘ziga xos bo‘g ‘ini sifatida talqin qiladi. Uning fik- 
richa, sotsial geografiya odamlarning hududiy birikmalarini ijtimoiy 
rivojlanish darajalarini aniqlashda mujassamlashgan.

A.A. Anoxin va A.I. Kostyayevlar esa sotsial geografiya turli 
taksonomik toifadagi rayonlarning ijtimoiy hayotini hududiy tashkil 
etilishini o ‘rganuvchi fan sifatida shakllandi, deb hisoblaydilar. Sot­
sial geografiyani aholi geografiyasi doirasidan ancha keng ma’noda 
tushunishlariga qaramay, yuqoridagi mualliflar, baribir aholi geo­
grafiyasi asoslaridan kelib chiqadilar.

3. Sotsial geografiya -  mustaqil fan boiib , geografiya fanlari 
tarkibida o‘rta iyerarxik pog‘onada, ya’ni masalan, iqtisodiy geo­
grafiya bilan bir pog‘onada joylashgan. Uchinchi yo‘nalishga man­
sub qarashlarga ko‘ra, sotsial geografiya iqtisodiy geografiya bilan 
bir darajada turgani holda, ijtimoiy geografiyaning (keng ma’noda) 
oxirgi asosiy tarmog‘i hisoblanadi. Bunday nuqtayi nazami 
V.M. Goxman va S.Y. Nimmiklar yoqlab chiqishgan va ular bir xil 
shunday xulosaga kelishgan. Shuningdek, ular rivojlanganlik da- 
rajasiga ko‘ra sotsial geografiyani iqtisodiy geografiyadan orqada 
qolyapti, chunki sotsial geografiya ancha keyin shakllana boshla­
di, degan fikr S.Nimmik sotsial geografiyani iqtisodiy geografiya­
ga qaramligini va shuningdek, sotsial va madaniy geografiyaning 
bo‘linmasligini ham ko‘rsatib o ‘tadi.

4. Sotsial geografiya -  mustaqil fan bo‘lib, ijtimoiy geografiya 
fanlari tarkibida yuqori iyerarxik pog‘onada joylashgani holda, ij-
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timoiy geografiyaning sinonimi hisoblanadi; sotsial (ijtimoiy) geo­
grafiya tarkibiga iqtisodiy geografiya ham kiradi.

To'rtinchi yo‘nalishga mansub fikrga ko‘ra, sotsial geografiyani 
barcha ijtimoiy munosabatlami qamrab olgan fan sifatida tushunish 
mumkin. Bu yerda «sotsial» va «ijtimoiy» tushunchalari o ‘zaro mos 
va ular o ‘zaro sinonimdir. Demak, bularga ko‘ra sotsial geografiya 
(ijtimoiy geografiya) boshqa sotsial geografik tarmoqlar (aholi geo­
grafiyasi, siyosiy geografiya, harbiy geografiya, tarixiy geografiya 
va boshqalardan tashqari iqtisodiy geografiya)ni ham qamrab oladi. 
N.N.Baranskiy ham sotsial geografiyani shunday keng ma’noda tu- 
shungan va bunday tushunish mahalliy olimlarga (Soliyev A., Ota- 
Mirzayev O. va boshqalar) ham xos.

Hozirgi vaqtda ko‘pchilik muallifiar tomonidan sotsial geogra­
fiya terminini bir vaqtning o‘zida tor va keng ma’noda tushunish- 
ning zarurati tug‘ildi. U. Merestening fanlami integratsiya!ashuvi 
konsepsiyasi bo‘yicha, ijtimoiy geografiya sotsial geografiyaning 
sinonimidir. Sotsial geografiya -  barcha ijtimoiy obyektlar va ular 
o ‘rtasidagi sotsial va geografik munosabatlami qamrab olgan sotsial 
geografik tizimlami o‘rganadi.

Falsafiy jihatdan tahlil qilinganda, agarda inson va uning 
turmush tarzi, mehnat qilishi, bilim va dam olishi, sog ‘lig ‘ini 
tiklashi, o ‘y-xayollari, urf-odatlari bilan bog‘liq yoki bir so‘z 
bilan aytganda, keng ma’nodagi ijtimoiy voqea-hodisalar ma­
kon va zamonda mavjud ekan, o ‘z navbatida, ularning vujudga 
kelishi, shakllanishi va rivojlanishining hududiy qonuniyatlarini 
o ‘rganish zaruriyatining tug‘ilishi tabiiy va ushbu masala, fan­
lar mantiqiga ko‘ra, avvalo, geografiya fanining tadqiqot ob­
yekti doirasiga kiradi, an iqrogi u bilan sotsial geografiyaning 
shug‘ullanishi maqsadga muvofiqdir (Nazarov М., Tojiyeva Z. 
Ijtimoiy geografiya, 2003).

Sotsial yoki tor ma’nodagi ijtimoiy geografiyaning 0 ‘zbe- 
kistonda shakllanishi va rivojlanishiga mahalliy olimlar, xususan 
A. Soliyev, I. Nazarov, Z. Tojiyeva, N. Komilovalar o‘z hissalarini 
qo‘shdilar. Jumladan, professor A.S. Soliyev o ‘tgan asrning so‘nggi 
o‘n yilligida e ’lon qilingan qator risola va o‘quv qoMIanmalarida
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an’anaviy iqtisodiy geografiyaning rivojlanish yo‘nalishlarini oc- 
hib bergan va shu o ‘rinda mazkur fanning sotsiallashuvi (ijtimoiy- 
lashuvi)ga aiohida urg‘u bergan. Shuningdek, A.S. Soliyev ayrim 
hollarda «sotsial» tushunchasi «ijtimoiy» tushunchasiga to‘la mos 
kelmasligini ta’kidlab, birinchi atamaning ham ba’zan ishlatilishini 
maqsadga muvofiq, deb biladi.

Mustaqillik yillarida 0 ‘zbekistonda sotsial geografiyaga bag‘ish- 
langan qator ishlar amalga oshirildi. A.S. Soliyev rahbarligida 
M. Nazarov tomonidan aholiga tibbiy xizmat ko‘rsatish muammola- 
ri bo‘yicha yoqlangan dissertatsiya (1996) an’anaviy iqtisodiy geo- 
grafiyadan sotsial geografiya tomon muhim bir qadam bo‘ldi. Bu- 
ning davomi sifatida keyinchalik fan, va ilmiy tadqiqotlar geografi­
yasi (X.Nazarova, 1997), tibbiyot geografiyasi (N. Kornilova, 1999; 
2012), jinoyatchilik geografiyasi (A.Qayumov, 2006) bo‘yicha dis- 
sertatsiyalari yoqlandi. Keyinroq tibbiyot geografiyasiga daxldor 
yana bir nechta dissertatsiya himoya qilindi.

Shunday qilib, sotsial geografiya (keng ma’noda) -  bu geo­
grafiya fanlari va ijtimoiy fanlar o‘rtasidagi integratsiya jarayon- 
larida vujudga kelayotgan geografiya fanlari tizimidan iborat. Ho­
zirgi davrda ushbu tizimda fanlaming uyg‘unlashuvi (sintezi) ro'y 
bermoqda va sotsial ijtimoiy geografiyaning umumiy nazariyasi tez 
shakllanmoqda. Demak, sotsial geografiya shakllanish bosqichini 
boshidan kechirmoqda va shuning uchun ham uning mustaqilligi va 
bir butunligi istiqbolidan dalolat beradi.

Sotsial geografiyaning mustaqilligi, birinchi navbatda, maz­
kur fan nazariyasining vujudga keltirilishi bilan va ikkinchidan, 
uning atrofida integratsiyalashgan turli fanlarning shakllanishi bilan 
ta’minlanadi.

Sobiq Ittifoq davridan boshlab ijtimoiy geografiya uch asosiy 
yo‘nalishda rivojlanmoqda. Birinchisi, bu ushbu fanning hozirga 
qadar shakllangan bo‘limlarining (aholi geografiyasi, geodemogra- 
fiya, aholiga xizmat ko‘rsatish sohalari geografiyasi va ijtimoiy in- 
frastruktura) rivojlanishining davom etishi. Ikkinchi yo ‘nalish yangi 
shakllanayotgan bo‘limlarni o‘z ichiga oladi. Bularga tez rivojlana- 
yotgan rekreatsiya geografiyasini, turmush tarzi geografiyasi, mada-
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niyat geografiyasi va boshqalar mansub. Uchinchisi, sekinlik bilan 
bo‘lsa-da, ijtimoiy geografiyaning umumiy nazariyasining paydo 
bo‘lishi bilan bog‘liq.

Sotsial geografiyaning muhim vazifalariga quyidagilar kiradi:
1) ijtimoiy geografiya tarmoqlarini rivojlantirish, ya’ni aholi 

geografiyasi va joylashuvi, xizmat ko‘rsatish sohalari, iste’mol, rek- 
reatsiva va boshqalar;

2) yirik masshtabli sotsial geografik tadqiqotlami olib borish;
3) ijtimoiy geografiyaning xorijiy mamlakatlarda rivojlanishini 

o ‘rganish;
4) ijtimoiy geografiyaning barcha yo'nalishlariga tegishli bo'l­

gan o ‘ziga xos vazifasi, ya’ni ilmiy tadqiqotlarning natijalarini ama- 
liyotga tatbiq etishini kuchaytirish.

Hozirgi davrda sotsial geografiya shakilanish jarayonini boshi- 
dan kechirmoqda. Shu sababdan, aynan shu davrga xos bo‘lgan eng 
dolzarb muammolar jumlasiga quyidagilar kiritiladi:

1) ijtimoiy-geografik rayonlashtirish (prinsiplari, mezonlari, 
ko‘rsatkichlar tizimi, tadqiqot usullari, iqtisodiy va boshqa turdagi 
rayonlashtirish turiari bilan nisbati);

2) aholining turmush tarzi va darajalaridagi, ijtimoiy tuzilmalar 
va ularning tadrijidagi ijtimoiy sohalarni hududiy tashkil etishdagi 
rayonlararo tafovutlar;

3) umuinlasbtiruvchi va maxsus ijtimoiy-geografik tipologiya- 
lar (geodemografik vaziyat, shaharlar va aholi joylashuvi tizimlari, 
qishloq joy lari va boshqalar);

4) tibbiy-geografik tadqiqotlar va ulaming dolzarbligini yetarli- 
cha baholamaslik va h.k.

Mazkur muammolaming har biri ijtimoiy geografiyaning to'la 
shakllanishi va rivoj lanishida muhim ahamiyat kasb etadi.

Nazorat savollari va topshiriqlar

1. Sotsial geografiyaning obyekti va predmeti nima?
2. Sotsial geografiyaning fanlar tizimida tutgan o‘mini aniqlang.
3. Sotsiai-geografik tadqiqotlar nimalami o ‘z ichiga oladi?
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4. Sotsial geografiyaning tarkibini tushuntiring.
5. Sotsial sohalami hududiy tashkil etish deganda nimani tushu- 

nasiz?
6. Sotsiallashuv jarayonini tushuntiring.
7. Sotsial geografiya sohasidagi yirik olimlami sanab bering.
8. Sotsial sohalar bilan bog‘liq muassasalar joylashuviga qanday 

omillar ta’sir qiladi?
9. Sotsial geografiya rivojiga hissa qo‘shgan o ‘zbek olimlari 

kimlar?
10. Sotsial geografiya rivojiga hissa qo‘shgan rus olimlarini 

ko‘rsating.
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1 7 - b o b  

T IB B IY O T  G E O G R A F IY A SI  

Reja:

1. Tibbiyot tizimi -  tibbiyot geografiyasining tadqiqot obyekti 
sifatida.

2. Tibbiyot geografiyasining fanlar tizimida tutgan o ‘mi. Tadqi­
qot obyekti va predmeti. Fanlararo aloqasi.

3. Zamonaviy tibbiyot tizimining tuzilishi va rivojlanishi.
4. Nozogeografiya.
5. Aholining tibbiy xizmatga boigan ehtiyojlari, uning turlari va 

qondirilishi darajasi.

Tibbiyot geografiyasi geografiya hamda tibbiyot fanlari oraligi- 
da vujudga kelgan fandir. Uning rivojlanishi bilan iqtisodiy geog­
rafiyaning ijtimoiylashuvi jarayonlari yanada jadallashdi. Bulaming 
natijasi oiaroq, tibbiyot geografiyasi zamonaviy iqtisodiy va ijtimo­
iy geografiyaning sotsial qanotidan o‘rin olib, uni yanada rivojlan- 
tirdi.

Tibbiyot geografiyasi -  inson salomatligi va turli kasaliklaming 
vujudga kelishiga ta’sir etuvchi omil va sharoitlar, ularning mam­
lakat hamda rayonlarda tarqalish qonuniyatlari va xususiyatlarini 
o ‘rganadi.

Ko‘pchilik olimlar tibbiyot geografiyasini mustaqil fan tarmogi 
sifatida vujudga kelish vaqtini XIX asrning o ‘rtalari deb hisoblaydi- 
lar. Shu davrdan boshlab, to hozirga qadar tibbiyot geografiyasining 
tadqiqot obyekti va predmeti borasida olimlar tomonidan turli-tu-
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man fikrlar bildirildi va mazkur fanning predmeti muttasil takomil- 
lashib bordi.

Tibbiyot geografiyasining obyekti ko‘p qirrali va murakkab 
bo‘lishi bilan birga, u o ‘z ichiga aholining salomatligi va uning 
o ’zgarishlarini, kasalliklar hamda sogiiqn i saqlash sohasini qamrab 
oladi.

Tibbiyot geografiyasining ko‘pchilikka tushunarli bo‘lgan ta’rifi 
A.A.Keller tomonidan berilgan: «Tibbiyot geografiyasi, geografik 
muhitning kompleks tabiiy, ijtimoiy-iqtisodiy omillarini aholining 
salomatlik holatiga, inson kasalliklarining vujudga kelishi va tarqa- 
lishiga ta’siri qonuniyatlarini o‘rganadi».

Tibbiyot geografiyasining boshqa fanlar bilan o ‘zaro aloqalari 
juda keng va xilma-xildir. U, avvalo, iqtisodiy va ijtimoiy geogra­
fiyaning aholi geografiyasi bilan chambarchas bog‘langan, shuning­
dek, demografiya, sotsiologiya, kartografiya, mamlakatshunoslik, 
etnografiya, sotsial statistika, landshaftshunoslik, iqlimshunoslik, 
ekologiya, biogeografiya, sotsial ekologiya, epidemiologiya, parazi- 
tologiya, sotsial gigiyena va sog‘liqni saqlashni tashkil etish, kuror- 
tologiya, zoogeografiya kabi fanlar bilan mustahkam bogTiq.

Tibbiyot geografiyasining mustaqil fan sifatida tanilishi (garchi 
ko'pchilik olimlar tomonidan XIX asrning o ‘rtalari, deb hisoblansa- 
da), tibbiy-geografik tadqiqotlarga oid masalalar qadimgi Sharq 
va G‘arb olimlarining (Ibn Sino, Gippokrat) asarlarida yoritilgan. 
Ammo, hozirgi tushunishdagi tibbiyot geografisiga oid boTgan 
dastlabki yirik tadqiqot -  «Обобщение всеобщей медицинской 
практической географии» -  nemis olimi Finke tomonidan 1792-yil- 
da amalga oshirilgan. Bunda, u tibbiyot geografiyasini «Joyning 
aholi salomatligi va kasalliklariga ta’sirini o‘rganuvchi fan», deb 
hisobladi.

Tibbiyot geografiyasining rivojlanishiga xorijiy olimlardan 
Finke, Shnurrer, Buden, Rayt, Girsh, Fuks, Mey, Masako, Ratwel, 
Stemp, Bojyo-Garne, Layt va boshqalar o ‘z hissalarini qo‘shdilar.

XX asr boshlariga qadar Rossiyada tibbiyot geografiyasi­
ning nazariy va amaliy masalalari RZ. Kondoidi, N.I. Toropov, 
N.I. Pirogov, I.M. Sechenov, S.P. Botkin, l.P. Pavlov, E.X. Ikavitts,
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N.I. Litunovskiy, A.F. Zmeyev, P.I. Preobrajenskiy, D.V. Mertsa- 
lov, K.P. Andreyev, P.A. Bursev, N.A. Korjavin, K.S. Morkotun,
S.P. Lovsov, G.I. Arxangelskiy, P.A. Peskov, I.A. Peskov, 
N.I. Avgustovkiy, P.I. Shmakov, A.A. Bunge, Ye.V. Bek, V.L. Yaki- 
movlarning ishlarida yoritilgan. Binobarin, B.B. Proxorov tomoni­
dan Baykal-Amur magistrali qurilishi zonasi miqyosida ilk bor dok- 
torlik dissertatsiyasi darajasidagi tibbiy-geografik tadqiqot amalga 
oshirilgan.

0 ‘zbekistonda esa, aholining salomatligi, kasalliklar hamda 
sog‘liqni saqlash masalalari bevosita tibbiyot nuqtayi nazaridan 
bajarilgan ishlar mavjud. 0 ‘tgan asrning 90-yillaridan boshlab, 
0 ‘zbekiston va uning ayrim regionlari bo‘yicha tibbiyot muas- 
sasalarini hududiy tashkil etish masalalari M.I. Nazarov (1996), 
nozogeografik vaziyat esa N. Komilovalar (1999) tomonidon ilk 
bor o ‘rganilgan. Ta’kidlash joizki, 0 ‘zbekiston FAning geografiya 
bo'limi tomonidan 90-yillarda respublikaning tibbiy-geografik atla- 
siga oid ishlar olib borilgan edi.

Shuningdek, mamlakatimizda tibbiyot geografiyasi bo'yicha 
2 ta doktorlik dissertatsiyasi himoya qilinganligini alohida 
ta’kidlash joiz. Bular, N. Komilovaning « 0 ‘zbekiston tibbiy geo­
grafik sharoitining hududiy tahlili va aholi salomatligi muammo­
iari» (2012-y.) va I. Turdimambetovning «Qoraqalpog‘iston Res­
publikasi nozogeografik vaziyatini yaxshilashning ijtimoiy-iqtiso­
diy xususiyatlari» (2016-y.) mavzuidagi doktorlik dissertatsiyalari. 
Ushbu tadqiqotlarning yaqin o ‘tmishda amalga oshirilganligi res- 
publikada tibbiyot geografiyasining jadal rivojlanib borayotganini 
bildiradi.

Tibbiyot geografiyasining predmeti turli davrlarda olimlar to­
monidan turlicha talqin qilinadi. Bunda, ko‘pchilik tadqiqotchilar 
tabiiy geografik, ijtimoiy-iqtisodiy omillarga katta ahamiyat bergan 
holda. tibbiyot geografiyasini geografiya fanlari qatoriga qo‘shsa 
(E.I. Ignatyev, Y.P. Pavlovskiy, B.B. Proxorov, Y.L. Rayx), boshqa- 
lari tibbiy omillaming ustuvorligini ta’kidlab, tibbiyot geografiya­
sini tibbiyot fanining bir tarmog‘i, deb biladilar (D.K. Zabolotniy, 
A.I. Sisgin va b.).
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Tibbiyot geografiyasining mohiyati va vazifalarini ilk bor 
o ‘rgangan N.I. Toropov (1864): «Har qanday kasallikni yer yuzasi 
bo‘yicha tarqalishi masalalarini tibbiyot geografiyasi o ‘rganadi», 
deb ta’kidlagan. E. Ikavitts esa, (1885) «Yer sharining turli mam­
lakatlari va xalqlari orasida hayot va o iim , salomatlik va kasal- 
liklarning turli-tuman hodisalari tibbiyot geografiyasining pred- 
metidir» degan xulosani bildiradi. Shuningdek, ba’zi bir olimlar, 
jumladan D.K. Zabolotniy: «Tibbiyot geografiyasi tibbiyotning 
bir tarmog‘i sifatida yer yuzida turli kasailiklaming tarqalishini 
o ‘rganuvchi fan», deb tibbiy omillami ustun qo‘ysa, Y.I. Ignatyev 
«Tibbiyot geografiyasi geografik muhitning inson tanasiga ta’sirini 
o ‘rganuvchi geografiyaning bir tarmog‘idir», deb ta'kidlaydi. 
Y.P.Pavlovskiy (1955, -  89-b.) ham geografiya fanining muhim 
tarmog‘i boigan tibbiyot geografiyasi «yer yuzida inson kasallik- 
larining tarqalishi sabablarini o‘rganadi» deb masalaninig geogra­
fik jihatlariga katta e ’tibor qaratadi.

Tibbiyot geografiyasining hozirgi rivojlanish bosqichida olim­
lar tomonidan uning nozogeografiya, salomatlik geografiyasi va 
sogiiqni saqlash geografiyasi kabi boiimlari ajratiladi. Shuningdek, 
V.P.Byakov va Y.I.Veselovlar sobiq sovet tibbiyot geografiyasining 
quyidagi asosiy yo ‘nalishlarini ham ajratadilar:

-  tabiiy va sotsial-iqtisodiy omillarni tibbiy-geografik baliolash;
-  tibbiyot landshaftshunosligi;
-  tibbiyot mamlakatshunosligi;
-  nozogeografiya (inson kasalliklari geografiyasi);
-  tibbiyot kartografiyasi.
Tibbiyot geografiyasining nazariy-metodologik va amaliy masa­

lalarini o ‘rganishda sobiq Ittifoq olimlarining xizmatlarini ta’kidlash 
lozim. Jumladan, Y.N. Pavlovskiyning kasalliklarni tabiiy o‘choqlari 
va landshaft epidemiologiyasi g‘oyalari va ishlanmalari sobiq It­
tifoq tibbiyot geografiyasining fundamental asoslaridan biridir. 
A.A. Shoshin va boshqa mualliflar tomonidan esa, tibbiy geografi­
yaning nazariy-metodologik asoslari ishlab chiqildi.

Zamonaviy tibbiy-geografik tadqiqotlarga, avvalo, mazkur fan- 
ga doir nazariy-metodologik tadqiqotlarning tez rivojlanishi; tibbiy-
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geografik tadqiqotlar natijalarining amaliyotda qoilanishini kuchay- 
tirish; mintaqaviy tibbiy-geografik tadqiqotlarni avj olishi hamda 
tibbiyot kartografiyasini tez rivojlanayotganligi xosdir.

Hozirgi tibbiy-geografik tadqiqotlarda rayonlashtirish masalalari 
tobora ko‘proq amalga oshirilmoqda. Binobarin, uning ilmiy asos- 
lari, tamoyillari A.A. Keller tomonidan 1962-yildayoq ishlab chiqil- 
gan edi. Chunonchi, tibbiy-geografik rayonlashtirish bu kompleks 
tadqiqotlarning natijasi bo‘lib, aholini salomatlik holati, tabiiy va 
sotsial-iqtisodiy shart-sharoitlarni inson salomatligiga ta’siri, inson 
kasalliklarining vujudga kelishi va tarqalishi jarayonlarini qamrab 
oladi.

Tibbiy-geografik tadqiqotlar va ularga bo‘lgan amaliy talab- 
ehtiyojlar hozirda tibbiyot geografiyasi oldiga quyidagi vazifalarni 
qo‘yadi:

• tabiiy sharoit (omillar) yoki ularning majmualarini aholi salo­
matligiga ta’sirini o‘rganish;

• kompleks tabiiy va ijtimoiy iqtisodiy omillaming inson kasal- 
liklarini vujudga kelishi va tarqalishidagi rolini aniqlash;

• landshaftlar va aiohida olingan davlatlarda inson kasalliklarini 
vujudga kelishi va tarqalishi qonuniyatlarini aniqlash;

• tibbiy-geografik ishlanmalarni amaliy tatbiqi masalalarini 
kuchaytirish.

Tabiatda turli xil landshaft ko‘rinishlari quruqlik va suvliklar, 
sahro va o‘rmonlar, tog‘ va tekisliklar mavjud boiib , ularning bar- 
chasida insonlar o ‘ziga xos faoliyat ko'rsatadilar. Har bir landshaft 
doirasida tashqi muhit omillarining u yoki bu turi inson jismiga 
ko‘proq ta’sir ko‘rsatadi.

Abu Ali ibn Sino ham kasalliklarning kelib chiqishi sabablarini 
aniqlashda va davolashda tashqi muhitdagi sharoitning (iqlim, ob- 
havo, turarjoy, ovqatlanish) ta’siriga aiohida e ’tibor qaratgan edi.

0 ‘rta Osiyo hududida yashab ijod qilgan mashhur tabiblar, jum­
ladan, Abu Bakir ar-Roziy asarlarida kishilarda uchraydigan kasal­
liklarning aksariyat qismi uning yashash joyi bilan bog‘liqligi qayd 
etilgan. U, hatto, kasalxonalar qurilishida joyning iqlimi, joylash­
gan o‘rni kabi jihatlarga e ’tibor berish zarurligini ta’kidlagan. Shu-
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ningdek, tibbiyot ilmining asoschisi Gippokrat o‘z asarlarida turli 
makon va manzillarda yashovchi kishilar salomatligini baholashda 
mazkur joyning iqlimi, suv va tuproq tarkibi, o ‘simlik va hayvonot 
dunyosi kata ahamiyat kasb etishini alohida izohlab o‘tgan. Olim- 
ning ta’kidlashicha, inson umumiy tabiat olamining bir qismi bo‘lib, 
uning tashqi tuzilishi va ichki ruhiyatini shu tabiat shakllantiradi. 
Bu haqda Gippokrat shunday deb yozgan edi. «Odam jismining ta­
biatini tashqi muhit belgilaydi. Jamiyat esa o‘z qonun-qoidalari bi­
lan odam tabiatini o ‘zgartirishi mumkin».

Shunga o ‘xshash fikrlar vatandoshimiz Abu Rayhon Beruniy to­
monidan ham ilgari surilgan. Uning yozishicha: «Odamlar tuzulish- 
larining rangi, surati, tabiat va axloqi turlicha bo‘lishi faqatgina na- 
sablarning turlichaligidan emas, balki tuproq, suv, havo va yerning, 
kishilar yashaydigan joylaming turlichaligidan hamdir».

Inson salomatligi va ular orasida uchraydigan kasalliklar hudu­
diy tafovutlarga ega. XVIII asrda yashab ijod qilgan fransuz olimi 
Shari Monteskye o‘zining «Qonunlar ruhi to‘g‘risida» nomli asarida 
«lqlimning hukmronligi barcha kuchlardan ustunroqdir», degan shi- 
omi olg‘a surgan edi.

XIX asrning oxiri XX asrning boshlaridayoq tibbiyot meteoro- 
logiyasi sohasida rus iqlimshunoslari A.I. Voyeykov, A.R Sokolov, 
A.A. Kaminskiy kabi olimlar tadqiqotlar olib borishgan. Ayniqsa, 
bu xususda tibbiyot geografiyasida iqlim bilan bog‘liq masalalami 
o ‘rganishda rus olimi A.S. Berg tomonidan ishlab chiqilgan, iqlim- 
ning sinflarga ajratilgan tavsifi muhim ahamiyatga ega bo‘ldi. Olim 
tibbiy geografik jihatdan mamiakat iqlimini 12 ta tabaqaga ajratgan. 
U iqlim va ob-havoni sinflarga ajratish orqali salomatlikning hudu­
diy jihatlarini o‘rganishga ham e’tibor bergan. Ob-havoning iqlimga 
nisbatan inson jismiga ta’sirini sezilarli, ya’ni ob-havoning tez-tez 
o ‘zgarib turishi bilan inson jismida ma’lum ma’noda o‘zgarishlar 
sodir bo‘lib turadi, ayniqsa, buni ba’zi a’zolarimiz juda tez sezadi. 
Shuningdek, ob-havodagi ayrim jiddiy o ‘zgarishlarni ba’zi kasallik- 
larga (bod, radikulit, revmatizm, qon bosimi xastaliklari)ga chalin- 
gan kishilar ancha oldinroq payqaydilar.
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Inson kasalliklarining kelib chiqishi va tarqalishida yoki nozo- 
komplekslar va nozoareallaming vujudga kelishida kasalliklaming 
rivojlanishi bilan atrof-muhit omillari orasida uzviy aloqadorlik 
mavjud. Bunda atrof-muhitning tabiiy va ijtimoiy-iqtisodiy omilla- 
rining yetakchi rolini alohida ta’kidlash lozim.

Inson kasalliklari va uning turlicha nozokomplekslari va no- 
zoareallarining vujudga kelishi va tadrijiy o‘zgarishlariga ta’sir 
ko‘rsatuvchi omillarga quyidagilar kiradi:

Tabiiy-geografik  om illar (iqlim, yer yuzasi tuzilishi, suv 
manbalari va tuproq, hayvoiot va o ‘simliklar, regionning eko­
logik ahvoli) inson kasalliklarini vujudga kelishiga bevosita va 
bilvosita ta’sir ko‘rsatadi. Shuningdek, ular kasalliklarni hududiy 
tarqalishini belgilab, nozoareallaming vujudga kelishida katta rol 
o ‘ynaydi.

Ijtimoiy-iqtisodiy omillar (sog'liqni saqlash tizimining ho- 
lati, aholining joylashuvi, zichligi, jins-yosh va ijtimoiy tarkibi, 
ma’lutmotlilik darajasi, ko‘chib yurishi, yashash va mehnat sharoit- 
lari, shahar va qishloqlar to‘ri va tizimi, transportning rivojlanganlik 
darajasi, urbanizatsiya jarayonlari, hududning xo‘jalik ixtisoslashu­
vi, ishlab chiqarish kuchlarining joylashuvi va rivojlanish darajasi, 
ijtimoiy va ishlab chiqarish infrastrukturasining holati va boshqalar) 
ning inson kasalliklarining kelib chiqishi va nozoareallarini vujudga 
kelishidagi ta’siri kuchayib bormoqda.

Nozoareallar miqyosida aholinnig kasallanishi darajasi va kasal­
liklaming tarqalishida tabiiy hamda ijtimoiy-iqtisodiy omillarning 
rolini aniqlash zamonaviy tibbiy-geografik tadqiqotlaming dolzarb 
muammolaridan biridir.

Joylaming relyef xususiyatlari ham inson salomatligini bel- 
gilovchi asosiy omillardan biridir. Baland tog‘ mitnaqalarida o ‘z 
nomi «tog‘ kasalligi» deb ataluvchi kasallik keng tarqalgan. Tog‘ 
kasalligi to'g'risidagi ma’lumotlar ispan sayyohi Akosta tomonidan 
yozib qoldirilgan. Uning yozishicha, 1590-yil And togMari bo‘ylab 
sayohat chog'ida 4500 metr dengiz sathidan balandlikda hamrohlari 
orasida qandaydir kasallik yuzaga kelganligi, ulaming yurak urish- 
lari o ‘zgarib, bosh aylanish, nafas siqishi, bumnlarining qonashi.
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quloqlarining shang‘ilashi kabi holatlar kuzatiladi. Bu tog‘ kasalli­
gi bo‘lib, 1887-yil fransuz olimi Bert tomonidan aniqlangan va bu 
kasallikning bosh sababchi kislorod yetishmasligi deb izohlangan. 
Keyingi yillarda tog‘larda yashovchi kishilaming yurak faoliyatini 
o ‘rganish natijasida ushbu hududda yashovchilar yuragi boshqa hu- 
duddagilarga nisbatan ancha farq qilishi, ya’ni ularning yurak o ‘ng 
qorinchalarining qalinligi aniqlangan. Tog‘li oikalarda yashovchi 
kishilar orasida yana quyosh urishi, oftalmiya, endemik buqoq kabi 
kasalliklar ko'proq uchraydi.

Dengiz va boshqa suv havzalarida faoliyat ko'rsatuvchi kishilar 
orasida ko‘pincha «dengiz kasalligi» uchraydi. Ushbu kasallik ke- 
maning chayqalishi natijasida yuzaga keladi. Dengiz kasalligining 
kelib chiqishi va rivojlanishi da asab tizimining holati muhim rol 
o ‘ynaydi.

0 ‘rmon, tayga hududlarida ham o ‘z nomi bilan «o‘rmon kasalli­
gi» deb nomlanuvchi kasallik uchraydi. Bu kasallikda kishi jismida 
har xil ruhiy holatlar, karaxtlik, tinimsiz uyqu, chivinlar va kanalar 
chaqishi bilan bogiiq  kasalliklar ko‘p uchraydi.

C h oi va unga yaqin hududlarda havo harorati va bugianish  
yuqoriligi, nisbiy namlik esa past boiadi. Aslida, inson organizmi 
uchun +18, +21 gradusli havo harorati, 40-60  foizli nisbiy namlik 
qulay hisoblanadi. Doimiy yuqori harorat va namlikning me’yorda 
boim asiigi kishi tanasiga salbiy ta’sir ko'rsatadi. Bu hoi, o ‘z navba- 
tida, asab va gormonal tizimlar bilan bogiiq  kasalliklami, shuning­
dek, qon-tomir tizimidagi kasalliklami keltirib chiqaradi. Bunday 
cho‘1 sharoitida ko'proq holsizlanish, darmonsizlanish va o ‘ta tash- 
nalik bilan ajralib turuvchi «choi kasalligi» ko‘p uchraydi. C h oi 
kasalligiga chalinish natijasida ruhiy xastaliklar ham yuzaga kelishi 
mumkin. Masalan, tropik mamlakatlar aholisi orasida astiniya ka­
salligi tarqalgan va uning vujudga kelishi mazkur mamlakatlaming 
tabiiy sharoiti bilan bevosita bogiiq.

Inson salomatligini belgilashda joylarning tuproq xususiyatla­
ri ham yetakchi ahamiyatga ega. Chunki tuproq tarkibida kasallik 
tug'diruvchi bakteriyalar va mikrorganizmlar hayot kechiradi. Tup­
roq turli xil mikroorganizmlar uchun makon hisoblanadi. O iat, tul-
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yaremeya, gangrena singari ko‘plab kasalliklami tashuvchi infek- 
siyalar aynan tuproqda yashaydi. Mashhur tibbiy geograf Shaalya 
o‘z tadqiqotlarida salmonelezlaming vujudga kelishi va tarqalishini 
ko‘proq tuproq omili bilan bog‘laydi. Tuproqning ifloslanishi, o ‘z 
navbatida, suvning, ham ifloslanishiga olib keladi. Tuproqdagi bar­
cha mikroelementlar inson ogranizmiga suv orqali o ‘tadi. Shuning 
uchun yirik aholi pukntlarida ichimlik suvi doimo xlor bilan toza- 
lanadi. Ayrim hollarda endemik buqoq kasalligining yuzaga kelishi 
suvning tarkibidagi mikroelementlar bilan bog‘liq. A.P.Vinogradov 
tadqiqotlaridan ma’lumki, inson organizmi bir kecha kunduzda 120 
gramm yod qabul qilishi kerak. Buning 70 grami o ‘simlik mahsu- 
lotlaridan, 40 gramini esa hayvon mahsulotlaridan olinishi lozim. 
Demak, inson yodni asosiy qismini o ‘simliklardan oladi. Yod mod- 
dasini esa o ‘simliklar suv orqali tuproqdan oladi. A.P.Vinogradov 
nazariyasiga ko‘ra, tog‘ va kulrang tuproqlarda yod tanqisligi mav­
jud.

Nozogeografiya. Tibbiyot geografiyasining asoslarini yaratishga 
katta hissa qo‘shgan yirik olim A.A. Shoshin nozogeografiya, ya’ni 
inson kasaliiklari geografiyasini tibbiyot geografiyasining tarkibiy 
qismlaridan biri ekanligini ta’kidlagan.

Tibbiyot geografiyasi vujudga kelgan davridan boshlab, to ho- 
zirga qadar bajarilgan tibbiy-geografik tadqiqotlaming aksariyatini 
bevosita nozogeografiya bilan tushuntirish ham yetarli bo'lmaydi. 
Vaholanki, «Nozogeografiyaning asosiy vazifasi inson kasaliiklari 
geografik tarqalishining umumiy qonuniyatlarini ochib berish, alo­
hida olingan kasalliklaming nozokomplekslari va nozoareallarini 
hamda ularning tadrijiy o ‘zgarishlarini aniqlash bilan belgilanadi. 
Demak, shunday qilib, tadqiqot obyektining o ‘ziga xosligiga bogiiq  
holda, nozogeografiya tibbiyot geografiyasining mustaqil bo‘limi hi- 
soblanadi» (Shoshin, 1962. -83-b.).

Umuman olganda, tibbiyot geografiyasi aholi va uning salomat- 
lik holati bilan bogiiq  bo'lgan barcha geografik jarayon va qonu- 
niyatlami o‘rganar ekan, bunda u, eng avvalo, geografik muhitning 
aholi salomatligiga ta'sir ko'rsatuvchi kompleks tabiiy va ijtimoiy- 
iqtisodiy omillariga asosiy e ’tiborni qaratadi. Ular orasida, ayniqsa,
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iqlim va atrof-muhitning aholi salomatligiga ta’siri, kasalliklarning 
tarqalishi, aholining joylashuvi, mehnat va turmush sharoitlari, ur­
banizatsiya jarayonlari, regionning xo‘jalik ixtisoslashuvi xususiyat­
lari, sogiiqn i saqlash sohasini rivojlanganlik darajasi juda muhim- 
dir. Hozirgi davrda, ayniqsa, ijtimoiy-iqtisodiy xususiyatga mansub 
omillaming ahamiyati ortib bormoqda. Binobarin, tibbiy-geografik 
tadqiqotiarning muhim ilmiy-amaliy natijasi hisoblangan tibbiy- 
geografik atlaslar qishioq joylarda sogiiqn i saqlashning holati va 
rivojlanishi masalalari bo‘yicha A.P. Ayriyan tomonidan Armanis- 
tonda, F.G. Grigoryev tomonidan esa Chuvashiyada (1976-y.) chop 
etilgan.

Nozogeografiyaning mohiyati va vazifalarini tushuntirish- 
da kasalltkning o ‘zi, kelib chiqish sabablari haqida aniq 
ma’lumotlarga ega bo‘lish lozim. Bu borada ko‘pgina tadqi- 
qotlami amalga oshirgan olimlarning (I. Sechenov, S. Botkin, 
Anichkov, Petrov, I. Pavlov) fikricha, insonning kasallanishi, 
avvalo, o ‘ziga xos biologik jarayon bo‘lib, insonni atrof-muhit 
bilan o ‘zaro ta’sirida uning hayot faoliyatini buzilishi yoki bu- 
tunlay to‘xtashi bilan bogiiqdir.

Inson kasalliklari turli-tuman b oiish i bilan birga, ularni keltirib 
chiqaruvchi sabablar ham turlichadir. Shu jihatdan, ulami o'rganish 
va bu boradagi bilimlarga ega bo‘Iish kasalliklarning tarqalishini 
bartaraf etishda katta amaliy ahamiyat kasb etadi.

Avvalambor, inson kasalliklarining kelib chiqish sabablarini 
o'rganish juda muhim masalalardan biridir. Ammo, shu bilan birga, 
kasalliklarning hududiy tarqalishi qonuniyatlarini ochib berish kela- 
jakda paydo boiish i (tarqalishi) mumkin boigan kasalliklar arealla- 
rini aniqlash ham dolzarb masalalardan biri hisoblanadi.

Inson kasalliklarining kelib chiqishi obyektiv omillar bilan 
chambarchas bogiiq. Bunda, eng avvalo, insonni o ‘rab olgan at- 
rof-muhitning bosh rolini alohida ta’kidlash kerak. Binobarin, 
Y.N.Pavlovskiyning parazitar (yuqumli) kasalliklarning tabiiy 
o ‘choqlari haqidagi g ‘oyasi (bilimlari) bir qator inson va hayvon 
kasalliklarining geografik tarqalishi va evolutsiyasi haqida ilmiy 
asoslangan xulosalar olish imkonini berdi.
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Nozogeografik tadqiqotlarda nafaqat kasalliklaming kelib chi- 
qishi yoki ularning tarqalishi qonuniyatlari, baiki nozokomplekslar, 
nozoareallarni aniqlash, tadqiq etish muhim masalalardan biridir. 
Ammo amalda bunday nozoareallar, ayniqsa, nozokomplekslarni 
aniqlash murakkab va tadqiqotchidan chuqur epidemiologik bilim- 
larni ham talab qiladi.

Nozokompleksni bir qator bo‘g‘inlami (komponentlami) o‘z 
ichiga olgan bir butun tizim sifatida tushunilishi mumkin. Ushbu 
bo'g'inlarning har biri o‘zaro bevosita aloqadorlikka ega. Ulardan 
birortasining o ‘zgarishi darhol boshqasiga o'z ta’sirini ko‘rsatadi. 
Inson kasalliklaridan birortasiga mansub boigan  nozokompleks 
bir tomondan, kasallikni vujudga keltiruvchi (chaqiruvchi) shart- 
sharoitlarni va ikkinchi tomondan, aynan shu kasallikni qabul qilish­
ga moyil organizmni o‘z ichiga qamrab oladi. Jumladan, endemik 
buqoqqa xos boigan nozokompleks, eng avvalo, ushbu kasallikka 
moyil boigan inson organizmi hamda suv va oziq-ovqat mahsulot- 
larida yod moddasini yetishmasligini o ‘z ichiga oladi. Nozokom- 
plekslami, ayniqsa, yuqumli kasalliklar bo'yicha ko‘plab ajratish 
mumkin.

Nozokomplekslaming komponentlari va ular o ‘rtasidagi o'zaro 
aloqadorlik sodda (inson-suv yoki oziq-ovqatda yodning yetishmas- 
ligi) yoki murakkab (atrof-muhitning ikki, uch va undan ortiq kom- 
ponentlari va inson organizmi) ko‘rinish (tur)larga ega. Murakkab 
nozokomplekslarga, ko‘pincha, inson parazitar kasalliklari bilan 
b ogiiq  boigan (bezgak, leyshmanioz, kana entsefaliti va b.)lami 
kiritish mumkin. Muayyan hudud doirasidagi turlicha nozokomp­
lekslar, bevosita inson kasalliklari bilan aloqador boigan nozogeog­
rafik vaziyatning u yoki bu holatini belgilashda muhim rol o ‘ynaydi.

Nozogeografik vaziyatning bosh mezonlari va ko‘rsatkichlariga 
aholining o‘rtacha umr ko‘rishi, umumiy va bolalar o iim i daraja­
si, aholining kasallanishi, turli mamlakat va rayonlardagi ekologik, 
sanitariya-gigiyena va epidemiologik holatlar kiradi (A. Soliyev, 
N. Kornilova, 1999. -12-b.).

Zamonaviy nozogeografik tadqiqotlarni kasaliklaming nozo- 
areallarini (tarqalish hududlarini) o ‘rganmasdan tasavvur qilib
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bo‘lmaydi. Demak, nozoareal -  bu aholi orasida muayyan bir ka- 
sallik turi hisobga olinayotgan yoki paydo bo‘lishi mumkin bo‘lgan 
hududni o ‘z ichiga oladi. Ulaming vujudga kelishi, maydoni, che- 
garalari tabiiy-geografik, ijtimoiy-iqtisodiy omillar ta’sirida turlicha 
shakllanadi.

Alohida olingan inson kasaliiklari nozoareallarining tadrijiy 
o ‘zgarishlarini tadqiq etish natijasida ulaming vujudga kelishi sa- 
bablari o ‘rganilib, tarqalishi mumkin bo‘lgan hududlar aniqlanadi. 
Bu esa, kasalliklaming avvaldan qachon va qayerda paydo bo‘lishini 
bilishda va ularga qarshi tibbiy chora-tadbirlami amalga oshirishda 
katta ahamiyatga ega.

Turlicha inson kasalliklarining nozoareallarini o ‘zaro ham­
da atrof-muhit omillari va shart-sharoitlari bilan taqqoslash, o'z  
navbatida, ulaming vujudga kelishi, hozirgi holati va kelgusida- 
gi o ‘zgarishlari qonuniyatlari haqida xulosalar chiqarish imko­
nini beradi.

Nazorat savollari va topshiriqlar

1. Tibbiyot geografiyasining o‘rganish obyekti va predmeti 
nima?

2. Tibbiyot geografiyasining geografiya fanlari tizimida tutgan 
o ‘mini tushuntiring.

3. Nozogeografik vaziyat nima?
4. Aholining salomatlik holatiga ta’sir ko‘rsatuvchi omillarni sa- 

nab bering?
5. Relyef xususiyatlari bilan b og iiq  kelib chiqadigan kasallik- 

larni tushuntiring?
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1 8 - b o b  

SIYOSIY GEOGRAFIYA  

Reja:

1. Siyosiy geografiya, uning obyekti va predmeti.
2. Siyosiy geografiyaning Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya

fanlari tizimidagi o‘mi va aloqalari.
3. Siyosiy geografiyaning shakllanishi va unda g ‘arb

olimlarining xizmatlari.
4. Siyosiy geografiyaning tuzilishi. Siyosiy geografiya va

geosiyosat.

Siyosiy geografiya turli geografik makondagi siyosiy  
tashkilotlar va ularning hududiy tarkibini o ‘ganishga asos- 
langan ta’limotidir. Olimlar siyosiy geografiyani 3 miqyosda 
o ‘rganishadi: xalqaro, regional yoki daviat miqyosi va lokal 
miqyos.

Daviat miqyosidan yuqorida siyosiy geograflar ko'plab dav- 
latlarni qamrab oladigan Birlashgan Millatlar Tashkiloti kabi 
tashkilotlami ham oi'ganishlari mumkin. Daviat miqyosida esa 
olimlar daviat boshqaruv usulining qanday tashkil etilganligini 
ko‘rib chiqishadi. Daviat miqyosidan pastdagisida geograflar, 
masalan, saylov okruglari chegaralarini o ‘rganishlari mumkin. 
Siyosiy geograflar, shuningdek, dunyo siyosiy jarayonlarida 
davlatlar rolining o ‘zgarishini ham o ‘rganishadi'.

1 D r C hristion Sawyer ap H um an geography crash course. Printed in the United 
States o f  Am erica. G reen Edition. -  2 0 1 2 .195-P. 244.
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Siyosiy geografiya hozirgi bosqichda:
>  dunyodagi mamlakatlaming davlat va jamiyat qurilishining 

bosh belgilari va xususiyatlari, mamlakatlaming ichki va tash­
qi siyosatining asosiy yo ‘nalishlari;

>  mamlakatlaming siyosiy-geografik, ya’ni (geostrategik) mik- 
ro, mezo va makro holati, davlat chegaralarining, hududiy tar- 
kibining shakllanish bosqichlari;

>  mamlakatlar aholisining milliy, ijtimoiy-siyosiy-iqtisodiy 
hayotdagi roli va o ‘mi;

>  mamlakatlaming jahon hamjamiyatidagi, xalqaro siyosiy, iq­
tisodiy va nodavlat tashkilotlardagi o ‘mi, mamlakatlaming 
siyosiy maqsadlari va xalqaro munosabatlar tizimidagi ishti- 
rokini tadqiq qiladi.

Siyosiy geografiya keng ma’nodagi ijtimoiy geografiyaning 
bir qismidir. U iqtisodiy, ijtimoiy-iqtisodiy va sotsial geografiya 
bilan bir qatorda o ‘zining aiohida blokini shakllantirmoqda. 
Ushbu blokka harbiy va elektoral (saylovlar) geografiyani ham 
kiritish mumkin. Mazkur fan yaqinda vujudga kelmagan bo‘lsa- 
da, MDH mamlakatlari shu jumladan bozor iqtisodiyoti sharoiti­
da rivojlanib borayotgan 0 ‘zbekiston uchun ham yangi sanaladi. 
Ushbu fanning ayrim masalalari (masalan, siyosiy karta, davlat- 
larning siyosiy tuzimi va h.k.) iqtisodiy-ijtimoiy geografiyaning 
qator kurslarida m a’lum darajada yoritilgan bo‘lsa-da, u, max­
sus kurs sifatida o ‘qitilmagan.

Siyosiy geografiyaning tadqiqot obekti b o iib  hududiy siyosiy 
tizimlar (sistemalar) xizmat qiladi. Uning predmeti esa muayyan 
mamlakat yoki butun jahon miqyosida jamiyatning siyosiy-hududiy 
tashkil etilishini o ‘rganishdan iborat. Shuningdek, bu fan davlatlar 
va ularning chegaralari (limologiya), davlat tuzumi, ma’muriy- 
hududiy tuzilishi, mamlakat doirasida siyosiy partiya va kuchlar- 
ning joylashishi, hududiy tarkibini o ‘rganadi. Soknggi yillardagi 
jahon hamjamiyati va geosiyosiy tizimidagi muhim o ‘zgarishlar 
hamda davlatlararo tashkil etilgan harbiy-siyosiy uyushma yoki 
ittifoqlar siyosiy geografiya tadqiqot predmetini yanada kengay- 
tirmoqda.
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Mazkur fanning tarixi ham ancha uzoq. Agar keng ko‘lamda qa- 
raydigan bo‘lsak, uning vujudga kelishi dastlabki davlatlarning pay­
do boiish iga borib taqaladi, chunki siyosiy geografiya uchun davlat 
(demak, uning hududiy yaxlitligi, chegarasi, boshqarish tashkilotla- 
ri, harbiy va siyosiy kuchlari) asosiy mazmun kasb etadi.

Ammo siyosiy geografiyaning fan sifatida shakllanish tarixi un­
cha uzoq emas. Dastavval, «siyosiy geografiya» tushunchasi, ba’zi 
ma’lumotlarga qaraganda, XVIII asrning 20-50-yillarida Peterburg- 
da (Rossiyada) xizmatda bo‘lgan nemis olimlari G.V. Kraft va X.N. 
Vmtsgeymlar tomonidan tilga olingan. Ular ushbu tushunchani geo­
grafiya fanining bir qismi, tarixiy geografiya va statistika (davlats- 
hunoslik) bilan aloqadorligini ta’kidlashgan. Siyosiy geografiyani 
haqiqiy fan sifatida shakllanishini esa ko‘pchilik nemis geografi va 
sotsiologi Fridrix Fon Rattsel nomi bilan bog‘laydir, U 1898-yilda 
«Siyosiy geografiya» nomi bilan kitob nashr etganligi uchun siyosiy 
geografiyaning «otasi» deb tan olingan. Shu bilan birga Rattselning 
aynan mazkur asari tufayli shved olimi R.Chellen «geosiyosat» tu- 
shunchasini yaratdi.

Geosiyosat haqida mulohaza yuritishdan avval «geosiyosat» 
tushunchasi mazmun va mohiyati, ahamiyati, fan sifatida shaklla­
nishi, o ‘qitishning zarurati haqida ma’lumotga ega bo‘lish lozim. 
Bu fan orqali uning shakllanish bosqichlari asosiy kategoriyala- 
ri davlat kuch-qudratining shakllanishi, siyosat va geografiya fani 
orasidagi aloqadorlik haqidagi bilimlar egasi boiam iz. Bu fanni 
o‘rganish jarayonida fanning rivojlanishiga, fan sifatida shakllani- 
shida o ‘zini ulkan hissasini qo‘shgan olimlar, siyosatchilar, geo­
siyosiy yo‘nalishlar, oqimlar geosiyosatning rivojlanishidagi asosiy 
paradigmalari to‘g ‘risida ilmiy ma’lumotlar olamiz.

Geosiyosat -  turli siyosiy jarayonlaming geografik sharoit (mu­
hit) ga bog‘liq holda rivojlanishini o‘rganadigan fandir. XX asrda 
dunyo siyosiy kartasining tubdan o'zgarishi, hududiy, ijtimoiy-eko- 
logik va demografik muammolarning keskinlashuvi geosiyosat fani- 
ga bo‘lgan e’tiborni kuchaytirib yubordi.

«Geosiyosat» fanini o ‘rganish geografiya, tarix, demografiya, et­
nografiya, dinshunoslik, ekologiya, sotsiologiya, harbiy fanlar, siyo-
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satshunoslik va boshqa fanlar bo‘yicha ham bilimlarga ega boiishni 
taqozo etadi.

«Geosiyosat» fani siyosiy geografiya asosida shakllandi va ri­
vojlandi. Siyosiy geografiya jahondagi davlatlaming turg‘un (statik) 
holatdagi tavsifini tuzish bilan shug‘ullanadi. Siyosiy geografiyani 
ko‘proq davlatlarning joylashishi, hududining shakli, oichamlari, 
chegaralari, xo'jaligi, aholisining savodxonlik darajasi, madaniyati 
qiziqtiradi.

«Geosiyosat» fani siyosiy jarayonlarning geografik makondagi 
o ‘zaro aloqalarini, ularning yerga va madaniy omillarga ta’sirini 
o'rganadi. Ushbu fan asosiy e ’tiborini tabiiy muhit omillarni har- 
biy-siyosiy, iqtisodiy va ekologik xavfsilik maqsadlarida faol foy- 
dalanishga qaratadi.

Geosiyosat fanining o‘rganish obyekti: sayyoraviy (planetar) 
makon, geosiyosiy jarayonlar va hodisalardir. Sayyoraviy makonga 
quruqlik, suvlik (Dunyo okeani), havo qobig‘i, davlatlar va ularning 
resursdari kiradi.

Insoniyat tarixini geosiyosiy nuqtayi nazardan geosiyosiy bos- 
qichlaming yoki ma’lum bir kuchlaming navbatma-navbat almas- 
hinib kelishi sifatida qarash mumkin. Har bir geosiyosiy bosqich 
kuchlar muvozanatiga, ta’sir doirasiga va chegaralariga ega bo‘ladi.

Geosiyosiy bosqichlarning rivojlanish jarayonida Vena geo­
siyosiy bosqichi o ‘ziga xos o‘rin egalladi. Bu bosqich Vena kong- 
ressining (1814-1815-yy.) tuzilishi bilan xarakterlanadi. Buning 
asosi sifatida geografik hududni nazoratda tutish tamoyili olingan.

Mazkur bosqichda jahon kuchlari markazi sifatida Rossiya va 
Avstriya-Vengriya imrperiyasi, Britaniya kolonial imperiyasi, Ger- 
maniya imperiyasi (1871-yildan), XIX asrning o ‘rtalaridan jahon 
kuchlari markazi sifatida Fransiya o‘zini namoyon eta boshladi. 
1877-yildan boshlab Turkiya sultoni «Usmonli turklar imperatori» 
maqomini qabul qildi.

Bu bosqichda yirik geosiyosiy markazlaming harbiy, siyosiy va 
boshqa ko'rinishdagi nizolari, bir markazning rivojlanishi (AQSH, 
Germaniya) yoki, aksincha, parchalanishi, yoki ta'sir doirasining 
pasayishi (Rossiya, Ispaniya) kuzatiladi.
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Bu bosqichdagi eng yirik siyosiy voqealardan biri ikkita yirik it- 
tifoqning shakllanishi hisoblanadi. Birinchi ittifoq «Uchlik ittifoqi» 
hisoblanib, unga Germaniya, Avstriya-Vengriya va Italiya kirgan 
edi. ikkinchi ittifoq Atlanta hisoblanib, unga Fransiya, Angliya va 
Rossiya davlatlari birlashgan edi.

Uchlik ittifoqining birinchi jahon urushida (1914-1918) parcha- 
lanib ketishi Versal geosiyosiy bosqichining boshlanishi bilan xa- 
rakterlanadi va geopolitik kuchlar nisbatining tubdan o ‘zgarishiga 
olib keldi. Kuchli siyosiy markaz bo‘lib hisoblangan Germaniya, 
Avstriya-Vengriya, Rossiya va Turkiya imperiyalari inqirozga yuz 
tutdi. Ushbu davlatlaming parchalanishidan paydo boigan  nisbatan 
kichik davlatlarni Versal shartnomasining mualliflari o‘z ta’sir do- 
iralariga kiritishni maqsad qilib oldilar. Versal shartnomasi siyosiy 
yetakchilikni quruqlikda Fransiyaga, dengizda esa Angliyaga tegi- 
shini ta’minlab berdi.

G'olib davlatlar siyosatchilari nuqtayi nazaridan Rossiya uchun 
Yevropada joy yo‘q edi. Versal shartnomasining ajralmas qismi hi­
soblangan Millatlar ligasi nomidan Germaniya va Turkiya imperi­
yalari koloniyalari g ‘olib davlatlar tomonidan b o iib  olindi. AQSH 
Prezidenti Vilsonning rejalariga ko‘ra, Rossiya davlati bir necha 
ta’sir doiralarga boiinishi kerak edi. Masalan, Kavkaz Turkiya im- 
periyasining bir qismi sifatida, O lrta Osiyo esa biron-bir Yevropa 
davlatining protektorati qilinishi lozim edi. Rossiya va Sibiming 
o ‘zida esa amalda hech qanday siyosiy kuchga ega boim agan qa- 
ram davlat tuzish ko‘zda tutilgan edi. Shu maqsadda jahonning 15 ta 
yirik davlati o ‘z qo‘shinlarini Rossiya hududiga kiritdi.

Birinchi jahon urushida eng katta yutuqqa AQSH burjuaziyasi 
erishdi. U o ‘z kuchini his qilgan holda, 1922-yilda Vashington kon- 
ferensiyasida AQSH Angliya bilan bir qatorda, harbiy dengiz flotiga 
ega boiish  huquqini q o iga  kiritdi.

Birinchi jahon urushida eng katta Millatlar ligasi yordamida 
g ’olib davlatlar tomonidan Germaniya va Rossiya o ‘rtasida Fransiya 
va Angliya davlatlari ta’sir doirasida boigan  bir guruh davlatlardan 
iborat «sanitar kordon» tashkil etildi va bu bilan ikki yirik davlat­
ning to‘g‘ridan to‘g‘ri aloqalariga chek qo‘yildi.
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Ikkinchi jahon urushi Versal tinchligiga chek qo‘ydi. Urushning 
barcha qiyinchiliklarini sobiq Ittifoq o‘z bo‘yniga oldi, lekin ushbu 
urushdan u harbiy va geosiyosiy jihatdan mustahkam b oiib  chiqdi. 
0 ‘z tarixida birinchi marta Rossiya atrofida yirik geopolitik blokni 
tashkil etdi. Keyinchalik ushbu blokni mafkuraviy va axborot qurol- 
lari yordamida parchalash uchun yarim asr vaqt sarflandi.

Posttam geosiyosiy bosqichi 1945-yildan boshlandi. Berlin 
shahri yaqinida joylashgan bu shaharchada imzolangan shartnoma 
Germaniya va uning ittifoqchilari ustidan qozonilgan g'alabadan 
so‘ng Yevropadagi kuchlar muvozanatini o ‘zida aks ettirdi, yan­
gi geosiyosiy kuchlarning holatini, yangi chegaralarini aniqlab 
berdi. Shartnoma jahonning ko‘p qirralikdan biopolyar tizimga 
o'tganligidan dalolat berar edi. Ya’ni, bir tomondan, kontinental 
(quruqlik) kuchlarini namoyon qiluvchi sobiq Ittifoq va uning it­
tifoqchilari, ikkinchi tomondan, ko‘proq dengiz kuchlarini o ‘zida 
namoyon qiluvchi AQSH geosiyosat olamida tan olindi. Bu ikki 
qutbning qarama-qarshiligi Potstam bosqichining mazmunini aniq­
lab berdi. Uning ahamiyatga molik tomoni shunda ediki, ikkita yirik 
qutbning qarama-qarshiligi «sovuq» va yadro urushglari o ‘rtasidagi 
muvozanatda kechdi. Sobiq ittifoq iqtisodiyoti tashqi o'zgarishlar va 
rivojlanishlarga nisbatan moslashuvchanlik darajasi past boiganligi 
uchun inqirozga yuz tutdi.

Belovej geosiyosiy bosqichi yangi davlatlarning paydo bolish i 
bilan xarakterlanadi. Birinchi navbatda, jahonning yangi hukmdor- 
lari «barxatli» va ma’lum kuchga tayangan holda sobiq Ittifoq atro­
fida, so‘ngra Rossiyada yangi jahon qoidalarini shakllantirmoqdalar. 
Ular Versal shartnomasi qoidalariga asoslangan holda ish yuritmoq- 
dalar.

Qadimgi davrlardanoq olimlar geografik muhitning inson 
siyosiy hayotiga ta’sirini o ‘rganishga qiziqqanlar. Arastu o‘zining 
«Siyosat» deb nomlangan asarida quyidagi fikrni aytib o‘tgan: «Iq- 
limi sovuq boigan mamlakatlarda istiqomat qiluvchi kishilar dov- 
yurak boiishadi, ammo ularda xayoliy orzular va ixtirolar qilishga 
moyillik y o ‘q. Shuning uchun ham ular boshqa xalqlarga nisbatan 
ko‘proq vaqt ozodlikni saqlab turishadi, biroq o ‘z qo‘shinlariga
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boshchilik qilish va ulami boshqarish qobiliyatiga ega emas, ular 
siyosiy rahbarlikka muhtojdirlar. Janubiy xalqlar, aksincha, chuqur 
o'ylaydigan va qiyin holatlardan chiqib ketishga ustadirlar. Ammo 
ular g‘ayratli emaslar. Shuning uchun ham qullik va tobelik ular- 
ga xos «tabiiy holatdir». Oraliq mintaqalarda istiqomat qiluvchi 
yunonlar esa o ‘zlarida shimol hamda janub xalqlariga xos bo‘lgan 
eng yaxshi hislatlami jo  qilganlar».

Bunday siyosiy nazariyada geografik determizm an’analariga 
yo‘l ochib berilgan edi. Mazkur yondashuv Jon Boden tomonidan 
rivojlantirildi. U insonning rivojlanishiga geografik muhit xalq xa- 
rakteri va ruhiyati orqali ta’sir ko‘rsatadi, degan xulosaga kelgan. 
Uning fikricha, inson hayoti uchun eng qulay va yaxshi sharoitlar 
mo‘tadil mintaqada, 40°-50° shimoliy kengliklar oralig‘ida mavjud. 
Aynan mana shu hududlarda qudratli davlatlar vujudga kelganligini 
ko‘rsatib o ‘tadi. Jon Boden mustaqil davlatlaming kuch-qudrati va 
taraqqiyoti ularni o‘rab turgan tabiiy sharoitning ta’siriga bevosita 
bogiiq , deb hisoblagan.

Shari Monteskye ijtimoiy hayot shakllarining rivojlanishida 
iqlim hal qiluvchi ahamiyatga ega, deb hisoblagan hamda mamla­
kat qonunlari uning geografik sharoitlariga mos bo‘lishi zamrligini 
asosi ab bergan.

Geografik determinizm g ‘oyalari Germaniyada XVIII va XIX 
asrlarda siyosiy geografiyadan geosiyosatgacha boigan davmi bo- 
sib o ‘tdi.

Geografik determinizm (lotincha, «determino» -  aniqlayman) 
g ‘oyasiga binoan, ijtimoiy sharoitni mamlakatning geografik joy­
lashishi va tabiiy sharoitini belgilab beradi. Geografik determinizm 
g ‘oyasi vakillarining fikricha, kishilik jamiyatining rivojlnishini 
geografik sharoitning xususiyatlari belgilab beradi. Masalan, Ritter 
dunyoni ikki qismga boiadi -  suvlik (okeanlar) va quruqlikka. U 
quruqlik Shimoliy yarimsharda, suvlik esa Janubiy yarimsharda aso­
siy maydonni tashkil qilishini ta’kidlaydi. Shimolda joylashgan qu- 
ruqlikni «Eski Dunyo» (Yevropa, Osiyo) va «Yangi dunyo» (Shimo­
liy va Janubiy Amerika) ga boiadi. Uning fikricha, «Eski dunyo» 
g'arbdan sharqqa katta masofaga cho‘zilganligi sababli iqlimiy ji-
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hatdan bir xillikka ega. «Yangi dunyo» esa shimoldan janubga to- 
mon katta masofaga cho‘zilganligi tufayli iqlimiy farqlari juda kat­
ta. Mazkur iqlimiy farqlar Ritterning fikricha, mintaqada istiqomat 
qiluvchi xalqlar xarakteriga katta ta’sir ko‘rsatadi.

O'z navbatida, tashqi siyosat turli yo ‘nalishlardan iborat. U, av- 
valambor, boshqa davlatlar bilan tinch-totuv yashash, iqtisodiy, ma- 
daniy, fan-texnika, global ekologik muammolami hal qilishdagi xal­
qaro aloqalami o‘z ichiga oladi. Tashqi siyosatning bir ko‘rinishi -  
geografik siyosat, ya’ni geosiyosat. Bu siyosatning mazmunini ham 
ikki xil talqin qilish mumkin: avvalgi reaksion ma’noda va hozirgi 
to‘g ‘ri mazmunda. Birinchisi, ko‘proq G‘arb mamiakatlarida aiohi­
da oqim sifatida, asosan, nemis, ingliz va shved olimlari (Fridrix 
Rattsel, Rudolf Chellen, Karl Xausxofer, Alfred Mexen, Xelxord 
Mokkinder va b.) tomonidan yaratilgan bo‘lib, u o ‘ta reaksion, 
o‘zga davlatlar va millatlami kamsitish, ularning hududlariga tah- 
did-tajovuz qilish, bosib olishni anglatadi. Aytish joizki, aynan ana 
shunday geosiyosat mamlakatlar o ‘rtasidagi nizolar, jang-u jadallar 
sababchi bo‘lgan: nemis fashizmining II Jahon urushini boshlashi 
ham g‘oyaviy jihatdan reaksion geosiyosatga asoslangan edi.

Yer yuzining turli qismlarida mavjud bo‘lgan hududiy kelish- 
movchiliklar asosida turli davlatlaming birinchi yoiialishdagi geo- 
siyosati yotadi. Yugoslaviya hududidagi janjallar, Isroil-Falastin 
munosabati. Panjob va Kashmir, Tog‘li Qorabog‘, Checheniston 
kabi juda ko‘p muammoli hududlar shular jumlasidan.

Geosiyosatning hozirgi zamon, to‘g ‘ri ma’nosi u yoki bu davlat­
ning jahonning boshqa mamlakatlari, eng avvalo, qo'shni davlatlar 
biian tinch-totuv yashash, ular bilan turli sohalarda hamkorik qilish- 
ni bildiradi. Shuningdek, bu yerda mamlakatning jahon okeaniga va 
bozoriga arzon, qulay, beg‘araz yo'llar orqali chiqishi ham nazarda 
tutiladi. Hozirgi geosiyosat bu avvalgi hududiy siyosatdan tubdan 
farq qiladi va u davlatlaming tashqi munosabatini bildiradi. Bun­
day siyosat, o ‘z navbatida, turli tarmoq-soha siyosatlaridan tashkil 
topadi.

Mamlakatning geografik mazmundagi ichki siyosatini mintaqa­
viy siyosat shaklida qabul qilgan ma’qulroq, garchi «geo» -  yer, hu-
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dud, mintaqa atamasiga to‘g ‘ri kelsa-da, uning aynan shu ko‘rinishi 
to‘g ‘riroqdir. Sababi davlatning bunday siyosatini hududiy siyosat 
darajasida talqin qilish ba’zan kishilar ongiga singib qolgan tushun- 
movchilikka, noto‘g‘ri xulosalarga olib kelishi mumkin.

Davlatlar va xalqlar hayoti uning butun xilma-xilligiga ko‘p 
darajada geografik atrof-muhit va iqlim sabab boiganligi haqida­
gi fikr-mulohazalar uning butun tarixi davomida insonning ijtimoiy 
sharoitlarini kuzatib boradi. Fridrix Rattselgacha ijod qilgan ko‘p 
faylasuflar, olimlar, siyosiy arboblar geograf olimlar siyosiy jara­
yonlar va hodisalarga e ’tibor qaratgan. Geosiyosatchilaming o‘z!ari 
ko'pincha, Monteske, Gerder, nemis geograflari Karl Ritter, Ferdi­
nand Rixtxofen va boshqa ko‘zga ko‘ringan olimlar ulaming ajdod- 
lari ekanligini ta’kidlashar edi. Geografik maktab yo‘lida burilgan 
ijtimoiy tizimlar XIX asrda G.T. Bokl, V. Kuzen, E. Renon, 1. Ten 
kabi mualliflar tomonidan vujudga keltirilgan.

Qadimda klassik uyg‘onuvchilar bilan mos ravishda, geografik 
determimzm haqidagi tasavvurlar, bu insoniyat jamiyatining rivoj­
lanishi mustasno tarzda geografik olimlarga bog‘liq deb hisoblanar 
edi, davlat chegaralarining o‘rnatilishi esa kuchli haqiqatga asosla- 
nadi va butunlay bosib olishlarga bog‘liq bo‘ladi. Geografik muhit- 
ni (birinchi navbatda iqlimni) urf-odatlarga, an’analariga va ayrim 
umumtarixiy jarayonlarga ta’siri haqidagi savolni antik mualliflar -  
«tibbiyot otasi» Gippokrat, «tarixning otasi» Gerodot, Rim tarixchi- 
si Polibiy va boshqalar ko‘rib chiqishar edi.

Qadimgi greklar birinchi bo‘lib, geografik muhit ta’siriga, insonni 
sotsial mavjudligiga e ’tibor qaratishdi. Bu hech aqlga sig‘maydigan 
qiziqish edi, u amaliyotda sinalgan tasavvurlar bilan bayon qilinar 
edi. Sivilizatsiyaning rivojlanib borishi, shahar-davlatlar soni va 
ular aholisining o‘sib borishi birgalikda sof geosiyosiy muammolar 
ham vujudga kelar edi: ortib borayotgan aholi uchun hududni ken- 
gaytirish zarurati, erkin hudulami o‘zining parametri bo‘yicha mus- 
tamlakaga aylantirish, chegaraviy muammolar va hokazolar. Ulami 
hal qilishda ko‘pincha qo‘shnilar bilan urush qilishga to‘g ‘ri kelar 
edi. Ular o‘zlariga ma’lum boigan dunyoni iqlimiy sharoitlar bilan 
mos tarzda bo'la boshlashdi. Qadimgi grek faylasufi Parmenid (mil.
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avv. VI asrda) 5 ta haroratli zonalar yoki mintaqalar nazariyasini 
olg‘a surdi: 1 ta issiq, 2 ta sovuq va 2 ta oraliq.

Parmenid nazariyasiga tayanib, Arestotel (mil.avv. 384-322) 
greklar o‘mashgan oraliq zonaning kuchliligini ta’kidlar edi. B iz­
ning davrimizga kelib esa, iqlimiy mintaqalar nazariyasi yangicha 
nomlana boshladi. Tarix shimoliy kenglikni 20-600 oralig‘idagi hu­
dudda, ya’ni quruqlikning katta qismi joylashgan shimoliy yarim­
sharda vujudga kelgan degan, nuqtayi nazar keng tarqalgan. Dun- 
yoning siyosiy quvvati, asosan, mo‘tadil iqlim zonalarida rivojlandi 
va tortish kuchining tarixiy markazlari janubdan shimolga bo'igan 
yo‘nalishda harakatlanar edi, lekin baribir shu hudud chegarasida.

Gippokrat (mil.avv. 460-370-yillar) «Havo, suvlar va hududlar 
haqidagi» risolasida, inson organizmi xususiyatlariga, aholi xarakte- 
rining xususiyatlariga va, hattoki, jamoat tuzumiga geografik sharo- 
itlar va iqlimning ta’siri haqida fikr yuritgan. Keyinchalik geografik 
konsepsiyalarga bir mamlakatni boshqarishga nisbatan holatini taq­
qoslash uchun muhim xususiyatlar sifatida, «quruqlik» va «dengiz 
hududi» tushunchalarini qo‘sha boshlashdi. Mamlakatlami ichki va 
tashqi hayoti uchun geografik sharoitlar ahamiyatini Ploton, Polibiy, 
so‘ng rimliklar Sitseron va ayniqsa Strabonlar ta’kidlagan edilar.

Antik siyosiy va geografik g‘oya musulmon sharqidan meros 
qilingan edi. Insoniyat tarixiga tabiat ta’sirining ulkan ahamiyatini 
arab tarixchisi va faylasufi Abu ar-Rahmon Abu Zayd Ibn Xoldun 
(1332-1406) bergan edi. Shimoliy Afrika musulmon davlatlarining 
siyosiy hayotida sezilarli rol o‘ynagan jamoat arbobi. Ibn Xoldun 
nazariyasiga ko‘ra, jamiyat siyosiy hayotiga tabiatni belgilovchi 
ta’sirini asosiy omil -  iqlim hal qiladi. Faqat iqlimi m o‘tadil min- 
taqalardagi odamlar madaniy faoliyat bilan shug‘ullanish qobiliya- 
tiga ega, janubda yashovchilar esa (ya’ni ekvatorga yaqin mamla­
katlar), madaniyatni rivojlantirish uchun undovchi sabablarga ega 
emas, chunki ular na mustahkam uylarga, na kiyim-kechakka muh- 
toj, ozuqani esa tayyor holda tabiatni o ‘zidan oladilar; sovuq shimoi 
mamlakatlari xalqlari esa butun o‘zini quvvatini ozuqa topishga, ki- 
yim-kechakni tayyorlashga va uy-joy qurishga sarflaydilar; demak 
ularning fan, adabiyot va san’at bilan shug‘ullanishga vaqti yo‘q.
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Zamonaviy siyosiy adabiyotlarda «geosiyosat» tushunchasi 
ba’zan juda keng va ko‘p rejali talqin qilinadi, natijada, ilmiy fan 
tomonidan tadqiqotning barcha sohasini bajaruvchi xos xususiyat- 
lardan mahrum boiadi. Geosiyosat mamlakatlami xalqaro-siyosiy 
vaziyati, xalqaro munosabatlar tizimidagi ularning o'rni, harbiy- 
siyosiy birlashmalarda ularning qatnashish sharoitlarini baholash 
uchun ishlatiladi. Umumjahon va regional balans kuchlarining saq- 
lanishida yoki o‘zgarishida muhim rol o ‘ynovchi iqtisodiy, siyosiy, 
harbiy-strategik, ekologik, resursli va boshqa tadqiqot majmualari­
ning savollariga muhim ahamiyat beriladi.

0 ‘z -o ‘zidan ma’lumki, sanab o'tilgan aspektlar qaysidir da­
rajada geosiyosatga taalluqlidir, lekin bu holatda o ‘z-o‘zidan sa- 
vol tug‘iladi: huddi shuningdek, bu savollarni ko‘rib chiquvchi 
xalqaro munosabatlar va tashqi siyosatning umumnazariy tad- 
qiqotlaridan geosiyosat nimasi bilan farq qiladi? Bu boradagi 
ensiklopediyalardagi mavjud tushuncha va izohlar ham to ‘liq 
hisoblanmaydi.

Geosiyosiy kuzatuvlar hududiy qamrovining mavzusi, yonda- 
shuvlarining xilma-xilligiga qaramay, aiohida mamlakatlar va regi- 
onlardagi barcha o'zgarishlar va tashqi siyosiy, strategik muammolar 
o ‘rtasidagi bog‘liqlik tashxisini kirituvchi umumiy negizini ajratish 
mumkin. Ilgari geosiyosiy tashxisning «mustaqil o ‘zgaruvchilari» 
qatoriga asosan, geografik holat, mineral xomashyoli va boshqa ta­
biiy resurslar mavjudligi va chegaralanganligi, mamlakat chegara- 
sining xususiyatlari (relyefi, gidrografik tarmog‘i, hayotiy muhim 
markazlar chegarasidan uzoqligi va h.k.) kabi milliy parametrlar ki- 
rar edi. Bu omillar ahamiyati o ‘zgardi, lekin ular to‘laligicha o ‘z ro- 
lini y o ‘qotishmadi. Geosiyosat fan sifatida o‘zining asosiy e ’tiborini 
tabiiy muhit omiilarini siyosat tomonidan faol ko‘lam imkoniyatla­
rini va unga mamlakatning iqtisodiy, harbiy va ekologik xavfsizligi 
doirasidagi ta'sirini o'rganishga va ochishga yo‘naltiradi. Amaliy 
geosiyosat doirasiga mamlakatning hududiy muammolari, uning 
chegaralari, resurslardan, inson resurslarini ham hisobga olgan hol­
da regional foydalanish va taqsimlash bilan bog‘liq boigan barcha 
masalalar kiradi.
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Yuqoridagilardan kelib chiqqan holda geosiyosatni, geografik 
muhitni shakllantiruvchi (joylashuv xarakterini, relyef, iqlim, land- 
shaft, foydali qazilmalar, ekologiya, demografiya, ijtimoiy stratifikat- 
siya, harbiy qudrat) siyosiy bo‘lmagan omillar tizimi bilan siyosat- 
ning ta’sir etuvchi qonuniyatlarini o'rganuvchi bilimlar tarmog‘i si­
fatida aniqlash mumkin. Geosiyosat an’anaviy tarzda fundamental va 
arnaliy bilimlarga bo‘linadi; bunda oxirgisi, ba’zan geostrategiya deb 
nomlanuvchisi, yuqorida sanab o ‘tilgan omillami qamrab oluvchi 
optimal siyosiy yechimlami qabul qilish sharoitlarini ko‘rib chiqadi.

Bunda geosiyosiy omillarni o‘rganish va baholash muhim aha­
miyatga ega. Geosiyosiy omillarga quyidagilar kiradi:

-  geografik (geografik o‘rni, tabiiy resurslari);
-  siyosiy (siyosiy tuzumi, davlat chegaralari, jamiyatning ijti­

moiy tarkibi, asosiy erkinliklaming mavjudligi);
-  iqtisodiy (ishlab chiqarish kuchlarining quvvati va tarkibi, 

aholining turmush darajasi, strategik zaxiralar va safarbarlik quv- 
vatlari);

-  harbiy (qurolli kuchlaming kattaligi, quvvati, harbiy tayyor- 
garlik holati);

-  ekologik (cheklangan yoki tugaydigan va tiklanmaydigan) re- 
surslarga bo‘lgan demografik bosim, xomashyo resurslarining ka- 
mayishi va tugashi, aholi turmush darajasining o ‘zgarishi;

-  demografik (aholi soni, o‘sish sur’ati, zichligi va tarkibi);
-  madaniy-ma’rifiy (konfessiyalar, millat va elatlar, mehnat 

an’analari, ilm-fan, ta’lim, sog‘liqni saqlashning rivojlanganligi, ur­
banizatsiya darajasi va boshqalar).

Yuqoridagi omillarni geosiyosiy jihatdan tahlil qilish uchta 
yo‘na-lishda olib boriladi:

a) ijtim oiy-siyosiy vaziyatni ulam ing ma’lum bir hudud va 
davr doirasida rivojlanishi bilan bog‘liq holda tadqiq etish;

b) ma’lum bir hudud to‘g ‘risidagi haqiqiy ma’lumotlarni, 
ayrim hollarda, tamomila qarama-qarshi tasavvurlar bilan taq­
qoslash;

v) makonni o‘zgartirish bo‘yicha siyosiy strategiyani amalga 
oshirishni bashoratlash.
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Umuman, siyosiy geografiya hududning shakllanishida qonuni- 
yatlarni kuzatish bilan shug'ullanadi, ya’ni bevosita siyosiy yechim- 
lar bilan berilgan shunday hududiy sharoitlar tizimi bilan, ko‘rinib 
turganidek, bu fanlarning tor doiradan aloqasini rad etish mumkin 
boim asa ham siyosiy geografiya va geosiyosat turli xil yo'nalishga 
ega. Bu aloqa, ularning rivojlanishidagi ma’lum sinxronligida na- 
moyon boTadi.

Geosiyosiy omillar tahlil ining muhim elementi — davlatning 
kuch-qudrati deganda, ikki narsa tushuniladi: birinchidan, davlat­
ning o ‘z maqsadiga boshqa daviat siyosatiga tashqi siyosat orqali 
ta’sir ko‘rsatish yoTi bilan erishishi; ikkinchidan, uning o ‘z man- 
faatlarini imkoniyatlari yordamida himoya qila olishi tushuniladi. 
Har qanday davlatning, kuch-qudratini quyidagi omillar belgi­
lab beradi: davlatning geografik o ‘mi, tabiiy resurslari, sanoat sa- 
lohiyati, qurolli kuchlaming miqdor va sifat ko‘rsatkichlari, inson 
resurslari, milliy xususiyat, milliy ma’naviyati, diplomatiya sifati, 
daviat boshqaruvi darajasi.

Shunday qilib, geosiyosiy y o ‘nalishlar — bu geosiyosiy makon- 
ni tashkil etuvchi jarayonlaming elementlaridir. Geosiyosiy makon 
(siyosiy makon) deyilganda, daviat yoki davlatlar ittifoqi tomonidan 
nazorat qilib turiladigan makon tushuniladi.

Tarixiy jarayonlar ko‘plab nazariyalar asosida geosiyosiy xusu- 
siyatga ega. «Geosiyosat asoslari» fanining nazariy asoslari sifatida 
nazariyotchi olimlar mehnati kattadir, Bu klassik geosiyosat mohi- 
yatining asosini ham ularning yaratgan nazariyalari va fikrlari, qa­
rashlari tashkil etadi.

Nemis tashkilotchilik maktabi vakili Fridrix Rattsel (1844-1904) 
birinchi bo‘lib dunyoga geosiyosiy qarashning asosiy yo'nalishlarini 
ishlab chiqdi. Uning qarashlari biologiyaga qiziqishidan kelib chiq­
qan va darvinizm hamda evolutsionizmga asoslangan edi. Biologi- 
yada shunday tushuncha bor -  «Yashash uchun kurash», olim bu 
tushunchani xalqlarga, davlatlarga nisbatan qoTlagan.

F. Rattsel davlatni asosiy xususiyatlari qatoriga quyidagilarni ki- 
ritgan: mamlakat hududining kattaligi, geografik o‘mi, chegaralari, 
o'simlik dunyosi, boshqa hududlarga bo'igan munosabati. Rattsel
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«Davlatning o'sish qonuni» nomli asarida quyidagi qonuniyatlami 
ishlab chiqdi.

1. Davlat makoni madaniyat rivojlangan sari kengayib boradi.
2. Davlat siyosati g‘oyalar, savdo, diniy targ‘ibotlaming rivojla­

nishi bilan bir paytda amalga oshadi.
3. Davlatning taraqqiyoti va kengayishi kichik davlatlami 

qo‘shib olish va bosib olish hisobiga amalga oshadi.
4. Davlat chegarasi uning o ‘sishini ta’minlashi qudrati yoki zaif 

tomonlari o ‘zgarishining asosiy sababchisi boiishi mumkin.
5. Davlat riojlanishi davomida o ‘zini o‘rab turgan eng muhim 

tabiat elementlari, qirg‘oq chiziqlari, daryo vodiylari, togiar, tekis- 
liklar va resurslarga boy mintaqalarni qo‘shib olishga doimo harakat 
qiladi.

6. Sodda (kuchsiz) davlatlarga hududini kengaytirish haqidagi 
dastlabki turtki tashqari dan, yuqori darajali madaniyat makrkazlari- 
dan keladi.

7. Davlatlar vujudga keladi, taraqqiy etadi, vaqti-soati kelganda 
tirik jonzotlar kabi barham topadi.

Davlatning kengayishi yoki torayishi uning ichki hayotida ro‘y 
beradigan jarayonlar bilan bog‘liq bo‘ladi. U katta davlatlarga ge­
ografik ekspansiya (bosib olishga intilish)ga moyillik mavjudligini 
va bu xususiyat asta-sekin sayyoraviy (planetar) miqyosda kenga­
yib borishini aniqlagan. Bundan tashqari, u har bir xalq va davlat 
o‘zining hududi taraqqiyot konsepsiyasiga ega ekanligini asoslab 
berdi. Uning tadqiqotlari asosi va muhim jihatlaridan biri -  «Geo­
grafik makon siyosiy kuch sifatida geosiyosatning asosini tashkil 
etadi», degan xulosasidir. Har qanday davlat uchun eng muhimi, 
uning ko‘lami, geografik joylashishi va chegaralanishidir. Davlatni 
organizm deb hisoblash mumkin, chunki xalqning hayoti yer bilan 
bog‘liqdir va bu yer xalqni boqadi. Rattsel o ‘zining «Dengiz -  xaiq- 
laming qudratli manbayi» nomli kitobida ta’kidlashicha, dengiz 
davlat siyosatida eng muhim ahamiyatga ega chunki dengiz harbiy 
kuchlami rivojlantirishga yordam beradi va dengiz asosiy harakat- 
lantiruvchi omil hisoblanadi. Rattselning nazariya va g ‘oyalarida ho­
zirgi zamon geosiyosat fanining izlanishlari joylashgan desa bo‘ladi.
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«Geosiyosat» fanining rivojlanishida yirik klassik siyosatchi- 
lardan R. Chellen va K. Xausxofer katta hissa qo‘shganlar. Rudolf 
Chellen (1864-1922) birinchi b o iib  «davlat inson kabi sezuvchan 
va fikrlovchi mavjudotdir», degan fikmi aytgan. Davlat yer yuzasi- 
da o ‘z kuchiga b og iiq  holda mavjuddir. U kurash holatida boiib , 
tirik mavjudotlarga o ‘xshab so iib  boradi va halok boiadi, deb 
ta’kidlaydi.

Yashash uchun kurash, R. Chellen fikriga ko‘ra, har qanday 
davlat organizmining mohiyatini tashkil etadi. Urush -  geografik 
makonni egallash maqsadida olib borilayotgan kurashning aniq bir 
shaklidir.

R. Chellen shved olimi b o iib , «geosiyosat» tushunchasini bi­
rinchi bor qoilagan va o ‘z ishlarida Rattsel nazariyasini rivojlan- 
tirgan. R. Chellen «Davlatning hayotiy shakli» kitobida tabiiy ho­
disalarni odamlardan ajratib yoki odamlami tabiatdan ajratib tabiiy 
hodisalarni o ‘rganib boim aydi degan.

Kuch-qudrat davlatni ushlab turish va qoilab-quvvatlashda qo- 
mmga nisbatan muhimroq asosdir. Chunki qonunning o‘zi faqat 
kuch orqali ushlab turiladi. U qonun davlatga ma’naviy-axloqiy ele- 
mentlarni olib kirsa, kuch-qudrat uning faoliyatini ta’minlaydi deb 
ta'kidlavdi. R. Chellen davlat o ‘z nomi bilan maqsaddir, u fuqarola- 
ri farovonligini yaxshilashga xizmat qiluvchi organizm emas, degan 
xulosaga kelgan. K. Xausxofer (1896-1946) dunyo geosiyosat mak- 
tabining asosichisi va tashkilotchisi hisoblanadi. Uning imiy ishla­
rida va izlanishlarida «Hayotiy makon» kategoriyasiga katta e ’tibor 
berilgan.

«Hayotiy makon» tushunchasi (kategoriyasi)ning shakllanishi- 
da F.Maltus ishlari va g'oyalari muhim o ‘rin tutadi. Maltus aholi 
o‘sishi biologik qonunlar asosida geometrik progressiva bo‘yicha, 
oziq-ovqat mahsulotlari esa, arifmetik progressiya bo‘vicha o ‘sadi, 
degan g‘oyani olg‘a surgan. Shuning uchun aholining ko‘pavishi 
oziq-ovqat mahsulotlarining ko‘payishiga nisbatan tezroq boid i. 
Demak, aholisi eng ko‘p va eng zich mamiakat Germaniyada 
urushlaming oldini olib boim aydi, shunday sharoitda tirik qolish 
uchun hayotiy makonni kengaytirish zarur degan xulosaga kelgan.
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K. Xausxofer boshqa milliy g‘oya tarafdorlari kabi nemis davla- 
tining kuch-qudratini kuchaytirishga harakat qildi. Bu maqsad- 
ga esa, o ‘z-o‘zidan mamlakat industrial qudrati va madaniyatini 
ko‘tarmasdan, geosiyosiy ekspansiya qilmasdan erishish mumkin 
emas edi. Germaniyaning Yevropa qoq markazida joylashganligi 
uni tabiiy holda, g'arbiy dengiz mamlakatlari -  Angliya, Fransiya 
va kelajakda AQSHga qarshi qilib qo‘ymoqda edi. Shuning uchun 
ham Germaniyaning «Atlantika mamlakatlari» bilan siyosiy ittifoq 
tuzishi xomxayol hisoblanar edi. Bunda Fransiya va Angliyaning 
hududiy e ’tirozlari ham muhim o'rin egalladi. Mana shunday fikr- 
mulohazalar K.Xausxofer geosiyosiy qarashlaming asosi bo‘lib xiz­
mat qildi. K.Xausxofer katta davlatlaming kichik davlatlar oldidagi 
yutug‘i to‘g‘risidagi Rattsel g‘oyasini o ‘ziga asos qilib olib, Germa­
niyaning qo‘shni kichik davlatlar ustidan hech qanday gap-so‘zsiz 
hukmronlik qilishini mutlaq haqiqat deb, Germaniyaning iqtisodiy 
jihatdan Rossiyani o‘ziga tobe qilib olishini esa asosiy vazifalardan 
biri deb hisoblar edi.

Xelford M akinder (1861—1977) geosiyosatchilar ichida eng 
hurmatga sazovor bo'igan, bu olim xalqlar tarixini tabiiy muhitga 
chambarchas bog‘ Jiqligini aytib o'tgan va yuqori baholagan. Makin- 
deming ta’kidlashicha, davlatning kuchli yoki kuchsizligi geografik 
o ‘miga ham bog'liq, davlatning geografik o'mi qulay (o'rtada yoki 
markazda) bo'lgani yaxshi, deb hisoblagan. Bunga misol qilib, Yev- 
roosiyo hududini ko'rsatadi. Bu maydon geografik o'miga ko'ra, 
butun dunyoni nazorat qilish uchun juda qulay joy degan.

Bizga ma’lumki, geosiyosiy qarashlaming rivojlanishida ikki 
yo'nalish muhim rol o'ynaydi: birinchi yo'nalish, Angliya-Ameri- 
ka yo'nalishi deb ataladi. Bu yo'nalishda asosiy e ’tibor dunyoviy 
geostrategik konsepsiyalar tuzishga qaratiladi. Mazkur konsepsiya- 
da dengiz va quruqlik, hududlar o'rtasidagi o'zaro munosabatlar va 
aloqalar, ularning tarkibi va imkoniyatlari tahlil qilinadi. Ikkinchi 
yo'nalish: kontinental (quruqlik) yo'nalish deb ataladi. XX asming 
40—50-yillarida Germaniya va Fransiya o'zining eng yuqori daraja- 
dagi rivojlanish nuqtasiga yetdi. Mazkur yo'nalish -  Yevropa sent- 
rizm regional (mintaqaviylik) xususiyatlari bilan ajralib turadi va
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Yevropa davlatlari ichidagi integratsiya muammolarini o ‘rganishga 
aiohida e ’tibor beradi. Birinchi dunyoviy model Angliyada 
X. Makinder tomonidan ishlab chiqilgan. U 1914-yitda Buyuk Bri­
taniya qirollik geografiya jamiyatida «Tarixning geografik o ‘qi» 
deb nomlangan ma’ruzasida jahon siyosatining «o‘q» mintaqalari 
g ‘oyasini ilgari surdi.

X. Makinder o ‘zining 1919-yilda nashr qilingan «Demokra- 
tik ideal va reallik» nomli kitobida « o ‘q mintaqa»ni Xartlend 
deb atadi. Bu o ‘q mintaqaga Rossiyaning g ‘arbida Sharqiy va 
Markaziy Yevropa, sharqda esa Tibet va M o‘g ‘ilistonni kiritdi.

X. Makinder fikricha, dengizning kuch-qudrati jahonda- 
gi kuchlar balansida juda katta ahamiyatga ega bo‘lsa ham, 
quruqlik va havodagi kommunikatsiyalarning rivojlantirilis- 
hi dengiz kuch-qudrati samaradorligining pasayishiga sabab 
b o ia d i. Shuning uchun ham Makinder: «Dunyoga hukmronlik 
qilishda kontinental davlatlam ing imkoniyatlari behisobdir», 
deb ta’kidlagan.

AQSHning qudratli davlatga aylanishi X.Makinder konsepsiya- 
sini qayta ko‘rib chiqishga va «Atlantizm» geosiyosat g‘oyasining 
shakllanishiga sabab bo‘ldi. BundaA. Mexen (1840-1914) g ‘oyalari 
hal qiluvchi ahamiyatga egadir. U «Tarixda dengiz kuchlari» va 
boshqa qator asarlarida «dengiz kuchlari» tushunchasi asosida geo­
siyosat konsepsiyasini ishlab chiqdi. Erkin dengiz savdosi bilan 
shug‘ullanish A. Mexen g ‘oyasining asosini tashkil qiladi. A.Mexen 
AQSH «dengiz taqdiri»ga ega, buning natijasida u, avval, Amerika 
qit’asida, keyinchalik esa butun dunyoda hukmronlik qiladi deb hi- 
soblagan.

A. Mexenning geosiyosiy g ‘oyalari to iiq  holda XX asr mobay- 
nida AQSH hayotiga tatbiq etildi va yuqori darajada o '7, samarasini 
berdi.

Nikolas Spaykmen (1893-1943) geosiyosat nazariyasi va amali- 
yotiga ulkan hissa qo'shgan AQSHlik olimdir. U Xartlend potensial 
makon bo‘lib, mustaqil g‘oyalarni hal qila oimaydi bu vazifalarni 
shu jumladan, dunyoga hukmronlik qilish vazifasini Rimlend baja- 
rishi mumkin, deb hisoblaydi.
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N. Spaykmen dunyoni uch qismga: Xartlend, Rimlend va olisda 
joylashgan Afrika va Avstraliya qit’alariga bo'ladi. Rimled tarkibi­
ga G‘arbiy va Markaziy Yevropa, Turkiya, Eron, Saudiya Arabisto- 
ni, Uzoq Sharq mamlakatlari va Xitoy kiritilgan. Uning g‘oyasiga 
ko‘ra, kim Rimlendni nazorat qilsa, Yevropada hukmronlik qiladi, 
kim Yevropani nazorat qilsa, u jahon taqdirini hal qiladi.

N. Spaykmen AQSHni Xartlendga ham, Rimlendga nisba­
tan ham juda qulay o ‘ringa ega deb hisoblaydi U « 0 ‘rta okean» 
tushunchasini ilmiy muomalaga kiritdi va Atlantika dunyosi to­
monidan Rimlend ustidan o ‘rnatilgan nazorat quruqlik kuchlarini 
m agiub bo‘lishiga va Atlantika dunyosi tobe holatga tushushiga 
sabab bo‘ldi, degan xulosaga kelgan.

U davlat geosiyosiy qudratini ta’minlovchi 10 ta mezonni alohi­
da ajratib ko'rsatadi. Ular quyidagilar:

1. Hudud yuzasining tuzilishi.
2. Chegaraiarining tabiati.
3. Aholi soni.
4. Foydali qazilmalaming mavjudligi yoki mavjud emasligi.
5. Iqtisodiy va texnologik taraqqiyot.
6. Davlat moliyaviy quvvati.
7. Etnik birligi.
8. Sotsial integratsiyalashish darajasi.
9. Siyosiy barqarorlik.
10. Millat ruhi.
Yuqoridagi baholash shkalasidan foydalangan holda davlatni 

umumiy geosiyosiy kuch qudratini aniqlash mumkin. Agar umu­
miy baho uncha yuqori bo‘lmasa, bunday holat o ‘z-o‘zidan ushbu 
davlatni boshqa davlatlar bilan strategik ittifoqlar tuzishga majbur 
qiladi. Bu esa mazkur davlat suverenitetiga ma’lum darajada putur 
yetkazadi.

N. Spaykmen II Jahon urushidan so‘ng Yevropa davlatlari mus- 
taqilligining pasayishi, AQSH mustaqilligining esa oshishini basho- 
rat qilgan edi. Bu bashorat hozir -  XXI asrda o'zining aniq ifo- 
dasini topmoqda, kuchlar nisbati borgan sari AQSH foydasiga hai 
bo'imoqda.
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Nazorat savollari va topshiriqlar

1. Klassik geosiyosatning mohiyatini va asosini nima tashkil eta­
di?

2. Geosiyosiy qarashning asosiy yo‘nalishiarini birinchi bo‘lib 
kim ishlab chiqqan?

3. «Antropogeografiya» nomli asar kim tomonidan yozilgan?
4. Har qanday hududiy o ‘zgarishlar hayotiy o ‘yin sistemasiga 

to‘g ‘ri keladi: tug‘iladi, o ‘sadi, rivojlanadi va o ‘ladi. Bu qaysi olim- 
ning qarashlari?

5. Davlatning asosiy xususiyatlariga qanday xususiyatlar kiradi?
6. «Davlatning o‘sish qonuni» asarini kim yozgan?
7. Rattselning nazariya va g ‘oyalarida qanday izlanishlar jam- 

langan?
8. «Daviat inson kabi sezuvchan, fikrlovchan mavjudotdir» de- 

gan fikr kim tomonidan bildirilgan?
9. K.Xousxofer geosiyosiy qarashlarining asosini qanday fikr- 

mulohazalar tashkil etadi?
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1 9 - b o b  

INSONIYATNING GLOBAL  
MUAMMOLARI 

Reja:

1. Global muammolar tasnifi. Tinchlik va qurolsizlanish muam- 
mosi.

2. Rivojlangan mamlakatlami qoloqlikdan chiqarish muara- 
mosi.

3. Ekologik muammo.
4. Demografik muammo.
5. Energetik muammo.
6. Xomashyo muammosi.
7. Oziq-ovqat muammosi va boshqalar.

Insoniyat XXI asrga qadam qo‘yar ekan, uning oldida juda mu­
rakkab muammolar vujudga keldi, ularning asosiy qismi ta’sir do- 
irasining miqyosi va ahamiyatiga ko‘ra global muammolar nomini 
oldi. Qanday muammolami global muammo deb hisoblash mumkin? 
Mazkur savolga mutaxassislar tomonidan ellikka yaqin muammolar 
ro‘yxatga kiritilgan, biroq shundan o‘nga yaqini bilan ko‘pchilik 
yaxshi tanish.

Butun insoniyatni qamrab olgan insoniyatning bugungi kuni va 
kelajagiga xavf soluvchi, yechimini topishga barcha davlatlar va 
xalqlarning birgalikda harakatini talab qiluvchi muammolar global 
muammolar deb ataladi.

Global muammolar -  aholi ijtimoiy-iqtisodiy taraqqiyot va 
atrof-muhit o'rtasidagi o'zaro munosabatlar natijasidir. Global
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muammolar jamiki insoniyatga, barcha mamlakatlar, xalqlarga 
ta’sir ko‘rsatadi; ijtimoiy va iqtisodiy sohalarda katta talafotlar, 
inqirozlar keltirib chiqaradi, jahon sivilizatsiyasining mavjudli- 
giga ham xavf soladi; yechim ini toppishda umumplanetar miq- 
yosdagi hamkorlikni, barcha mamlakatlar va xalqlarning birga- 
likda harakat qilishini talab etuvchi muammolardir.

Ular quyidagilardan iborat: tinchlik va qurolsizlanish muam- 
mosi; rivojlanmagan mamlakatlami qoloqlikdan chiqarish mu- 
ammosi; ekologik muammo; demografik muammo; energetik 
muammo; xomashyo muammosi; oziq-ovqat muammosi; dunyo 
okeanidan foydalanish muammosi; koinotdan tinch maqsadlarda 
foydalanish muammosi.

Urush va tinchlik muammosi XX asr ikkinchi yarmi -  XXI 
asr boshida insoniyatning eng muhim muammosi bo‘lib kelmoq- 
da. 0 ‘tgan asrda bo‘lib o ‘tgan jahon urushlari tufayli 100 mln. 
dan ortiq aholi hayotdan ko‘z yumdi, 1980—90-yillarda dunyo 
siyosiy kartasida bo‘lib o ‘tgan o ‘zgarishlar ham insonlar kela- 
jagiga katta ta’sir ko‘rsatdi. B a’zi davlatlarning yaqin va uzoq 
masofaga uchiriladigan raketalarga, yadro quroliga ega bo‘lishi, 
«sovuq urush» bilan bog‘liq xavf-xatar o'rnini so ’nggi davrlarda 
o ‘z o ‘rnini ekstremizm, urushlar, terrorizm, diniy-milliy mojaro- 
lar egalladi.

Sust rivojlanayotgan mamlakatlarni qoloqlikdan chiqarish 
global muammolarning eng muhimidir. Mazkur muammoning 
dolzarbligi dunyo siyosiy kartasida qoloq mamlakatlar soni va 
salm og‘ining kattaligi hamda mavqeyining ortganligi bilan bel- 
gilanadi.

Bugungi kunda qoloq aholining 3/4 qismi Afrikada, qolga- 
ni Osiyoda joylashgan o ‘ndan ziyod mamlakatda qashshoq holda 
yashamoqda. Iqtisodiy qoloqlik mazkur mamlakatlarda siyosiy be- 
qarorlik hamda ijtimoiy tengsizlik, irqiy va diniy ziddiyatlami kel­
tirib chiqarmoqda,

Ekologik muammolar. Insoniyat XXI asrga qadam qo'var ekan, 
uning oldida qanchadan qancha muammolar mavjudligi ko'zga 
tashlanadi. Zero, fan va texnikaning jadal rivojlanib borishi bir-biri
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bilan chambarchas bog‘liq qator jahonshumul muammolarni keltirib 
chiqarmoqda. Ana shunday muhim dunyoviy muammolardan biri 
bu ekologik muammolardir.

So‘nggi yillarda sayyoramizda inson faoliyati tufayli qator eko­
logik1 o ‘zgarishlar sodir bo‘lmoqda: iqlim va ob-havo yer sharining 
barcha mintaqalarida sezilarli tarzda o ‘zgarib bormoqda, suv va 
tuproqlar tarkibi tobora ifloslanmoqda, o ‘simlik va hayvonot dun­
yosi turiari kamayib bormoqda. Bu esa, o ‘z navbatida, yer yuzida 
yashovchi barcha insonlaming sog‘ligiga keskin ta’sir ko‘rsatmoqda.

Butun Jahon sogiiqni saqlash tashkiloti hozirgi kunda jami kasal­
liklaming 80 foizga yaqinrog‘i ekologik muammolar oqibati ekanli­
gini qayd etadi. Shunday ekan bunday ekologik xavf-xataming oldini 
olish nafaqat ekologlar, qolaversa, keng jamoatchilik, shu jumladan 
geograflar oldiga ham qator masalalami ko‘ndalang qo‘ymoqda.

Umuman, atrof-muhitning o ‘ta ifloslanib borishi, insonning tabi­
at ustidan cheksiz hukmronligi inson ekologiyasi, qolaversa, u bilan 
b ogiiq  kasalliklaming yer yuzida tarqalish sabab va qonuniyatlarini 
tadqiq etuvchi tibbiyot geografiyasi oldiga yangidan-yangi muam­
molarni qo‘ymoqda.

Fan va texnikaning jadal taraqqiyoti, insonning tabiatga boigan  
ta’sirining to‘xtovsiz ortib borishi va shu tufayli tabiiy muhitda yuz 
berayotgan qator salbiy o ‘zgarishlar inson salomatligiga sezilarli 
ta’sir ko'rsatmoqda. Tabiiy muhitning ifloslanishi, shaharlashuv ja- 
rayoni, aholining shaharlarda o‘ta tig‘iz joylashuvi, ijtimoiy muhit- 
dagi salbiy o ‘zgarishlar kishilarda qadim zamonlarga xos va mos 
boimagan asab va boshqa turdagi kasalliklaming paydo boiishiga  
sabab boimoqda.

Shaharlashuv (urbanizatsiya) jarayonining jadallashuvi, o‘z nav­
batida, havo, suv va tuproqning ifloslanishi kabi muammolarni kel­
tirib chiqarmoqda. Shu bilan birga hozirgi vaqtda shaharlar kishilar 
ruhiy holatiga salbiy ta’sir ko‘rsatuvchi shovqin markazlari b o iib

1 .M a'lum ki, «ekologiya» tushunchasi dastaval, 1869-yilda nemis biologi Ernest 
Gekkel tom onidan fanga kiritilgan edi. O lim  «ekologiya» so‘zini barcha tirik  
m avjudotlam ing tashqi m uhit bilan o ‘zaro aloqadorligini ifoda etuvchi zoologiyaning 
(biologiyaning) bir tarm og‘i sifatida ishlatgan. «Ekologiya» so‘zi grekeha so‘z 
b o iib , «oykos» -  uy, yashash joy i, logos -  fan, ta i im o t m a'nolarini anglatadi.
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kelmoqda. Yer sharidagi eng shovqinli shahar Rio-de Janeyro bo‘lib, 
uning o ‘rtacha shovqin darajasi 85 dB ga teng. Shovqin asab tizimi, 
eshitish a’zolari va yurak faoliyatining buzilishiga sabab bo‘luvchi 
asosiy manba sifatida bugungi kunda, ayniqsa, yirik sanoat va aholi 
o ‘ta zich shaharlarda yuqoridir. Urbanizatsiya jarayonining rivojla­
nishi, shaharlaming yiriklashuvi, ulkan aglomeratsiya, konurbatsiya 
va megapolislaming vujudga kelishi, ishlab chiqarishning yuqori 
darajada mujassamlashuvi va boshqa hayotiy jarayonlaming jadal- 
lashuvi bunday muhitda kishilaming yashashlari uchun juda katta 
noqulayliklar tug'diradi. Odatda, yirik shaharlarda kishilaming qon 
bosimi yuqori bo‘ladi, ular orasida asab tarangligi hollari tez-tez 
uchrab turadi. Bunday sharoitda o‘ziga xos xastaliklar vujudga ke- 
ladiki, uni olimlar «urbanit» deb ham nomlashadi.

Dunyo mamlakatlarida ro‘y berayotgan ko‘plab tabiiy ofat­
lar (suv toshqinlari, zilzilalar, o ‘rmonlarga o't ketish hollari, 
cho‘llashuv jarayoni, ozon tuynuklarining kengayib borishi) oqi- 
batida turli yuqumli va yuqumli bo‘lmagan kasalliklar ortib bor­
moqda. Masalan, Yava orollari hududida so‘nggi o‘n-o‘n besh yil 
davomida aholi orasida teri raki bilan kasallanish hollari keskin 
ko‘payib borgan. Buning asosiy sababi -  mazkur hududda ti- 
nimsiz raketalaming uchirilishi oqibatida uning ozon qatlamida 
yoriqlaming kengayib borishi quyoshdan keladigan turli xil nurlar- 
ni to‘g ‘ridan-to‘g ‘ri yer yuziga kirib kelishiga sharoit yaratmoqda. 
Natijada, kishilaming terilari zararlanib, ular orasida rak kasalligi- 
ning nihoyatda ortib borishi kuzatilmoqda. Shu bilan birga, harbiy 
sohada atom qurollarini sinash ishlari olib boriladigan hududlar, 
ko'pgina orol mamlakatlari aholisi orasida esa nurlanishning yu- 
qoriligi qayd etilmoqda'.

So‘nggi yillarda jahon mamlakatlarining ko'pchiligida tog’-kon 
sanoatining tez sur’atlarda rivojlanib borishi ham mazkur hudud­
lar ekologik holatiga o‘z ta’sirini ko‘rsatmoqda. Jumladan, Yevropa 
davlatlari hududida joylashgan Rur, Galle Leypsig, Elzas va Lota-

1 Jum ladan. Q ozog‘iston Respublikasining Semipalatinsk, R ossiyaning 
Chelyabinsk, U krainaning Chem obil shaharlari atrofida vujudga kelgan noxush 
ekologik vaziyat bunga misol b o ia  oladi.
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ringiya havzalarida, respublikamizning Angren-Olmaliq sanoat ra- 
yoni hamda Navoiy shahri atrofida qazilma ishlarining olib borilishi 
oqibatida atrof-muhit sezilarli tarzda ifloslangan.

Dunyo okeaniga tashlanayotgan neft mahsulotlari, sanoat-maishiy 
chiqindilar, oqova suvlar, radiaktiv va turli zaharli kimyoviy modda- 
lar hajmi yil sayin ortmoqda. Okeanlardan neft qazib olish natijasi­
da yiliga 100 minglab tonna neft okean suviga tarqalmoqda. Qishioq 
xo‘jaligida turli pestitsidlaming ishlatilishi tirik organizmlami nobud 
qilib, aholi orasida turli kasalliklami keltirib chiqarmoqda. Yilida 130 
ming tonnadan ortiq har xil pestitsidlar atmosfera orqali yoyilmoqda.

Issiqxona samarasi va global isish. «Issiqxona samarasi» tus- 
hunchasi ko‘pchilikka yaxshi tanish. Ma’lumki, atmosferadagi kar- 
bonat angidrid gazi quyosh nurini o‘tkazadi, lekin issiqlikni ush- 
lab qolish xususiyatiga ega. Uning miqdori esa, sanoat korxonalari, 
energiya manbalari, transport vositalaridan havoga ko‘tarilib, ortib 
bormoqda. Demak, iqlim ham yildan yilga isib boradi. Olimlaming 
bashoratiga ko‘ra, 2020-yilga borib, harorat odatdagidan 2,5°C, 
2050-yilga borib, 4°C ga ortadi.

Geograflar sanoatlashuvning yoyilishi hamda iste’mol va iflos- 
lanishning ortishi o'rtacha global temperaturaning ortishiga sabab 
bo‘layotgan!igidan xavotir olishmoqda.

1. Issiqxona samarasiga atmosferada yeming haroratini ortishi­
ga olib keladigan, radiatsiyani issiqlikka aylantiradigan bug‘ni hosil 
qiladigan karbonat (II) oksidi va metan gazi kabi sanoat chiqindilari 
sabab bo'lmoqda.

2. Global isish nazariyasi yer haroratining ortishi, qutb muz- 
liklarining tezlik bilan erib ketishi va natijada, dengiz sathining 
ko'tarilishiga sabab bo‘ladigan salbiy oqibatlarga olib keladi1.

1 Pam ik, y a ’ni issiqxona «sam arasi» -  bu shunday hodisaki, uning natijasida 
sayyonm ing o ‘rtacha harorati borgan sari к о 'lari lib boradi, tungi v a  kunduzgi 
harorat o ‘rtasidagi farq kamayadi. Pam ik  sam arasiga ko ‘proq yer yuzida qazilm a 
y o q ilg i  turlarining ayovsiz ishlatilishi, bu yoqilg 'ilardan ajralib chiquvchi karbonat 
angidrid, m etan va boshqa gazlam ing atm osferaga o4 ib , yer yuzidan ajralib 
chiqayotgan issiqlikni oyna kabi qaytarishidir.

Dr. Christion Sawyer ap* Hum an geography crash course. Printed in the United 
Slates o f  Am erica. G reen Edition. -  2 0 1 2 .183-P.
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0 ‘zbekiston Respublikasi «Rio deklaratsiyasi»ni ratifikatsiya 
qildi. 0 ‘zbekiston Iqlimning o ‘zgarishi to‘g‘risidagi Konvensiya 
va Biologik xilma-xillik to‘g ‘risidagi Konvensiyalarga qo‘shildi.
1998-yilda Barqaror rivojlanish Konsepsiyasi tayyorlandi. 1999-yil- 
da Barqaror rivoj lanishning Milliy strategiyasi ishlab chiqildi. 
0 ‘zbekiston Respublikasida barqaror rivojlanishni ta’minlash ustu- 
vor masalaga aylandi.

Xullas, atrof-muhitning buzilish darajasining ortib borayotganli- 
gi tabiatdagi barcha mavjudotlar, jumladan inson salomatligiga ham 
salbiy ta’sir ko‘rsatmoqda. Shu sababli tabiatni muhofaza qilish ish- 
lari keyingi paytlarda yanada ommaviy tus olmoqda. Hatto, ayrim 
mamlakatlarda davlat tomonidan ekologik siyosat yuritilayotganli- 
gi ham sir emas. Shuningdek, bu borada qator qonunlar (tabiatni 
muhofaza qilish haqidagi birinchi qonun 1273-yilda Angliya qiroli 
Eduard I tomonidan chiqarilgan edi) qabul qilindi, jarimalar tizi- 
mi ishlab chiqildi, tabiatni muhofaza qilish davlat idoralari tashkil 
etildi. Chunonchi, shu xususdagi ishlar doimiy ravishda BMTning 
atrof-muhit bo'yicha maxsus tashkiloti YUNEP (Keniya, Nayrobi) 
tomonidan nazorat etib boriladi.

Demografik muammo global muammolaming eng muhimi hi- 
soblanadi. Ushbu muammolar rivojlanayotgan mamlakatlarda 
yuqori darajada tug‘ilish va tabiy ko‘payish bilan, rivojlangan mam­
lakatlarda esa juda past darajadagi tug‘ilish va tabiiy ko'payish bilan 
bog‘langan. Buning oqibatida birinchi guruh mamlakatlarda aholi va 
mehnat resurslari soni tez o‘smoqda, ikkinchi guruh mamlakatlarda 
esa aholi va mehnat resurslari soni past sur’atlari o‘smoqda, ular 
murakkab ijtimoiy-iqtisodiy muammolarni keltirib chiqarmoqda.

Hozirgi vaqtda energetika va xomashyo muammosi iqtisodiyot 
va ishlab chiqarish bilan bog‘liq bo‘lgan eng dolzarb muammolar- 
dan biridir. Mazkur muammolaming kun tartibiga birinchi bor chi­
qishi XX asrning 70-yillarida qayd etildi. 1973-1988 va 2007-yil- 
larda yuz bergan energetika inqirozi va uning oqibatlari hozirgi kun- 
gacha sezilmoqda. Energetik inqiroz va undan keyin chuqurlashgan 
xomashyo muammosi yoqilg‘i va xomashyoga bo‘lgan talab va tak- 
lif nisbati bilangina belgilanmasdan, balki ulami qazib olish sharo-
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itlari, dastavval, kon-geologik sharoitlaming murakkablashuvi ham­
da xomashyo qazib olinayotgan hududlarda ekologik vaziyatning 
yomonlashuvi bilan ham bog‘liqdir.

Global oziq-ovqat muammosi insoniyatning eng qadim- 
gi muammolaridan biri hisoblanadi. Ocharchilik qadim- 
gi davrlarda ham. o ‘rta asrlarda ham, hozirgi vaqtda ham in- 
sonlarning boshiga tushuvchi eng katta kulfatlardan biri 
b oigan . Ocharchilik ikki shaklda namoyon b o ia d i. Birinc­
hi shaklda ocharchilik surunkali davom etadi, uning nati­
jasida odamlaming s o g i ig ‘i yomonlashadi, tinkasi quriy- 
di va har xil kasalliklarga chalinish ehtimoli kuchayadi. 
Ocharchilikning bu shakli «to‘yib ovqat yemaslik» deb ham 
ataladi. Ikkinchi shaklida m aium  bir vaqtda yer yuzasining 
m aium  bir hududida qurg‘oqchilik va boshqa sabab bilan 
b o g iiq  b o ig a n  ocharchilik oqibatida millionlab, o ‘n millionlab  
insonlar halok b o iad i.

Inson uchun tashqi muhitning asosiy omillaridan biri ovqatdir. 
Ovqat tufayli organizmda sarflanadigan energiya o'rni toidiriladi, 
hujayra va organizmning plastik almashinishi ta’minlanadi. Inson 
uchun bir sutka davomida kamida 2500 kkal energiya zarur, bu ener­
giya, asosan, uglevodlar, yogiar va oqsillar hisobiga toidiriladi. 
Yengil hazm boiadigan hayvon, qush va baliq mahsulotlari oqsil- 
ning asosiy manbalari hisoblanadi.

Ovqat sifatli va kaloriyaga boy boiish i, unda oqsil. yog‘ va ug- 
levodlardan tashqari vitaminlar (ayniqsa, organizmda sintezlanmay- 
digan vitaminlar) yetarli b o iish i zarur.

Organizm uchun fermentlarni faollashtiruvchi oqsillar va biolo­
gik faol moddalaming tarkibiy qismiga kiruvchi mineral moddalar 
(Na, К, Ca, P va boshqalar) ham zarurdir. To‘yib ovqat yemaslik 
yoki ovqatning tarkibida zarur moddalar yetishmasligi organizm- 
dagi har xil funksiyalar buzilishiga sabab boiadi. Masalan, ovqat 
tarkibida oqsil va vitaminlar yetishmasligi o ‘sish va rivojlanishning 
susayishiga sabab boiadi.

Okeanlardan uzoqlashgan kontinental hududlarda, masalan, 
Markaziy Osiyoda, tashqi muhitda, shuning natijasida ovqat tar-
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kibida ham yod yetishmaydi. Natijada, qalqonsimon bezning fa- 
oliyati buziladi. Bunday buzilishlarning oldini olish uchun osh 
tuzining tarkibiga, albatta, yod qo‘shilishi lozim.

FAO (Xalqaro oziq-ovqat bilan ta’minlash tashkiloti), Xalqa­
ro sogMiqni saqlash va boshqa tashkilotlarning m a’iumotlariga 
ko‘ra, insonning bir kunlik oziq-ovqat meyori 2400—2500 kkal. 
dan past b o im aslig i lozim. B a’zi bir mualliflar ushbu ko‘rsatkich 
2700—2800 kkalga teng bo‘lishi lozim deb hisoblamoqdalar. Shu 
bilan birga, mazkur ko‘rsatkich insonlarning yoshi, jinsi, meh­
nat faoliyati, kasb-kori, tabiiy-iqlimiy sharoitlari bilan aloqador 
tarzda o ‘zgarishi mumkin. «Ovqatni to ‘yib yemaslik» holati yu- 
qoridagi norma 1800 kkal dan pastga tushganda sezila boshiavdi, 
ocharchilik esa ushbu ko‘rsatkich 1000 kkal dan kam bo‘lganda 
kuzatiladi.

FAOning ma’lumotiga ko‘ra, Yer yuzidagi jami aholining 35 
foizi to ‘yib ovqatlangan, 15 foizi zaruriy miqdordagi kaloriya- 
larni qabul qilgan, lekin ular oqsilni yetarli darajada iste’mol 
qilmagan. Aholining 20 foizini oqsilga bo‘lgan talabi qondi- 
rilmagan, 30 foizi surunkasi ovqatni to ‘yib yemagan yoki och 
qolgan. Flozirgi vaqtda ocharchilik 700—800 mln kishini qamrab 
olgan. 1,2-1,5 mln kishi esa to ‘yib ovqat yemayapti. Rivojlana­
yotgan mamlakatlarda ocharchilikdan yiliga 13 mln dan 18 mln 
gacha kishi vafot etmoqda, shularning 3Л qismini bolalar tashkil 
etmoqda.

Shu o ‘rinda aytish lozimki, jahonning ko‘pgina mamlakat­
lari aholisi yashash tarzining og ‘irligi, to‘yib ovqat iste’mol 
qilmasligi, shuningdek, tabiiy shart-sharoitlarining o ‘ta noqu- 
layligi ular orasida turli xastaliklarning ortib borishiga sabab 
bo'lmoqda. Chunonchi, Somali, Chad, Niger, Gayana, Surinam 
kabi Afrika va Lotin Amerikasining ayrim davlatlari bunga yaq- 
qol misol bo‘la oladi. Shu tufayli jahon aholisi orasida ochlik va 
kasallanish darajasining asosiy qismi ana shu davlatlar hissasiga 
to‘g ‘ri kelmoqda.
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Nazorat savollari va topshiriqlar

1. Insoniyatning global muammolariga misollar keltiring.
2. XXI asrda insoniyat orasida keng tarqalgan kasalliklarga mi­

sollar keltiring.
3. Global muammolaming o ‘zaro aloqadorligini tushuntirib be- 

ring.
4. Global ilmiy gipotezalar va loyihalar haqida nimalar bilasiz?
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2 0 - b o b  

IQTISODIY-IJTIMOIY GEOGRAFIYA VA EKOLOGIYA  

Reja:

1. Ekologiya, uning iqtisodiy va ijtimoiy geografiya bilan
aloqasi.

2. Ijtimoiy ekologiyaning shakllanishi va rivojlanishi.
3. Ekologik barqaror rivojlanish konsepsiyasi.
4. Iqlimni saqlash muammosi. Iqlimni shakllantiruvchi

omillar.
5. Tabiiy va kuchaygan pamik effekti — «issiqxona samarasi»
6. Iqlim muammolari bo‘yicha xalqaro kelishuvlar.

Fan va texnika rivojlanib borayotgan hozirgi davrda ijtimoiy 
yo'nalishdagi tadqiqotlarning ko‘lami ortib bormoqda. Shu jumla­
dan, ijtimoiy ekologik izlanishlar miqyosi ham jadal rivojlanmoq- 
da. Bu borada, ayniqsa, aholi salomatligi bilan bog‘liq muammo- 
lami tadqiq qilish o ‘ta dolzarb masalaga aylanmoqda. Shu o ‘rinda 
ta’kidiash joizki, «aholi salomatligi» o ‘ta murakkab va serqirra 
tushuncha bo‘lib, Butunjahon sog‘liqni saqlash tashkiloti ustaviga 
ko‘ra, aholi (inson) salomatligi uning jismoniy, ruhiy va ijtimoiy 
(sotsial) holati bilan belgilanadi.

Aholi salomatligi ijtimoiy borliqning rivojlanishi va tashkil eti- 
lishi bilan ham bog‘liq. Ijtimoiy muhitning tabiiy borliqqa ta’siri or­
tib borayotgan hozirgi davrda aholi salomatligiga tasir etuvchi eko­
logik omillar (yoki geoekologik omillar) iqtisodiy-ijtimoiy sharoitlar 
bilan birlashib, kompleks tasir etuvchi kuchga aylanib bormoqda.
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Hududning sanoatlashuvi, urbanizatsiya darajasi, transport 
to‘rining zichligi, ishlab chiqarishning mujassamlashuvi va texno- 
logik qurollanish holati, aholi joylashishi, antropogen va texnogen 
bosim makonning nozogeografik turlanishiga, umuman olganda, ij­
timoiy omil yoki muhit tabiiy-ekologik sharoiti biian birgalikda mu­
him ta’sir etuvchi kuchga aylangan.

Rivojlanayotgan mamlakatlaming aksariyatida xo ‘jalik soha­
larining ekstensiv tarzda olib borilishi tabiiy muhitning izdan chi- 
qishiga, ijtimoiy muammolaming yanada chuqurlashuviga olib 
keimoqda. Shunday mintaqalar qatoriga 0 ‘rta Osiyo mamlakatlari 
ham kiradi. Mintaqaning arid, cho‘1 sharoiti aholi turmush-tarziga 
ma’lum darajada qiyinchilik tug‘dirishi bilan birga inson ta’sirida 
kuchli degradatsiyaga uchramoqda.

Mintaqa aholisining salomatligi va ijtimoiy faoliyatining 
yomonlashuvida Orol dengizi fojeasi asosiy o'ringa ko‘tarilmoqda. 
Dengizning 500 km radius qismidagi atrofi jahon hamjamiyati to­
monidan «Ekologik fojea» hududi deb e ’tirof etilgan. Xorazm vilo- 
yati ham bevosita ushbu hudud doirasida joylashgan.

Aholi salomatligi inson taraqqiyotini belgilovchi asosiy 
ko‘rsatkichlardan biridir. Ushbu muammo hududning ekologik  
tizimi bilan chambarchas bog‘liq boMishiga qaramasdan, uni 
geografik o ‘rganish masalalari yaqin o ‘tmishga borib taqaladi. 
Xusuan, bunday tadqiqotlar hozirda ko‘pgina rivojlanayotgan 
mamlakatlarda shakllanish bosqichida bo‘lsa, jahonning rivoj­
langan mamlakatlari, shu jumladan MDH mamlakatlarida ancha 
taraqqiy etgan.

Aholi sonining ortib borishi hamda unga mutanosib ravishda 
tabiiy muhitga bo'lgan ta’siming kuchayishi o ‘tgan asr davomida 
o'nglab bo'1 mas turli darajadagi ekologik muammolarni insoniyat 
oldida ko‘ndalang qilib qo'ydi. Yangi asrda Birlashgan millatlar 
tashkiloti (BMT) tomonidan «Ming yillik barqaror rivojlanish» kon- 
sepsiyasi ishlab chiqildi. Unda atrof-muhit, aholini ijtimoiy himoya- 
lash, savodxonligini oshirish, salomatligini tiklash, onalik va bolalik 
muhofazasi, bolalarni aqliy va jismoniy rivojlanishini ta’minlovchi 
va vana bir qator ijtimoiy masalalar o‘rin olgan.
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«Inson ekologiyasi» fani antropoekologik sistemalarning kelib 
chiqishi, yashashi va rivojlanishi qonuniyatlarini o‘rgatadi.

Antropoekologik sistemalar — muhit bilan dinamik muvozanat- 
da bo‘lgan va shu munosabat orqali o ‘z ehtiyojlarini qondiradigan 
odamlar jamoasidir.

Antropoekologik sistemalarning tabiiy ekosistemalardan aso­
siy farqi -  uning tarkibida odamlar jamoalarining mavjudligidir. 
Ma’lum hududda yashaydigan odamlar jamoasining faolligi ular- 
ning atrof-muhitga ko‘rsatadigan ta’sir darajasi bilan aniqlanadi. 
Aholi sonining ortib borishi bilan birga oziq-ovqat mahsulotlariga, 
xomashyoga, suv resurslariga, chiqindilami joylashtirishga ehtiyoj- 
lar ham ortib boradi. Bu esa, o ‘z navbatida, tabiiy muhitga ta’simi 
kuchaytiradi, biotik va abiotik omillardan foydalanishni jadallashti- 
radi.

Sog‘liqni saqlash choralarining yaxshi yo‘lga qo‘yilishi, tibbiyot 
fanining q o ig a  kiritgan yutuqlari, insonlarning o ‘rtacha umr ko‘rish 
muddatining uzayishi, bolalar o ‘limining kamayishi natijasida say- 
yoramizda aholi sonining jadal o ‘sishi XX asrning asosiy demogra- 
fik o ‘ziga xosligidir.

1999-yilda aholi soni 6 milliardga yetdi. XX asrning o‘zida aho­
li soni 4,4 mlrd kishiga ko‘paydi, XX asrning faqat oxirgi 12 yili- 
ning o‘zidayoq aholi soni 1 mlrd kishiga oshdi.

Aholi sonining tez o‘sishi uning muhitga antropogen ta’sirini 
(qishioq xo'jaligining, sanoatining, transportning jadal rivojlanishi, 
shaharlar egallagan hududlarning ortishi) yanada kuchaytiradi. Aho­
lisi juda ko‘p bo‘lgan mamlakatlarda aholi soni o ‘sishini cheklash, 
oilani rejalashtirish choralari amalga oshirilmoqda (masalan, Xitoy- 
da va Hindistonda).

Antropoekologik sistemalarda insonlar va tabiiy muhitning 
o‘zaro ta’siri ikki xil yo‘nalishda kechadi: 1) ayrim individlaming 
va butun jamoaning biologik va ijtimoiy ko‘rsatkichiari o ‘zgaradi; 
2) muhitning o'zi ham odamlaming ehtiyojini qondirish jarayonida 
o‘zgara boradi.

Inson ekologiyasini o ‘rganishda muhit biogeografik xususiyat- 
larining odamlar populyatsiyasining biologik o ‘zgaruvchanligiga
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ta’siri, antropoekologik sistemalarda insonning salomatligi masalasi 
katta ahamiyatga egadir. Odam ekologik omillaming ta’sir obyekti 
bo‘lishi bilan birga, o‘zi ham muhitga ta’sir qiladi. Odamning eko­
logik omil sifatida o ‘ziga xosligi, uning tabiatga ta’sirining ongli, 
maqsadga muvofiq va kuchli bo‘lishidir.

Har qanday biologik tur cheklangan energetik resursga ega, 
shuning uchun uning tabiatga ta’sir etish imkoniyati cheklangandir. 
Yashil o ‘simliklar Quyosh energiyasidan foydalanadi, boshqa or- 
ganizmlar esa o ‘zidan avvalgi oziq darajasining organik moddalari 
energiyasi hisobiga yashaydi.

Odam o ‘zining ongli faoliyati jarayonida juda kuchli energiya 
manbalari, ya’ni yadro va termoyadro reaksiyalarini yaratdi. Nati- 
jada, insonning imkoniyatlari kengaydi. U sayyoraning har qanday 
ekologik bo'shliqlarini egallay olish qudratiga egadir.

Insonning ekologik omil sifatida o ‘ziga xosligi yana uning 
faoliyati faol, ijodiy xarakterda ekanligidir. Inson o ‘z atrofida 
sun’iy muhit yarata olishi ham uni boshqa ekologik omillardan 
ajratib turadi.

Sanoat va atrof-muhit muammosi. Sanoatning rivojlanishi at- 
rof-muhitga kuchli ta’sir qiladi. Chunki sanoat tarmoqlari yer osti 
va yer usti resurslarining asosiy «iste’molchi»sidir. Tog‘-kon sa- 
noatining rivojlanishi oqibatida tabiiy landshaftning buzilishi, tog‘ 
jinslarining ochiq muhitga chiqarib tashlanishi atrof-muhitga jiddiy 
zarar yetkazadi. Uning oqibatlari insoniyat uchun nihoyatda xavfli 
bo‘lib, tuproq qoplamining buzilishiga, yer osti suv manbalarining 
ifloslanishiga hamda rekultivatsiya jarayonlarida katta xarajatlarga 
olib keladi. Dengiz tog‘-kon ishlarining kengayishi Dunyo okeani 
suvlarining ifloslanishiga, uning bioresurslariga salbiy ta'sir qilib 
jiddiy ekologik xavfiii yuzaga keltirmoqda.

Yoqilg‘i energetika majmuasida IESlari atrof-muhitga zararli 
moddalar chiqaradi, atmosferaning gaz tarkibini buzadi, suv tem- 
peraturasini ko‘taradi, AES esa atrof-muhitga g‘oyat zararli radi- 
oaktiv elementlarni chiqaradi, yoki AESlardagi falokat oqibatlari 
(Ukraina-Chernobil AES dagi avariya) tuzatib bo‘lmas holatlarni 
yuzaga keltirishi, juda ehtiyotkorona yondashishni taqozo qil-
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moqda. AESlar nisbatan «sof» bo‘lsa-da, to‘g ‘on platinalar, suv 
omborlari atrof-muhit relyefiga, o ‘simlik va hayvonot dunyosiga, 
yer osti suvlariga ta’sir etib, ekologik muvozanat buzilishiga olib 
kelmoqda.

Metallurgiya sanoatining rivojlanishi esa resursli hudud­
lar qiyofasi jiddiy bo‘zilishidan tashqari atrof-muhitga temir, 
qo‘rg‘oshiti, qalay, mis, simob, surma va boshqa zararli metall 
chiqindilari, zarralari va changlami chiqarib inson salomatligiga 
xavf solmoqda.

Kimyo va neft-kimyo sanoati, o ‘rmon-sellyuloza va boshqa sa­
noat tarmoqlari havoni, suvni, tuproq qoplamini turli zararli chiqin- 
dilar bilan ifloslantirmoqda. Ayniqsa, kimyo sanoati korxonalaridagi 
halokatlar g ‘oyat xavfli oqibatlami yuzaga keltirmoqda.

Shuning uchun ham sanoat tarmoqlarini rivojlantirish va joy­
lashtirishda ekologik omilni hisobga olish, tabiiy muhitni muhofaza 
qilish tamoyillariga amal qilish, «chiqindisiz texnologiya»lami va 
berk ishlab chiqarish tizimlarini joriy qilish g‘oyat muhim ahami­
yatga ega.

Qishloq xo‘jaligi va ekologik muammolar. Dehqonchilik va 
chorvachilikning ming yillar davomida rivojlanishi atrof-muhit- 
ga sezilarli ta’sir o‘tkazgan va madaniy landshaftlarni yuzaga kel- 
tirgan. Ayniqsa, o‘t dalali dehqonchilik tizimi Yevropada ko‘plab 
o‘rmonlarning qirqib yuborilishiga olib kelgan bo‘lsa, bugungi kun- 
da ham Osiyo, Afrika va Lotin Amerikasida bu jarayon takrorla- 
nishiga tuproq ustki qatlamining ochilib qolishiga (tropik yog‘inlar 
natijasida yuvilib ketilishiga), errozion jarayonlaming kuchayishi- 
ga olib kelmoqda. Yaylov chorvachiligining rivojlanishi unumdor 
o'tloq va yaylovlar mahsuldorligining pasayishiga, tuproq ustki 
qoplamining ochilib qolishi va shamol eroziyasi oqibatida adir va 
yarim adir mintaqalarda choilanish jarayonining kuchayishiga ta’sir 
etmoqda.

XX asrning ikkinchi yarmidan ITIning qishloq xo‘jaligi ishlab 
chiqarishiga ta’siri natijasida intensiv rivojlanish jarayoni boshlandi. 
Qishloq xo‘jaligi ishlab chiqarishida kimyolashtirish jarayoni oqiba­
tida (o'simliklami kimyoviy himoya qilish vositalari -  pestitsidlar.
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mineral o ‘g ‘itlar, veterinariya pestitsidlari va b.) tuproq, havo va suv 
resurslari jiddiy zaharlanmoqda hamda tuzatib bo‘lmas oqibatlarni 
yuzaga keltirmoqda.

Bugungi kunda dunyo mamlakatlarida 100 ming tonna turli xil 
kimyoviy vositalar qo‘llanilmoqda, 100 mln tonnadan ortiq mineral 
o'g‘itlar (fosforli, kaliyli, azotli), va 2-3  mln t. zaharli ximikatlar 
ishlatilmoqda.

Keyingi yillarda, iqtisodiy rivojlangan mamlakatlar qishioq 
xo‘jaligida zaharli kimyoviy vositalardan foydalanishning taqiqla- 
nishi oqibatida ko‘proq biologik usullar keng yoyilmoqda. Biologik 
usul atrof-muhit uchun xavfsiz bo‘lib, zarar keltirmaydi. Ayniqsa, 
biologik usullar — bog‘dorchilik-uzumchilik, sabzavot va poliz ye- 
tishtirishda qo'llanilmoqda hamda bu ekologik «sof» mahsulotlar 
narxi yuqoriligi bilan ajralib turadi.

Shunga qaramay, hanuz dunyo mamlakatlarida qishioq xo‘jaligi 
ekinlaridan yuqori hosil olish va chorvachilik mahsuldorligini oshi­
rish maqsadida mineral o ‘g‘itlar, pestitsidlar, turli kimyoviy mod- 
dalar keng qo‘llanib, buning oqibatida yiliga, to‘liq boimagan  
ma’lumotlarga qaraganda, 400 mingdan 2 mln kishigacha odamlar 
zaharlanmoqdaki, buning asosiy qismi rivojlanayotgan mamlakatlar 
qishioq aholisi hissasiga to‘g ‘ri kelmoqda.

Yaqin istiqbolda, qishioq xo‘jaligida ilg‘or biotexnologiya, gen 
injeneriyasi yutuqlarini qo‘llash yuzaga kelgan ekologik muammo- 
lami yumshatish imkonini berishi mumkin.

Transport va atrof-m uhit m uam m osi. Transport tizimining 
rivojlanib borishi atmosferaga, o ‘simlik va tuproq qoplamiga, 
okean, dengiz, daryo va yer osti suvlariga ta’sir etmoqda, in­
son salomatligiga jiddiy zarar yetkazmoqda. Ayniqsa, quruqlik 
transport! tizimida avtomobil, temir y o ‘l va quvur transporti 
o ‘ziga xos ravishda atrof-muhitni ifloslantirishga sabab bo’lishi 
bilan ajaralib turadi. Avtomobil transporti is gazi, azot ikki oksi- 
di (N 0 2) va uglevodorod bilan birgalikda g ‘oyat zaharli bo‘lgan 
qo‘rg‘oshin chiqaradi. Iqtisodiy rivojlangan mamlakatlarda at- 
mosfera havosini ifloslanishining 4 0 -5 0  foizi, shaharlar va 
shahar aglomeratsiyalarida, urbanizatsiyalashgan mintaqalarda
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esa 80 foizi avtomobil transportiga to ‘g ‘ri keladi. M utaxassis­
lar ma’lumotlariga ko‘ra, 1 ta avtomobil o ‘rtacha yiliga 4 tonna 
oksigenni havodan olib, tashqi muhitga 800 kg is gazi, 400 kg. 
azot oksidi va 200 kg zaharli moddalar, shu jumladan uglevodo- 
rodlar chiqarib tashlaydi. Agar, keyingi yillarda ham avtomobil- 
lashuv jarayoni tez sur’atlar bilan rivojlanishini e ’tiborga olsak, 
bu g ‘oyatda keskin muammolardan biri ekanligi ayon bo‘ladi. 
Shuning uchun ham yaqin kelajakda atrof-muhitni eng oz iflos- 
lantiradigan muqobil yoq ilg‘i manbalaridan foydalanish xalq­
aro avtomobillashuv jarayonining bosh y o ‘nalishlaridan biridir. 
Temir y o ‘l transporti ham atrof-muhitga qattiq zarrachalar chi- 
qarsa, quvur transportida vaqti-vaqti bilan bo‘lib turadigan ha- 
lokatlar oqibatida minglab tonna neft va neft mahsulotlari oqib 
chiqishi tuproq, o ‘simlik va hayvonot dunyosi, yer osti suvla- 
riga, ayniqsa, oqar suvlarga zarar yetkazib, murakkab ekologik  
vaziyatni yuzaga keltirmoqda.

Bundan tashqari, avtomobil, temir y o i  va havo transporti shov- 
qini ham aholi eshitish qobiliyatiga ta’sir qilib, turli kasallik va 
«stress» holatlami yuzaga keltirmoqda. Yirik shahar va shahar ag- 
lomeratsiyalarida shovqin tobora keskin muammolardan biri boiib  
qolmoqda.

Suv transporti gidrosferani (okean, dengiz, daryo va k o ilar)  
ifloslantiruvchi bosh manbalardan biridir. Ayniqsa, xalqaro iq­
tisodiy aloqalarda neft va neft mahsulotlari tashuvchi tanker va 
super tankerlar halokati oqibatida minglab tonna neft okean va 
dengiz suvlarini katta hududlarda yupqa plyonka hosil qilib qop- 
lab olishi bu hududlar biofondiga tuzatib bo‘lmas zarar yetkaz- 
moqda. Atmosfera ifloslanishiga tobora havo transporti ham o ‘z 
«hissa»sini qo‘shmoqda.

Shuning uchun ham bugungi kunda iqtisodiy rivojlangan va bo­
zor iqtisodiyotiga o‘tayotgan mamlakatlarda «transport va atrof-mu- 
hit» muammosi bilan bog‘liq jiddiy ilmiy tadqiqot ishlari va chora- 
tadbirlar majmuasi amalga oshirilmoqda.

Insoniyatning ekologik ixtisoslashishi -  tabiiy va sun'iy 
muhit omillari insonga doimo ta’sir ko‘rsatadi. Sayyoraning tur-
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li joylarida har xil tabiiy omillarning ta’sirida insoniyat rivoj­
lanishi tarixi davomida yer shari aholisining ekologik ixtisos- 
lashishi natijasida odamlarning adaptiv (moslashuvchan) tiplari 
kelib chiqqan.

Adaptiv tip — yashash sharoitiga biologik reaksiya norm as i 
bo‘lib, insonning o‘sha sharoitga yaxshi moslashishini ta’minlovchi 
morfologik, fimksional, biokimyoviy, immunologik belgilar kom- 
pleksining rivojlanishi bilan ta’riflanadi. Har xil iqlimli hududlarda 
yashovchi xalqlaming ovqatlanishida ham o ’ziga xosliklar mavjud. 
Shu tufayli ulaming hazm fermentlari sintezida, ajratilishida va si­
fatida ham moslanuvchanlik o‘zgarishlari kuzatiladi.

Insonlaming quyidagi adaptiv tiplari farqlanadi: arktik, tropik, 
o ‘rta iqlim zonalari, baland togiiq , cho‘l va chalacho‘l adaptiv tip­
lari.

Arktik adaptiv tip. Sovuq iqlim va ko‘proq hayvon mahsulot­
lari bilan oziqlanish sharoitida shakllanadi. Arktika xalqlari hazm 
sistemasida o ‘simliklar tarkibidagi С vitaminni kam iste’mol qi- 
lishga moslanish xususiyati rivojlangan. Arktik adaptiv tipning 
xarakterli belgilariga: tananing suyak-muskul sistemasi yaxshi ri- 
vojlanganligi, qonda oqsil, yog‘laming ko‘p miqdorda bo‘lishi va 
boshqalar kiradi. Arktik tip uchun energiya almashinuvining kuch- 
liligi va termoregulyatsiyaning yaxshi rivoj langanligi ham xarak- 
terlidir.

Tropik adaptiv tip. Issiq va nam iqlim, oziq-ovqat ratsionida 
hayvon oqsili nisbatan kam bo‘lgan sharoitda shakllanadi. Ekolo­
gik sharoitning xilma-xilligi ham bu tipning shakllanishiga ta’sir 
ko‘rsatadi. Shuning uchun ham subtropik va tropik mintaqalarda 
yashovchi aholi irqiy, etnik jihatdan xilma-xil gumhlarga kiradi. 
Negroidlar uchun xarakterli belgilarga: tananing uzunchoq shakli, 
mushak massasining kamligi, oyoq va qo‘llarning uzuniigi, ко' krak 
qafasi torligi, ter bezlarining ko‘p bo‘lishi hisobiga teming ko‘p aj- 
ralishi kabi belgilar xarakterlidir.

Tog‘ adaptiv tipi. Bu tipning shakllanishida asosiy ahamiyatga 
ega bo‘lgan ekologik omil -  gipoksiya (havoning tarkibida kislorod 
miqdorining kamligi hodisasi) hisoblanadi.
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Baland tog‘Iikda yashovchi aholida uning qanday irqqa kirishi- 
dan qat’i nazar moddalar almashinuvi jadal, ko‘krak qafasi keng, 
qonda eritrotsitlar ko‘p bo‘lishi kuzatiladi.

Markaziy Osiyo aholisi orasida tog‘ adaptiv tipiga mansub popul- 
yatsiyalar ham uchraydi (Qirg‘iziston, Tojikiston, 0 ‘zbekistonning 
tog‘li hududlari). Sahro, yarimsahro, cho‘l adaptiv tipi quyosh nur- 
lanishi kuchli, issiq, quruq, o ‘ta kontinental iqlim sharoitida shaklla- 
nadi. Bu tip uchun issiqlikning, ko‘p ajralishi, ter bezlarining yaxshi 
rivojlanishi, suvning ko‘p iste’mol qilinishi xarakterlidir. Markaziy 
Osiyo hududida yashovchi ko‘pchilik aholi shu adaptiv tipga kiradi.

Shunday qilib, tarixiy rivojlanish jarayonida insoniyat ekologik 
omillar ta’sirida ixtisoslashib, bir-biridan ayrim belgilari bilan farq 
qiluvchi adaptiv (moslashuvchan) tiplarga ajralgan.

Adaptiv tiplar irqiy mansubligidan qat’i nazar, turning genofon- 
di bilan belgilanuvchi moslashish mexanizmlari asosida, konkret 
ekologik muhitga moslashish natijasida shakllangan. Antropogen 
ekosistemalar, ularning inson salomatligiga ta'siri. Hozirgi zamon 
eng muhim antropogen ekosistemalariga shaharlar, qishloqlar, trans­
port kommunikatsiyalari kiradi.

Shaharlarda tabiat muhitining o‘zgarishi yaqqol namoyon bo‘ladi. 
Sanoat va turmush chiqindilari tuproqda, suvda, o ‘sim!ikIarda mik- 
roelementlarning ko‘payib ketishiga sabab bo‘ladi, shahar aholisi- 
ning zichligi natijasida yuqum li kasalliklar keng tarqaladi. Havo- 
ning ifloslanganligi natijasida, yer yuzasiga ultrabinafsha nurlaming 
ancha miqdori yetib kelmaydi. Yorug'lik yetishmasligi esa D avita- 
minozini ko‘paytiradi.

Qishioq ekologik sistemalari o ‘z xususiyatlari jihatidan shahar 
ekosistemasidan ancha farq qiladi. Qishloqda hayvon va o ‘sim(ik 
turlarining xilma-xilligi kuzatiladi. Hayvonlar orqali yuqadigan 
yuqumii va parazitar kasallikiar qishloqda k o ‘proq  uchraydi.

Hozirgi avlod ko‘z o'ngida mahalliy va regional ekologik inqi- 
roz vaziyatlari kuzatilmoqda. Bunda inson tomonidan o'zgartirilgan 
tabiatning ijtimoiy taraqqiyotga ta’sirining keskin ortishi kuzatiladi.

Insoniyat tarixida ekologik inqirozlar ko‘plab kuzatilgan. 
Ularning natijasida millionlab gektar yerlar cho'lga aylangan,
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minglab o ‘simlik va hayvon turlari qirilib ketgan, o ‘rmonlaming 
maydoni qisqargan, gullab-yashnagan sivilizatsiyalar inqirozga 
yuz tutgan.

Atrof-muhitdagi katta koiamidagi salbiy ekologik o ‘zgarishlar 
XVII asrdan boshlangan va XX asrning boshlariga kelib yer yuzi- 
dagi ekologik sistemalaming 20 foizi buzilgan. XX asrning ikkinchi 
yarmiga kelib qisman va to‘la buzilgan ekosistemalar hissasi 63 % 
dan oshdi.

1960-yiIlar oxirida rivojlangan G‘arb mamlakatlarida atrof-mu- 
hitning ifloslanishiga qarshi kuchli jamoatchilik harakati vujudga 
kelgan, dastlabki ekologik qonunlar qabul qilingan, mingga yaqin 
ekologiya va rivojlanish masalalari bilan shug‘ullanuvchi tashkilot­
lar tuzildi.

1968-yilda 10 ta davlatdan 30 kishidan iborat fan, madaniyat, 
maorif, biznes vakillari tomonidan «Rim klubi» deb nomlangan no- 
davlat tashkilot tuzildi. Klub a’zolari insoniyatning hozirgi va ke- 
lajakdagi murakkab ahvolini muhokama qilish va inqirozdan chi- 
qish yo‘llarini o ‘rganishni asosiy maqsad deb belgiladilar. 1972-yil 
13-martda «Rim klubi» uchun tayyorlangan « 0 ‘sish chegaralari» 
ma’ruzasi e ’lon qilindi. Ma’ruzada sayyoramiz kelgusi ekologik ho- 
latini bashorat qilish bo‘yicha global model tahlil qilingan. Modelda 
sayyorada o‘sishni va uning chegarasini belgilaydigan besh asosiy 
omil: aholi soni, qishloq ho‘jalik ishlab chiqa-rishi, tabiiy resurs­
lar, sanoat ishlab chiqarishi va atrof-muhitning ifloslanishi asos qi­
lib olingan. Ma’ruzada aholi sonining o ‘sishi sur’atlari va iste’mol 
modeli o‘zgarmasa, XXI asrning 30-yillariga kelib chuqur ekologik 
inqirozlar bashorat qilingan.

«Rim klubbming e ’lon qilingan keyingi global modellarida 
(1974; 1990; 1992) yangi sharoitlar hisobga olingan, o'sish istiqbol- 
lariga, ekologik halokat xavfiga qarashlar o ‘zgargan.

1972-yil 5-iyunda Stokgolmda Birlashgan Millatlar Tashkiloti 
(BMT)ning Atrof-muhit bo'yicha birinchi Umumjahon Konferensi- 
yasi o ‘tkazildi. Unda 113 ta davlat vakillari qatnashdilar. Konferen- 
siyada ekologik yo‘naltirilgan sotsial-iqtisodiy rivojlanish g ‘oyasi 
oldinga surilgan boiib , unga muvofiq aholi turmush darajasining
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ortishi yashash muhitining yomonlashishi va tabiiy sistemalaming 
buzilishiga y o i  qo'ymasligi lozim.

Ekologik rivojlanish davlatlar o‘rtasidagi munosabatlar va iqti- 
sodiyotdagi chuqur o‘zgarishlar, resurslami taqsimlash va foydala­
nish strategiyasida, dunyoning rivojlanishida tub burilishni ko‘zda 
tutadi. Ekologik rivojlanishning asosiy talablari Konferensiyada 
qabul qilingan 26 ta prinsipdan iborat «Stokgolm deklaratsiya»da 
keltirilgan. Bu prinsiplardan birida «Har bir inson qulay atrof-mu- 
hitda yashash huquqiga ega, uning sifati esa insonlami munosib 
hayot kechirishga va taraqqiyotga erishadigan darajada bo‘lishi 
kerak», deb ta’kidlanadi. Qabul qilingan «Tadbirlar rejasi» 109 ta 
banddan iborat bo‘lib, unda alohida davlatlar va xalqaro hamjami- 
yat o ‘rtasida atrof-muhitni muhofaza qilishning tashkiliy, siyosiy 
va iqtisodiy masalalari yoritilgan. Xalqaro tashkilotlar faoliyati- 
ni oshirishga alohida e ’tibor qaratilgan. Konferensiya qarori bilan 
uning ochilish kuni 5-iyun Butunjahon atrof-muhitni muhofaza qi­
lish kuni deb belgilandi.

Konferensiyadan so'ng, belgilangan vazifalami amalga oshirish 
uchun BMTning Bosh assambleyasi atrof-muhit bo‘yicha maxsus 
dastur -  YUNEPni tuzdi. YUNEP, birinchi navbatda, eng dolzarb 
muammolar -  cho‘llashish, tuproqlar degradatsiyasi, chuchuk suv 
zaxiralarining kamayishi, okeanlaming ifloslanishi, o ‘rmonlaming 
kesilishi, qimmatli hayvon va o ‘simlik turlarining yo‘qolishi mu­
ammoiari bo‘yicha takliflar ishlab chiqishi kerak edi. Butunjahon 
atrof-muhit jamg'armasi tashkil etildi. Jamg‘arma BMTga a’zo 
davlatlarning badali hisobiga rivojlanayotgan mamlakatlardagi turli 
ekologik muammolarni hal qilish bo‘yicha loyihalami moliyalashti- 
rishi belgilandi.

Stokgolm Konferensiyasidan keyin jahon hamjamiyati ekolo­
gik y o ‘naltirilgan taraqqiyotga erishish bo‘yicha dastlabki qadam- 
lami tashladi. 1975-yili aholi soni 4 mlrd, 1987-yili 5 mlrd dan 
oshdi. Dunyoning turli chekkalaridagi ekologik inqiroz vaziyatlari 
chuqurlashdi. Orol dengizining qurishi, Shimoliy Afrika mamla- 
katlaridagi qurg‘oqchilik, Chernobil AESdagi halokati, okeanlar- 
ning neft mahsulotlari bilan ifloslanishi, «ozon tuynukiari» mu-
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ammolari chegara bilmasligi, regional va global oqibatlari bilan 
namoyon bo‘ldi.

1983-yilda BMT Bosh Kotibining tashabbusi bilan Atrof-muhit 
va rivojlanish bo‘yicha xalqaro komissiyasi tuzildi. Norvegiya bosh 
vaziri G.X. Bruntland boshchiligidagi komissiya 1987-yilda «Biz­
ning umumiy kelajagimiz» deb nomlangan ma’ruzani e ’lon qildi. 
Ushbu hujjatda yirik ekologik muammolarni iqtisodiy, ijtimoiy va 
siyosiy muammolardan ajralgan holda hal qilib bo‘lmasligi bayon 
qilindi. Komissiya atrof-muhit uchun xavfsiz bo‘lgan iqtisodiy-eko- 
logik rivojlanish davriga o’tish zarurligini yoqlab chiqdi. Ma’ruzada 
ilk bor jamiyatning barqaror rivojlanish y o ‘liga o ‘tishi zarurati rad 
qilib bo‘lmaydigan xulosalar asosida isbotlab berilgan.

Barqaror rivojlanish deganda hozirgi avlodlar hayotiy ehtiyoj- 
larini kelgusi avlodlar ehtiyojlarini qondirishga zarar yetkazmasdan 
amalga oshiriladigan rivojlanish tushuniladi. Barqaror rivojlanish 
mazmun bo‘yicha «ekologik rivojlanish» tushunchasiga juda ham 
yaqindir.

1992-yilning 3-14-iyun kunlarida Braziliyaning Rio-de-Janeyro 
shahrida BMTning Atrof-muhit va rivojlanish bo‘yicha konferensi- 
ya bo'lib o ‘tdi. Unda 179 ta daviat rahbarlari, hukumat vakillari, 
ekspertlar, nodavlat tashkilotlari, ilmiy va ishbilarmon doiralar va­
killari qatnashdilar. Bu vaqtga kelib jahonda olamshumul voqealar 
ro‘y berdi. 1991-yilda Sharqiy Yevropa va sobiq Ittifoqdagi totalitar 
sistema inqirozga uchradi. Jahon urushi xavfi keskin kamaydi va 
juda katta moliyaviy resurslardan tinchlik maqsadlarida foydalanish 
imkoniyati vujudga keldi.

Bundan tashqari, Konferensiya doirasida Iqlim o'zgarishi 
bo‘yicha chegaraviy Konvensiya va Biologik xilma-xillikni saq- 
lash konvensiyalari tayyorlandi. 27 ta prinsipdan iborat «Rio 
deklaratsiya»si xalqaro huquqiy hujjat bo‘Iib, unga ko'ra davlatlar 
boshqa mamlakatlarning atrof-muhitiga zarar yetkazadigan har qan­
day faoliyat uchun javobgarlikni tan olishi, ekologik qonunchilik- 
ning samaradorligini oshirish, falokatlardan ogohlantirish. ekologik 
xavf manbalarini boshqa davlatlar hududiga o'tkazmaslikka chaqi- 
radi.
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90-yillarda aiohida davlatlar, jahon hamjamiyati, xalqaro 
tashkilotlar «XXI asrga kun tartibi»ni amalga oshirish bo‘yicha 
harakatlarni amalga oshirdilar. 2000-yili Nyu-Yorkda Ming yillik  
sammiti bo‘lib o ‘tdi va unda «Ming yillik  Deklaratsiya»si qabul 
qilindi. Ming yillik  rivojlanish maqsadlariga erishish bo‘yicha 
jahonning barcha mamlakatlarida sa’y-harakatlar boshlandi.

XXI asrga kelib, atrof-muhitga ta’sir sur’ati yuqoriligicha qol- 
moqda. Dunyo okeanining ifloslanishi, choilashish, biologik xilma- 
xillikning kamayishi, chuchuk suv yetishmasligi va boshqa muam­
molar tezkor choralar ko‘rishni talab etadi. Aholi sonining o ‘sish 
sur’atlari yuqoriligicha qolmoqda. Ekologik xavfsiz, barqaror ri- 
vojlanish yoiidagi sa’y-harakatlar o ‘zining ijobiy natijalarini ham 
bermoqda.

Hozirgi vaqtda tabiat va inson hayotining ekologik xavf  
ostida qolish jarayoni yanada murakkablashib, mushkullashib 
bormoqda. Atrof-muhit bilan jamiyat o ‘rtasidagi aloqalar mu- 
vozanatining buzilishi tabiiy holatga putur yetkazmoqda. Yer 
yuzi tabiatining barqarorligi, turg‘unligi va uning o ‘ziga xos qo- 
nunlarini insoniyat tomonidan buzilishining asosiy sabablaridan 
biri kishilam ing atrof-muhit muhofazasi haqidagi bilimlarining 
yetishm asligi hamda tabiatning kelajakdagi ekologik holatini 
ko‘ra bilmasliklaridir.

Ekologik vaziyatni tubdan yaxshilash uchun ekologik siyo- 
satga o'z ta’sirini ko‘rsatishi mumkin bo‘lgan vazirliklar, korxo­
na va tashkilot rahbar kadrlarining faoliyatida ijtimoiy-ekologik  
vaziyatga to ‘g ‘ri baho berish, uni himoya qilish, saqlash va tako- 
millashtirish kabi tushunchalami qalbdan his etishni shakllanti­
rish, ya’ni ularda ekologik muammolarga muhim ijtim oiy-siyosiy  
ish sifatida qarashni tarbiyalashdir. Ushbu rahbar kadrlarda tabi­
atni muhofaza qilish muammolarini to ‘g ‘ri yechish va bashorat 
qilishni uddalash, yuzaga chiqishi mumkin bo‘lgan ijtim oiy-iq­
tisodiy ziddiyatlarni oldini olish sharoitlarini yaratish kabi xis- 
latlarni barpo etish muhim hisoblanadi.
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Nazorat savollari va topshiriqlar

1. Insonning tabiatga ta’sirining hozirgi zamon bosqichi xususi- 
yatlarini tushuntiring.

2. Ekologik bilimlarni rivojlantirish zaruriyati sabablarini ochib 
bering.

3. «Barqaror rivojlanish» tushunchasining vujudga kelish shart- 
sharoitlarini tushuntiring.

4. Barqaror rivojlanish bo‘yicha qanday konferensiyalar 
o‘tkazilgan va ularda qanday hujjatlar qabul qilingan?

5. 0 ‘zbekistonda barqaror rivojlanishni ta’minlash bo‘yicha 
qanday hujjatlar, qarorlar qabul qilingan?
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IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

1. T A B IIY  R E S U R S L A R  G E O G R A F IY A SI

Tabiiy resurs (fransuzcha «resurs», 
ya’ni imkoniyat) -  tabiat elementlari 
b oiib , ijtimoiy ishlab chiqarishning hozir­
gi rivojlanish darajasida jamiyat, xususan, 
inson ehtiyojlarini qondirishda foydalani- 
ladigan yoki foydalanishi mumkin boigan  
tabiiy sharoitlar majmuasining bir qismi, 
tabiiy muhitning muhim komponentlari hi­
soblanadi. Tabiiy resurslar ishlab chiarish, 

xo‘jalik shakllanishida birlamchi hisoblanadi. Resurslarsiz xo‘jalik 
ham, ishlab chiqarish ham boimaydi. Shu bois, ularni, eng avvalo, 
oiganish lozim. Tabiiy resurslaming pay do boiish i tabiiy jarayon 
ekanligini va uning ulkan iqtisodiy ahamiyatini hisobga olib, quyi- 
dagicha klassifikatsiya shakllantirilgan: 

о genetik klassifikatsiya:
^  mineral (foydali qazilmalar);
■S suv;
S  yer (shu jumladan, tuproq);
S  biologik (o‘simlik va hayvonot dunyosi);
■S iqlimiy va kosmik (Quyosh nuri va issiqligi, shamol va h.k). 

о ekologik klassifikatsiya:
■S tugamaydigan (Quyosh energiyasi, shamol, havo, geotermal); 
S  tugaydigan:

■ tiklanadigan (suv, o'simlik, hayvon, tuproq);
■ tiklanmaydigan (mineral resurslar). 

о foydalanish xarakteriga ko‘ra klassifikatsiya:
S  moddiy ishlab chiqarishda toydalaniladigan;
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S  nomoddiy ishlab chiqarishda foydalaniladigan.
о  salohiyatiga ko‘ra klassifikatsiya:

S  real (hozirda foydalanilayotgan);
■S potensial (zaxiraviy, ya’ni kelajakda foydalaniladigan).

Tabiiy resurslar yer yuzi bo‘ylab notekis joylashgan. Ayniqsa, 
Fors ko‘rfazi mamlakatlari neft va gazga, And mamlakatlari mis va 
polimetallga, shimoliy yarimshaming o‘rta kengliklari va ekvatorial 
mintaqa hududlari o ‘rmonlarga ancha boy. Rossiya, AQSH, Xitoy, 
Kanada, Braziliya, Avstraliya kabi yirik mamlaktlar tabiiy resurs- 
laming deyarli barcha xillari bilan yaxshi ta’minlangan. Davlatning 
iqtisodiy rivojlanishida tabiiy resurslaming ham ahamiyati beqiyos. 
Sanoatlashish jarayonining dastlabki bosqichlarida asosiy x o ‘jalik 
tarmog'i bo‘lmish sanoatning joylashishi tabiiy resurslar, dastawal, 
foydali qazilmalar geografiyasi bilan belgilangan. Jumladan, og‘ir 
sanoat tarmoqlari toshko‘mir va temir rudasi mavjud konlar hamda 
havzalarga joylashtirilgan. FTI davrida esa, bu jarayon birmuncha 
o‘zgargan boisa-da, tabiiy resurslaming ahamiyati va iqtisodiyotdagi 
roli pasaygani yo‘q. Mamlakat qancha resurslarga boy bo‘lsa, uning 
salohiyati va iqtisodiyotining rivojlanishi shuncha yuqori boiadi.

Tabiiy resurslardan oqilona va samarali foydalanish uchun ular- 
ni analiz, sintez, prognoz qilib borish talab etiladi. Xususan, tabi­
iy resurslaming miqdori va xususiyatlariga b ogiiq  holda, ularga 
tegishli hisoblashlarni amalga oshirish juda muhim va ahamiyatli 
hisoblanadi.

1.1. T abiiy resurslar b ilan  ta ’m in langan lik  
d arajasin i an iq lash

M aiumki, Yer shari juda ko‘p va xilma-xil tabiiy resurslarga 
ega. Ular yer yuzasi bo‘ylab ancha notekis joylashgan. Shu sababli, 
alohida hududlar, mamlakatlar, materiklar tabiiy resurslar bilan tur­
licha ta’minlangan, ularning turlari va miqdoriy ko'rsatkichlari ham 
har xil. Bu holat, o ‘z navbatida, resurslar bilan ta’minlanganlik tu- 
shunchasini keltirib chiqaradi. Tabiiy resurslar bilan ta’minlanganlik
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deganda, tabiiy resurslaming umumiy koiam i ko‘rsatkichlari bilan 
ulardan foydalanish miqdori o'rtasidagi nisbat tushuniladi. U tabiiy 
resursning necha yillargacha yetishi yoki resurs zaxirasining aho­
li jon boshiga qanchadan to‘g ‘ri kelishi ko'rsatkichlari bilan ifo- 
dalanadi. Bunda chiqqan ko‘rsatkichning katta-kichikligiga qarab 
ta’minlanganlik aniqlanadi hamda quyidagicha hisoblanadi:

1) resursning qaneha muddatga yetishini aniqlash:

i  - FR 
R = — — .

Rd

Bu yerda, R^ = resursning qaneha muddatga yetishi;
1 = qazib chiqarish hajmi inobatga olinadigan vaqt hisobi (yil);
£R  = jami aniqlangan resurs zaxirasi;
Rd = yillik qazib chiqariladigan resurs hajmi.
Resurs qaneha uzoq muddatga yetsa, ta’minlanish shuncha 

yuqori bo‘ladi.
№ 1. O 'zbekistonda 2019-yil ja m i 4 mln tonna ko'm ir qazib  

olingan. Aniqlangan k o ‘m ir zaxirasi esa 2 m lrd tonnaga teng. A gar  
qazib chiqarish shu zaylda  stab il holatda ketsa, ко ‘m ir qaneha y ilg a  
yetish ini toping.

Yechish. Hisoblashni amalga oshirishda quyidagi usullardan 
foydalanish mumkin:

a) formula usuli:

a -2 coo s e e  s e e  2 0 0 0  
R  =  “  = = = 500 yil

R d  4SSSSSS i  3

b) proporsiya qilish usuli:

1 y i l -----------------------------------4 000 000 t

2 00DSSSSSS* 1 500 yil = 1-------— ---------- = x — 2 000 000 000 t
4  ££.Q, 0 4 4 .

Javob: Demak, agar 0 ‘zbekistonda yiliga 4 mln tonnadan ko'mir 
qazib chiqarilsa, 500 yilga yetishi mumkin hamda bu ko‘rsatkich 
ko‘mir bilan ta’minlanganlikni ifodalaydi.

IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

338



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

2) aholi jon boshiga to‘g ‘ri keluvchi tabiiy resurs miqdorini 
aniqlash:

s

Bu yerda, SR = aholi jon boshiga to‘g ‘ri keluvchi tabiiy resurs 
miqdori;

YR = jami aniqlangan resurs zaxirasi;
S = joriy davrdagi aholi soni.

• Tabiiy resurslar bilan ta’minlanganlikning ushbu ifodasida har 
bir aholiga o‘rtachadan to‘g ‘ri keluvchi resurs miqdori aniqlanib, 
uning ko‘p yoki ozligiga ko‘ra ko‘rsatkich baholanadi.

№ 2. Germ aniya F ederativ Respublikasining aholisi 2018-yil
82 ,8  mln kishini tashkil etdi. A gar m am lakatdagi toshko ‘m ir zaxira­
si 300 m lrd tonnani tashkil etsa, aholi jo n  boshiga to ‘g ‘ri keluvchi 
toshko ‘m ir m iqdorini aniqlang.

Yechish. Hisoblash quyidagi ketma-ketlikda bajarilishi maqsad­
ga muvofiq:

mamlakat aholi soni (S) -  82,8 mln kishi1: 
resurs — toshko‘mir zaxirasi (TR) — 300 mlrd tonna; 
hisoblash formula asosida amalga oshiriladi:

rR 3oo mlrd t  _  зооооооооооо _  зооооо ^
”  S = 82,S m ln  k is h i ~  82 8 0 0 0 0 0  ~  81 ~

3 623,2 t/kishi

Javob: Germaniya aholisining har jon boshiga deyarli 3 623,2 
tonna toshko‘mir to‘g ‘ri keladi.

1 A. Qayumov, I. Safarov. M. Tillaboyeva, V. Fedorko. Jahon  iq tisod iy -ijtim o iy  
geografiyasi. U m um iy o ‘rta  ta ?lim  m ak tab la rin in g  9 -s in f o 'q u v c h iia ri uchun 
darslik . -  Т.: « 0 ‘zbek iston» , 2019. -  B. 176.

339



IQ TISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ 3. 0 ‘zbekistonda aniqlangan tabiiy gaz zaxirasi 2 trln m3 ni 
tashkil qiladi. Agar hozirgidek, yiliga 60 mlrd m3 dan qazib olinsa, 
tabiiy gaz qancha yilga yetishi mumkin hamda tabiiy resurs bilan 
ta’minlanganlik qanday bo‘ladi?

№ 4. Tabiiy resurslar bilan ta’minlanganlik hisoblash amallari- 
dan foydalangan holda, quyidagi jadvalni to‘ldiring.

Tabiiy resurslar
Qancha

y ilg a
yetishi

№ Davlatlar
Nomi Zaxirasi

Yillik qazib 
chiqarish 

hajmi

1 A Q S H oltin 8 133,5 t О 34,3

2 G erm an iy a
q o ‘n g ‘ir-

k o ‘m ir
80 m lrd  t 169 m ln  t 7

3 R ossiya ? 32,6 trin  m 3 641 m lrd  m 3 50,8

4
S aud iya
A rab iston i

neft 268 ,4  m lrd  b r l1 583 m ln  t ?

5 0 ‘zbek iston neft 629 m ln  brl ? 33,3

№ 5. Buyuk Britaniya aholisi 2018-yil bo‘yicha, 66.4 mln ki- 
shini tashkil etdi. Mamlakatda mavjud qo‘ng‘irko‘mir zaxiralari 190 
mlrd tonnani tashkil etsa, tabiiy resurslar bilan ta’minlanganlik da­
rajasi holatida aholi jon boshiga qanchadan qo‘ng‘irko‘mir to‘g ‘ri 
keladi?

1.2. Yer resurslarini sifat jihatidan qiyosiy baholash

Yer resurslari -  bu ma’lum bir daviat, viloyat, joy, mintaqa 
yoki materiklar hududidagi tabiiy-tarixiy xususiyatlari bilan ajra­
lib turadigan, aniq bir xo‘jalik maqsadlarida muntazam foydala- 
nib kelinayotgan yoki shu maqsadlarda foydalanish uchun yaroqli
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yerlar hisoblanadi. Yer yuzining bir xilda emasligi ma’lum. Uning 
xususiyatlaridan esa tuproq unumdorligi, hosildorligi kelib chiqa- 
di. Tuproqlaming o ‘simliklami hosil beradigan darajada suv va 
moddiy ozuqalar bilan ta’minlay olish xususiyatiga -  hosildorlik 
deyiladi. Tuproqning hosildorligi uning fizik, kimyoviy va biolo- 
gik xossalariga bog‘liq bo‘ladi va u tuproq bonitirovkasini keltirib 
chiqaradi.

Yer resurslarini sifat jihatdan qiyosiy baholash tuproq bonitirov- 
kasi deb ataladi. Tuproq bonitirovkasi tuproq hosildorligiga qarab 
belgilanadi va, odatda, 100 balli shkala asosida amalga oshiriladi. 
0 ‘zbekistonda bonitirovka asosini paxta hosili tashkil qiladi. Paxta- 
dan gektariga 40 sentner hosil beradigan yerlar « 100 balli bonitet»ga 
teng deb olinadi. 0 ‘zbekistonda eroziyaga uchramagan tipik va bo‘z 
tuproqlar yuqori bonitetga (80-100 ball), deltalardagi sho‘rlangan, 
sug‘oriladigan o‘tloq tuproqlar o ‘rtacha bonitetga (40-60 ball), 
kuchli shoVrlangan, toshloq, taqirli va gilli tuproqlar past bonitetga 
(10—39 ball) ega va h.k.

Ko‘pchilik chet mamlakatlarda bonitirovka asosini donli ekin- 
lar yalpi hosili tashkil etadi. Masalan, Misr, Fransiya, Germaniya, 
Italiya kabi davlatlarda bu ko‘rsatkich 50 s/ga va undan ortiq.

1.2.1. Tuproq bonitirovkasiga qarab yalpi hosilni aniqlash

0 ‘zbekistonda yerlami bonitet ballarga ajratishda 1 gektardan 
olinadigan paxta yalpi hosili asos qilib olingan. Ayrim hollarda, 
mazkur bonitet ballardan kelib chiqqan holda, yalpi hosilni hisoblab 
chiqarish mumkin.

x • ECr 
G ~  100

Bu yerda,
G  = o'rtacha har gektar maydonga to‘g ‘ri keluvchi hosil;
£Cr = bonitet asosini tashkil etuvchi maksimal qiymat (40 sentner);
x = berilgan bonitet bali;
100 = tuproq bonitirovkasining maksimal ko‘rsatkichi (100 ball).
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Agarda hisoblash jarayonida har gektarga to'g'ri keluvchi 
o ‘rtacha hosil ma’lum-u, bonitet bali noma’lum bo‘lsa, yuqorida be- 
rilgan formuladagi ifodalar o ‘mini almashtirib, hisoblashni amalga 
oshirish mumkin.

№ 6. Sug ‘oriladigan о ‘tloq tuproqlarning boniteti 40-60 ballni 
tashkil etsa, о ‘rtacha, har gektar paxta maydonidan qancha sentner 
paxta olish mumkin?

Yechish. Mazkur hisob-kitobni amalga oshirishda 100 balli bo­
nitet, ya’ni 1 gektardan 40 sentner hosil olish hajmini asos qilib 
olish maqsadga muvofiq bo‘ladi.

a) formula usuli:

S  40 balli bonitet: G  =  *  =  -- - - - -  =  16 s/ga;
100 100 100

S  60 balli bonitet: Q  — x  ' — .1.1— -=  24 s/ga.
100 1 0 0  ID S

b) proporsiya qilish usuli:

S  40 balli bonitet: 1 gektar —  40 sentner------------------- 100 ball

16 s/ga = — —— = x ---------40 ball
10 0

S  60 balli bonitet: 1 gektar —  40 sentner--------------------  100 ball

24 s/ga = = x  60 ball
1 0 0

Javob: Agar tuproq boniteti 40-60 ballni tashkil etsa, o" rtacha, 
har gektar maydonga 16-24 sentner paxta hosili to‘g ‘ri keladi.

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ 7. Agar Qarshi vohasida paxta yalpi hosili har gektar may­
donga, o‘rtacha 38-39 sentnerdan to‘g ‘ri kelsa, tuproq boniteti 
qanchaga teng bo‘ladi?
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№ 8. Past bonitetga ega 15 gektar paxta maydonidan qancha 
sentner hosil olish mumkin?

№  9. lsroilda tuproq bonitirovkasining asosi har gektar paxta 
maydonidan 90 sentner hosil olish bilan baholansa, 75—80 sentner 
paxta yig‘ib olish mumkin boigan  maydon necha bonitetga teng 
boiadi?

1.3. Chuchuk suvdan foydalanish

iKATEGORIYANING 
NOMI] 97,5%

[KATEGORIYANING 
NOMI] 2,5%

Inson ehtiyoji uchun eng asosiy resurslardan biri -  suv hisob­
lanadi. Sayyoramiz yuzasining deyarli 71 % qismi suvdan iborat 
boisa-da, suv qobigidagi suvning 97,5 % qismi sho‘r, iste’molga 
yaroqsiz dengiz suvlaridir.

Aholi va barcha ishlab chiqarish tarmoqlari, asosan, toza 
chuchuk suvni iste’mol qiladi. Yaqin-yaqinlargacha suv ham 
havo kabi tabiatning to‘kin in ’omi va uning zaxiralari chegara- 
lanmagan, deb hisoblanar edi. Lekin, amalda unday emas. Chun­
ki, chuchuk suv resurslari gidrosfera umumiy hajmining atigi
2,5 foizinigina tashkil qiladi.

Shuningdek, chuchuk suvning asosiy qismi yer sharining 
chekka, foydalanish qiyin b o ig a n  Antarktida, Arktika, Gren- 
landiya va dunyoning baland to g ia r i bag'ridagi ko'plab qor va 
muzliklarda to‘plangan. Bundan xulosa shuki, aholi faol havot

343



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

kechiradigan Yer sharining asosan, m o‘tadil, tropik mintaqalari 
chuchuk suv bilan ancha kam ta’minlangan.

Insoniyatning chuchuk suvga bo'igan ehtiyojini qondiradigan 
asosiy manba daryolar b o iib , ulardagi suvning umumiy miqdori 
atigi 47 ming km3 hisoblanadi. Buning ustiga, bu suvning eng 
ko‘p qismi aholi ancha siyrak yashaydigan dunyoning shimoliy va 
ekvatorial mintaqa hududlari bo‘ylab oqadi va ulardan har taraf- 
lama foydalanish ancha qiyin.

Chuchuk suvga b oigan  talab uzluksiz oshib bormoqda. Chu­
chuk suv, ayniqsa, ishlab chiqarish (sanoat va qishioq xo‘jaligi) eh- 
tiyojlari uchun eng ko‘p sarflanmoqda. Iste’mol suvidan foydalanish 
hajmining tez o ‘sib borishi jahonda chuchuk suv tanqisligining yu­
zaga kelishiga sabab bo‘lmoqda.

Shu bois, ayniqsa, chuchuk suvdan unumli foydalanish va isrof 
boiish iga y o i  qo‘ymaslik lozim.

1.3.1. Chuchuk suvdan foydalanish dinamikasi 
misolida grafik diagramma tuzish

Yillar davomida m aium  jarayonning o'zgarish grafigi- 
ni tasvirlash uchun, avvalo, maiumotlarni o ‘zaro jamlab olish  
lozim. Masalan, jahonda chuchuk suvdan foydalanish hajmi 
1950-yil 1100 km3, 1980-yil 3300 km3, 1990-yiI 4100 km3,
2000-yil 4780 km3, 2012-yilda esa 5500 km3 ni tashkil qilgan. 
Ushbu m aium otlarga tayangan holda, vertikal va gorizantal chi- 
ziqlardan iborat asosli diagramma shakllantiriladi. Ushbu jara- 
yonda vertikal holatda foydalanilgan qiymatlar, gorizantal chiziq 
bo‘ylab chapdan o ‘ngga qarab yillar joylashtiriladi. Shuningdek, 
jarayon davomida masshtab qabul qilib olish lozim. Masalan, 
vertikal holatda 1 sm balandlik 1000 km3 va h.k. M aiumotlarni 
chizmada aks ettirish orqali mazmun yanada yorqinroq namoyon 
b o ia d i hamda tasavvurni shakllantirishda juda katta ahamiyat 
kasb etadi (1-rasm).

344



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA
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1-rasm. C h u ch u k  suvdan  fo y d a lan ish  d inam ikasi

Demak, foydalanish hajmi tadrijiy o ‘sib bormoqda. Bu kabi gra- 
fiklarni boshqa jarayonlar uchun ham shakllantirish yuqori samara 
beradi.

Mustaqil bajarish uchun topshiriq

№ 10. 0 ‘rmon resurslarining qit’alar bo‘yicha maydonini diag- 
ramma orqali ifodalang.
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2. A H O L I G E O G R A F IY A SI

Aholi deganda, ma’lum hududda 
yashayotgan kishilar guruhi tushuniladi. 
Aholi va uning xo‘jalik faoliyati hamma 
davrlarda geografiya fanini qiziqtirib kel­
gan. Geografiya fanining tuzilishida iqtiso­
diy-ijtimoiy geografiyaning qaror topishi 
bilan bu masalaga qiziqish, ayniqsa, ku­
chaydi. Bu bejiz emas edi. Chunki iqti­
sodiy va ijtimoiy geografiyaning vazifasi 

ishlab chiqaruvchi kuchlarning hududiy joylashish qonuniyatlarini 
o ‘rganishdir. Aholi esa, har qanday jamiyatning asosiy ishlab chiqa­
ruvchi kuchidir. Jamiyat hayoti uchun zarur boigan  barcha boyliklar 
insonning mehnati natijasida yaratiladi. Ishlab chiqarish jarayonida 
qatnashayotgan mehnat qurollari, xomashyo, yoq ilg i va boshqa 
qo‘shimcha materiallar faqat inson q o ii, odam mehnati tufayligi- 
na harakatga keltiriladi. Inson mehnati ishlab chiqarish jarayonining 
eng ilg‘or qismidir. Shunday qilib, aholi, birinchi navbatda, ishlab 
chiqarishning asosiy subyektidir. U barcha moddiy boyliklarni yara- 
tuvchi asosiy kuchdir.

Taraqqiyot jarayonida aholining shaxsiy iste’moli bilan birga, 
aholining o ‘zini takror barpo qilinadi, kishilaming avlodlari tarbiya- 
lanadi va voyaga yetkaziladi. Shuning uchun ham aholini geografik 
jihatdan o‘rganishida quyidagilarga e ’tibor berish zarur:

• aholi -  ishlab chiqarish subyekti, barcha moddiy ne ’matlarni 
ishlab chiqaruvchi.

• aholi -  ishlab chiqarilgan jami ijtimoiy mahsulotlardan maium  
qismining iste ’molchisi.

346



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

• aholi butun ijtimoiy takror ishlab chiqarish  jarayonining muhim 
tarkibiy qismi bo‘lib, o‘zi ham takror barpo qilinishi zarur.

Aholiga xos boigan ana shunday xususiyatlami o‘rganmay tu- 
rib, har qanday iqtisodiy geografik muammoni chuqur tahlil qilish 
va hal qilish qiyin hisoblanadi.

2.1. Aholi kategonyalari

Aholi kategoriyalari deganda, m aium  aholi maskanida yashov­
chi va shu maskan bilan b og iiq  aholi guruhining umumiy xususi­
yatlari tushuniladi. Bunda aholi ro‘yxatidan kelib chiqib, aholi kate­
goriyalari quyidagicha ifodalanadi:

-  doimiy aholi -  m aium  hududda aholi ro‘yxatida turuvchi, 
uzoq muddat davomida istiqomat qilib kelayotgan aholi;

-  vaqtincha aholi -  muqim yashash holatida boimagan va yuri- 
dik hujjatlarda turuvchi aholi;

-  mavjud aholi -  ma’lum hududda ayni paytda yashayotgan 
umumiy aholi soni.

2.1.1. Doimiy aholi sonini hisoblash

Domiy aholi ijtimoiy jihatdan m aium  hududda daviat aholi 
ro‘yxatida turuvchi va ayni paytdagi aholi hisoblanadi hamda quyi­
dagicha ifodalanadi:

Ps = S + (T - 0 ‘) + (M  - Me).

Bu yerda, Ps = doimiy aholi soni;
S = oxirgi ro‘yxatga olish maiumoti bo‘yicha aholi soni;
T = oxirgi ro'yxatga olish muddatidan beri tugilganlar soni;
0 ‘ = oxirgi ro‘yxatga olish muddatidan beri oiganlar soni;
M = oxirgi ro'yxatga olish muddatidan beri ko‘chib kelganlar soni;
Me = oxirgi ro'yxatga oiish muddatidan beri ко‘chib ketganlar soni.
№ 11. 0 ‘zbekiston aholisi 2017-yil 1-yanvar bo'yicha, 32 120 

500 kishini tashkil etdi1. Mamlakatda yil davomida tug ‘ilganlar soni

' O 'zbek iston  statistik m a’lumotlari. h ttp s://sta t.uz

347

https://stat.uz


IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

715 500 kishini, vafot etganlar soni esa 161 500 kishini tashkil etdi. 
Migratsiyada qatnashganlar 334 800 kishini tashkil etgan holda, 
shundan 157 100 nafari immigrant, 177 700 nafari emigrant bo ‘Isa, 
2018-yil 1-yanvar holatida 0 ‘zbekiston doimiy aholisini toping.

Yechish. Doimiy aholini hisoblashda ma’lumotlar o‘zaro sarala- 
nib, quyidagi ketma-ketlik asosida amallar bajariladi:

+  oxirgi ro‘yxatga olish ma’lumoti bo‘yicha aholi soni (S) -  32 
120 500 kishi;

+  oxirgi ro‘yxatga olish muddatidan beri tug‘ilganlar soni (T) -  
715 500 kishi;

+  oxirgi ro‘yxatga olish muddatidan beri oMganlar soni ( 0 ‘) -  
161 500 kishi;

+  oxirgi ro‘yxatga olish muddatidan beri ko‘chib kelganlar soni 
( M ) -  157 100 kishi;

+  oxirgi ro'yxatga olish muddatidan beri ko‘chib ketganlar soni 
(Me) -  177 700 kishi;

+  formula asosida hisoblash amalga oshiriladi:

Ps =  S + ( T - 0 ‘) + (M | - M e)

Ps = 32 120 500 + (715 5 0 0 -  161 500) + (157 1 0 0 - 177 700) = 
32 653 900 kishi

>  tabiiy o ‘sish: 715 500 -  161 500 = 554 000 kishi
>  migratsiya saldosi; 157 1 0 0 -  177 700 = -20 600 kishi
>  umumiy ko‘payish: 554 000 + (-20 600) = 554 000 -  20 600 

= 533 400 kishi
>  yakuniy aholi soni: 32 120 500 + 533 400 = 32 653 900 kishi 
Javob: Demak, 2018-yil 1-yanvar bo‘yicha, doimiy aholi soni

32 653 900 kishini tashkil etadi, ya’ni 2017-yil 1-yanvarga nisbatan 
533 400 kishiga ko‘paygan.

M ustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ 12. Avstraliyaning Yangi Janubiy Uells (New South Wales) 
shtati aholisi 2018-yil bo'yicha, 8 023 740 kishini tashkil etgan.
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Shtatda yil davomida 12 805 kishi tug‘ilgan, vafot etganlar soni esa, 
10 456 kishiga teng. Mazkur hududdan 8 950 kishi ko‘chib ket- 
gan hamda 21 650 kishi ko‘chib kelgan bo‘lsa, Yangi Janubiy Uells 
shtatining aholisi 2019-yil boshida qanchaga teng bo‘ladi?

№  13. Xitoy aholisining soni 2011-yil 1-yanvarda 1 348 174 
478 kishiga yetdi. Mamlakatda umumiy tug‘ilganlar soni 18 175 
329 kishini, vafot etganlar soni esa 9 908 712 kishini tashkil etdi. 
Migrant ishchilarning umumiy soni 252 780 000 kishi bo‘lib, o‘z 
provinsiyasiga nisbatan emigrant ishchilar 158 630 000 kishi, bosh­
qa provinsiyalarga nisbatan immigrant ishchilar 94 150 000 kishiga 
teng bo‘lgan. Mamlakatdan 3 750 800 kishi ko‘chib ketgan hamda 
5 642 420 kishi ko‘chib kelgan. Berilgan maiumotlardan foydala- 
nib, 2012-yil 1-yanvarda Xitoy doimiy aholisi qanchani tashkil etis- 
hini hisoblang.

№  14. Koreya Respublikasining aholisi 2017-yil 1-yanvar 
bo‘yicha, 50 982 212 kishini tashkil etdi. Yil davomida Koreya 
Respublikasida 489 192 kishi tug‘ildi, o iim  ko‘rsatkichi esa 491 
260 kishiga yetdi. Agar mamlakat doimiy aholisining soni 2018-yil 
1-yanvarda 51 164 435 kishiga yetgan b oisa , migratsiya hisobiga 
ko‘payishni toping.

2.1.2. Vaqtincha aholi sonini hisoblash

Vaqticha aholi -  m aium  hududda m aium  muddatda yashab, 
so‘ng yana emigrantga aylanuvchi aholi hisoblanadi va quyidagicha 
ifodalanadi;

Ts = Ms -  Ps-

Bu yerda, Ts = vaqtincha aholi soni;
Ms = mavjud aholi soni; 
Ps = doimiy aholi soni.

№ 15. 2018-yil 1-yanvarda Koreya Respublikasidagi mavjud 
aholi soni 51 175 400 kishini, doimiy aholi soni esa 51 164 435
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kishini tashkil qilgart bo ‘Isa, m am lakatdagi vaqtincha aholi sonini 
aniqlang.

Yechish. Bunda berilgan ma’lumotlardan foydalanib, vaq­
tincha aholini hisoblash formulasidan amalda qo‘llaniladi:

a) mavjud aholi soni (Ms) -  51 175 400 kishi;
b) doimiy aholi soni (Pg) — 51 164 435 kishi.

Ts = M s - Ps = 52 175 4 0 0 - 5 1  164 435 = 10 965 kishi

Javob: Vaqtincha aholi soni 10 965 kishini tashkil etgan.

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ 16. 0 ‘zbekistonda doimiy aholi soni 2001-yil 24 813 100 
kishini, aholini ro‘yxatga olish ma’lumotlariga binoan. mavjud aholi 
esa 24 956 900 kishini tashkil etganligidan foydalanib, vaqtincha 
aholi sonini aniqlang.

№ 17. Germaniya Federativ Respublikasida 2018-yil ma’lu­
motlariga ko‘ra, doimiy aholi soni 82 805 353 kishi boiib , mavjud 
jami aholi esa 83 548 200 kishini tashkil etsa, vaqtincha aholi sonini 
toping.

№  18. Vatikanda mavjud aholi soni 1001 kishini, doimiy aholi 
esa 997 kishini tashkil etsa, vaqtincha aholi sonini toping.

2.1.3. Mavjud aholi sonini hisoblash

Mavjud aholi, umumiy holatda, biror hududdagi jami aholi soni­
ni ifodalaydi hamda quyidagicha hisoblanadi:

M s =  P s +  T s-

Bu yerda, Ms = mavjud aholi soni;
Ps = doimiy aholi soni;
Tg = vaqtincha aholi soni.

Mavjud aholi ma’lum hududdagi ayni vaqtda istiqomat qilayot- 
gan aholi soni bo‘lib, uning bir qismi muttasil shu joyda yashasa, bir 
qismi esa, ma’lum muddatdan so‘ng tark etadi.
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№ 19. A xonadonda 6 kishi yashaydi. Tushga yaqin 2 kishi 
mehmonga keldi. Demak, ayni paytda, xonadonda mavjud aholi 
soni (M j 8 t a -  doimiy aholi soni (PJ 6 ta va vaqtincha aholi soni 
(TJ 2 taga teng, y a ’ni quyidagicha ко‘rinishga ega:

Ms = Ps + Ts = 6 + 2 = 8 kishi

Javob: Ayni paytda mavjud kishilar soni 8 tani tashkil qiladi.

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ 20. Rossiya aholisi 2017-yil 1-mart bo‘yicha, doimiy aholisi 
146 838 993 kishini tashkil etadi. Agarda mamlakatda muhojirlar- 
ning soni 3 677 500 tani tashkil etsa, mavjud aholi sonini toping.

№ 21. Gavayi orollarining doimiy aholisi 2018-yil 1-iyul 
bo'yicha, 1 420 491 kishini, mavjud aholi soni 1 896 300 kishini 
tashkil etsa, vaqtincha aholi sonini toping hamda u mavjud aholi- 
ning qancha qismini tashkil qilishini aniqlang.

№  22. Fransiyada doimiy aholi 2017-yil 15-fevral bo‘yicha, 64 
873 372 kishini, turistlar bilan 75 348 200 kishini tashkil etsa, tu- 
ristlar sonini toping.

2.2. Demografik ko‘rsatkichlar

Aholi tabiiy harakatining qayd etilishi fuqarolik holati dalolat- 
nomalarini qayd etishga asoslanadi. Aholining tabiiy harakati, uning 
takror barpo boMishi bevosita (tug‘ilish, o ‘lim) va bilvosita (nikoh, 
ajralish) ta’sir etuvchi demografik jarayonlami o ‘z ichiga oladi. Ta­
biiy harakat haqidagi axborot asosida mamlakat aholisining soni, 
tabiiy harakatining nisbiy ko‘rsatkichlari hisoblanib, ular asosida 
aholi soni va tarkibining istiqboldagi prognozi amalga oshiriladi.

Demografik jarayonlaming muntazam statistik qayd etilishi ak- 
sariyat Yevropa mamlakatlarida XVIII asr oxirlarida tashkil etilgan. 
Rossiyada 1702-yili Pyotr I farmoniga ko'ra, Moskva shahrida pra­
voslav aholisida o'lganlarga janoza o‘qilishi majburiy o‘tkazilgan, 
1722-yildan esa cho‘qintirish, janoza o'qish va nikohlash marosim-
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larini qayd etish kitoblari amal qila boshlagan. 1913-yildan sha­
harlarda o ‘lim sabablarini shifokorlar tomonidan majburiy qayd 
etish joriy qilinib, uning asosida o‘Jim sababi haqidagi qayd etish 
kitoblariga ma’lumotlar yozilgan. 1917-yili dekabrda «Fuqarolik 
nikohi, farzandlar, fuqarolik holatlarini qayd etish kitoblarini yuri- 
tish to‘g ‘risida Dekret» qabul qilingan. Unga ko‘ra, barcha joylarda 
tug‘ilgan, o ‘lgan, nikohlanganlami qayd etuvchi bo‘linmalar tashkil 
etilgan. 1940-yillar boshida tabiiy harakatni qayd etish ishlari bu­
tun mamlakat hududiga tarqalib, 1948-yildan boshlab qaydlaming 
to‘liqligi muntazam tekshirila boshlangan.

Demografik jarayonlami qayd etish, birinchi navbatda, ma’lum 
hodisaning huquqiy oqibatlari bilan bog‘liq. Shu bois, u mamlakat­
ning barcha aholisi uchun majburiy hisoblanadi.

2.2.1. Tug‘ilish va uning koeflitsiyentlari

Tugilish -  ma’lum avlodlami tashkil etuvchi aholi guruhidagi 
bola ko‘rish jarayoni. Tug‘ilish -  biologik jarayon. Lekin u ijtimoiy- 
iqtisodiy muhit ta’sirida o ‘zgarib boradi.

Jamiyatning ijtimoiy-iqtisodiy tarkibidagi o ‘zgarishiar tugilish  
darajasini belgilaydi. Tug‘ilishning biologik asosi -  insonning ser- 
pushtligi, nasi qoldirish, avlod qoldirish qobiliyatidir. Erkak bilan 
ayol, ya’ni nikoh juftlarining farzand ko‘rishga boigan biologik 
qobiliyati -  pushtlilik deb ataladi va bu tushuncha demografiya- 
da ko‘proq ayollarga nisbatan qoilanilib, har bir ayolning farzand 
ko'rish davridagi (o‘rtacha 15-49 yosh) jami homiladorligi bilan 
belgilanadi. Serpushtlilik erkak va ayolning biologik xususiyatla­
riga, salomatligiga bogiiqdir. Ilmiy manbalarda qayd etilishicha, 
sogiom  ayollar farzand ko'rish davrida eng ko‘pi 35 tagacha ho- 
milador (egizaklar ham bitta homiladorlik sifatida) boiish i mumkin 
ekan. Lekin har bir ayol o ‘rtacha 10-12 ta tirik farzand ko‘rish, 10- 
15 marta homilador boiish i (o iik  tugilishi, bola tashlash holatlari 
bilan birga) mumkin.

Tugilish — tirik tugilgan bolalarni ifodalovchi biologik jarayon 
bo'lib. u msonlarning reproduktiv may I, ya’ni farzand ko'rishga
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bo‘lgan munosabati bilan bog‘liqdir. Reproduktiv mayl esa inson 
yashayotgan ijtimoiy-iqtisodiy muhit bilan bog‘liq holda o ‘zgarib 
turadi. Natijada, inson o ‘z pushtliligidan, ya’ni bola ko‘rishga 
bo‘lgan biologik imkoniyatidan to‘la foydalanmaydi. 0 ‘zining bola- 
ni tarbiyalab voyaga yetkazish uchun zarur bo‘lgan barcha ijtimoiy- 
iqtisodiy imkoniyatlarini hisobga olgan holda, farzand ko‘rishga ha- 
rakat qiladi, ya’ni farzandlar tug‘ilishini cheklaydi, nazorat qiladi.

2.2.2. Tug‘ilish koeffitsiyenti

Tug'ilish koeffitsiyen ti har 1000 aholiga nisbatan tug‘ilgan 
bolalar sonini ifodalaydi va quyidagi formula yordamida hisob- 
lanadi:

Tk=  — ■ 1000с

Bu yerda, Tk = tug‘ilish koeffitsiyenti;
T = tug‘ilganlar soni;
S = umumiy aholi soni.

Tug‘ilish koeffitsiyenti, odatda, promilleda hisoblanadi. Bu ko- 
effitsiyentdan tug‘ilish darajasini ifodalashda ko‘proq foydalaniladi. 
Uning yordamida ma’lum avlodlardagi tug‘ilishda ro‘y berayotgan 
o ‘zgarishlar umumiy tarzda o‘rganilishi mumkin. Lekin tugilish  ko­
effitsiyenti tug‘ilish darajasini ifodalashda biroz dag‘alliklarga yo‘l 
qo‘yadi. Chunki bu ko‘rsatkichga aholining yosh va jinsiy tarkibi 
bevosita ta’sir etadi. Agar o'rganilayotgan hudud aholi tarkibida far­
zand ko‘rish yoshiga yetmagan bolalar (0 -  14) va farzand ko‘rish 
yoshidan o ‘tgan keksalar (60 va undan yuqori yoshdagi aholi gu- 
ruhi) salmog‘i yuqori boisa, tug‘ilish koeffitsiyentining biroz past 
darajada ifodalanishiga olib keladi.

Demograf olimlar B.S. Urlanis, V.A. Borisovlar tomonidan 
tug‘ilish darajasini tug'ilish koeffitsiyenti yordamida baholash me- 
zoni aniqlangan.

Umumiy mezon bo'yicha o ‘rganilayotgan hudud yoki aholi gu- 
ruhida tug'ilish koeffitsiyenti 16 %o dan kam bo‘ls a - tu g ‘ilish dara-
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jasi past, 16-24 %o b o isa  -  o'rta; 25-29 %o bo‘Isa — yuqori', 40 %o 
dan baland b o isa  -  tugilish  darajasi juda yuqori hisoblanadi.

№ 23. О ‘zbekistonda 2017-yil yanvar-dekabr holati bo ‘yicha, 
tug'ilganlar soni 715 500 kishini, 2018-yil 1-yanvar bo ‘yicha, aholi 
soni 32 653 900 kishini tashkil etsa, tug ‘ilish koeffitsiyenti qancha- 
ga teng bo ‘ladi?

Yechish. Mazkur holatda ishni bajarish uchun quyidagi ketma- 
ketlikda amallar bajariladi:

1) umumiy aholi (S) - 32 653 900 kishi;
2) berilgan yilda tugilganlar soni (T) -  715 500 kishi;
3) formulaga asosan hisoblash amalga oshiriladi:

T =  -  . 1000 =  715 - -  = 0,0219 • 1000 = 21,9 %o
S  32  6 5 3  9 0 0

Javob: 2017-yil bo‘yicha, 0 ‘zbekistonda tugilish  koeffitsiyenti
21,9 %o ga teng boigan.

Mustaqii yechish uchun topshiriqiar

№ 24. Yaponiya aholisi 2018-yil bo‘yicha 126 500 000 kishini, 
tugilganlar soni esa 1 012 000 tani tashkil etsa, tugilish  koeffitsi­
yenti qanchaga teng boiadi?

№ 25. Afg'oniston aholisi 2019-yil 1-yanvar bo‘yicha, 37 135 
635 kishini tashkil etdi. Mos ravishda, tugilish  koeffitsiyenti 38 %o 
ga teng b oisa , tugilganlar sonini toping.

№ 26. 2018-yil bo‘yicha, Chirchiq shahrining aholisi 156 000 
kishini, tugilish  koeffitsiyenti esa 5%o ni tashkil etsa, tugilganlar 
sonini aniqlang.

2.2.3. O iim  va uning koeffitsiyentlari

O iim  -  avlodlarni hayotdan ko‘z yumish jarayonini ifodalaydi 
va qator (endogen va ekzogen) omillar ta’sirida sodir boiadi. O iim  
jarayoni m aium  aholi guruhlari, avlod, daviat va jamiyat taraqqiyo­
ti bosqichlarida ijtimoiy-iqtisodiy sharoitlarga bogiiq  holda, inson
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hayotining turli davrlarida sodir bo‘ladi. 0 ‘lim darajasi -  o iim  kof- 
fitsiyentlari yordamida o‘rganiladi.

2.2.4. 0 ‘lim koeffitsiyenti

O 'lim  koeffitsiyenti — o‘rganilayotgan ma’lum hududdagi umu­
miy aholiga nisbatan oiganlar soni bilan aniqlanadi va bunda har 
1000 kishiga nisbatan o‘lganlar soni bilan ifodalanib, quyidagicha 
aniqlanadi:

O
О = —  1000k s

Bu yerda, Ok -  o ‘lim koeffitsiyenti (%o);
О -  o‘rganilayotgan davrdagi oiganlar soni;
5  -  o‘rganilayotgan davrdagi aholining о ‘rtacha soni.

O iim  koeffitsiyentiga ham aholining yosh va jinsiy tarkibi bevo­
sita ta’sir ko‘rsatadi. Aholi tarkibida qariyalar salm ogining ko‘pligi 
o iim  koeffitsiyenti ko‘tarilishiga olib kelishi mumkin.

№ 27. О  ‘zbekistonda 2017-y il yanvar-dekabr holati bo ‘yicha, 
vafot etganlar soni 161 500 kishi, 2018-yil 1-yanvar bo'yicha esa  
32 653 900 kishini tashkil etgan bo ‘Isa, о ‘lim koeffitsiyenti qancha- 
ni tashkil etadi?

Yechish. Umumiy aholiga nisbatan o i im  koeffitsiyentini 
aniqlashda ishni bajarish tartibi quyidagicha amalga oshiriladi:

1) joriy yildagi umumiy aholi soni (S) -  32 653 900 kishi;
2) joriy yildagi vafot etganlar soni (6 )  -  161 500 kishi;
3) formulaga asosan hisoblash amalga oshiriladi:

1 6 1 5 0 0
О, =  v  1000  = = 0,0049 • 1000 = 4,9 %ok s 3 2 а з 3 900

Javob: 0 ‘zbekistonda 2017-yildagi o iim  koeffitsiyenti 4,9 %o 

ni tashkil etadi. Bu esa har 1000 kishiga nisbatan vafot etganlar soni 
salkam 5 kishiga tengdir.
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Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ 28. Yaponiya aholisining soni 2018-yil bo'yicha, deyarli
126.5 mln kishini, o ‘lim koeffitsiyenti esa 8 promilleni tashkil 
etsa, mamlakatda bir yilda vafot etganlar sonini aniqlang.

№  29. Amerika Qo'shma Shtatlarida, 2018-yil iyul oyi bo'yicha, 
aholi soni 328.0 mln kishi, vafot etganlar soni esa 2 832 300 kishiga 
teng bo'lsa, o'lim koeffitsiyentini toping.

№  30. 2017-yil ma’lumotlariga ko'ra, aholisi 3 620 200 ki­
shiga teng bo'lgan Farg'ona viloyatida 17 927 kishi vafot etgan. 
Agar aholisi 2 699 600 kishini tashkil etadigan Namangan v ilo­
yatida vafot etganlar soni 13 066 kishi bo'lsa, qaysi birida o'lim  
koeffitsiyenti yuqoriroq ekanligini aniqlang.

2.2.5. G o‘daklar o'limi koeffitsiyenti

Aholi guruhidagi o'lim jarayonini o'rganishda go'daklar o'limi, 
ya’ni bir yoshgacha (0-1 yosh) bo'lgan bolalar o'limi ham juda 
ahamiyatlidir. Chunki, ko'p hollarda go'daklar o'limi bir muncha 
ko'proq bo'lib, aholi o'limining umumiy koeffitsiyentining yuqori 
bo'Iishiga sabab bo'ladi. Shuning uchun ham go'daklar o'limi alo­
hida hisoblanadi.

Go'daklar o'limi har 1000 ta tirik tug'ilgan bolalarga nisbatan, 
shu yoshda o'lgan go'daklaming sonini bildiradi va promilleda ifo- 
dalanadi.

Bu yerda, G k = go'daklar o'limi koeffitsiyenti;

G (o-i) -  1 yoshgacha o'lgan go'daklar soni;

T (o-i) = o'rganilayotgan davrda jami tirik tug'ilgan go'daklar 
soni.
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№ 31. AQ SH  aholisining soni 2013-y il iyul holaiiga ко ‘ra, 328  
mln kishini tashkil etgani holda, mam lakatda ja m i tirik  tug'ilgan  
g o  ‘daklar soni 5 035 200  taga teng. A gar mazkur о  'rganilayotgan  
davrda 40  281 ta  chaqaloq 1 yosh ga ye tm a y  о ‘Igan bo ‘Isa, g o  ‘daklar  
о ‘limi koeffitsiyentini toping.

Yechish. Mazkur ko‘rsatkich orqali mamiakat ijtimoiy-iqtisodiy 
holatiga baho berish mumkin hamda quyidagicha hisob-kitob amal­
ga oshiriladi:

1) bir yoshgacha bo‘lgan bolalar soni [T(0 |)] -  5 035 200 ta;
2) bir yoshga yetmay o‘lgan chaqaloqlar soni [Go(0 ))] -  40 281

ta;
3) formula asosida hisoblash amalga oshiriladi:

£u _ i; 1000 =  l i l s l  = 0,00799 • 1000 = 7,99 ~ 8 %0
ok T c_; : 5 0 3 5  2 0 0

Javob: AQSHda go'daklar o'limi koeffitsiyenti 8 %o ga teng, bu 
esa tug'ilgan har mingta go'dakdan 8 tasi bir yoshga yetmay vafot 
etishini ifodalaydi.

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ 32. Eron Islom Respublikasining 2018-yiI bo'yicha, 81.6 
mln kishini tashkil qilgan. Shundan bir yoshgacha bolalar soni 1 
648 000 tani, bir yoshga yetmay vafot etgan go'daklar soni esa 29 
664 tani tashkil etsa, go'daklar o'limi koeffitsiyentini aniqlang.

№ 33. «...A holisining soni 2018-yil bo'yicha 126.5 mln 
kishini, tug'ilish koeffitsiyenti 8 promillega teng bo'lgan. Shu 
bilan birgalikda, umumiy aholi tarkibida bolalar -  14 yoshgacha 
bo'lganlar — salm og'i eng past (12%) ko'rsatkichga ega» mam­
iakat qaysi?

№ 34. Shvetsiya aholisining soni 2017-yil bo'yicha, 9 913 
430 kishini tashkil etdi. Agar mamlakatda tug'ilish koeffitsiyen­
ti 1 %o, go'daklar o'limi koeffitsiyenti esa 3 promilleni tashkil 
etganligidan foydalanib, bir yoshga yetmay vafot etgan bolalar 
sonini aniqlang.
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2.3. Aholi soni va dinamikasi

Ma’lumki, insoniyat paydo bo‘lgandan buyon aholi soni ko‘payib, 
ayrim yillari kamayib, qisqasi, doim o‘zgarishda bo‘lib kelgan. Ibti- 
doiy jamiyat davrida feodal ishlab chiqarish munosabatlari shaklla- 
na boshladi. Dunyoda sivilizatsiya markazlari paydo boid i, aholiga 
tibbiy xizmat ko‘rsatish tashkil topa boshladi. Sodir boigan ijtimo­
iy-iqtisodiy o ‘zgarishlar aholi o ‘rtasida o‘lim hollarining kamayi- 
shiga, o'rtacha umr ko'rish muddatining birmuncha uzayishiga sabab 
bo‘ldi. Natijada, dunyo aholisining soni ko‘paya boshladi. Qadimgi 
Misrda fir’avnlar davrida 7 million, Vavilonda esa 4-5  million aho­
li yashaganligi ma’lum. Eramizning boshida dunyo aholisi 200-250  
millionni tashkil etgan hamda ularning 50 millioni Rim imperiyasi- 
da istiqomat etgan. Aholining yana 40-50 million nafari esa, Xitoy 
va Hindiston hududlarida yashagan. Shimoli-g‘arbiy Yevropada esa, 
aholi juda kam -  1 million atrofida boiganligi qayd etiladi.

O lrta asrlarda ham dunyo aholisining soni ko‘payib bordi. 
Lekin aholining ko‘payish sur’ati nisbatan sekin b o igan . Birin­
chi ming yillikning oxirida dunyo aholisining soni 2 5 0-300  m il­
lionni tashkil etgan b o isa , ikkinchi ming yillikning o'rtalarida 
bu ko‘rsatkich 4 00-500  millionga yetgan. Jumladan, Osiyo- 
da -  250 million, Yevropada 6 5 -8 0  m illion, Amerikada 3 0 -50  
million, sobiq SSSR hududida esa 15-20 million aholi istiqo­
mat etgan. Ushbu davrda ba’zi davrlarda bosqinchilik, urush- 
lar, x o ‘ja!iklar izdan chiqishi natijasida aholi sonining kamayib 
ketganligi ham kuzatiladi. Aholi soni jamiyatning ijtimoiy-iqti- 
sodiy taraqqiyoti davomida o ‘sib kelgan. Masalan, eramizning 
boshlarida 230 mln, 1000-yilda 305 mln, 1500-yilda 440 mln,
2018-yilda esa, 7,62 mlrd kishiga yetgan. Oxirgi ming yillikda 
aholining ikki baravar ko‘payishi uchun 600 yil kerak b o igan  
b o isa , ikkinchi marta ikki baravar ko‘payishi uchun 230 yil, 
uchinchisiga 100 yil va to'rtinchisiga 40 yil kerak boigan .

Yer yuzi aholisining «milliardlar»ga yetishi quyidagicha ifoda­
lanadi:
• 1820- y i l  1 milliard kishi —► 0 -  1820 -  yillar: 1820 yil
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1927 -  yil 2 milliard kishi —»■ 1821 -  1927 -  yillar: 106 yil
1960 -  yil 3 milliard kishi —» 1928 -  1960 -  yillar: 32 yil
1975 — yil 4 milliard kishi —> 1961 -  1975 -  yillar: 14 yil
1987 -  yil 5 milliard kishi —► 1976 -  1987 -  yillar: 11 yil
1999 -  yil 6 milliard kishi —»■ 1988 -  1999 -  yillar: 11 yil
2011 -  yil 7 milliard kishi —» 2000 -  2011 -  yillar: 11 yil

2019-yil 1-yanvar ma’lumotlari bo‘yicha, Yer yuzida 7 669 109 
078 kishi istiqomat qilishi keltirib o‘tilgan.

Shuningdek, har bir hududda aholi soni yillar davomida o ‘zgarib 
turadi: aholi soni o'sadi, aholi soni kamayadi. Ma’lum hududda 
o ‘rganish davri sifatida olingan yillar hisobida aholining o‘rtacha 
sonini aniqlash ham aiohida ahamiyatga ega hisoblanadi.

2.3.1. 0 ‘rtacha aholi sonini aniqlash

Aholining ma’lum yillar oraligida oTtacha sonini (S ) hisoblash 
uchun faqat 2 muddat oraligi boiish i shart emas, ya’ni buni hisob- 
lashda nechta yil hisobi olingan boisa , ularning qiymatlari o ‘zaro 
qo‘shilib, necha yil hisobi boisa , shuncha songa boiinadi. Bunda 
ayrim yillari aholi ko'payib ketgan, ayrim yillari kamaygan o ‘rtacha 
qiymat esa ularning muvofiqlashtirilgan ko‘rinishi hisoblanadi. Le­
kin hisoblashga oson b o iish i hamda tushuntirishning qulayligidan 
kelib chiqqan holda, ikki muddat oraligini olish maqsadga muvofiq 
boiadi va quyidagicha ifodalanadi:

Bu verda, S = o‘rtacha aholi soni;У
S.= o ‘tgan davrdagi aholi soni;
S = joriy davrdagi aholi soni.
• Agar bir yilning o‘zidagi o ‘rtacha aholi sonini hisoblash talab 

qilinsa, ushbu yil boshidagi (asosan, 1-yanvar hisobi bo'yicha) 
va oxiridagi (asosan, 31-dekabr hisobi bo‘yicha) qiymatlari 
yoki keyingi yilning boshidan foydalaniladi.
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№  35. О  ‘zbekiston aholisining soni 2017-y il 1-yanvar bo ‘yicha, 
32 121 100 kishini hamda 2018-yil 1-yanvar b o ‘yicha  32 653 900  
kishini tashkil etgan bo ‘Isa, 2017-yil davom idagi о ‘rtacha aholi so ­
nini aniqlang.

Yechish. Demak, hisoblash yil boshi hamda yakuni bo‘yicha 
quyidagicha amalga oshiriladi:

• o ‘tgan davrdagi aholi soni (Sy) -  32 121 100 kishi;
• joriy davrdagi aholi soni (S?) -  32 653 900 kishi;
• o ‘rtacha aholi sonini hisoblash bo'yicha hisob-kitob qilinadi:

S 0■+ S i  32 12 1  100 -f 32 653 900 64 775 000

= 32 387 500 kishi

Javob: 2017-yil bo‘yicha, 0 ‘zbekistonda o ‘rtacha aholi soni 32 
387 500 kishini tashkil qiladi.

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ 36. AQSH aholisining soni 2013-yil 1-iyul bo‘yicha, 
314.7 mln kishini, 2018-yil bo‘yicha esa 328.0 mln kishini 
tashkil etsa, 2 0 1 3 -2 0 1 8-yillar oralig‘idagi o ‘rtacha aholi sonini 
aniqlang.

№ 37. Afrika aholisi 2018-yilda 1.300 mlrd kishi, 2016-yil 
1.203 mlrd kishini tashkil etganligidan foydalanib, ikki muddat ora- 
lig‘idagi o ‘rtacha aholi sonini toping.

№ 38. Vatikanning о ‘rtacha aholi soni 1 000 kishini tashkil et­
gan holda, 2017-yilda bu ko‘rsatkich 842 kishiga teng bo‘ldi. Yuqo- 
ridagilardan foydalanib, 1970-yilda, taxminan, Vatikan aholisi qan- 
chani tashkil qilganligini aniqlang.

2.3.2. Aholining tabiiy ko‘payishi

Aholi ko‘payishi 2 xil boiadi: tabiiy va mexanik. Ular o ‘ziga 
xos jarayonlar hosilasi hisoblanadi. Xususan, tabiiy k.o‘payish tabiiy
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ijtimoiy-biologik jarayon bo‘yicha, tug‘ilganlar sonining oiganlar 
sonidan ortiqligi bilan aniqlanadi:

кт = тк- 6к.
Bu yerda, K. = tabiiy ko‘payish;

Tk = tugilish  koeffitsiyenti;
Ok = o iim  koeffitsiyenti.

Aholining tabiiy ko‘payishi, ko‘p hududlarda ijobiy jarayon 
boiib , tabiiy takror barpo boiishning tadrijiy vertikal o ‘zgarishi 
sifatida kelajak avlod naslini davomchisi, ishlab chiqaruvchi 
kuch, o‘ziga xos mehnat resursi, jamiyatning rivojlanishiga xissa 
qo‘shadigan ijtimoiy birlik b oisa , ikkinchi tarafdan, ishlab chiqaril­
gan mahsulotlami ortiqcha «yeb qo‘yuvchi og‘iz»lar hisobladi. Ta­
biiy ko‘payish aholisi depopulyatsiya bosqichidagi mamlakatlarda 
rag‘batlantirilsa, aholisi ancha ko‘p davlatlarda tugilishni cheklash- 
ga doir demografik siyosat qoilaniladi.

№ 39. О ‘zbekistonda 2017-yil bo 'yicha, tug ‘ilish koeffitsiyenti
21,9 %o, о ‘lim koeffitsiyenti esa 4,9 %o ni tashkil etgan bo ‘Isa, aholi­
ning tabiiy ко ‘payish  ко ‘rsatkichi qanchani tashkil qiladi?

Yechish. Ushbu ifodani hisoblash har 1000 kishiga nisbatan 
olingan koeffitsiyentlar orqali amalga oshiriladi:

+  tugilish  koeffitsiyenti (Tk) -  21,9 %o
+  o iim  koeffitsiyenti (Ok) -  4,9 %o va quyidagicha hisoblash 

amalga oshiriladi:

К  = T  - 6  = 21,9 % o -4,9 %o= 17 %o
t к к ’

Javob: 0 ‘zbekistonda 2017-yil hisobida tabiiy ko‘payish 17 %o 
ni tashkil etadi hamda bu ko‘rsatkich har 1000 kishiga nisbatan 17 
kishidan ko‘payib borayotganligini ko‘rsatadi.

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ 40. Turkmanistonda tu g ilish  koeffitsiyenti 2016-yil 
bo‘yicha, 21 promilleni, o i im  koeffitsiyenti esa 8 promilleni 
tashkil etsa, aholining tabiiy ko‘payish ko'rsatkichi qanchaga 
teng boiad i?
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№ 41. Qozog‘istonda 2016-yil bo'yicha, aholining tabi­
iy ko'payishi 15 %o ni, mos ravishda, o'lim 8 %o ni tashkil etsa, 
tug'ilish koeffitsiyentini toping.

№ 42. 2016-yil bo'yicha, Tojikistonda tug'ilish koeffitsiyenti 
31 %o, tabiiy ko'payish ko'rsatkichi esa 25 %o ga teng bo'lsa, o'lim  
koeffitsiyentini aniqlang.

2.3.3. Aholining mexanik ko'payishi

Aholi soni tabiiy ko'payishdan tashqari migratsiyaga ham 
bog'liq holda o'zgaradi. Xususan, aholining migratsiya hisobiga 
ko'payishi -  m exanik ko'payish  deyiladi.

«M igratsiya»  so'zi lotincha so'zdan olingan bo'lib, «ko'chish» 
degan ma’noni bildiradi. Kishilarning yashash, ishlash, o'qish maq- 
sadida, ma’muriy chegaralardan o'tgan holda, bir manzilgohdan ik­
kinchi manzilgohga doimiy yoki ma’lum muddatga ko'chishi m ig­
ratsiya  deyiladi.

Shu nuqtayi nazardan, mexanik ko'payish quyidagicha hisobla- 
nadi:

M = M - M .T i e

Bu yerda, M. = aholining mexanik ko'payish ko'rsatkichi;
Mi = immigrant (ko'chib kelgan odam)lar soni;
Me = emmigrant (ko'chib ketgan odam)lar soni.

№  43. O'zbekistonda 1970-yilda m igratsiya saldosi (q o ld ig ‘i) 
musbat k o ‘rinishga ega bo'lgan hamda em igrantlar (ko'chib ket­
gan aholi) son i 122 300  kishini, im m igrantlar (ко ‘chib kelgan aholi) 
soni esa 154 600 kishini tashkil etgan bo'lsa, mexanik ko'payish  
qanchani tashkil etgan?

Yechish. Migratsiya hisobiga ko'payishni quyidagicha hisobla- 
nadi:

^  ko'chib kelgan aholi soni (Mt) -  154 600 kishi;
>  ko'chib ketgan aholi soni (Me) -  122 300 kishi;
>  hisoblash amalga oshiriladi:
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M = M. - M = 154 600 -  122 300 = 32 300| i e

Javob: 0 ‘zbekistonda mexanik ko‘payish 1970-yil 32 300 ki­
shiga teng edi.

M ustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ 44. Quyidagi jadvalga har bir qit’a bo‘yicha 3 tadan mam- 
lakatni mexanik ko‘payish xususiyati, ya’ni migratsiya qoldig‘iga 
ko‘ra joylashtiring.

№
Qit’alar

Osiyo Ameri­
ka Afrika Yevropa Avstraliya & 

Okeaniya

* Janub iy  K oreya G aiti JA R G erm an iya T onga

1 J- - Bill §§§tll |ftip -  1111111
1 iiiiiiiis [ ISiii illllllff liilllilli
2 ""1 Г 7 1 mm j«ee ! .

3 | liiiii liaii
S  Izoh: Topshiriqni bajarishda migratsiya saldosi inobatga oli- 

nadi, ya’ni agar mamlakatda ko‘chib kelganlardan ko‘chib 
ketganlar soni ustun b oisa , chap tarafga manfiy (- )  va ak­
sincha boisa, o'ng tarafga musbat (+) ishoralari qo‘yiladi.

№ 45. Xitoyda 2011-yil 1-yanvar holati bo‘yicha, ish izlab 158 
630 000 ishchi o ‘z hududidan chiqib ketgan hamda uyiga 94 150 
000 ishchi qaytgan boisa , mazkur paytdagi mexanik ko‘payish 
qanchani tashkil etgan?

№ 46. 2018-yil bo‘yicha, CTzbekistonda migratsiya saldosi 
16 200 kishini tashkil etgani holda, mamlakatga ko‘chib kelgan- 
lar soni 2 800 kishiga teng b o id i. Ushbu maiumotlardan foyda­
lanib, joriy yilda qancha kishi mamlakatdan ko‘chib ketganligini 
toping.
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2.3.4. Aholining umumiy (tabiiy + mexanik) ko'payishi

Aholi tabiiy harakatlari, ya’ni tug'ilish va o'lim jarayonlari na­
tijasida aholining demografik holati o'zgarib turadi: yo ko'payadi, 
yo kamayadi, ba’zi hollarda esa turg'un holat kuzatiladi. Tabiiy 
ko'payishdan tashqari, mexanik ko'payish ham aholi soniga, tabi- 
iyki, ta’sir qiladi. Demak, ma’lum hudud va ma’lum bir muddat da- 
vomida aholi sonining dinamikasi har ikkisini ham inobatga olgan 
holda, quyidagicha ko'rinishlarga ega:

Bu yerda, ST = aholi sonining umumiy o'sish ko'rsatkichi;
Kt = tabiiy ko'payish;
M = mexanik ko'payish.

№ 47. 0 ‘zbekistonda 2017-yil bo'yicha, tabiiy  ko'payish m iq­
dori 554 000 kishini, mexanik ko'payish m iqdori esa  - 2 0  600 ki­
shini tashkil etsa, aholi son i umumiy holatda qanchaga ko'paygan?

Yechish. Aholi soni mutlaq holatda qanchaga ko'payganligi ush­
bu ifoda orqali namoyon bo'ladi hamda quyidagicha hisoblanadi:

+  tabiiy ko'payish miqdori (K,) -  554 000 kishi;
+  mexanik ko'payish miqdori (M ) -  manfiy holatda 

20 600 kishi;
+  hisoblash amalga oshiriladi:

ST = KT + M T = 554 000 + (-20  600) = 554 000 -  20 600 = 533
400 kishi

Javob: O'zbekiston aholisi 2017-yil davomida 533 400 kishiga 
ko'paygan.

M ustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ 48. Amerika Qo'shma Shtatlarida 2013-yil bo'yicha, tabi­
iy ko'payish 2 202 900 kishini, mexanik ko'payish esa 1 890 400
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kishini tashkil qilgan boisa , yil davomida aholi umumiy hisobda 
qanchaga ko‘paygan?

№  49. Agar ma’lum hudud aholisining soni 20 kishiga teng 
b oiib , tabiiy ko‘payishi 3 kishini, migratsiya hisobiga ko‘payishi 
esa -5 kishini tashkil etsa, yil yakunida o ‘sha hududda necha kishi 
istiqomat qiladi?

№ 50. 2009-yili O'zbekistonda tabiiy ko‘payish ko‘rsatkichi 
517 710 kishi, migratsiya qoldig‘i e sa -1 0  500 kishiga teng bo'Isa, 
umumiy holatda, aholi soni qanchaga ko‘paygan?

2.3.5. Aholi sonining mutlaq o‘sishi

Aholining takror barpo b o iish i — jamiyat davomiyligini 
ta’minlovchi asosiy jarayon b o iib , inson avlodining muntazam 
yangilanib turishi. Inson dunyoga kelib yashaydi, balog‘at yos- 
higa yetib, farzand ko‘radi, nasi qoldiradi. Bu uzviy jarayon tu- 
fayli jamiatda avlodlar almashadi, aholi takror va takror barpo 
boiaveradi.

Aholi soni, tabiiy ki, yillar davomida o‘zgarib turadi -  у о 
ko‘payadi, yo kamayadi. Turli davr yoki muddat oraligida aholining 
qanchalik o ‘zgarganligini aniqlashning mutlaq, nisbiy ko‘rsatkichlari 
mavjud.

Xususan, ikki davr oraligidagi aholining mutlaq o'sish  ko‘r- 
satkichini hisoblashda tanlab olingan ikki davrdagi aholi soni ke­
rak boiadi va bunda joriy davrdagi mavjud aholi sonidan o ‘tgan 
davrdagi aholi soni ayiriladi hamda necha kishiga ko‘paygani yoki 
kamaygani kelib chiqadi, ya’ni bu ko‘rsatkich quyidagicha hisobla­
nadi:

AS = S, -  S0.
Bu yerda, AS = aholining mutlaq o‘sish ko‘rsatkichi;

Sj = o stgan davrdagi aholi soni;
S0 = joriy davrdagi aholi soni.

№ _51. O'zbekiston aholisining soni 2017-yil 1-yanvar bo‘yicha 
32 121 100 kishini, 2018-yil 1-yanvar bo‘yicha esa 32 653 900

365



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

kishini tashkil etsa, ikki muddat oralig‘ida aholi soni qanchaga 
ko'payganligini toping.

Yechish. Ushbu ko‘rsatkichlar mutlaq sonlar bilan ifodalanadi 
hamda quyidagicha ishni bajarish tartibi amalga oshiriladi:

+  joriy yildagi aholi soni (SI) -  32 653 900 kishi;
+  o ‘tgan davrdagi aholi soni (SO) -  32 121 100 kishi;
+  formula asosida hisoblanadi:

AS = S, -  S0 = 32 653 900 -  32 121 100 = 532 800 kishi 
Javob: 2017 -  2018-yillar oralig‘ida aholi soni 532 800 kishiga 

ko‘paygan.

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ _52. Xitoy aholisi 1955-yilda 615 mln, 2018-yilda 1 mlrd 
394 mln kishini tashkil qilgan boisa, aholi soni qanchaga ko‘pay_ 
gan?

№_53. Hindiston aholisining soni 1900-yilaa 239 mln kishini 
tashkil etib, 2018-yilgacha, ya’ni 118 yil ichida 1 mlrd 132 mln ki­
shiga ko‘paygan bo‘lsa, 2018-yilda aholi soni qanchaga yetgan?

№_54. Turkmaniston aholisi 2013 — 2018-yillar oralig'ida 5.1 
mln kishidan 5,9 mln kishigacha yetgan bo‘lsa, mutlaq holatda aholi 
soni qanchaga ко‘pay gan?

2.3.6. Aholi sonining nisbiy o‘sishi

Aholi soni yillar davomida o‘zgarib turar ekan, uning ma’lum 
davrlar oralig‘idagi kishi hisobidagi ко‘pay ish ko‘rsatkichi mutlaq 
o ‘sishni ifodalaydi. Ma’lum ikki davr oralig‘idagi aholi bo'yicha, 
joriy yildagi aholi o ‘tgan davrdagi aholiga nisbatan qaneha fo- 
izga o‘sganligini ifodalovchi qiymat -  aholining nisbiy o‘sish 
ko'rsatkichini ifodalaydi va quyidagicha hisoblanadi:

v  — ' - j - t -  -100% .

Bu yerda, S [ |]  = aholining nisbiy o‘sish ko‘rsatkichi;
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S0 = o‘tgan davrdagi aholi soni;
Sj = joriy davrdagi aholi soni.

Aholining nisbiy ko‘payishida, yuqorida aytilganidek, asosiy ji- 
hat foiz hisobiga qaratiladi.

2-rasm. 200 0  — 201 8 -y illa r o ra!ig ‘id a  aholi so n in ing  o ‘sish  k o 'rsa tk ic h la ri

Ushbu mazmundagi masalalarga, ayniqsa, e ’tiborli yondashish 
lozimdir.

№  55. Jahon aholisining soni 2018-yilga kelib, 7 mlrd 621 mln 
kishiga yetdi. Agar aholi soni 2012-yilda 7 mlrd 95 mln kishini 
tashkil etgan bo‘Isa, 2012-2018-yillar oralig'ida aholi necha foizga 
ко ‘payganligini toping.

Yechish. N isbiy o ‘sish ko‘rsatkichlari foiz orqali beriladi va 
ikki davr oralig‘ida necha foizga o ‘sganligi quyidagicha ifoda- 
lanadi:

S  joriy yildagi aholi soni (S () — 7 621 QOQ̂ QQO kishi;
^  o ‘tgan davrdagi aholi soni (Sq) -  7 095 QQQ̂ OQg kishi;
v' formula asosida hisoblanadi:

S « - S 3 7 6 2 1 -  7 095s,., = • 100 % = ,
I'l So  7 095 7 095

~ 0,074 • 100% к 7,4 %
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Javob: Jahon aholisining soni 2012 -  2018-yillar oralig‘ida 7,4 
foizga o‘sgan.

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ 56. 0 ‘zbekiston aholisining soni 2001-yil 24 813 100 ki­
shini, 2014-yilda esa 30 488 600 kishini tashkil etgan bo‘lsa, 2001 
-  2014-yillar oralig‘ida aholi soni qaneha foizga o‘sganligini aniq­
lang.

№ 57. Kanada aholisi 2018-yilda 37,2 mln kishini tashkil qildi. 
Agar aholi soni 2011-yil 34,8 mln kishiga teng bo‘lgan bo‘lsa, 7 yil 
ichida aholi necha foiz o‘sganligini toping.

№ 58. AQSH aholisining soni 2018-yil bo‘yicha, 328 mln ki­
shiga teng. Agar aholisi, o ‘rtacha, bir yilda (1.3 + 1.9 = 3.2 : 2) 1.6 
foizdan ko‘payib borayotganligini inobatga olsak, 2020-yil aholisi 
soni qanchani tashkil etadi?

2.3.7. Aholi sonining o ‘sish darajasi

Aholi sonini yillar davomida o ‘sish ko‘rsatkichlarini mutlaq 
o ‘sish ko‘rsatkichida -  aholi soni bilan, nisbiy o ‘sish ko‘rsat- 
kichida — foiz bilan o ‘sish ifodalanadi. 0 ‘sish darajasini aniq- 
lashda esa aholi sonining necha barobar o ‘zgarganligi inobatga 
olinadi va qiymat marta yoki barobar birliklarida ifodalanadi.

Bu yerda, S = aholi sonining o‘sish darajasi;
S0 = o ‘tgan davrdagi aholi soni;
S = joriy davrdagi aholi soni.

Mazkur ifoda orqali ma’lum hudud aholisining o ‘zgarishini oson 
va tushunarli tarzda ifodalash mumkin.

№ 59. Xitoy Xalq Respulikasining aholisi 2018-yil 1 mlrd 
394 mln kishiga yetdi. Agar 1955-yil aholisi 615 mln kishini
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ta sh k il e tgan  bo 'Isa, ikki m u ddat o r a l ig ‘id a  ah olin in g  о ‘sish  d a ­
ra ja s i qanchaga ten g  bo ‘Iganlig in i toping.

Y echish . Aholining o ‘sish darajasini aniqlashdan olingan na- 
tijalar foiz yoki promilleda emas, barobar yo marta orqali ifo ­
dalanadi.

• joriy yildagi aholi soni (S () -  1 394 000 000 kishi;
• o ‘tgan davrdagi aholi soni (S0) -  615 000 000 kishi;
• formula asosida hisoblanadi:

2 ,2 6 * 2 .2 6
j s 6i5eoeooQ  615

Javob: Xitoy aholisi 1955 -  2018-yillar oralig‘ida deyarli 2,26 
barobar ko‘paygan.

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№  60. Namangan shahri aholisi 1979-yil 227 ming kishini, 
2018-yil 609 ming kishini tashkil etgan bo‘lsa, 39 yil ichida aholi 
soni necha marta ko‘payganini toping.

№  61. Vengriya aholisi 2018-yil deyarli 9.8 mln kishini tash­
kil qildi. Agar 1980-yilda aholi soni bundan 247 ming kishiga ko‘p 
bo'igan bo‘lsa, 1980 -  2018-yillar mobaynidagi aholining o ‘sish da­
rajasini toping.

№  62. Avstraliya Ittifoqining aholisi 2017-yil 1-martda 24 608 
610 kishiga yetdi. Agar aholi soni 2013-yil iyul holatiga ko‘ra, 21 
000 000 kishiga teng bo'igan bo‘lsa, to‘rt yil mobaynidagi aholining 
o ‘sish darajasini toping.
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2.4. Aholining takror barpo boMishi 
va uning turlari

Aholining takror barpo bo‘lishi jamiyatning mavjudligini, aholi 
sonining o ‘sib borishini ta’minlovchi biologik jarayon boiib , inson 
avlodining muntazam yangilanib turishidir.

Aholining takror barpo boMishi deganda, aholining soni va 
tarkibini doimo tabiiy tarzda yangi avlodlar tomonidan keksa 
avlodlar o ‘rni toMdirishi orqali yangilanishi tushuniladi. A holi­
ning takror barpo boMishi tushunchasining mohiyatini keng va 
tor ma’nolarda tushunish mumkin. Keng m a’noda, aholining 
takror barpo boMishi tushunchasi o ‘z ichiga yoshi, jinsi, ijtimoiy 
guruhlari, millati, oilaviy holati, ta’Iim darajasi, kasbiy tarkibi 
bo'yicha aholi tarkibining rivojlanishi va yangilashini qamrab 
oladi. Tor m a ’noda, aholining takror barpo boMishi —  bu inson 
avlodining tu g ilish  va oMim natijasida yangilanishidir. Shun- 
day qilib, har bir insonning hayoti chegaralanganligiga qaramay, 
aholi o ‘zining soni va tarkibini o ‘zgartirib yoki saqlagan holda 
mavjud boMishda davom etadi. Aholi takror barpo boMishining 
quyidagi uch turi farqlanadi:

1. Kengaygan takror barpo bo'lish. Bu turda hayotga qa- 
dam qo‘yayotgan har bir avlod ketavotgan avlod soniga nisba­
tan ko‘pligi bilan tavsiflanadi, ya’ni tug‘ilganlar soni oMganlar 
sonidan ortiq boMadi. Aholida yosh-jinsiy tarkibining progressiv 
turi vujudga keladi, uning mutlaq soni esa osha boradi.

2. Oddiy takror barpo bo ‘Ush. Aholi takror barpo bo‘ lishining 
mazkur turida hayotga qadam qo‘yayotgan avlod bilan keksa 
avlod soni teng boMadi va aholining statsionar turi vujudga ke­
ladi.

3. Toravgan takror barpo bo'lish. Bunda yashayotgan  
aholi o ‘zining o ‘rnini toMdiruvchilarni takror barpo qilmay- 
di. 0 ‘tayotgan avlodlarning soni hayotga qadam qo'yayotgan  
avlodlarning sonidan ortiq b o ia d i, y a ’ni o igan lar  soni 
tug'ilganlar sonidan ortiq b o iib , depopulatsiya jarayoni vu ­
judga keladi.
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Toraygan, oddiy va kengaygan takror barpo bo‘lishlami ikki 
nuqtayi nazar bo‘yicha qarab chiqish mumkin:

• kogortlar bo‘yicha avlodlar almashinuvi, ya’ni muayyan bir 
yilda tugilgan, o‘z hayotining mahsuldorlik davridagi erkak yoki 
ayolning ketayotgan kogorti o ‘zidan keyin o ‘rniga qaneha miqdor- 
dagi avlodni qoldirib ketayotganligi;

• aholini ro‘yxatdan o ‘tkazish davridagi zamondoshlaming ke­
tayotgan har bir jamlanmasi avlodlar o‘lim darajasini hisobga ol- 
gan holda, o‘zidan keyin hayotga qadam qo'yayotganlarning qaneha 
miqdorini qoldirib ketayotganligi bo‘yicha.

Shunday qilib, aholining takror barpo bo‘lishi inson avlodining 
muntazam yangilanib turishi bo‘lib, uning toraygan, oddiy va ken­
gaygan turiari bir-biridan farq qiladi.

2.4.1. Aholi takror barpo bo‘lishining 
asosiy ko‘rsatkichiari

Aholining takror barpo bo‘lishini o‘rganishda qator demogra­
fik ko‘rsatkichlardan foydalaniladi. Ular jumlasiga tug‘ilganlar va 
o'lganlarning mutlaq sonini taqqoslash asosida hisoblab chiqilgan 
quyidagi ko‘rsatkichlar kiradi:

1. Yashovchanlik koeffitsiyen ti yoki Pokrovskiy-Pirl indeksi. 
Ushbu indeks 1897-yilda rus olimi V.I.Pokrovskiy va 1921-y il­
da amerikalik olim R.Pirl tomonidan taklif qilingan. Yashovc­
hanlik koeffitsiyenti quyidagi formula bo‘yicha hisoblanadi:

Bu yerda: T —  vaqtning ma’lum bir davrida tugilganlar soni;
O ' — berilgan joydagi vaqtning xuddi shu davri uchun oiganlar 

soni.
Mazkur koeffitsiyent shuni ko‘rsatadiki, bir o ‘lgan odam soni- 

ga to‘g‘ri keluvchi tug‘ilganlaming soni boiib , undan ketayotgan 
avlodlaming kelayotgan yangi avlod tomonidan o ‘rnini bosishi 
to‘g ‘risida taxminiy bahoni berish uchun foydalaniladi.
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№  63. О  ‘zbekistonda 2017-yil m obaynida 715 500 ta  chaqaloq  
tu g ‘ildi hamda 161 500  kishi vafot etdi. Ushbu m a ’lumotlardan fo y ­
dalanib, О  'zbekiston aholisining yashovchanlik koeffitsiyentini toping.

Yechish. Ushbu ifodani Pokrovskiy-Pirl deb ham atash mumkin 
va quyidagicha hisoblash amalga oshiriladi: 

tug‘ilganlar soni (T) — 715 500 ta; 
vafot etganlar soni ( 0 ‘) — 161 500 ta; 
ifodalar formulaga muvofiq holda hisoblanadi:

К  = L = 7B  s ™ = 4,43.
Or 1 6 1  SCO

Javob: 2017-yil holati bo‘yicha, 0 ‘zbekistonda vafot etgan har 
bir insonga tug‘ilgan 4,43 ta (deyarli 4 -5  ta) chaqaloq to‘g ‘ri keladi 
va bu kengaygan takror barpo boiishni namoyon qiladi.

2. Tabiiy o ’sish s u r ’a ti koeffitsiyenti. Mazkur ko‘rsatkich orqali 
takror barpo bo‘lish turlarini aniqlash mumkin.

T - 0 1
К  = -------p  -1000 = n - m .nm b

У

Bu yerda, A' = tabiiy o ‘sish koeffitsiyenti;
T = tug‘ilganlar soni;
O1 = o‘lganlar soni;

= aholining o‘rtacha soni;
n = tug‘ilish koeffitsiyenti;
m = o ‘lim koeffitsiyenti.
Agar n > m bo‘lsa, aholining tabiiy o‘sishiga, aksincha, n <  m 

bo‘lsa, aholi sonining kamayishiga ega bo‘linadi hamda bu aholi­
ning toraygan takror barpo bo‘lish davriga kirganligi to'g'risida bir- 
lamchi xabar beradi.

№  64. О  ‘zbekistonda 2 0 1 7 -y il holatiga ко  ‘ra, aholining о ‘rtacha  
soni 32 3 8 7  5 0 0  kishiga teng. Shu bilan birgalikda, tug'ilganlar soni 
715 500  kishi, o 'lganlar soni 161 5 0 0  kishi, tug'ilish koeffitsiyenti 
2 1 ,9  %o va o'lim  koeffitsiyenti 4 ,9  %o ni tashkil etganligidan fo y d a ­
lanib, tabiiy о ‘sish sur ’ati koeffitsiyentini toping.
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Yechish. Ishni bajarish tartibi aniq hamda ketma-ketlikda amal­
ga oshirilsa, maqsadga muvofiq boiadi:

a) ifodaning 1-qismi bo'yicha hisoblashlar amalga oshiriladi.
4- o‘rtacha aholi soni (S,j -  32 387 500 kishi;
4 tugilganlar soni (T) -  715 500 kishi;
4 vafot etganlar soni ( 0 ‘) — 161 500 kishi;
4 formula asosida hisob-kitob qilinadi:

v  T - O t  7 1 5  S 0 0  - 1 6 1 S00  5 5 4  0 0 011 n—m = --------= ---------------   = ------------------=
S 32  3 8 7  aOQ 32  3 8 7  5 0 0

= 0,0171 • 1000 = 17,1

b) ifodaning 1-qismi bo‘yicha hisoblashlar amalga oshiriladi.
4 tugilish  koeffitsiyenti (n) -  21,9 %o
4- o iim  koeffitsiyenti (m) — 4,9 %o 
4 hisob-kitob bajariladi:

n - m  = 2 1 ,9 - 4 ,9 =  17 %o;

c) formulaning birinchi qismi 17,1 ga, ikkinchi qismi esa 17 ga 
teng boisa, demak,

17,1 > 1 7  bo‘yicha namoyon boiadi.
d) umumiy natijalarga ko‘ra, ifoda quyidagicha ko‘rinishga 

ega:
T - O l

К  =  -------5------ 1000 = n - m  .n-m ^
T

Ushbu holat orqali takror barpo b o iish  holati o'suvchi ekanligi- 
ni ko‘rish mumkin.

3. Aholining aylanma koeffitsiyenti. Bu koeffitsiyent bizga har 
1000 kishiga nisbatan aholi sonining o‘rtacha yillik o ‘sishi qancha 
boiishini ko'rsatadi:

К = n + m.mj
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Bu yerda, К и = aylanma koeffitsiyent;
n = tug‘ilishning umumiy koeffitsiyenti; 
m = o ‘limning umumiy koeffitsiyenti.

Bunda aholining aylanma harakati, ya’ni hayotga kelganlar va 
ketganiar soni ifodalanadi.

№ 65. 0 ‘zbekistonda 1960-yilda aholining aylanma koeffit­
siyenti 39,8%o + 6,0%o = 45,8 %o, 1991-yilda 34,5 %« + 6,2 %o =
40,7 %o, 2009-yilda esa 23,2 %o + 4,7 %o = 27,9 promilleni tash­
kil qilgan.

4. Aholi takror barpo bo ‘lishining foydalilik koeffitsiyenti. U 
aholi tabiiy o‘sish sur’atining uni umumiy aylanmasidagi hissasini 
ko‘rsatib beradi, ya’ni:

f n +  m

Bu yerda, K. = aholi takror baipo bo‘lishining foydalilik koeffitsi­
yenti;

n = tug‘ilishning umumiy koeffitsiyenti; 
m = o‘limning umumoiy koeffitsiyenti.
№ 66. 1960-1991-2009-yillar bo'yicha foydalilik koeffitsiyenti­

ni toping.
v  39 .3  6,0 ?b* 33,3% , л „ „
*М960 =  ,  -, т , " =  0 ,/3

39,3  %e -  6,0 %e 33,3 “
39,3 %a4- 6 .0 %o “ 45.3 ° k<

3 4 ,5  % c - 6 . 2 % o ZS.3 %c

34.5  :-ic-  % t ~ 4 0 “ %c

23.2 % s - 4 . 7 % o 2S.5 %s

K t991 =  . .  =  О.о9

К " - ~ =  =  0,66i v 2t?0V 23 ,2% ;+  4,7 %с 27,9% $

Bu shuni anglatadiki, aholi umumiy aylanmasida tabiiy o‘sish 
sur’atining hissasi 30 yil ichida (1960-yiidan 1991-yilgacha 0,73 -  0,69)
0.04, 2009-yilga esa (1960-yildan 2009-yilgacha 0,73 -  0,66) 0.07 pun- 
ktga kamaygan, ya’ni aholi o‘sishining foydaliligi borgan sari kamayib 
borgan. Ushbu barcha ko‘rsatkichlar hisoblashning oddiyligi bilan farq- 
lanadi, lekin aholining takror barpo bo‘lishi haqida to'liq tasawurga ega 
boiish imkonini bermaydi, chunki ularga quyidagi kamchiliklar xosdir:
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a) tug‘ilish va o ‘lim darajalarining turlicha boiish iga qaramay, 
koeffitsiyentlarning bir xil kattalikiari qo‘shiladi. Masalan, tabiiy 
o ‘sish sur’atining koeffitsiyenti 10%o boiganda, u quyidagicha hi- 
soblanishi mumkin.

К = 20 %o -  10 %o = 10 %0
n-m

К = 40 %o -  30 %o= 10 %o
n-m

bunda birinchi holatdagi aholi aylanmasi koeffitsiyenti 30%o ni tas- 
likil qilsa, ikkinchi holatda u 70 %o ga teng bo‘ladi.

b) tug‘ilganlar va o ‘lganlarning mutlaq soni kattaligini yas- 
hovchanlik koeffitsiyentiga hisoblab chiqilayotganda tug‘ilish  
va oiim larn ing umumiy koeffitsiyentlarini kattaligiga aholining 
yosh-jins tarkibi ta’sir ko‘rsatadi. Aholining takror barpo b o iish  
xususiyatlari haqida t o ia  tasavvurga ega bo‘lish uchun yosh- 
jins tarkibiga bog‘liq boim agan ko‘rsatkichlardan foydalanish  
lozim. Aholining takror barpo b o iish  ko‘rsatkichlariga quyida- 
gilar kiradi:

• takror barpo boiishning brutto koeffitsiyenti;
• takror barpo boiishning netto koeffitsiyenti.
5. Aholi takror barpo bo ‘lishinirtg brutto koeffitsiyenti. Odat- 

da, aholining ko'payish rejimini o'rganish uchun erkak va ayollar 
jinsiga mansub aholining o‘sish sur’ati alohida-alohida o ‘rganiladi, 
ammo asosiy e ’tibor ayollar jinsiga mansub aholining ko‘payish re­
jimini o ‘rganishga qaratiladi, chunki oxir-oqibat inson avlodining 
ko'payish manbayi ayollar hisoblanadi. Shuning uchun ayollar o ‘z 
hayoti davomida qancha qiz farzand ko‘rishi va ularning qanchasi 
o ‘zi tugilgan paytdagi ona yoshiga yetishi haqidagi m aium ot de­
mografik tahlil uchun juda zarur asos hisoblanadi. Shunday qilib. 
har bir ayolning reproduktiv, ya’ni farzand ko'rish davri (15 -  49 
yosh)da o‘rganilayotgan paytdagi tugilish  darajasi saqlangan hol­
da, nechta qiz farzand ko'rishi mumkinligini aniqlab beradi, ya’ni 
ayollar o ‘z uinrida ko'rgan barcha qiz farzandlar umumiy sonining 
barcha ayollar soniga boigan o‘rtacha nisbati aholining brutto 
ko'payish koeffitsiyenti deyiladi hamda quyidagicha hisoblanadi:
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t - s -

Bu yerda, 0  = aholi takror barpo bo‘lishining brutto koefftisi- 
yenti ifodasi;

5 = tug‘ilganlarning umumiy sonida qiz bolalar salmog‘i -  0,488; 

= ayollar yosh guruhlar bo‘yicha tug‘ilish koeffitsiyenti

yig‘indisi.
Aholi takror barpo bo'lishining brutto koeffitsiyentida o ‘lim hi­

sobga olinmaydi.

№  67. О ‘zbekistonda 2017-yil davomidagi tu g ‘ilganlar soni 
715 500 kishi, mos ravishda, tug'ilish koeffitsiyenti 21,9 96o ga  
teng bo ‘Isa, tug ‘ilganlarning qanchasi qiz bolalar ekanligini to ­
ping.

Yechish. Ushbu hisoblashni amalga oshirishda ikki xil holat -  
ham koeffitsiyent, ham mutlaq son ko‘rsatkichlarini ifodalash mum­
kin.

a) tug‘ilganlarning nechtasi qiz bolalar ekanligini topish:
• umumiy tug‘ilganlar soni (T) -  715 500 ta;
• ko‘pchilik olimlar tomonidan qabul qilingan o‘zgarmas son, 

ya’ni tug‘ilganlarning umumiy sonida qiz bolalar salmog‘i (5) -  
0,488;

• hisoblash amalga oshiriladi:

P  = T • 0,488 = 715 500 ■ 0,488 = 349 164

S  demak, tug‘ilgan 715 500 ta chaqaloqning deyarli 349 164 ta- 
sini qiz bolalar tashkil etgan bo'lishi mumkin (stat.uz ma’lumotlari 
bo‘yicha, 343 400 taga teng).

b) brutto bo‘yicha tug‘i!ish koeffitsiyentining qanchasini qizlar 
tashkil etishini aniqlash:
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• tug‘ilganlarning umumiy sonida qiz bolalar salm og‘i (5) -  
0,488

• ayoliar yosh guruhlar bo‘yicha tug‘ilish koeffitsiyenti yig‘indisi 

< X Z f ) - 2 L 9 % o

• hisoblash amalga oshiriladi:

P =  & ' I f f  f = 0,488 ■ 21,9 я 10,7

S  demak, qiz bolalar hisobiga to‘g ‘ri keluvchi tug'ilish koeffit­
siyenti 10,7 %o.

Javob: Brutto koeffitsiyenti 10,7 %o va son hisobida 349 164 
kishiga teng.

Brutto ko‘payish koeffitsiyentida faqat tug‘ilish hisobga oli- 
nib, o ‘lgan qiz bolalar soni hisobga olinmaydi. Takror barpo 
boTishni aniq ifodalash uchun netto koeffitsiyentidan foydala- 
niladi.

6. Aholi takror barpo bo ‘lishining netto koeffitsiyenti. Bunda 
tug'ilib, o ‘lgandan so‘ng qolgan qizlaming hisobi olinadi va sof 
ko‘payish aniqlanadi, chunki ayollar jinsiga mansub aholining bir 
qismi zurriyot ko'rish qobilyati tugamay turib olamdan o ‘tadi, bir 
qismi esa, hatto, o'z onasi ana shu farzandni ko‘rgan yoshga bor- 
masdan vafot etadi. Shuning uchun aholining netto ko‘payish koef­
fitsiyenti salomat qolgan qizlar sonining barcha onalar soniga nis- 
batidan iborat bo‘ladi. Demak, netto ko‘payish koeffitsiyenti brutto 
ko‘payish koeffitsiyentiga nisbatan kam raqamli ko'rsatkichdan ibo­
rat boTadi hamda bir avlod umri mobaynida insonning ko‘payish 
sur’atini ko'rsatadi.

Bu yerda, rfo— netto koeffitsiyenti ifodasi;
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P  — brutto koeffitsiyent;
Lx -  ona yoshigacha yashagan qizlar.

Agar tjo> 1 aholi soni muntazam ko'payib boradi, >}o <  1 bo‘lsa 
esa, aksincha, kamayadi.

№  68. Nima uchun netto koeffitsiyentining qiymati kichik 
bo‘Jishini toping.

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№  69. AQSHda 2013-yil bo'yicha, tug‘ilganlar soni 5 035 200 
kishini, vafot etganlar esa 2 832 300 kishinin tashkil etsa, yashov- 
chanlik koeffitsiyentini toping.

№  70. Yaponiyaning o ‘rtacha aholi soni 2018-yil bo‘yicha,
126.5 mln kishiga teng bo‘ldi. Mamlakatda tugilganlar soni 1 mln 
80 ming, vafot etganlar soni esa 1 mln 79 ming kishini tashkil qilsa, 
tabiiy o ‘sish sur’ati koeffitsiyentini toping.

№ 71. Eronda tugilish  koeffitsiyenti 20.6 %o, o iim  koeffitsi­
yenti esa 8.4 %o ga teng boisa , aholining aylanma koeffitsiyentini 
toping.

№ 72. Q ozogiston d a  2016-yil bo'yicha, har mingta aholi­
ga nisbatan tu g ilgan lar soni 23 ta, o ig a n la r  esa 8 tani tashkil 
etsa, aholi takror barpo b o iish in in g  foydalilik  koeffitsiyentini 
toping.

№  73. Jahon bo'yicha tug'ilish koeffitsiyenti 2016-yil bo'yicha, 
har ming kishiga nisbatan 20 tani tashkil qilsa, brutto koeffitsiyen­
tini toping.

№  74. Agar 2016-yil bo'yicha, Turkmanistonda aholi takror 
barpo boiishining brutto koeffitsiyenti 10,3 %o ga teng bo'Isa, netto 
koeffitsiyentini aniqlang.
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Aholi tarkibi —  bu aholining muayyan bir alomatlarga ko‘ra 
taqsimlanishi yoki demografiya tili bilan aytganda, qandaydir 
o ‘zgaruvchilarga asoslangan taqsimotidir. Tarkibni tuzish uchun 
asos sifatida tadqiqotchida qiziqish uyg‘otadigan har qanday tavsif- 
dan foydalanish mumkin. Odatda, turli fan vakillari (demograflar, 
iqtisodchiiar, sotsiologlar va h.k.) aholi tarkibini quyidagi о ‘zga- 
ruvchilar sinfiga asoslanib tuzadi:

• aksripitiv  (tug‘ilganda hisobga olinuvchi) tavsiflar: jins, yosh, 
irqiy mansublik. etnik mansublik va boshqalar;

• ijtim oiy  tavsiflar: nikoh holati, savodxonlik va ta’lim, maktab- 
da o ‘qitilishi (bolalar va o‘smirlar uchun), kelib chiqishi, ona tili, 
fuqarolik holati, diniy mansubligi va h.k.;

• iq tisod iy  tavsiflar: daromad manbayi, ish bilan bandlik maqo- 
mi, kasbi, mutaxassisligi va h.k.;

• m igratsion  tavsiflar: tug‘ilgan joyi, mazkur aholi manzilgohida 
qancha vaqtdan beri yashayotganligi, u yoki bu vaqt ichida yashash 
joyini necha marta o‘zgartirganligi va h.k.;
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• vito l (demografik) tavsiflar: nikohga kirish yoshi, nikohning 
tartib raqami, tug‘ilgan farzandlar soni, bola tug‘ilgandagi yoshi, 
homiladorliklar soni, genetik oraliqlar (intervallar), tug‘ilishlar soni, 
o ‘lim soni, o ‘lik tug‘ilganlar soni va boshqalar;

• oila  (uy xo'jaligi) tavsiflari: uy xo'jaligi turi, kattaligi, tarkibi 
va boshqalar.

U yoki bu alomatlar bo'yicha ma’lumotlar aholini ro‘yxatdan 
o‘tkazishda va demografik hodisalarni hisobga olishda inobatga oli­
nadi. Ushbu alomatlar bo‘yicha, aholi tarkibi haqidagi umumlash- 
gan ma’lumotlar tuziladi.

2.5.1. Aholining aksripitiv 
(tug‘ilganda hisobga olinadigan) tavsifi

Aholining jinsiy tarkibi

Inson yaralibdiki, u ikki jins vakili sifatida shakllangan. Diniy 
jihatdan, inson ilohiy ravishda yaratilgani, ayol (Momo Havo -  dast­
labki ayol sifatida) erkak (Odam Ato -  dastlabki erkak)ning chap 
qovurg‘asidan olingani keltiriladi. Olimlar ham qovurg‘alar soni 
toq ekanligini aniqlashgan. Ilmiy jihatdan esa insonga evolutsiya 
hosilasi sifatida yondashiladi. Umuman olganda, farzand dunyoga 
keltirish qobilyatiga ega jins vakili -  ayol, bunday xususiyatga ega 
boMmagan, lekin ushbu jarayonning omili hisoblanuvchi jins vakili -  
erkak  hisoblanadi.

Ijtimoiy ishlab chiqarishni oqilona va samarali rivojlantirishda 
aholining yosh va jinsiy tarkibini o‘rganishning ilmiy hamda ama- 
liy ahamiyati g'oyatda katta. Xalq xo‘jaligining moddiy (sanoat, 
qishloq xo‘jaligi, transport tarmoqlari) va nomoddiy (turli xizmatlr 
ko'rsatish korxonalari, tashkilotlari va muassasalari, ijtimoiy-mada­
niy, boshqaruv, huquqni himoya qilish tashkilotlari va h.k.) soha- 
iarni hamda iste’mol mollarini (oziq-ovqat, kiyim-kechak va h.k.) 
ishlab chiqarish bevosita aholining yosh va jinsiy tarkibiga bog‘liq 
holda rivojlantiriladi. Masalan, mamiakat va uning turli mintaqala- 
ri aholisining yosh va jinsiy tarkibini aniq bilish mehnat resursla-
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rining sonini hisoblab chiqarishga, uning hozirgi soninigina emas, 
balki kelajakda qanday o ‘sishini ham aniq bilib olishga, shuning­
dek, maktabgacha tarbiya muassasalariga, maktabning 1-sinfiga bo- 
radigan bolalar sonini bilish, nikoh va tug‘ilish darajasini aniqlash, 
erkak va ayollarning salmog‘i va yoshiga qarab ishlab chiqarishni 
tashkil etishda muhim omil hisoblanadi.

Statistik ma’lumotlarga ko‘ra, 100 ta tug‘ilgan qiz bolaga 
105—107 ta o ‘g ‘il bola tug‘ilishi qayd etilgan. O 'g'il bolalar soni­
ning qiz bolalar soniga nisbatan yuqoriligi ularning 15—20 yosh- 
larigacha saqlanib boradi. 20 yoshdan boshlab esa, jinslar nisbati 
tenglasha boshlaydi. Chunki, o ‘g‘il bolalarda chaqaloq, bolalik 
va o ‘smiriik davrlarida qiz bolalarga nisbatan o iim  yuqoriroq 
bo‘ladi. Aholining 15-20, 20—24 yosh guruhlaridan boshlab esa 
ayollar soni nisbatan yuqori bo‘la boshlaydi. Bunga qator omillar 
ta’sir qiladi. Jumladan,

>  yoshlik va o‘rta yoshlik davrida erkaklarning ko‘p qismi og'ir 
mehnat bilan mashg‘ul boiishi;

>  psixologik va ruhiy jihatdan erkaklarda ruhiy ichikish (asa- 
biylashishni o‘ziga singdirish natijasida nerv faoliyatining 
meyordan chiqishi)ning kuzatilishi;

>  erkaklarning inson salomatligi uchun zarali boigan  alkogo- 
lizm, chekish, giyohvandlik kabi illatlarga moyil boiishi;

>  yosh va o ‘rta yosh erkaklarning o iim ig a  davlatlar va 
xalqlar o ‘rtasida sodir b oiad igan  turli urushlar ham sabab 
b o iad i.

Bu omillar ta’sirida dunyoning turli qismlari aholisining jin- 
siy tarkibida turlicha nisbatni kuzatish mumkin. Garchand, dunyo 
bo'yicha har 1000 ta ayolga 1021 ta erkak to'g'ri kelsada, uning 
iqtisodiy jihatdan rivojlangan mintaqalaridagi mamlakatlarda har 
1000 ta ayolga: Germaniyada 915, Fransiyada 955, Angliyada 
958, Italiyada 950, Kanadada 980, AQSHda 953 ta erkak to'g'ri 
keladi.

Osiyo va Afrikaning rivojlanayotgan qator mamlakatlarida esa 
erkaklarning salmog'ini yuqoriligi kuzatiladi. Jumladan, Osiyodagi 
mamlakatlarda 1000 ta ayolga 1038 ta erkaklar to'g'ri keladi. Afrika
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va Osiyoning rivojlanayotgan mamlakatlarida ayollar salmog‘ining 
pastligi ularning iqtisodiy jihatdan qoloqligi, ayollaming og‘ir qish­
loq xo‘jaligi ishlarida bandligi, ko‘p holatlarda, erta turmush qu- 
rishlari, ko‘p bola tug‘ish, huquqiy kamsitish va diniy aqidalaming 
ta’sirini kuchliligi oqibatida ayollar o ‘rtasida oiim ning yuqoriligi 
va naslni o‘g‘il farzand davom ettirishini inobatga olib, o ‘g‘il far­
zand ko‘rishga intilishdir.

0 ‘rta Osiyo respublikalarida ham o ‘tmishda aholining jinsiy tar­
kibida erkaklaming salmog‘ini yuqoriligi qayd etilgan (bunga qa- 
dimda ayollaming real ro‘yxatga olinmagani va diniy holat ta’sir 
ko‘rsatgan). Jumladan, 1897-yilgi aholi ro‘yxati ma’lumotiga ko‘ra, 
bu yerda har 1000 ta erkakka 860 ta ayol to'g‘ri kelgan. Keyincha- 
lik, Birinchi jahon urushi, Fuqarolar urushi va mahalliy millat va- 
killarini Rossiyaning Sibir va Uzoq Sharq mintaqasida arzon ishchi 
kuchi sifatida og‘ir mehnat qilishlari («Рабочий батален») hamda 
II Jahon urushida ko‘pgina erkaklaming halok bo‘lishi 0 ‘rta Osi­
yo, shuningdek, 0 ‘zbekiston aholisining jinsiy tarkibida ayollaming 
salmog‘ining tenglashishi va hatto, oshib ketishiga olib keldi. Masa­
lan, 0 ‘zbekiston aholisining jinsiy tarkibida 1865-yili erkaklaming 
salmog‘i 53.6 % ->1926-yili 53% —*>1939-yili 51.6 % ->  1959-yili 
48 % —» 1970-yili 48.7 % —*■ 2010-yili 49.7 % —► hozirgi vaqtga 
kelib esa 50.02 foizni tashkil etdi.

Demak, qariyb 135 yil mobaynida (1865-2010-yillar) 0 ‘zbe- 
kiston aholisining jinsiy tarkibida erkaklar salmog‘i deyarli 4 foizga 
kamaygan, shunday boisa-da, XXI asr boshlariga kelib erkaklar va 
ayollar nisbati tenglashib bordi hamda hozirda nafaqat tenglashib, 
baiki erkaklar salmog‘i ham ortdi (50.02 %), ayollar salmog‘i esa 
biroz pasaydi (49.98 %).

Yuqoridagi kabi aholi jinsiy tarkibini tahlil qila olish uchun, al- 
batta, aholining jinsiy tarkibi ko'rsatkichlarini aniqlashni bilish lo­
zim.

Aholi jinsiy tarkibini 2 xil yo‘nalish bo‘yicha ifodalash va hi­
soblash mumkin:

1) har 1000 ta erkakka to‘g ‘ri keluvchi ayollar soni;
2) umumiy aholi tarkibida jins vakillarining foiz hisobidagi ulushi.
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Demak, aholining jinsiy tarkibini aniqlash muhim bo‘lib, yuqo­
rida ta’kidlanganidek, mamiakat xo‘jaligini tashkil etishda alohida 
ahamiyat kasb etadi.

2.5.2. Har 1000 ta birlik hisobida jinsiy tarkibni aniqlash

Bu hisob-kitob jarayonida 1000 ta ayolga nisbatan to‘g ‘ri ke- 
luvchi erkaklar soni aniqlanadi hamda bu nisbat orqali jins muta- 
nosibligi baholanadi. Buning uchun ma’lum hududdagi jami ayollar 
sonining jami erkaklar soniga nisbati aniqlanib, 1000 birlik bo‘yicha 
hisoblanadi, ya’ni quyidagicha:

G =  —  -  1000  
m

Bu yerda, G1000 = aholining jinsiy tarkibi (1000 ta ayolga nisba­
tan erkaklar soni);

w = ma’lum hududdagi jami ayollar soni;
m = ma’lum hududdagi jami erkaklar soni.
Bu hisoblashni yosh tarkibi bo‘yicha ham amalga oshirsa boiadi. 

Masalan, dunyoda 14 yoshgacha bo‘lgan bolalar kesimida 1000 ta 
qizga 1070 ta o ‘g'il bola to‘g‘ri keladi.

Mehnatga layoqatli 15-64 yoshlilar hisobida esa 1000 ta ayolga 
1021 ta erkak to‘g ‘ri keladi. 65 yoshdan kata qariyalar bo‘yicha esa 
ayollar ustunlikka ega bo4ib, o‘rtacha, 1000 ta ayolga 412 ta erkak 
to‘g ‘ri keladi va h.k.

№  75. О ‘zbekistonda 2017-yil bo ‘yicha, о ‘rtacha aholi soni 32 
387 500 kishiga teng bo ‘lib, mos ravishda, ayollar 49.98 % (16 187 
272 kishi) hamda erkaklar 50.02 foiz(16 200 228 kishi)ni tashkil 
etdi.

Yuqoridagilardan foydalanib, О ‘zbekistonda har mingta ayolga 
nechta erkak to ‘g  ‘ri kelishini toping.

Yechish. Bunda mutlaq raqamlar asosiy o ‘rin tutadi va quyida­
gicha ifodalanadi:

4- jami ayollar soni (w) -  16 187 272 kishi;
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jami erkaklar soni (m) -  16 200 228 kishi; 
hisoblash amalga oshiriladi:

G  — 1000 = ~  = 0,999 ■ 1000 = 999 tam  16 200 22S

Javob: 0 ‘zbekistonda har 1000 ta erkakka 999 ta ayol yoki har 
1000 ta ayolga 1001 ta erkak to‘g‘ri keladi.

M ustaqil bajarish uchun topshiriq

№ 76. X itoy aholisi 2018-yil bo‘yicha, 1 mlrd 394 mln k is­
hini tashkil qiladi. Agar mamlakat aholisining 47 foizini ayol- 
lar, 53 foizini erkaklar tashkil qilsa, yuqoridagi ma’lumotlardan 
foydalanib, har 1000 ta ayolga nechta erkak to‘g ‘ri kelishini 
toping.

2.5.3. Aholining foiz hisobi bo‘yicha jinsiy 
tarkibini aniqlash

Aholi tarkibida o ‘g ‘il bolalar -  qiz bolalar, ayollar -  erkaklar 
ulushi, ko‘pincha, umumiy aholiga nisbatan foiz (%) hisobida be- 
riladi. Bunda jami aholi 100% deb olinib, ikki jins vakillarining 
ulushi mos ravishda hisoblanadi. Ushbu usulni 2 xil yo ‘naiish bilan 
ishlash qulay hisoblanadi:

1. Proporsiya usuli oqrali jinsiy tarkibni aniqlash.
Bunda, umumiy aholiga nisbatan proporsiya tuziladi: 

a) ayollar ulushini hisoblash: b) erkaklar ulushini hisoblash:

S ----------- 100 % S   100 %1 Г

V * ' ** £ 0  rw -----------x = _ —:—  m --------- x = - —

Ushbu hisoblashlar natijasida aholining jinsiy tarkibi foizlarda 
o 'z  ifodasini topadi.

384



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

1. Agarda hisoblash uchun jinsiy tarkibning foiz hisobidagi ulu- 
shini berilsa-yu, sonini aniqlash kerak bo‘lsa ham umumiy aholi 
soni 100 % deb olinadi va jins vakillarining soni bo‘yicha ifodalar 
amalga oshiriladi.

2. Formula hisobida jinsiy tarkibni aniqlash.
Bunda, ifoda formula holiga keltiriladi va hisob-kitob amalga 

oshiriladi:
a) ayollar ulushini hisoblash: b) erkaklar ulushini hisoblash:

Aslida yuqoridagi ikki usul ham bir xil mazmunga ega, lekin 
proporsiya usulidan foydalanilganda hisoblashlaming mazmunini 
tushunib ishlash imkoniyati ortadi, formula usuli esa uni hisoblashni 
shaklan ko‘rsatib turadi.

№ 77. O 'zbek iston da  2 0 1 7 -y il bo ‘y ich a , о ‘rtach a  ah oli 
son i 32 387  5 0 0  kishini tash k il e tgan i holda, a yo lla r  so n i 16  
18 7 2 72 kishi, erkaklar e sa  16  2 0 0  2 2 8  kish iga  teng. M azkur  
ко ‘rsa tk ich lardan  fo yd a la n g a n  holda, ah olin in g  j in s iy  tark ib in i 
fo iz la rd a  ifodalang.

Yechish. Aholining jinsiy ulushini aniqlash uchun quyidagi ikki 
usuldan ham foydalanish mumkin:

1) proporsiya usuli orqali hisoblash usuli:
+  o ‘rtacha aholi soni (S^) — 32 387 500 kishi;
+  ayollar soni (w) -  16 187 272 ta;
+  erkaklar soni (m) — 16 200 228 ta.

w* ayollar salmog‘ini aniqlash.

G m  ' 1 ОС
GW m

32 387 500 100 %

16 187 272 - 100
« 49,98 %16 187 272 —  x =

32 337  500

m* erkaklar salmog'in; aniqlash.
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32 387 500 -------------------------------- 100 %

16 200 2 2 8  x  = 16 2° Q 228 ' 100 = 50,02 %
32 38 7  5 0 0

^  demak, umumiy aholi tarkibida ayollar 49.98 %, erkaklar esa
50.02 %.

2) formula usuli orqali hisoblash: 
w* ayollar salmog‘ini aniqlash.

w  100 16 IB? 212 ■ 100G = = = 49 98 %w 5 52j3! зОО

m* erkaklar salmog‘ini aniqlash.

И  -1ЭО 16  2 0 0  2 2 3  1 0 0
G = — —  = --------------------= 50,02 %

“  5  32 3S7 500

Javob: O‘zbekiston aholisining jinsiy tarkibida erkaklar 50,02 % 
va ayollar 49,98%ni tashkil qiladi.

M ustaqil bajarish uchun topshiriq

JVs 78. Jahon bo'yicha aholisi tarkibida ayollar salmog'i ustun 
bo'lgan mamlakatlar katalogini tuzing.

2.5.4. Aholining aksripitiv 
(tug'ilganda hisobga olinadigan) tavsifi:

Aholining yosh tarkibi

Aholining yosh  tarkibi -  bu ijtimoiy-iqtisodiy va demografik jara- 
yonlami o'rganish maqsadida aholining yosh guruhlarga bo'linishi. 
Aholi yosh  guruhlari va  demografik ja rayo n la r  o'zaro uzviy bog'liq 
holda shakllanadi. Aholi tarkibida yoshlar (0—9, 10-19, 20-29 yosh) 
salmog'ining yuqoriligi nikoh va tug'ilish kabi demografik jarayon- 
larga ijobiy ta’sir etadi.
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Ayni paytda, tug‘ilish yuqori boigan hududlarda bolalar, yosh- 
lar salmog‘i yuqori boiadi. Tugilish darajasi past boigan hollarda 
esa aholi tarkibida qariyalar (60 yosh va undan yuqori) salm ogi 
yuqori va o iim  hollari ko‘proq sodir boiadi.

Aholi yosh tarkibini o ‘rganganda, aholining aiohida har bir 
yoshlarga (0, 1, 2, 3, 4, 5..., ...n) besh yillik yosh guruhlariga (1 0 -  
14, 15—19..., .. .n) va uch yirik-yirik guruhlariga (0-14, 15-59, 60-n) 
ajratiladi (1-jadval).

Aholi yosh tarkibi o‘ziga xos kategoriya hisoblanadi, shuning­
dek, u uch asosiy omil ta’sirida shakllanadi:

1) yangi tugilganlardagi jinsiy nisbat;
2) oiim dagi jinsiy farq;
3) aholi migratsiyasidagi jinsiy farq.
Aholi yosh tarkibi demografiyada asosiy o ‘rganish obyekti si­

fatida o ‘z kelib chiqish va rivojlanishiga ega. Ushbu rivojlanishni 
quyidagi yo'nalishlarga boiinadi:

a) aiohida yosh guruhlari va ularni nisbatlarini statistik tahlili;
b) aholi yosh tarkibining shakllanish qonuniyatlari va ularning 

demografik rivojlanish omili sifatidagi o ‘rni;
c) aholi yosh tarkibi va ijtimoiy iqtisodiy jarayonlaming o‘zaro 

bogiiqligi.
Demografik nuqtayi nazardan yondashganda, aholining bugungi 

yosh tarkibi kechagi aholi takror barpo boiishining natijasi va kela- 
jakdagi demografik rivojlanishning asosi b o iib  xizmat qiladi.

2.5.5. Aholi yosh tarkibining miqdorini hisoblash

Aholining yosh tarkibini, masalan, umumiy aholiga nisbatan fo- 
izlarda yoki agar foizlarda ifodalangan b o isa , sonini aniqlash uchun 
umumiy aholini inobatga olgan holda, proporsiya usulida ishlash 
oson va qulay hisoblanadi.

№ 79. 1970-yil Yer yuzi aholisi 3 502 mln kishini tashkil et- 
ganini inobatga olgan holda, ushbu yildagi 14 yoshgacha bo'lgan 
bolalar sonini aniqlang.

Yechish: 1) 1970-yildagi aholini aniqlaymiz: 3 502 mln kishi;
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2) 1970-yil hisobida 0-14 yoshlilar salmog‘ini aniqlaymiz: 36,6 %;
3) proporsiya tuzamiz:

3 502 000 0 0 0 ----------------------------------- 100 %

1 281 732 000 =  3 6 ,5 ' 3 s o : c-co oco =  x _  36 6 %
100

4) umumiy natijani ifodalaymiz: 1 mlrd 281 mln 732 ming 
kishi.

Javob: 1970-yilda 14 yoshgacha bo‘lganlar soni 1 281 732 000 
kishi boigan.

Mustaqil bajarish uchun topshiriq

№ 80. Agar Eron aholisining soni 2018-yil bo'yicha 81.6 mln 
kishini tashkil etib, umumiy aholining 7 foizi 65 yoshdan kattalar 
boisa , qariyalar sonini toping.

2.5.6. Hudud aholisining o ‘rtacha 
yoshini aniqlash

Ayrim ilmiy adabiyot, maqola va risolalarda aholisi «yosh» 
mamiakat, «keksa» mamiakat, deya keltirilgan jumlalar uchray- 
di. Bu umumiy hisobda, mamlakatdagi jami aholini inobatga ol- 
gan holda, ularning yoshlarini qo'shib chiqib, o'rtacha qiymatni 
keltirib chiqish bilan ifodalanadi. Bunda agar hudud yoki mam­
lakatda yoshlar soni ko‘p bo'lsa, albatta, mamiakat «yosh», agar 
qariyalar soni ko'p bo'lsa, «keksa» hisoblanadi va bu ko'rsatkich 
ma’lum ma’noda ushbu joyning kelajakdagi demografik holatini 
namoyon qiladi.
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3-rasm. Dunyo mamlakatlari aholisining o'rlacha yosh ko‘rsatkichlari

Ma’lum bir hududning yosh ko‘rsatkichini ifodalash uchun qu­
yidagicha hisoblashdan foy dal anil adi:

&*+а->+ач+
G = — — =---- --------- .

S

Bu yerda, Ĝ  = hudud aholisining o ‘rtacha yoshi; 

t*! +  a 2  +  0-3 +  . . .  й  _  ^  aholining yOSh ko'rsatkichfari;

S = umumiy aholi soni.
№ 81. A pu n ktda  7 kish i is tiq o m a t q ilad i. U larning yo sh  

ko 'rsa tk ich la ri quyidagicha: 1-odam  24  yosh , 2-odam  12 yosh , 
3-odam  8 7  yosh , 4-odam  45 yosh , 5-odarn 5 yosh , 6-odam  86  
yosh , 7-odam  42 y o sh g a  ten g  bo ‘Isa, ah o lin in g  о 'rtacha yo sh in i  
aniqlang.

Yechish: Bunda har bir odamning yoshi inobatga olinadi va qu­
yidagicha hisoblanadi;

1) ko'rsatkich formulaga solinadi;
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a1+«2+a3+ t f  24+12.+ 8 7 + 4 5 + э +86+42

2) barcha mazkur hududda yashovchi kishilaming yoshlari 
o ‘zaro qo‘shib chiqiladi:

24 + 12 + 87 + 45 + 5 + 86 + 42 = 301

3) har bir insonga, o‘rtacha, necha yildan umr davomiyligi 
to‘g ‘ri kelishi aniqlanadi:

301 : 7 = 43

Javob: A aholi punktidagi aholining o ‘rtacha yoshi 43 yoshga 
teng ekan.

2.5.7. Aholining o‘rtacha umr ko‘rish yoshini aniqlash

Aholining qaneha umr kechirishi turli jarayonlar bilan bogiiq  
boiadi. Aholining umr ko‘rish yoshining ko‘p yoki oz boiishiga  
tabiiy va ijtimoiy-iqtisodiy omillar ta’sir ko‘rsatadi. M aiumki, 
yashash uchun qulay liklar yaratilgan, hayot tarzi og'ir sharoitlar- 
da boimagan, iqtisodiy ahvoli yaxshi, tibbiy xizmat yaxshi y o ig a  
qo‘yilgan hudud aholisi uzoq umr kechiradi. Aksincha, noqulay sha- 
roit, qiyin iqtisodiy va ijtimoiy vaziyat, tibbiyotning rivojlanmagan- 
ligi, ish-faoliyatining ogirligi va shu kabi salbiy omillar aholining 
yoshining «qisqarishi»ga sabab boiadi.

Dunyo mamlakatlari aholisining o ‘rtacha umr davomiyligi- 
ni tahlil qilgan holda, o ‘sha joydagi holatga baho berish mumkin. 
Masalan, Yaponiya, Islandiya, Shvetsariyada o‘rtacha umr ko‘rish 
yoshi 81-83 yoshga teng. Serra-Leone, Zimbabve, Mozambikda esa 
bu ko‘rsatkich 37-43 yoshni tashkil etadi. Ushbu ko‘rsatkichlardan 
kelib chiqqan holda, mamiakat ijtimoiy-iqtisodiy holatiga ham 
«tashxis qo'yish» mumkin.
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Aholining umr ko‘rish yoshini aniqlash uchun 1 yilda ma’lum 
hududda faqat tabiiy o iim  bilan (avtohalokat, o ‘z joniga qasd qi­
lish, urushlar, zaharlanish va boshqa sun’iy omillarai inobatga ol- 
magan holda) vafot etgan aholining umumiy yoshini ushbu tabiiy 
o iim  bilan o igan  aholi soniga nisbati orqali aniqlanadi va quyida­
gicha hisoblanadi:

Bu yerda, Ac = aholining o‘rtacha umr davomiyligi yoki umr 
koTish yoshi;

a 2 +  & 2  +  G3Hh - • ■G = tabiiy o iim  bilan vafot etgan har bir 

odamning yosh ko‘rsatkichlari;

Sd = faqat tabiiy o iim  bilan vafot etgan aholi soni.

№ 82. 2014-yil 1-yanvar bo'yicha, jah on da  63 855 000 kishi 
vafot etgan bo 'lib, shundan 46  832 502 kishi tabiiy o ‘lim bilan (ka­
salliklar bilan birga) vafot etgan bo ‘lib, ularning umumiy yoshi, 
taxminan, 3 137 777 634 yoshga teng b o ‘Isa, jah on  bo'yicha  
о ‘rtacha umr davrini toping.

Yechish: Bunda hisob-kitob quyidagi ketma-ketlik asosida 
amalga oshiriladi:

1) joriy davrda jami vafot etganlar soni -  63 855 000 kishi;
2) joriy davrda faqat tabiiy o iim  bilan vafot etganlar soni -  46 

832 502 kishi;
3) tabiiy o i im  bilan vafot etgan insonlarning umumiy yoshi 

-  3 137 777 634 yil;
4) o ‘rtacha umr ko‘rish yoshini aniqlash uchun hisoblash amalga 

oshiriladi:

a * a
A,‘c 5

a*4a; -§-a3-f ...а з 1"
A

S
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Javob: Jahon aholisining o ‘rtacha umr davri 67 yoshga teng 
ekan.

M ustaqil yechish uchun topshiriqlar

JVs 83. Tojikiston aholisi 2017-yil bo'yicha, 8.7 mln kishi­
ni tashkil etgan holda, o ‘lim koeffitsiyenti 6 %o ga teng bo‘ldi. 
Shuningdek, mamlakatda tabiiy o'lim  bilan vafot etganlaming 
soni 43 500 tani, ularning umumiy yoshi esa 2 958 000 yilga  
teng bo‘lsa, mamiakat aholisining o ‘rtacha umr ko‘rish yoshini 
toping.

№ 84. 0 ‘zbekistonda 2016-yil bo'yicha, aholining o‘rtacha umr 
davri 73.8 yoshni tashkil etdi. Agar erkaklarning o ‘rtacha umr davri 
71.4 yilga teng bo'lsa, ayollarning o'rtacha umr davomiyligini to­
ping.

№ 85. Yozuvsiz xaritaga jahon aholisi o'rtacha umr davri karta- 
sini shakllantiring. Bunda kartogramma usuli bo'yicha, davlatlarga 
muvofiq holda, mamiakat aholisining o'rtacha yoshini, kartodiag- 
ramma sifatida esa ustunsimon diagrammada o'rtacha umr ko'rish 
yoshini tushiring.

2.6. Aholi joylashuvi va zichligini 
aniqlash

Aholining hududiy joylanishi -  Yer yuzining kishilar tomonidan 
o'zlashtirilishi bilan bog'liq bo'lgan juda uzoq tarixiy jarayonning 
natijasidir.

Yer sharining turli qismlarida, turli mamlakatlarda aholining hu­
dudiy joylashishi va zichligi tarixiy, ijtimoiy -  iqtisodiy va tabiiy 
omillar ta’sirida vujudga keladi. Bu asosiy omillar dunyoning tur­
li qismlarida ham hududiy va hech vaqt nuqtayi nazardan bir xil 
emasligi va hech qachon bunday bo'lmasligi o'z-o'zidan ma'lum 
(2-jadval).
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2-jadval

Yer shari aholisining vertikal mintaqaiar bo‘yicha taqsimlanishi

Qit’aiar,
inateriklar,
mintaqaiar

Dengiz sathidan balandligi Aholi isti- 
qomat qila- 

digan 
hududning 

o‘rtacha 
balandligi 

(metr)

Hudud­
ning 

o'rtacha 
balandll- 
gi (metr)

200
m

gacha

2 0 0 -
500

500-
1000

1000

2000

2000 
m dan 
yuqori

Jami aholining taqsimlanishi, 
% da

Y evropa 69 24 7 - - 170 3 00

O siyo 56 24 12 7 1 320 950

A frik a 32 24 21 21 2 590 750

S him oliy  A m erika 47 33 8 8 4 430 700

Janub iy  A m erika 42 15 23 9 11 645 580

A vstra liya  va  
O k ean iya

73 18 8 1 - 95 350

Q uruqiik  yu/ii4 i 56 — 12 M i l ! 320  | 725 '

Manba: Q ay u m o v  A ., Safarov  I., T illaboyeva  M . Jah o n  iq tisod iy -ijtim o iy  

geografiyasi: U m um iy  o ‘rta  ta ’lim  m ak tab larin ing  9-sinfi uchun darslik . —Т.; 

« 0 ‘zbek iston» , 2014 . -  B . 43.

Hududlarning xususiyatlari, tabiiy geografik sharoitning turli-tu- 
manligi natijasida Yer yuzida aholi bir tekis tarqalmagan va buni 
aholi zichligining turlicha ekanligi bilan ham yaqqolroq ifodalash 
mumkin.

Aholi zichligi -  1 km2 hududga to‘g ‘ri keluvchi aholi sonini ifo­
dalaydi hamda aholining ushbu hudud maydoniga nisbati hisoblana­
di. Aholi zichligi, umumiy holatda, quyidagicha aniqlanadi:

S

Bu yerda, Z = aholi zichligi; 
S = doimiy aholi soni;
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G = ma’lum bir hudud maydoni.
Shuni ta’kidlash kerakki, aholining joylashuvi yuqoridagi formu- 

ladan kelib chiqadigandek, ma’lum hududning hamma joyi uchun 
tekis taqsimlanmagan. Shu bois, aholi zichligini xususiy, ya’ni 
siyosiy-ma’muriy yoki havza areali jihatidan ifodalagan ma’qul va 
bu zichlik ko‘rsatkichining aniqroq ifodalanishini ko‘rsatib beradi.

№  86. 2016-yil т а 'lumotlariga ко  ‘ra, Janubiy Afrika subregi- 
onining m aydoni 2 ,7  mln km2 va  aholisi 61 mln kishini tashkil etsa, 
aholi zichligini aniqlang.

Yechish. Aholi zichligi nisbiy tushuncha, chunki hisoblash nati­
jasida chiqadigani kabi hamma hududda bir xil tarqalmagan. Lekin 
shunday bo‘lsa-da, u quyidagicha aniqlanadi: 

о hududning maydoni (G) -  2,7 mln km kv; 
о aholi soni (S) -  61 mln kishi; 
о hisob-kitob amalga oshiriladi:

5  6 1 ООЬОШ  6 1 0
Z  = -  =-------------= —  = 22,6

g  2 - m o m  27

Javob: Janubiy Afrika subregionida aholi zichligi 22,6 kishi/km2 
ga teng.

Mustaqil bajarish uchun topshiriq

№  86. Qit’alar bo‘yicha aholi zichligi jadvalini to‘ldiring.

Q it 'a l s r  O siyo A m erika A frik a Y evropa
A v stra liya  & 

O k ean iy a

Zicfeligj

2.6.1. Aholining hududlar bo‘yicha 
taqsimlanishini aniqlash

Yer yuzida aholi notekis taqsimlangan. Aholining tug‘ilish, o ‘lim 
va ko‘payishidan kelib chiqqan holda, hududlar bo‘yicha aholi so­
nining umumiy aholi sonidagi ulushi, ya’ni salmog‘i har xil taqsim-
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langan. Shu jihatidan, ma’lum hudud aholisining umumiy obyektiv 
aholi soniga nisbatan ulushi quyidagicha aniqlanadi:

1) formula orqali ifodalash usuli:

Stt =  —  ■ 100%-

Bu yerda, Sa _ aholisining taqsimlanish ko‘rsatkichi;

^  ~  mintaqa aholisi soni;
^  = umumiy obyektiv hududdagi aholi soni.

2) proporsiya qilish orqali hisoblash usuli. Bunda qiymatlar qa- 
rama-qarshi holatda qo‘yiladi hamda bir xil birlikdagi qiymatlar bir 
ustma-ustlikda joylashtiriladi. Masalan:

В

100 %

s ' 100
x =

Aholining hududlar bo‘yicha taqsimlanishini ifodalashda uni 
makromintaqalarning jahon aholisidagi ulushi, mamlakatlaming o ‘zi 
joylashgan mintaqa aholisidagi ulushi, ma’lum kichik hududning 
o ‘zi joylashgan ma’muriy birlik aholisidagi salmog/i ko‘rinishida 
hisoblasa bo‘ladi:

№ 87. Jahon aholisi 2019-yil 1-yanvar hisobi b o 'yich a , 7 669  
109 078 kishini, Lotin Am erikasi m akromintaqasining aholisi esa  
649 012 001 kishini tashkil etgan bo'lsa, Lotin Am erikasida jahon  
aholisining qanchasi yashashini aniqlang.

Yechish: Aholining hududlar bo'yicha taqsimlanishi quyidagi­
cha aniqlanadi:

1) formula orqali:
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2) proporsiya orqali;

7 669 109 0 7 8 ----------------------------------------- 100 %

649 012 001 ------------- x  = _  8 46 %
7  6 6 9  1 0 9  0 7 8

Javob: Lotin Amerikasiga jahon aholisining 8,46 % qismi 
to‘g ‘ri keladi.

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№  88. Braziliya davlatining aholisi 2019-yil 1-yanvar bo‘yicha, 
214 599 613 kishini, Lotin Amerikasi makromintaqasining aholisi 
esa 649 012 001 kishini tashkil etgan boisa , makromintaqa aholisi- 
ning qanchasi Braziliyada yashashini aniqlang.

№  89. Yaponiya aholisi 2019-yil 1-yanvar bo'yicha, 126 087 
131 kishini tashkil etgani holda, uning 13 415 349 tasi Tokio shah- 
riga to'g'ri kelgan boisa , Tokio shahrida mamlakat aholisining qan­
chasi yashashini aniqlang.

№  90. Markaziy Osiyo subregionining aholisi 2017-yil 
bo’yicha 70,5 mln kishini, 0 ‘zbekiston aholisi esa 32,1 mln kishi­
ni tashkil etsa, mintaqa aholisining qanchasi 0 ‘zbekistonga to‘g ‘ri 
keladi?

2.7. Urbanizatsiya va uning 
ko‘rsatkichlari

Urbanizatsiya (lotincha «urbus» -  shahar, «sation» -  jarayon) -  
jamiyat hayotida shaharlar rolining ortib borishi va shahar turmush 
tarzining keng yoyilishi boiib , u ishlab chiqaruvchi kuchlarning 
joylashuvi, aholining ijtimoiy, demografik tarkibi, turmush tarzi va 
madaniyatidagi o ‘zgarishlar bilan bogiiq .

Urbanizatsiya tarixiy rivojlanish asosida shakllangan jamiyat 
bosqichlari va hududiy mehnat taqsimoti natijasida sodir boigan  
ko'p qirrali geografik, ijtimoiy-iqtisodiy va demografik jarayondir. 
Uning torroq doiradagi demografik-statistik tushunchasi dunyoda,
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alohida hududlarda, mamlakatlarda shaharlarning (ayniqsa, katta 
shaharlarning) va shahar aholisi salmogMning ko‘payib borishini 
anglatadi. Dastlabki shaharlar mil. avv. III-I ming yilliklarda Misrda, 
Mesopotamiya, Suriya, Hindiston, Kichik Osiyo, Xitoy, Hindixitoy, 
shuningdek, Yevropa va Afrikaning 0 ‘rta dengiz sohillarida vujudga 
kelgan. Yunon-Rim dunyosida esa Rim va Karfagen shaharlarining 
mavqeyi yuqori bo‘lgan. 0 ‘rta asrlar va Uyg‘onish davrida kapita- 
listik ishlab chiqarish unsurlari shakllana boshladi. Bu jarayon sha­
harlarda aholi sonining o ‘sib borishiga, konsentratsiyalashuviga olib 
keldi. Iqtisodiy rivojlangan davlatlarda yirik shaharlar paydo bo‘la 
boshladi. Biroq uning geografik jihatlari ham kam emas, chunki ur­
banizatsiya turli mamlakat va rayonlarda o ‘zgacha sodir bo‘lmoqda.

Urbanizatsiya murakkab hodisa ekanligi tufayli uni faqat bitta 
mezon, ko‘rsatkich bilan ifodalash, o ‘lchash mumkin emas. Ammo, 
shunday boisa-da, barcha uchun qulay bir o ich ov  kerak. U ham 
b oisa , mamlakat va boshqa hududlar aholisining qanchasi, qancha 
qismi shahar joylarda yashashi, ulushi, nisbiy hissasidir. Masalan, 
0 ‘zbekiston Respublikasida bu ko‘rsatkich 50.5 % (real urbanizatsiya 
darajasi 35.5 foiz1), Singapurda 100 %, Yaponiyada 67 %, Turk- 
manistonda 50 % va h.k. Rivojlangan mamlakatlarda urbanizatsiya 
koeffitsiyenti 90 % va undan ortiqni tashkil etadi.

Urbanizatsiya darajasi quyidagi formula orqali keltirib chiqari- 
ladi:

S = -  100 %.n rb  ^

Bu yerda, = shahar aholisi salm ogi;
Cs = shaharlarda yashovchi aholi soni;
S = umumiy aholi soni.

•  Urbanizatsiya darajasi shahar aholisi salm ogini ifodalar 
ekan, uning qiymatini aholi sonini bilgan holda, hisoblab chiqarish 
mumkin.

1 У збекистан Республикаси П резидента Ш авкат М ирзиёевнинг Олий 
М аж лисга М урожаягномаси. 2 8 .1 2 .2018 . h ttps://president.uz/u?ylists/vievv/ 
2228
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№ 91. 2018-yil jah on  aholisi 7 621 ООО 000 kishini tashkil et- 
gan i holda, 4  191 550 000 kishi shaharlarda yashagan. Shundan 
kelib chiqqan holda , 2018-yilg i jah on  urbanizatsiya ko'rsatkichini 
aniqlash lozim.

Yechish: Urbanizatsiyaga oid ushbu shahar aholisi salmog‘ini 
hisoblash amali quyidagicha amalga oshiriladi:

1) hisoblash uchun olingan davrdagi jahon aholisi (S) -  7 621 
000 000 kishi;

2) jami shaharlarda yashovchi aholi soni aniqlanadi (Cs) -  4 191 
550 000 kishi;

3) urbanizatsiya darajasi (S ^ ) hisoblanadi:

a) formula orqali:

Г  4  1 9 1  5 5 0  0 0 0
S . = £  • 100% =-------------------- = 0.55 - 100% = 55.0  %

•*  5  ” 621 000  000 ------

b) proporsiya usuli orqali hisoblash usuli:

7 621 000 0 0 0 --------------------------------------  100 %

4 191 550 000 * IOC
4 191 550 000 = x  ---------------------------= 55 %

7 621 000 COO

Javob: 2 0 18-yil jahon bo'yicha, jahon urbanizatsiya darajasi 55 
foizni tashkil etgan.

•  Urbanizatsiya darajasi umumiy aholiga nisbatan shaharliklar 
miqdorini bildiradi. Ko'pchilik ma’lumotlarda, ma’lum hududdagi 
shahar aholisining sonini ifodalash uchun urbanizatsiya darajasini 
qulay hisoblanadi, ya’ni salmoq ko'rsatkichiga qarab, shahar aholi 
sonini aniqlash mumkin.

Umumiy aholi tarkibida shahar aholisi sonini aniqlash uchun qu­
yidagi formuladan foydalanish mumkin:
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Bu yerda, €  = shaharlarda yashovchi aholi soni;
Es = umumiy aholi soni;
Surb = shahar aholisi salmog‘i.

№  92. 2 0 1 7 -y il ja h o n  a h o lis i  7 m lrd  440  mln k ish in i tash k il 
etgan  ho lda , u rb a n iza ts iya  d a ra ja s i 5 4  fo iz n i  ко ‘rsa tsa , ja h o n  
bo ‘y ich a , о ‘r ta ch a , qan ch a  k ish i sh a h a rla rd a  is tiq o m a t q ila d i?

Yechish: Bunda umumiy aholi ma’lum, shahar aholisi salmog‘i 
ma’lum. Birliklar o ‘mini o ‘zgartirgan holda, quyidagicha hisoblash 
amalga oshiriladi:

1) joriy yildagi umumiy aholi soni (Yg) -  7 440 000 000  
kishi;

2) urbanizatsiya darajasi (Surb) -  54 %;
3) shahar aholisining soni (Cs) aniqlanadi:
a) formula usuli orqali:

„  _  - S _  7 440 000 000 - 54 %
loo %~ 100%

= 4 017  600 000

b) proporsiya usuli orqali hisoblash usuli:

7 440 000 0 0 0 ----------------------------------  100 %

*3 *ie '' / 000' UvO
4 017 600 000   ------------------------- --  x   54 %100

Javob: 2017-yilda urbanizatsiya ko‘rsatkichi 54 foizga teng 
bo‘lgani holda, 4 mlrd 17 mln 600 ming kishi shahar aholisini tash­
kil qilgan.

•  Shunday holatlar ham uchrab turadiki, bunda urbanizatsiya 
darajasi ma’lum, shahar aholisining soni ham ma’lum, faqat umu­
miy aholi soni noma’lum bo‘ladi. Buni ham hisob-kitob qilishda, 
ifodalar o'rni mos ravishda joylashtirilsa, qiymat oson va qulay 
bo‘lib chiqadi.

401 76Q 000 048 
l&Q. %
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Urbanizatsiya ko‘rsatkichi va shahar aholisi sonidan foydalanib, 
umumiy aholi sonini aniqlash uchun quyidagi formuladan foydala- 
niladi:

Г С 100%= ------------s
Bu yerda, £ s = umumiy aholi soni;
Cs = shaharlarda yashovchi aholi soni;
Surb = shahar aholisi salm ogi.

№ 93. 1950-yil jahonda urbanizatsiya dajarasi 29  foizni, sha­
har aholisi soni esa 732 830 000  kishini tashkil etgan bo  ‘Isa, umu­
m iy aholi son i qancha bo'igan?

Yechish: Hisoblashni tartib asosida bajarish ham qulay, ham tez 
tugallanadigan jarayon hisoblanadi:

1) 1950-yildagi jahonda shahar aholisining soni (Cs) -  732 830 
000 kishi;

2) urbanizatsiya darajasi (Surb) -  29 %;
3) umumiy jahon aholisi soni ( £ s) aniqlanadi:
a) formula usuli orqali:

т' С 100 ; 3 2 B3u 000 ■ 100 чг
Z s = ----------- 1 = ----------------------   = 2  527 000 000 kishi

S 29  %

b) proporsiya qilib hisoblash usuli orqali:

732 830 000 ------------------------------------- 29 %

73 2 830 00 0 - 100%
2 527  000 000  = -------------- r ----------- = x — 100 %

2 9 %

Javob: 1950-yil jahon aholisining umumiy soni 2 mlrd 527 mln 
kishi boiib , shundan 732 mln 830 ming kishi yoki 29 foizi shahar­
larda yashagan.
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Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ 94. Sharqiy Osiyo subregionining aholisi, 2017-yil bo'yicha,
1.5 mlrd kishidan ortiq. Agar subregionda urbanizatsiya darajasi 58 
foizni tashkil qilsa, shahar aholisi sonini aniqlang.

№ 95. 2017-yil m aium otlariga ko‘ra, Markaziy Osiyo sub­
regionining aholisi 70.5 mln kishini tashkil qildi. Joriy davrda 
subregiondagi shahar aholisining umumiy soni 30 456 000 ki­
shidan ortiq bo'lsa, urbanizatsiya darajasini toping.

№  96. Janubiy Osiyo subregionida shahar aholisining soni 920 
mln kishi, urbanizatsiya darajasi esa 46 foizni tashkil qilsa, subregi­
ondagi umumiy aholi sonini toping.

2.8. Aholi migratsiyasi va uning 
ko‘rsatkichlari

M igratsiya  (lotincha, «migratio» -  ko'chish) kishilaming 
yashash, ishlash, o'qish maqsadida, ma’muriy chegaralardan o'tgan 
holda, bir manzilgohdan ikkinchi manzilgohga doimiy yoki ma’lum 
muddatga ko'chishi boiib , aholining hududlar bo’yJab harakati aho­
li migratsiyasini ifodalaydi. Migratsiyada ishtirok etgan kishilami 
esa «migrantlar» deb ataladi.

Ma’lumki, migratsiya aholi ko'chib kelgan hududning ham, 
ko'chib ketgan hududning ham demografik holatiga ta’sir qiladi. 
!980-yillarda aholi o'sishida tashqi migratsiyaning roli AQSH, 
Kanada, Fransiya, Avstraliya kabi davlatlarda, o'rtacha, 25 fo ­
izni tashkil etgan. Boshqacha so 'z  bilan aytilsa, yuqorida qayd 
etilgan davlatlarda aholi o'sishining 1/4 qismini immigrantlar 
tashkil etgan.

Migrantlar oqimi yo'nalgan hududlarda migratsiya saldosi 
ijobiy, ya ’ni ko'chib kelganlar soni, ko'chib ketganlar sonidan 
ortiq bo'ladi. Natijada, bunday hududlarda aholi soni o'sib bora- 
di. Bu hoi, o 'z navbatida, nikoh holatiga, oilalar miqdorining os- 
hib borishiga, tug'ilish jarayoniga ijobiy ta’sir ko'rsatadi. Aholi
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k o‘chib ketayotgan hududlarda esa yoshlar salmog‘i, jam i aholi 
tarkibida kamayib boradi, mehnat yoshidan katta bo‘lgan aholi 
salm og‘i esa ortib borib, hududning demografik holatiga salbiy 
ta’sir ko‘rsatadi.

Migratsiya statistik jihatdan yondashuvni talab qiladi, ya’ni 
uning hajmi, saldosi, jadalligi, o ‘troqligi, foydalilik koeffitsiyenti va 
boshqa jihatlari ham bo‘lib, ularning har biri aiohida ahamiyatga 
ega.

4-rasm. Migratsiyaning turlari

2.8.1. Migratsiya hajmini aniqlash

Migratsiya aholi soniga ta’sir etadi. Ma’lum hududdagi aholi so- 
niga ta’sir etish nuqtayi nazaridan migratsiya hajmini bilish ahami- 
yatli hisoblanadi.

Migratsiya hajmi deb, ko‘chib ketgan aholi (emigrant) va 
ko‘chib kelgan aholi (immigrant)ning qo‘shilmasiga aytiladi hamda 
quyidagicha ifodalanadi;

УМ = М. + M .i e

Bu yerda, УМ = migratsiya umumiy ko‘rsatkichi -  hajmi;
M = immigrantlar soni;
Me = emigrantlar soni.
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Aholining migratsion harakatiga ko‘plab omillar ta’sir yetishi 
mumkin. Ularga ijtimoiy, siyosiy, milliy, diniy, ekologik, harbiy va 
demografik omillarni kiritish mumkin.

№  98. A Q SH da 1 9 8 0 -y il im m igra tsiya  k o 'rsa tk ich i 6 mln 
kishini qam rab  olgan, em igra ts iya d a  esa  1,5 mln kishi qa tnash- 
gan bo  ‘Isa, m azkur y i ld a g i m ig ra ts iya  h a jm in i aniqlang.

Yechish. Migratsiya hajmi migratsiyada jami qatnashgan aholini 
ifodalaydi va quyidagicha aniqlanadi:

•  mamlakatga ko‘chib kelganlar (М_) -  6 mln kishi;
•  mamlakatdan ko'chib ketganlar (Me) — 1,5 mln kishi;
•  umumiy migrantlar soni (£M ) aniqlanadi:

£ M  = M. + Me = 6 000 000 + 1 500 000 = 7 500 000 kishi

Javob: 1980-yil AQSH bo'yicha, migratsiyada jami deyarli 7.5 
mln kishi qatnashgan.

M ustaqil bajarisb  uchun topsbiriq

№ 99. 2018-yil maiumotlariga ko'ra, O'zbekistonda emigrant- 
lar soni 19 000 kishini, immigrantlar esa 2 800 kishini tashkil qilgan 
bo'lsa, migratsiya hajmini aniqlang hamda mos ravishda, doiraviy 
diagramma shakllantiring,

2.8.2. Migratsiya saldosini hisoblash

Migratsiyada, tabiiyki, ham emigrant, ham immigrant bo'ladi. 
Migratsiya saldosi (qoldig'i) -  bu kelganlardan ketganlaming ayir- 
masini ifodalaydi, ya'ni immigratsiyadan emigratsiyani ayriladi. 
Ko'p hollarda, xususan, m am lakatim izda m igratsiya  saldosi manfiy 
(-) chiqadi. Rivojlangan mamlakatlarda esa bu ko'rsatkich musbat 
(+) qiymatni namoyon qiladi va quyidagicha aniqlanadi:

M _ = M. -  M .
e
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Bu yerda, M - = migratsiya saldosi (qoldig'i);
M = immigratsiya ko‘rsatkichi;
Me = emigratsiya ko‘rsatkichi.
JVs 100. 1994-yil О  ‘zbekistonga 38  000 kishi ко ‘chib kelgan, 

biroq 179 000 kishi esa к о ‘chib ketgan b o ‘Isa, m igratsiya saldosi 
(qoldig  4) qanchani tashkil etadi?

Yechish. Migratsiya saldosi yashash sharoiti qulay va servis 
yuqori darajada bo‘lgan hududlarda musbat boMadi. Mamlakatimiz- 
da ilk mustaqillikning yillarida katta miqdorda emigratsiya kuzatil- 
gan va quyidagicha holatga ega boigan:

+  ko'chib kelganlar soni (M ) -  38 000 kishi;
+  ko'chib ketganlar soni (Me) -  179 000 kishi.

M - = M. - M = 38 000 -  179 000 = -141 000 kishi
•r i  e

Javob: 1994-yil bo'yicha, migratsiya qold igi -141 000 kishiga 
teng boigan.

Mustaqil bajarish uchun topshiriq

№  101. Moldovaga ko'chib kelganlar soni 1999-yil 35 600 ki­
shini, ko'chib ketganlar soni esa 27 450 kishini tashkil qilgan boisa, 
migratsiya saldosini toping.

2.9. Mehnat resurslariga oid 
ko‘rsatkichlarni ifodalash

Bozor munosabatlarining rivojlanishi ayrim nazariy tushunchalar 
mazmunini tubdan o'zgartirib yubordi. «Mehnat resurslari», «ishchi 
kuchi» kabilami shunday tushunchalar jumlasiga kiritish mumkin. 
«Mehnat resurslari» atamasini, dastlab, akademik S.G.Strimulin 
o'zining 1922-yili chop etilgan maqolalaridan birida qoilagan. Uzoq 
yillar mobaynida undan mamlakat inson resurslarini boshqarish va 
foydalanish samaradorligini oshirish maqsadida foydalanildi. Sobiq
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Ittifoq davrida har bir mehnatga layoqatli fuqaroning uzrsiz sabab 
bilan uzoq muddat ishlamay yurishi qonuniy ta’qib ostiga oiingan. 
Mehnatga layoqatli aholi mehnat resurslarini tashkil etib, u tabiiy, 
moddiy va moliyaviy resurslar bilan bir qatorda, qat’iy statistik hi­
sobga olinishi iqtisodiyotni markazlashgan usulda rejalashtirishning 
muhim elementlaridan biri edi.

Mustaqillik yillari 0 ‘zbekiston Respublikasida ham Xalqaro 
Mehnat Tashkiloti tavsiya etgan aholini tasniflash tizimiga o ‘tildi, 
unga ko‘ra aholini tizimiy taqsimlashda mamlakat mehnat re­
surslari iqtisodiy faol va iqtisodiy nofaol qismlarga ajratiladigan 
bo‘ldi. M eh n a t resu rsla ri aholining o 'z  ruhiy fiz io lo g ik  va aqliy  
sifa tlari bilan m oddiy ne ’m atlar ishlab ch iqarishga yo k i xizm atlar  
ko'rsa tishga  qod ir bo'igan  m ehnatga layoqa tli qism i hisoblanadi. 
Ular tarkibiga faqat iqtisodiy faol aholigina emas, shu bilan birga, 
hozirda ishlamayotgan va ish qidirmayotgan mehnatga qobiliyatli 
shaxslar, jumladan ishlab chiqarishdan ajralgan holda ta’lim ola- 
yotganlar ham kiritiladi. Demak, mehnat resurslari haqiqiy (real) 
va potensial xodimlardir. Mehnat resurslarining tarkibi quyidagi- 
cha:

-  m eh n a tyo sh id a g i m ehnatga q o b ilya tli aholi. 0 ‘zbekistonda 
mehnat yoshining quyi chegarasi 16 yosh bo‘lib, yuqori che- 
gara yosh bo'yicha pensiya olish huquqi bilan belgilangan. Bu 
erkaklar uchun 60 yoshni va ayollar uchun 55 yoshni tashkil 
etadi. Biroq, unga I va II guruh ishlamayotgan nogironlar, yoshi 
bo'yicha imtiyozli shartlar asosida pensiya olayotgan fuqarolar 
kirmaydi.

-  m ehnat yo sh id a n  o 'tgan  bo 'lsa -d a , ish layotgan  sh axslar  
va  yo sh  b o 'lsa  ham ish layo tgan  o'sm irlar. Mehnat resurslari 
balansini tuzishda ish bilan band aholining barcha toifalarini 
to ‘ liq qamrab olish muhim ahamiyatga ega. Yollanib ishlaydi- 
ganlar ham, yollanmasdan ishlaydiganlar ham ishning doimiy- 
ligi, vaqtinchaligi, mavsumiyligi, tasodifiyligi yoki bir martalik 
bo'lishidan qat’iy nazar, iq tiso d iyo td a  ish bilan  band  deb hisob­
lanadi.
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2.9.1. Mehnat resurslarining miqdorini aniqlash

Mehnat resurslarining miqdori mehnat yoshidagi mehnatga qo- 
biliyatli aholi soni bilan mehnat yoshidan kichik va katta bo‘lib, 
ishlayotgan shaxslar sonining yig‘indisi sifatida aniqlanadi va quyi­
dagicha hisoblanadi:

MR = Ms + M iT.

Bu yerda: MR - mehnat resurslari;
Ms -  mehnat yoshidagi mehnatga qobiliyatli aholi;
M iT -  ishlayotgan o‘smirlar va pensionerlar.

№ 102. M a ’lum hududda ja m i 100 kishi istiqom at qiladi. Mos 
ravishda, mehnat yosh idagi mehnatga qobilyatli aholi son i 48 ta, 
ishlayotgan o'sm irlar hamda nafaqadagilar 9  tani tashkil etsa, 
mehnat resurslari m iqdorini toping.

Yechish. Mehnat resurslari, aslida, mehnatga layoqatli aholi 
hisoblansa-da, qoidaga muvofiq, ishlab chiqarishda o ‘z hissasini 
qo‘shayotgan aholi bo'yicha hisobga olinadi va quyidagicha hisob­
lanadi:

о mehnat yoshidagi mehnatga qobiliyatli aholi (Ms) -  48 ta:
о ishlayotgan o‘smirlar va nafaqa yoshidagilar (M ) -  9 ta;
о hisoblash amalga oshiriladi:

M R = Ms + M ,r = 48 + 9 = 57 kishi

Javob: Mazkur hududdagi aholining 57 foizi yoki 57 tasi meh­
nat resursidir.

Mustaqil bajarish uchun topshiriq

№  103. Ispanivada mehnat resurslarining soni 23.1 mln kishi­
ni tashkil etib, ishlayotgan o ‘smirlar va pensionerlar soni 2.9 mln 
kishi bo‘lsa, mehnat yoshidagi mehnatga qobiliyatli aholi sonini 
toping.

407



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

2.9.2. Iqtisodiy faoJ aholi sonini aniqlash

Iqtisodiyotda hozirgi paytda «mehnat resurslari» tushunchasi bi­
lan bir qatorda «ishchi kuchi» atamasi ham ko‘p qoilanilmoqda. 
Ishchi kuchi -  mehnat jarayonida inson foydalanadigan uning jis- 
moniy va ma’naviy qobilyatlar majmuasi boiib , xorijiy adabiyot- 
larda u ko'pincha «iqtisodiy faol aholi» tushunchasining sinonimi 
sifatida qoilaniladi. «Ishchi kuchi» atamasi, ko‘p hollarda, uch 
ma’noni anglatadi:

• organizm, tirik inson shaxsi ega b oigan  va har safar u qanday- 
dir iste’mol qiymatini yaratish chogida ishga soladigan jismoniy va 
ma’naviy qobiliyatlar majmui sifatida;

• aholining ish bilan band boigan yoki ish izlayotgan qismi iq­
tisodiy faol aholining sinonimi sifatida;

• umuman, ishlovchilar yoki muayyan bir korxona ishchilari 
(kundalik turmushda, odatda, shunday foydalaniladigan tushuncha) 
sifatida.

Shunday qilib, mehnat resurslari tushunchasiga iqtisodiyotda ish 
bilan band boigan xodimlar, band boimasa-da, mehnat qobilyatiga 
ega b oigan  odamlar, ya’ni haqiqiy hamda potensial xodimlar ki- 
ritiladi. Boshqacha aytganda, mehnat resurslari mehnatga layoqatli 
yoshdagi mehnatga qobiliyatli fuqarolar hamda mehnatga layoqatli 
yoshdan kichikroq fuqarolar (ishlaydigan o‘smirlar) va mehnatga 
layoqatli yoshdan kattaroq yoshdagi fuqarolar (ishlaydigan pensi- 
onerlar) dan iborat boiadi. Ish bilan band aholini va ish izlayotgan 
ishsizlarni anglatadigan «iqtisodiy fa o l aholi»  mehnat resurslari ha­
qidagi tasavvurlami aks ettiradigan yana bir boshqa tushunchadir. 
Bu tushuncha iqtisodiy rivojlangan mamlakatlarda anchadan buyon 
ishlatilib kelinmoqda. Xalqaro andozalarga muvofiq, iq tisodiy fa o l  
aholi tushunchasi BM T m illiy hisob-kitoblar va balanslar tizim lari- 
g a  kiritilgan tovarlar va xizmatlar, ishlab chiqarish uchun muayyan  
vaqt m obaynida о ‘z  mehnatini tak lif etadigan har ikki jin sg a  m an­
sub shaxslarm  o ‘z ichiga oladi.

Iqtisodiy faol boim agan aholi toifasiga o ‘quv yurtlarida 
kunduzi o ‘qiydigan o ‘quvchilar, talabalar, kursantlar; pensiya
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oluvchi shaxslar; uy xo'jaligi bilan shug'ullanuvchilar; ish qi- 
dirmay qo'ygan shaxslar; ishlashga zaruriyati bo'lmagan shaxs­
lar kiritiladi.

Iqtisodiy faol aholi soni quyidagi formula bo'yicha aniqlanadi:

Bu yerda: IF— iqtisodiy faol aholi qismi;
IB -  ish bilan bandlar soni;
I -  ish bilan band boimagan, ishga joylashishga muhtoj shaxs­

lar soni.
№  104. Vanuatuda 2017-yil holatiga ko'ra, 274 738 kishi is­

tiqom at qiladi. M am lakatdagi 23 906 kishi ish bilan band hamda 
115 661 kishi ish bilan band bo ‘Imagan, ishga joylash ishga muhtoj 

yoxu d  turistlarga xizm at ко ‘rsatish bilan band bo ‘Isa, iq tisod iy  fa o l  
aholi sonini aniqlang.

Yechish. Iqtisodiy faol aholi soni quyidagicha aniqlanadi:
S  ish bilan bandlar soni (IB) -  23 906 kishi;
S  ish bilan band bo'lmaganlar soni (Ix) -  115 661 kishi;
■/ hisoblash amalga oshiriladi:

1 = L + 1 = 2 3  906 + 115 661 = 139 567 taF В x

Javob: Vanuatuda iqtisodiy faol aholi soni 139 567 kishini tash­
kil etadi.

Mustaqil bajarish uchun topshiriq

№ 105. O'zbekistonda 2013-yil ma’lumotlariga ko'ra, mehnat­
ga layoqatli yoshdagilar jami aholining 64 foizini egallagan holda, 
iqtisodiyotda band bo'lganlar soni 12.5 mln kishini tashkil qildi. 
Agar mamlakatdagi ish bilan band bo'Imagan mehnat yoshidagi 
aholi soni 700 ming kishi bo'Isa. joriy davrdagi iqtisodiy faol aholi 
sonini toping.
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2.10. Aholi sonini prognoz 
qilish

Aholi jamiyatning asosiy ishlab chiqaruvchi kuchi hamda is- 
te’molchisi hisoblanadi. Shuni hisobga olgan holda, mamlakatni 
ijtimoiy-iqtisodiy rejalashtirish maqsadida aholining keyingi o ‘sish 
dinamikasini o'rganish muhim ahamiyatga ega. Aholining o'sish 
dinamikasi bilan ishlab chiqaruvchi kuchlaming o'sishi, ulami hu­
dudlar va yosh bo'yicha joylanishini aniqlash, shu ishchi kuchlari- 
ga yarasha ish joylarini hozirlash, texnika, texnologiyalarini sotib 
olish bilan birga iste’molchi sifatida uy-joy va madaniy-maishiy ob- 
yektlar qurilishi, oziq-ovqat va boshqa kundalik ehtiyojlari ishlab 
chiqarish hajmlarini rejalashtirishda aholining aniq soni asos boiib  
xizmat qiladi.

Aholining ko'pgina demografik xususiyatlarini e ’tibordan chetda 
qoldirmagan holatda, aniqroq bashorat ko'rsatkichiga ega bo'lishda 
demografik jarayonlar (nikoh, ajralish, nikohda turish muddati, 
tug'ilish va o'lim darajasi, migratsiya -  keldi va ketdi hamda tez- 
ligi) va hududda kechayotgan tabiiy, iqtisodiy, ijtimoiy, ekologik 
hamda siyosiy vaziyat va boshqalami e’tiborga olish maqsadga mu- 
vofiqdir. Shulami inobatga olgan holda, aholi sonini prognoz qilish 
quyidagi formula bilan ifodalanadi:

Bu yerda, S = aholining istiqbol (bashorat qilinayotgan) yildagi 
soni;

S((i = aholining boshlang'ich, ya’ni hisob boshlangan davrdagi 
soni;

Tt = tabiiy o'sish koeffitsiyenti;
T| = prognoz muddati.
Demografik tadqiqotlarda aholi sonini bashoratlashning eng mu­

him va oddiy usullaridan biri aholi tabiiy o'sish koeffitsiyentini hi­
sobga olib prognozlashdir.
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№  106. Tojikiston aholisi 2017-yil 1-yanvar bo'yicha, 8 .7  mln 
kishiga yetdi. Aholining bashorat qilinayotgan y ild a g i (davrda) ta ­
b iiy  o'sish  koeffitsiyenti (2016-yilyakun lari bo'yicha) 2 5 prom illeni 
tashkil etsa, mamlakat aholi soni 2030-yil qancha kishiga yetish i 
mumkin?

Yechish. Aholi sonini oldindan bashorat qilish 75-80 % aniq ja- 
vobga yaqin bo‘ladi. Lekin hamma vaqt ham, aynan, to‘g ‘ri kelmay- 
di. Shunday bo‘lsa-da, kelajak holati ni baholash uchun quyidagidek 
hisob-kitoblar amalga oshiriladi:

+  joriy davrdagi aholi soni (S^) — 8,7 mln kishi;
4  tabiiy o ‘sish koeffitsiyenti (Tf) -  25 %o;
+  prognoz muddati (r|) -  13 yil;
+  hisob-kitob bajariladi:

Tk 2 s
5  =  S B (1  +  — ) = g 700 000 (1 + 7^ -  ) 13 = 12 006 000 kishi

+  hisoblashlar arifmetik ketma-ketlik asosida amalga oshiri­
ladi:

1) 25 : 1 000 = 0,025 3) l,025n = 1,38
2) 0,025 + 1 = 1,025 4) 8 700 000 1,38 = 12 006 000

Javob: 2030-yilda Tojikiston aholisi 12 mln 6 ming kishiga 
yetishi mumkin.

•  Shuningdek, aholi sonini bashorat qilishning yana bir usuli 
mavjud bo‘!ib, u proporsiya orqali amalga oshiriladi. Bunda, avval, 
aholining o ‘sishi formulasidan ham foydalaniladi.

St = Kf + M t.

Bu yerda, ST = aholi sonining umumiy o'sish ko‘rsatkichi;
Kt = tabiiy ko‘payish;
M = mexanik ko‘payish.
Formuladan chiqqan son yillik o‘sish ko‘rsatkichini ifodalaydi. 

Shu qiymatga bog'liq holda, usulni amalga oshirish mumkin.
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№ 107. O 'zbekiston aholisi 2017-yil davom ida 533 400 kishi­
ga  ko'paygan. M am lakat aholi son i agar 32  653 900 kishini tash­
kil etgan bo'lsa, bu ko'rsatkich 2020-yilda  qanchani tashkil etishi 
mumkin?

Yechish: Hisob-kitoblar ketma-ketlikda amalga oshiriladi:
1) aholi ko‘payish formulasi aniqlanadi: Sf = Kf + Mf
2) tabiiy o ‘sish ko‘rsatkichi aniqlanadi: 554 000 kishi;
3) mexanik ko'payish -  saldosi aniqlanadi: -20 600 kishi;
4) ko‘rsatkichlar formulaga solinadi: ST = 554 000 + (-20 600):
5) natija hisoblanadi: 533 400 kishi;
6) prognoz muddati aniqlanadi: 2020 -  2017 = 3 yil
7) proporsiya tuziladi:

1 y ild a -------------  533 400 kishi

5 3 3  4 0 0  - 3
3 y ild a-------------- x =

l

8) proporsiya natijasi hisoblanadi: 1 600 200 kishi
9) mavjud aholiga natija qo‘shiladi: 32 653 900 + 1 600 200;
10) prognoz qilingan aholi soni hisoblanadi: 34 254 100 kishi. 
Javob: 0 ‘zbekiston aholisi 2020-yilda 34 254 100 kishiga

yetishi mumkin.
Aholi sonini prognoz, ya ’ni aw aldan ilmiy hisobiashlar 

orqali taxmin qilish doim ham to ‘g ‘ri va aniq chiqavermasli- 
gi mumkin. Chunki demografik o ‘tish jarayonlari. demografik 
siyosat va turli vaziyatlar tufayli biroz farq chiqishi mumkin. 
Lekin aw aldan mos chora-tadbirlar ko‘rib borish maqsadga mu- 
vofiqdir.

Mustaqil bajarish uchun topshiriqlar

№ 108. Yozuvsiz xaritaga har bir materik bo‘vicha beshtadan 
mamlakatni demografik o'tish bosqichlariga muvofiq holda. 4 xil 
rang asosida joylashtiring. Ulardan kelajakda aholisi kamayisni 
mumkin bo‘lganlariga alohida e’tibor bering.
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№ 109. Qirg‘iziston aholisi 2017-yil 1-yanvar bo‘yicha, 6.2 mln 
kishiga yetdi. Aholining bashorat qilinayotgan yildagi (davrda) tabi­
iy o‘sish koeffitsiyenti (2016-yil yakunlari bo‘yicha) 22 promilleni 
tashkil etsa, mamiakat aholi soni 2025-yili qaneha kishiga yetishi 
mumkin?

№  110. Isroillik olimlar ishlab chiqqan kelajak dunyo aho­
lisining sonini tavsiflab beruvchi «Golden billion» («Золотой 
миллиард») dasturini tahlil qiling.

Umuman, amerikalik olim U.Ayzard ta’biri bilan aytganda, u 
yoki bu hududning x o ‘jaligi murakkab jumboq bo‘lib, uni yechi- 
shni ayni aholi bo‘g ‘inidan boshlamoq kerak. Darhaqiqat, aholi 
murakkab ijtim oiy-iqtisodiy tushunchadir, u bilan ishlab chi­
qarish «boshdan -  oyoq» chambarchas bog‘liq. Shunday ekan, 
aholi va uning ko‘rsatkichiarini doimo o ‘rganib borish lozim h i­
soblanadi.
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3. SANOAT GEOGRAFIYASI

Sanoat, industriya —  milliy iqtisodi­
yotning jamiyat ishlab chiqaruvchi kuchla­
ri, taraqqiyot darajasiga hal qiluvchi ta’sir 
ko‘rsatadigan yetakchi tarmog‘i boiib , 
uning o‘zi uchun hamda xalq xo‘jaligining 
boshqa sohalari uchun mehnat qurollari 
va boshqa mahsulotlar ishlab chiqarish, 
shuningdek, xomashyo, yoqilg‘i qazib 
olish, energiya ishlab chiqarish, yog‘och 

tayyorlash, qishloq xo‘jaligida olingan mahsulotlarga ishlov berish 
va ulami qayta ishlash bilan band korxonalar (fabrikalar, zavodlar, 
elektrostansiyalar, shaxtalar, konlar va h.k.) majmuidir.

Hozir sanoat deyilganda, albatta, mashina va asbob-uskunalar 
ko‘z  o‘ngimizda gavdalanadi. Lekin XVIII asrgacha sanoat qo‘l 
mehnatiga asoslangan bo‘lgan. Faqatgina XVIII asrning 60-yillarida 
Buyuk Britaniyada yengil sanoat tarkibida q o i mehnatidan mashi- 
nalashgan sanoatga o ‘tilishi bilan, A.Toynbi ta’biri bilan aytganda, 
sanoat inqilobi ro‘y berdi.

Bugungi kunda esa sanoat eng zamonaviy texnologiyalar aso­
sida shakllantirilgan ishlab chiqarishning mashinalashgan «aqlli» 
tarmoqlaridir. Jahonda hozirgi vaqtda yaponiya, Gennaniya, AQSH, 
Shvetsariya, Koreya Respublikasi, Buyuk Britaniya, Xitoy kabi 
mamlakatlar eng sanoatlashgan davlatlar hisoblanadi.

Umuman, sanoat insoniyat hayotini yengillashtiradi, samara- 
dorlikni oshiradi, ehtiyojlarini qondirishga ko‘proq yordam beradi. 
Shuningdek, sanoatsiz ishlab chiqarishni tasavvur qilib boimaydi. 
Masalan, undiruvchi sanoat tarkibida konchilik boim asa, temir
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rudasini qazib olib bo‘lmaydi—►temir rudasi bo‘imasa, qora metal- 
lurgiyani shakllantirib bo'lmaydi—>-qora metallurgiya mahsulotla- 
ri ishlab chiqarilmasa, yo mehnat qurollari, yo mashina va asbob 
uskunalami ishlab chiqarib bo'lmaydi. Demakki, barcha tarmoqlar 
bir-biriga bog'liq va bir-birini taqozo etadi.

Shunday ekan, ulami doimo tahlil qilish, hisoblashlami amalga 
oshirish orqali uning mohiyatini ochib berish lozim hisoblanadi.

3.1. Sanoatnmg tarmoq tarkibi

Sanoat — bu barcha sanoat tarmoqlarming umumiy yig'indisi 
bo'lib, yalpi sanoat mahsulotida tarm oqlar tarkibini о 'rganish ham 
ahamiyatli hisoblanadi. Chunki qaysidir tarmoq milliy iqtisodi­
yot uchun juda katta ahamiyatga ega va u yaratgan mahsulotning 
ko'pligi bois YaSM (yalpi sanoat mahsuloti) tarkibida ham ulushi 
yuqori hisoblanadi. Ayrim tarmoqlarga ehtiyoj nisbatan kam va ular­
ning salmog'i ham katta emas. Har bir mamlakatning, boshqa so­
halari kabi, sanoat xususiyatlari o'ziga xos shakllangan. Masalan, 
qaysidir mamlakatda mashinasozik, boshqasida yengil sanoat ustun 
va h.k.

Demak, biror hududning o'rganilayotgan yalpi mahsulotlar haj- 
mining tarkibiy tuzilmasiga qarab, o'sha hududning xususiyatlarini 
ma’lum ma’noda tavsiflash mumkin.

3.1.1. Sanoat tarmoqlari tarkibiga oid diagramma tuzish

Mamlakat sanoati, albatta, sanoat tarmoqlarining kompleks tarz- 
dagi uyg'unligidir. Shu jihatidan, ma’lum bir umumiylikni tarkibiy 
jihatdan ifodalashning eng qulay va tushunarli usuli — doiraviy dia­
gramma bilan ifodalash hisoblanadi. Bunda tarkibiy qismlar ulu­
shi taqqoslama holatda va aniq namoyon bo’ladi. Quyida 2012-yil 
bo'yicha, O'zbekiston sanoat tarkibi misolida doiraviy diagramma- 
ning ifodalanishi keltirilgan.

O'zbekiston sanoati uzoq yillar davomida shakllanib, o'zgarib, 
taraqqiy etib kelgan. Vaqt o'tgani sayin uning tarkibi va ehtiyojiy
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xususiyati o ‘zgarib kelgan. Xususan, 2012-yil bo‘yicha YaSM quyi­
dagicha ko‘rinishga ega:

S  elektroenergetika sanoati -  7,7 %;
•S yoqilg‘i sanoati -  18,0 %;
^  qora metallurgiya sanoati — 2,6 %;
S  rangli metallurgiya sanoati -  10,0 %;
■S kimyo va neft-kimyo sanoati -  5,5 %;
S  mashinasozlik va metallni qayta ishlash sanoati — 17,5 %;
•S seIIuloza-qog‘oz, o'rmon va yog'ochni qayta ishlash sanoati 

-  1,3 %;
■S quriiish materiallari sanoati -  5,5 %;
^  yengil sanoat -  12,9 %;
S  oziq-ovqat sanoati -  13,2 %;
•S boshqa sanoat tarmoqlari — 5,8 %.
Yuqoridagi tarkibni doiraviy diagrammada ifodalash uchun qu­

yidagi ishlar amalga oshiriladi:
❖ tarmoqlar takibining ulush jihatidan tarkibi aniqlanadi;
❖ doiraning gradus hisobidagi ifodasi aniqlanadi -  360°;
❖ har bir tarmoqning ulushi foizda ifodalangan boiib , uni doi­

raviy diagrammada ifodalash uchun gradus biriigiga o‘tkaziladi:
a) I y o ‘nalish. Har qanday aylana 360° ga teng va uni ifo­

dalash uchun transportirdan foydalaniladi. Foiz bo'yicha tarkib 
mutlaq holatda 100 % ni tashkil etadi. Demak, 1 % qiymat ne­
cha gradusga teng ekanligini aniqlash uchun quyidagi ish amal­
ga oshiriladi.

1) oddiy usul:

360° : 100% = 3,6°.

2) proporsiya usuli:

3 6 0 °---------------100%;

3,6° = 1 ‘ x 1%.
ISO
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Natijada, 1% ning qiymati ma’lum, shundan kelib chiqqan 
holda, boshqa ulushlar hisoblab topiladi. Masalan, YaSM tar­
kibida elektr energiyaning ulushi 7,7 foiz bo‘lsa, diagrammada 
hisoblash uchun gradus hisobidagi birligi quyidagicha hisobla­
nadi:

1) 7,7% • 3,6° = 27,72°
2) 1% ------------- 3,6°
7,7% x= — - i i  = 27,72°.

1

Demak, foiz hisobi bo‘yicha umumiyning 7,7% qismini tashkil 
etsa, ushbu qiymat gradus hisobida 27,72° ga teng bo‘ladi.

b) II yo ‘nalish. Hisob-kitob jarayonida qiymatlar quyidagi ket- 
ma-ketlik asosida hisoblanadi:

x % ■ 360° : 100%.

Masalan, yuqoridagi foiz hisobidagi qiymat misolida ko‘rish 
mumkin.

Elektr energiyaning YaSM tarkibidagi ulushi 7,7% bo‘lsa, uning 
gradus hisobidagi qiymatini hisoblash quyidagicha amalga oshirila­
di:

7,7 % • 360° : 100% = 27.72°.

1) 7,7% • 360° = 2 772;
2) 2 772 : 100% = 27,72°
Bu yerda, 360° = aylananing gradus hisobidagi umumiy qiymati;
100% = foiz bo‘yicha umumiy qiymat birligi.
❖ sanoat tarmoqlarining tarkibiy ulushining hammasini 

gradus birligiga, II y o ‘nalish qulay bo'lganligi uchun o ‘tkazib 
chiqiladi:

>  7,7 % • 360° : 100% = 27,72 ~  27,7°;
>  18,0 % • 360° : 100% = 64,8°;
>  2,6 % • 360° : 100% = 9,36 «  9,4°;
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>  10,0 % • 360° : 100% = 36,0°;
>  5,5 % • 360° : 100% = 19,8°;
>  17,5 % • 360° : 100% = 63,0°;
>  1,3 % - 360° : 100% = 4,68 ~  4,7°;
>  5,5 % • 360° : 100% = 19,8°;
>  12,9 % ■ 360° : 100% = 46,44 =  46,4°;
>  13,2 % • 360° : 100% = 47,52 ~  47,5°;
>  5,8 % • 360° : 100% = 20,88 я  20,9°;
❖ birliklar hisob-kitobi to‘g ‘riligi tekshirib ko‘riladi:
1 )7 ,7 +  18,0 + 2 ,6 + 1 0 ,0  + 5 ,5 +  17,5+ 1 ,3+  5 ,5 +  12.9+  13,2 

+ 5,8 = 100%;
2) 27,7 + 64,8 + 9,4 + 36,0 + 19,8 + 63,0 + 4,7 + 19,8 + 46,4 +

47,5 + 20,9 = 360°.

❖ yuqoridagi gradus hisobida kelib chiqqan qiymatlar aso­
sida doiraviy diagramma shakllantiriladi:

| K A T E G O R IY A N IN G  
N O M I ]  5,8% [ K A T E G O R IY A N IN G  

N O M I ]  7,7%
[K A T E G O R IY A N IN G  

N O M I ]  13,2%

[K A T E G O R IY A N IN G  
N O M I]  12,9% [ K A T E G O R IY A N IN G  

N O M I ]  2,6%

[ K A T E G O R IY A N IN G  
N O M I ]  5,5%

rangli metallurgiya 
10%

[ K A T E G O R IY A N IN G  
N O M I]  o rm o n  va 

yogochn i qayta ishlash

[ K A T E G O R IY A N IN G  
N O M I ]  5,5%

1,3%
[ K A T E G O R IY A N IN G  

N O M I ]  17,5%

5-rasm. O "zbek istonda  san o a tn in g  ta rm o q  tark ib i (2 0 i2 -y i!)

❖ jarayon yakunida umumiy ifodalar aks ettiriladi.
Demak, O'zbekiston sanoat tarmoqlari tarkibi, 2012-yil 

bo'yicha, yuqoridagi kabi ko'rinishga ega bo'ladi.
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Mustaqil bajarish uchun topshiriq

№  111. «Katta yettilik» mamlakatlarining Y1M ishlab chiqarish 
(sanoat, qishloq xo'jaligi, xizmat ko‘rsatish) tarkibiga oid doiraviy 
diagramma tuzish.

3.2. Ishlab chiqarishni tashkil 
etishga ta’sir etuvchi yetakchi 

omilni aniqlash

Ishlab chiqarishni (moddiy va nomoddiy) hududiy jihatdan tash­
kil etishda, joylashtirishda, albatta hudud shart-sharoitlari va omil­
lari hisobga olinadi. Bu omillarni to‘g‘ri tanlay bilish ishlab chi­
qarishning hududiy tarkibi va tizimning rivojlanish qonuniyatlarini 
asoslashga imkon beradi.

Omil (фактор) -  biror-bir jarayonning, shu jumladan ishlab chi­
qarishni joylashtirishning asosiy sharti hisoblanadi.

Ishlab chiqarish tarmoqlarini joylashtirishda geografik o‘rin, ekolo­
gik omil, bozor iqtisodiyoti omillari bilan bir qatorda, tabiiy (xomashyo, 
yoqilg‘i, suv, iqlim), ijtimoiy (mehnat resurslari, iste’molchi) va iqtiso­
diy (elektroenergiya, transport) omillar e’tiborga olinadi (3-jadval).

3-jadvaI

Sanoat mahsulotlarini ishlab chiqarishga ta’sir etuvchi omillar

№
T arm oqlar b o 'y ich a  
m ah su lo t ish lab  ch i­

qarish

, 
X

om
as

hy
o

Y
oq

il
g'

i
-e

ne
rg

et
ik

a

Is
hc

hi
 k

uc
hi

3

T
ra

ns
po

rt

E
ko

lo
gi

ya
 

j
Iq

tis
od

iy
 

ge
og

ar
fi

k 
or

in

Is
te

'm
ol

ch
i

i

1 A lu m  ini v + + +

2 M isn i toza lash ++

3 C h o S a n + ++

4 T em ir qo tishm alari + ++ +

5 PoT at 4 - +
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6 K a liy  o ‘g ‘iti ++ +
7 F o sfo r o ‘g ‘iti + + +
8 A zo t o ‘g ‘iti + + ++
9 S in te tik  to la ++ +

10
Q ish lo q  x o ‘ja lik  

m ash in a lari
++

11 R adio , p rib o rsoz lik , 
an iq  m ash in aso z lik

+ + +

12
S ellu lo za-q o g ‘o z

sanoati
+ _j_

13 Sem en t +
14 P a x ta  to lasi ++ +
15 T o 'q im ach ilik + + +
16 P a x ta  y o g 'i ++
17 C io 'sh t -r +
18 Sut + +

M a n b a :  So liyev  A ., M ah am ad aliy ev  R . Iq tiso d iy  geografiya  asoslari,

—Т.: « 0 ‘zb ek isto n » , 1996. -  B . 25.

Iz o h : hal qiluvchi ahamiyatga ega omillarga + +  

kuchli ta ’sir qiluvchi omillar uchun esa  +

Muayyan bir ishlab chiqarish tarmog‘ini hududiy tashkil etish- 
da barcha omillar emas, baiki ulardan faqat ayrimlari yetakchi, hal 
qiluvchi rol o ‘ynaydi. Ishlab chiqarish tarmoqlarini joylashtirishda 
qaysi bir omil yetakchi ekanligini aniqlash uchun quyidagi formula- 
dan foydalaniladi:

Bu yerda, К -  ishlab chiqarish koeffitsiyenti;
О -  mazkur korxona yoki umuman ishlab chiqarishni hududiy 

joylashtirishga ta’sir etuvchi omil;
M —  mahsulot birligi.
Ushbu formula yordamida ma’lum bir mahsulot birligini 

hosil qiluvchi barcha omillar alohida-alohida hisoblab chiqi-
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ladi. Masalan, 1 tonna shakar olish uchun qancha xomashyo, 
ya’ni qancha qand-lavlagi ishlatiladi, qancha elektroenergiya 
yoki mehnat sarflanadi va h.k. Qaysi omil bo'yicha yirik son 
chiqsa, odatda, uning ahamiyati shuncha yuqori bo'ladi va u 
mazkur ishlab chiqarish tarmog'ini joylashtirishda belgilovchi, 
aniqlovchi vazifasini o'taydi. Shuni alohida qayd etish lozimki, 
m a’lum tarmoqqa kiruvchi barcha korxonalar yoki kichik «tar- 
moqchalar» uchun bittagina omil tegishli bo'lmaydi. Jumladan, 
mashinasozlik tarmog'iga kiruvchi ba’zi bir korxonalami joy- 
lashtirisbda xomashyo (m etall) ko'proq ahamiyatga ega bo'lsa, 
boshqasi uchun malakali ishchi kuchi muhim omil hisoblanadi.

Mazkur formulani sonlar orqali shakllantirgandan ko'ra, omillar 
nomi bilan ko'rsatgan ma’qul. Chunki mahsulot ishlab chiqarishga 
kerak bo'igan omil bo'yicha nomuvofiqliklar kelib chiqishi mum­
kin.

№  112. Baliqchilik ham da haliq m ahstdotlari ishlab chiqarish  
tarm og  7 bo ‘yicha  yetakchi omilni aniqlang.

Yechish. Baliqchilik, e ’tibor berilsa, dengiz sohillari va suv 
havzalariga yaqin hududlarda tashkil etiladi. Boisi baliqni uzoq vaqt 
saqlash mushkul va h.k. Bu tarmoqda eng asosiy omil -  xomashyo 
(baliq) hisoblanadi va quyidagi ko'rinishga ega bo'ladi:

XDmashyc

ya’ni ma’lum hududda suv havzasi mavjud bo4ib, baliq ovlash 
shakllangan bo‘lsa-yu, iste’molchi deyali yo'q  bo'lsa, muammo 
emas -  uni muzlatib, tuzlab eksport qilish mumkin. Agar elektr 
quvvati mavjud bo'lmasa, muammo emas -  oddiy sharoitda pi- 
shirib, tabiat qo'ynida turizm tashkil etish mumkin. Agar tran­
sport omili yetarli rivojlanmagan bo'lsa, muammo emas -  xari- 
dor (mahsulot sifati yuqori bo'lsa) mahsulotni «izlab boradi». 
Lekin agar mahsulot -  baliq bo'lmasa, tarmoqni shakllantirib 
bo'lmaydi, baliqni import qilib, tarmoq tashkil etilsa -  tannarx 
yuqorilashadi va oqibat samara bermaydi (huddi shunday holat- 
ni O'zbekiston yengil sanoatida ko'rish mumkin. Namangan vi-
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loyati Kosonsoy tumanida «Kosonsoy -  Tekmen» qo‘shma kor- 
xonasida Avstraliyadan jun olib kelib, mahsulot ishlab chiqarilar 
edi. Lekin bu jarayon uzoqqa cho‘zilmadi va qo:shma korxona 
faoliyatiga barham berildi). Boshqa tarmoqlarda ham yetakchi 
omilni ko‘rsatib berish uchun yuqoridagi ifodadan foydalanish 
qulay va tushunarli hisoblanadi.

Demak, m illiy iqtisodiyotning tarmoqlari o ‘z-o ‘zidari, ta- 
sodifiy hududiy tarqalmaydi, balki m a’lum shart-sharoitlar va 
omillarni hisobga olgan holda joylashtiriladi yoki hududiy tash­
kil etiladi. Bu omillarni yaxshi bilish ishlab chiqarishning hudu­
diy tarkibi va tizimining rivojlanish qonuniyatlarini o ‘rganishga 
asos b o iad i. Qonuniyatiar esa o ‘quvehilarni behisob fakt va ra- 
qamlarni shunchaki tushunmay yodlab olishdan «ozod qiladi» 
va mohiyat oydinlashadi.

M ustaqil aniqlash uchun topshiriqlar

№  113. Iqtisodiy va ijtimoiy geografiya bilan Umumiy ta­
biiy geografiyani o ‘zaro uyg‘unlashtirib, mamlakatimiz ishlab 
chiqarish tarmoqlarini hududiy joylashuviga ta’sir etuvchi om il­
larni aniqlang.

№ 114. Norvegiya Yevropada qora misni eritish bo'yicha 
1-o‘rinda turadi. Ushbu tarmoq rivojlanishidagi eng muhim omil 
nima?

№  115. Nima uchun 0 ‘zbekistonda dastlabki yirik yengil avto­
mobil zavodi, aynan, Asaka shahriga qurilgan hamda bunda qaysi 
omil(lar) inobatga olingan?

3.3. Sanoatning taraqqiyot darajasini 
aniqlash

Shahar yoki viloyatlar sanoat taraqqiyot darajasini quyidagi for­
mula bilan aniqlanadi:

n

4 22
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Bu yerda, Ind = industriya, sanoat rivojlanganligining umumiy 
ko‘rsatkichi;

a = hudud yalpi sanoat mahsulotining respublika YaSMdagi 
ulushi;

b = hududdagi sanoatda band aholining respublika sanoatda 
band aholi sonidagi ulushi;

n = oi'ta arifmetik qiymat bo‘yicha, ko‘rsatkichlar soni.
Mazkur ifoda orqali ma’lum hudud (viloyat, shahar, tuman) 

ning sanoat holatiga baho berish mumkin, ya’ni resublika o'rtacha 
ko‘rsatkichidan qanchaga farq qilishiga e ’tibor bergan holda, sanoat 
taraqqiyot darajasi tahlil qilinadi.

№ 116. 2 0 1 3 -y il m a ’lu m otlariga  k o ‘ra, 0 ‘zbek iston  barcha  
sanoat ta rm oq larida  630  m ingdan o rtiq  kish i x izm at q ilad i. N a ­
m angan v ilo ya tid a  esa, bu ко ‘rsa tk ich  110 m ing kishini tashkil 
etadi. A g a r  v ilo y a t respu b lika  y a lp i  sa n o a t m ahsu lo tin in g  2 ,7  
fo iz in i bersa, san oa tn in g  ta ra q q iyo t d a ra ja sin i aniqlang.

Yechish. Hisoblash o ‘zaro ketma-ketlik asosida amalga oshiri­
ladi:

+  hudud yalpi sanoat mahsulotining respublika YaSMdagi 
ulushi (a) — 2,7 %

+  hududdagi sanoatda band aholining respublika sanoatida band 
aholi sonidagi ulushi (b) -  17,4 %

a) respublika bo‘yicha jami sanoatda band aholi -  630 000 
kishi;

b) viloyatdagi sanoatda band aholi soni -  110 000 kishi.

630 000 ----------------------  100 %

1 1 0  000*  10 0  1 1  0 0 4  ОД& 1 1 0 0
110 0 0 0  x = -------------------=  ------------------ =   = 17,4

6 3 0  ООО у  63« - 4 4 4  63

+  hisoblash amalga oshiriladi:

Ind = = ю ,05
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Javob: Namangan viloyatida mehnatda band aholining 10,05 
foiz qismi sanoat tarmoqlariga to‘g ‘ri keladi. Ushbu ko‘rsatkich res- 
publika bo‘yicha esa 13,0 foizni tashkil qiladi. Demak, Namangan 
viloyati sanoatining taraqqiyot darajasi respublika ko‘rsatkichidan 
past hisoblanadi.

M ustaqil bajarish uchun topshiriq

№  117. 2013-yilda jahon sanoat tarmoqlarida 450 million- 
dan ortiq kishi xizmat qilgan. Rossiya Federatsiyasida esa sa­
noat bilan bandlar soni 20 mln kishini tashkil etib, mamlakatga 
jahon yalpi sanoat mahsulotining 3.6 foizi to‘g ‘ri keladi. Ushbu 
ma’lumotlardan foydalanib, Rossiya sanoatining taraqqiyot da­
rajasini aniqlang.

3.4. Sanoatning hududiy mujassamlashuv 
darajasini aniqlash

Mujassamlashuv yoki ishlab chiqarishning markazlashuvi, 
yig‘ilishi iqtisodiyotning barcha tarmoqlariga tegishlidir. Ammo 
geografik jihatdan u, eng avvalo, sanoat, qishloq xo‘jaligi va trans­
port, ya’ni moddiy sohalarda yaqqol namoyon boMadi.

Qolaversa, iqtisodiy geografiya fanining obyektini, aynan, shu 
tarmoqlaming hududiy tashkil etilishi, ulaming joylashish xususi­
yatlari belgilab beradi.

Xususan, sanoatning hududiy mujassamlashuv darajasini (Mh) 
aniqlash uchun quyidagi ifodadan foydalaniladi:

эд _  a + b

h Ti 1 G '

Bu yerda, Mh = sanoatning hududiy mujassamlashuv darajasi;
a = hudud yalpi sanoat mahsulotining respublika YaSMdagi 

ulushi;

4 2 4
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b = hududdagi sanoatda band aholining respublika sanoatda 
band aholi sonidagi ulushi;

n = o ‘rta ariftnetik qiymat bo‘yicha, ko‘rsatkichlar soni;
G = hudud maydonining mamlakat maydonidagi ulushi (%). 
№ 118. Namangan viloyati O 'zbekiston Respublikasi m aydoni­

ning 1.65 fo izin i tashkil etgani holda, m am lakatdagi YaSM  hajmi- 
ning 3.1 fo iz in i beradi. A gar viloyatga ja m i respublikadagi sanoat­
da band aholining 18.2 % qism i to 'g 'r i kelsa, sanoatning hududiy 
m ujassamlashuv darajasin i toping.

Yechish. Ushbu hisob-kitobni amalga oshirish orqali sanoat ho- 
lati namoyon bo‘ladi.

+  hudud yalpi sanoat mahsulotining respublika YaSMdagi 
ulushi (a) -  3.1 %

+  hududdagi sanoatda band aholining respublika sanoatida 
band aholi sonidagi ulushi (b) -  18.2 %

+  hudud maydonining mamlakat maydonidagi ulushi (G) -  
1.65 %

ko‘rsatkichlar soni (n) -  2 ta va ifoda quyidagicha boiadi:

a - r b  3.1 + 18.2 21.3
м  = ------   =   —7" = -- 5 ,8

h n ■ 6  *  -*• X . & 3  2.&3

Javob: Namangan viloyatiga yalpi sanoat mahsulotining 3.1 foi­
zi, sanoatda band aholining 18.2 foizi to‘g‘ri kelsa, o ‘rtacha holatda, 
sanoatning viloyat bo‘yicha mujassamlashuvi 5.8 foizga teng boiadi.

Aytish lozimki, sanoatning hududiy mujassamlashuvi 0 ‘zbe­
kiston ma’muriy birliklari bo‘yicha, o ‘rtacha, 7 dan yuqori boiish i 
lozim (100 % : 14 к 7).

Mustaqil bajarish uchun topshiriq

№  119. Amerika Q o‘shma Shtatlari jahon quruqligining de­
yarli 6.39 foizini tashkil etgani holda, jahondagi YaSMning 25.8  
foizini beradi. Agar mamlakatga jahondagi sanoatda band aho­
lining 5.77 % qismi to ‘g ‘ri kelsa, sanoatning mujassamlashuv 
darajasini toping.
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3.5. Yoqilg‘i sanoati

Yoqilg'i sanoati — har xil yoq ilg ‘i turlarini qazib olish va 
qayta ishlash bilan band bo'lgan sanoat tarmoqlari majmui 
hisoblanadi. Yoqilg'i esa, yonganda muayyan miqdorda issiq ­
lik ajratadigan uglerod va uglevodorodli moddalar, energiya 
manbayi hisoblanadi. Yoqilg'i resurslari quyidagi turlarga 
bo‘linadi:

❖ Tabiiy:
S  qattiq -  toshko‘mir, antratsit, torf, slanes, yog'och;
S  suyuq -  neft;
S  gazsimon -  tabiiy gaz.
❖ Sun’iy:
S  qattiq -  pistako‘mir, koks, aglomerat;
S  suyuq -  benzin, kerosin, mazut;
■S gazsimon -  generator gazi, domna gazi.
Yoqilg‘i sanoati mamiakat yoki m a’lum hududdagi eng 

asosiy sanoat tarmoqlaridan biri hisoblanadi. Chunki, masalan, 
neft va tabiiy gaz eng asosiy kimyo sanoati xomashyolari, xu- 
susan, neft strategik ahamiyatga ega resurs hisoblanadi. Elektr 
energiya hosil qilish uchun ham yo q ilg ‘idan foydalaniladi va 
h.k.

3.5.1. Shartli yoqilg‘i

Shartli yoq ilg'i -  1 kg toshko'mir yonganda hosil bo'ladigan  
(7 mln kaloriya, 29 mega Joul yoki 2 kVt/s) energiya bo'lib, 
uning issiqlik darajasi 1 deb qabul qilingan. Boshqa yoqilg'ilar 
yonganda hosil qiladigan issiqlik 1 kg toshko'm im ing issiqlik  
koeffitsiyentiga qiyosan baholanadi hamda yoqilg'i turli xillari- 
ning salm og'ini taqqoslash uchun ular shartli yoqilg'iga qiyosiy  
baholanadi.
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4-jadval

Ttorli xil yoqilgMlarning yonganda beradigan issiqligi

№ Yoqiig‘i turlari
1 kg yoqi!g‘i yonganda 

chiqadigan issiqlik
Issiqlik

koeffitsiyenti
Joui kaloriya

1 T abiiy gaz 4 ,4 -107 10,6-106 1,5
2 N e tt 4 ,4 -107 1 0 ,6 1 0 6 1,5

3 T osh k o ‘m ir 2 ,9 -107 7 ,0 -106 1,0
4 T o rf 1,4-107 3 ,4 -106 0,48
5 Q o ‘n g ‘ir  k o 'm ir 1,3-107 ЗД -106 0,45
6 Q u ru q  o ‘tin 1,0-107 2 ,4 -106 0 ,34
7 S lanes 1,8-107 2 ,M O 6 0 ,30

Manba: M u say ev  P., M u say ev  J. 0 ‘zb ek iston  iq tisod iy  v a  ijtim o iy  g e ­

ografiyasi: U m u m iy  o ‘rta  ta ’Jim m ak tab la rin in g  8-sinfi u chun  darslik . -Т .;  

«S harq» , 2019 . [34-b.]

YoqilgMlarning chiqaradigan issiqlik ko‘rsatkichlaridan ke­
lib chiqqan holda, hisob-kitoblarni ham amalga oshirish mumkin 
(4-jadval).

№ 120. Labaratoriya jarayonida slanesdan chiqadigan issiq- 
likni о ‘rganish uchun 7 kg slanes yoqildi. Ushbu jarayonda undan 
qancha kaloriya issiqlik ajrab chiqqan?

Yechish. Bunda hisoblashlar quyidagi ketma-ketlik asosida 
amalga oshiriladi:

1) 1 kg slanes yonganda ajralib chiqadigan issiqlik — 2,1-106 ka­
loriya;

2) yoqilgan slanes ogMrligi -  7 kg;
3) hisoblashga mos proporsiya usulidan foydalaniladi:

1 k g ---------------- 2,1 -10® kal.

7 kg —  — = 14,7-106kal.-i

Shuningdek, yuqorida keltirilgan 2,1 MO6 kaloriyani yoyiq holda 
2 100 000 kaloriya deb ham olish mumkin:
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1 k g ---------------------------  2 100 000 kaloriya

7 k g  x=~ tC0 ' = 14 700 000 kaloriya

Javob: 7 kg slanes yonganda 14,7-106 kaloriya yoki 14,7 mln 
kaloriya issiqlik ajralib chiqadi.

•  Agarda birlik Joul bilan ifodalangan bo‘lsa, mos ravishda, 
mazkur birlik ko‘rsatkichlaridan foydalaniladi.

№ 121. Yoqilgan neftdan chiqqan issiqlik miqdori hisoblab chi- 
qilganda, и 6,6-10s Joulni tashkil etgan bo'lsa, qancha neft yoqil- 
ganligini toping.

Y echish. Bu jarayon bilan bog‘liq amallarni bajarishda 
e ’tiborli bo‘lish lozim. Chunki bu yerda 107 emas, balki 10s tar- 
zida ifodalangan. Shu bois, ish tartibli va mazmunan uzviy hol­
da berilishi lozim.

1) 1 kg neft yoqilganda chiqadigan Joul issiqlik miqdori — 
4,4-107 Joul;

2) hisoblash uchun keltirilgan ajrab chiqqan energiya -  6 ,6-108 
Joul;

3) 6,6-10s degani -  bu 6,6 dan keyin yana 8 ta raqam bor degani. 
Neftdan me’yoriy chiqadigan issiqlik 107 da berilgani bois, yakun- 
da ajrab chiqqan issiqlik ham 1 kg yonganda ajrab chiqishi kerak 
bo'igan issiqlik birligiga moslanadi, ya’ni quyidagicha: 6,6-108 —► 
66-107 Joul;

4) hisoblash uchun proporsiya usulidan foydalaniladi:

1 k g --------------------------4,4-107 Joul

15 kg = ~ = x--------- 66-107 Joul
l

Javob: Neftni yoqilganda chiqqan issiqlik 6 .6-108 Joulni 
tashkil etgan bo'lsa, uning og'irligi, o'rtacha, 15 kg bo'igan.
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Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ 122. 6 kg qo‘ng‘irko‘mir yoqilganda chiqadigan kaloriya hi­
sobidagi issiqlik miqdori qaneha slanes yongandagi issiqlik miqdo- 
riga teng?

№ 123. Agar ma’lum miqdorda yongan tabiiy gazdan ajrala- 
digan Joul hisobidagi issiqlik miqori 8,8 • 107 Joulni tashkil etsa, 
yoqilgan tabiiy gaz miqdorini aniqlang.

№  124. Agar 1 kg slanesdan yonganda ajralib chiqadigan kalo­
riya hisobidagi issiqlik miqdori noma’lum bo‘lsa-yu, faqat issiqlik 
koeffitsiyenti 0,30 ekanligi ma’lum bo‘lsa, undan ajralib chiqadigan 
kaloriyani toping.

3.5.2. Shartli uran yoqilg‘isi

6-rasm . U ran  a to m in in g  d avom iy  rad ioak tiv  p archalan ish i

Uran rudalari -  tarkibida uran va uning birikmalari texnik ji­
hatdan sanoatda ishiatishga yaroqli va iqtisodiy jihatdan maqsadga 
muvofiq konsentratsiyada bo‘lgan tabiiy meneral hosila. Suyuqla- 
nish harorati +1132°C, qaynash harorati +3818°C. U radiaktiv xu- 
susiyatga ega bo'lib. yadro reaktorlarida asosiy yoqilg‘i sifatida 
qoilaniladi.
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Kuzatishlarga ko‘ra, uran atomi doimiy ravishda yemirilib, 
ya’ni parchalanib turadi va o ‘zidan radioaktiv nur tarqatadi. 1 kg 
uran yonganda 2,5 ming tonna toshko‘mir yonganda beradigan 
issiqlik ajratib chiqaradi. Ya’ni uran bilan kechadigan reaksiyani 
boshqarish mushkul, AESlar ham yuqori texnologiyalar asosida 
faoliyat olib bormasa, uran reaksiyalariga dosh berolmay qoladi. 
Aytish joizki, bitta atom reaktorining ichki devori 16 kg oltin 
bilan qoplanadi, chunki oltin nurlanishni o ‘tkazmaydi.

•  Uran yonganda ajraladigan energiya bilan bog‘liq ayrim 
elementar hisoblashlarni amalga oshirish mumkin.

№  125. Atom  elektr stansiyasi reaktorida 2,75 kg uran yoqilgan  
bo ‘Isa, undan qaneha toshko 'mir yonganda chiqadigan issiq lik  a j­
ralib chiqadi?

Yechish: Bunda solishtirma issiqlik og ‘irlik o‘lchov birligi (a), 
issiqlik energiya o‘lchov birligi (Joul (b), kaloriya (c))da hisoblani- 
shi mumkin.

a) qaneha og‘irlikdagi toshko‘mir yongandagi issiqlikka teng 
ekanligini topish.

1) AES reaktorida foydalanilgan uran miqdori -  2,75 kg;
2) 1 kg uran yonganda chiqadigan issiqlik qaneha toshko‘mir 

yonganda chiqadigan energiyaga teng ekanligi aniqlanadi -  2,5 
ming t;

3) mavjud ko'rsatkichlardan foydalanib, hisoblash amalga oshi­
riladi:

1 k g --------------------- 2,5 ming t —> 1 k g ------------------------ 2 500 t

2,75 kg -- x" ~ • •"—— 6,875 ming t —> 2,75 kg — (j §75 t
1 1

Javob: 2,75 kg (2 750 gr) uran yoqilganda, 6,875 ming t 
(6 875 t) toshko‘mir yonganda chiqadigan issiqlik ajratib chi­
qaradi.

b) Joul hisobida qaneha toshko ‘m ir yongandagi issiqlikka teng 
ekanligini topish.

1) AES reaktorida foydalanilgan uran miqdori -  2,75 kg;

430



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

2) 1 kg toshko‘mir yonganda ajraladigan issiqlik (Joul hisobida) 
-  2 ,9 i0 7 Joul yoki 29 megaJoul (MJ);

3) 2,75 kg uran yonganda qancha og‘irlikdagi toshko‘mir 
yongandagi energiya ajralishi aniqlanadi -  6 875 t yoki 6 875 
000 kg;

4) mavjud ko‘rsatkichlardan foydalanib, hisoblash amalga oshi- 
riladi:

1 k g --------------------------------------------- 29 MJ

6 8 7 5  0 0 0 ” 2 9
6 875 000 k g  x  = ------------------------ = 199 375 000 M J

-t

Demak, 2,75 kg uran yonganda, qariyb 200 mln MJ (199 375 
000 MJ —> 199,375 TR (teraJoul) yoki 199-1012 Joul) issiqlik ajrab 
chiqadi.

c) kaloriya о ‘Ichov birligida qancha toshko ‘mir yongandagi is- 
siqlikka teng ekanligini topish.

1) AES reaktorida foydalanilgan uran miqdori -  2,75 kg;
2) 1 kg toshko‘mir yonganda qancha kaloriya issiqlik ajra­

lishi aniqlanadi -  7,0-106 kaloriya yoki 7,0 ming kkal (kiloka- 
loriya);

3) 2,75 kg uran yonganda qancha og'irlikdagi toshko‘mir yon­
gandagi energiya ajralishi aniqlanadi -  6 875 t yoki 6 875 000 kg;

4) mavjud ko‘rsatkichlardan foydalanib, hisoblash amalga oshi- 
riladi:

1 k g ------------------------  7 000 kal.

6  8 7 5  000 * 7 0 0 0  
6 875 000 kg —  x = --------------------   = 48 125 000 000 kal.

5) birliklar hisobida ifodalab olinadi:
48 125 000 000 kal (kaloriya) = 48,125-109 kal -*  48,125-106

kkal (kilokaloriya) —> 48,125 Tkal. (terakaloriya)ga teng.
Javob: 2,75 kg uran yonganda 4 8 ,1 2 5 i0 9 kaloriya issiqlik ajra­

lib chiqadi.
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Umumiy qilib olganda, urandan juda katta energiya ajraladi. 
Xususan, uning 2,75 kg qismi 6 875 tonna toshko ‘mir yonganda 
chiqadigan issiqlik, 199-1012 Joul yoki 48,125-W9 kal issiqlik bera 
oladi.

Mustaqil bajarish uchun topshiriq

№  126. Jahondagi uran zaxiralariga ega davlatlar jadvalini 
shakllantiring.

3.5.3. Taqqoslama energiya: shartli yoqilg‘i 
va quyosh radiatsiyasi

Har qanday fan yoki soha bilimlarini egallashda qiyoslash  
metodi, qiyoslab o ‘rganishdan foydalanilsa, natija yanada sama- 
raliroq b o iad i. Shu jihatdan, ko‘p hollarda, «raqamni raqam bi­
lan isbotlash» orqali tasavvurni boyitish nuqtayi nazaridan qiyo- 
siy tahlil asosida bilim egallash ham juda muhim va ahamiyatli 
hisoblanadi.

Xususan, quyida issiqlik chiqaradigan turli manbalar -  quyosh 
radiatsiyasi hamda neft va qo‘ngirko‘mirning kaloriya birligidagi 
energiyasi bo‘yicha hisoblashlar amalga oshiriladi.

№  127. Toshkent shahri hududida y il davomida o'rta hi- 
sobda 150 kkal/sm2 yalpi radiatsiya tushadi. Bu issiqlik qancha 
q o ‘ng‘irko‘mir va neft yonganda chiqadigan energiyaga teng?

Yechish. Ushbu amaliy ishda quyidagi ketma-ketlik asosida ish 
bajariladi:

1) Toshkent shahri maydoni aniqlanadi -  330 km2;
2) Toshkent shahrining 1 sm2 hududiga tushadigan yalpi radiat­

siya aniqlanadi -  150 kkal (kilokaloriya);
3) 1 km2 maydonning qancha sm2 maydonga tengligi hisoblab 

chiqiladi:
a) 1 km2 ------------------ 1 000 000 m2
b) 1 m2 -----------------------  10 000 sm2
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с) 1 km2 --------  10 000 000 000 sm2
4) radiatsiya miqdori 1 sm2 maydonga tushgan energiya bilan 

oMchanadi. Shu jihatdan, Toshkent shahri maydoni necha sm2 ga 
teng ekanligi aniqlanadi:

1 km2 --------------------------------------  10 000 000 000 sm2

3 30  - 10 0 0 0 0 0 6  000  
330 km2 — x = ----------------------------   = 3 300 000 000 000 sm2

1

5) shahar umumiy hududiga tushadigan radiatsiya miqdori aniq­
lanadi:

1 sm2 ------------------------------ 150 kkal

3 300 000 000 000 sm2 —  x= 495 000 000 000 000 kkal 
(4,95- 10J4 kkal)

6) 1 kg qo‘ng‘ir qo‘mir yonganda chiqadigan issiqlik -  3 100 
kkal;

7) 4,95-1014 kkal issiqlik ajralishi uchun qancha qo‘ng‘irko‘mir 
yoqish kerak ekanligi aniqlanadi:

a) proporsiya usuli:

1 k g ----------------------------------- 3 100 kkal
160 000 000 000 kg ~ = x —  495 000 000 000 000 kkal

b) oddiy arifmetik usul:

495 000 ООО ООО 000
^"777 = ! 60 000 000 000 kg yoki 160 mln tonna

8) 1 kg neft yonganda chiqadigan issiqlik aniqlanadi -  10 600 
kkal;
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9) 4,95-1014 kkal issiqlik ajralishi uchun qaneha neft yoqish ke­
rak ekanligi aniqlanadi:

a) proporsiya usuli:

1 k g ----------------------------------  10 600 kkal

46  700 000 000 k g ~  =  x  —  495 000 000 000 000 kkal

b) oddiy arifmetik usul:

495 0 0 G  ООО ООО ООО

10 6 0 0 - 46 700 ООО ООО kg yoki 46,7 mln tonna

10) har bir narsaning o ‘z o ‘lchov birligi bor. Shu jihatidan, 
jahon miqyosida neft o ‘lchov birligi sifatida bare! qabul q ilin­
gan. 1 barel qaneha kilogrammga (aslida 1 barrel 158 988 litrga 
teng. Lekin hisoblashga qulay bo‘lishi uchun 159 kg sifatida) 
to ‘g ‘ri kelishiga muvofiq holda, hisoblash amalga oshiriladi:

1 barrel---------------------------159 kg

1 006 300 000 barrel ~  x  —  160 000 000 000 kg

Javob: Toshkent shahri hududiga quyoshdan yil davomida, 
o'rtacha, 160 mln tonna qo‘ng‘irko‘mir hamda 46,7 mln tonna yoki 
1,0063 mlrd barrel neft yonganda chiqishi mumkin bo‘lgan issiqlik 
tushdi.

Mustaqil bajarish uchun topshiriq

№  128. Afrikaningekvatorqismigatushadigan 160-200 kkal/sm2 
quyosh energiyasi qaneha slanes yoqilganda hosil bo'ladgan issiq­
likka teng?
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3.6. Elektroenergetika sanoati

Hozirgi zamon ishlab chiqarishini elektr quwatisiz tasavvur qi­
lish qiyin. Shu xususida, elektroenergetika sanoat tarmog‘i elektr 
energiyasi ishlab chiqaradi va turli boshqa barcha tarmoqlar uchun 
muhim mahsulot yaratadi. Shuningdek, ushbu sohaning o‘ziga xos 
xususiyati shundaki, u yaratgan mahsulotni, ya’ni elektr quvvatini 
jamg‘arib, omborxonalarga yig‘ib bo‘lmaydi, undan ayni paytning 
o‘zida, sinxron ravishda foydalanish kerak. Bundan tashqari, elektr 
quvvati yuqori kuchlanishli elektr tarmoqlari orqali uzoq masofalar- 
ga ham uzatilishi mumkin. Elektroenergetika juda muhim tarmoq 
bo‘lib, unga doir misol va masalalarni ishlash usullarini o ‘rganish 
ham ahamiyatli hisoblanadi. Quyida ushbu tarmoqqa doir ayrim hi- 
sob-kitoblar berilgan.

3.6.1. Elektroenergetika balansini hisoblash

Elektr energiya turli xil usullar yordamida hosil qilinadi. U 
an’anaviy (elektr energiyasini elektr stansiyalari -  AES, IES, GESda 
ishlab chiqarish orqali) va noan’anaviy (gelioqurilmalar, geotermal, 
shamol, dengiz suvining qalqishi natijasida hosil qilingan) yo ilar  
bilan yaratiladi.

№ 129. О ‘zbekistonda 2017-yil 60,09 mlrd kVt/s elektr energiya 
ishlab chiqarilgan va, mos ravishda, shundan 86 % qismi IESlar 
(issiqlik elektr stansiyasi) hisobiga to ‘g  ‘ri keladi. Yuqorida keltiril- 
ganlardan kelib chiqqan holda, lESlarda hosil qilingan elektr ener­
giya miqdorini aniqlang.

Yechish: Umumiy hosil qilingan miqdordan IES hisobiga yara- 
tilgan miqdorni topish uchun quyidagi usulardan foydalaniladi:

a) proporsiya usuli:

60,09 mlrd k V t/s 100 %

51,68 ~  S°  ~ bft0? = x-------86 %
100
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b) umumiy tarkibdan qism-tarkibni topish formulasi:

Г-лг%
100 %

Bu yerda, p = aniqlanishi kerak bo‘lgan qism-tarkib miqdori;
S  =  umumiy miqdor ko‘rsatkichi; 
x % = umumiy miqdordagi ulush ko‘rsatkichi 
Yuqoridagi formuladan foydalangan holda, hisoblash quyidagi- 

cha bo‘ladi:

6 0 , 0 9 - 8 6 %
p = .-------— = -----------------1 ~  51,68 mlrd kVt/s

100 % 10Q %

7-rasm. 0 ‘zb ek isto n d a  e lek tr en erg iy a  ish lab  ch iq a rish  balansi (2017-y il)

Javob: 0 ‘zbekistonda 2017-yili 60,09 mrd kVt/s elektr energiya 
yaratilgan bo‘lsa, uning 86 % qismi yoki 51,68 kVt/s miqdori issiq­
lik elektr stansiyalarida hosil qilingan.

Yuqoridagi hisoblash usullaridan foydalangan holda, boshqa hu­
dudlar yoki tarmoqlarga oid hisob-kitoblarni amalga oshirish mum- 
kin.

Mustaqil bajarish uchun topshiriq

№ 130. Jahonda 2017-yil ma’lumotlariga ko'ra, yaratilayotgan 
elektr energiyaning 64 foizi IES, 19 foizi GES, 16 foizi AES va 1 
foizi noan’anaviy elektr stansiyalarda ishlab chiqarilishidan foydala­
nib, jahon elektr-energetika sanoatining tarmoq tarkibi diagramma- 
sini shakllantiring.
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3.6.2. Elektr energiya omili

Fan va texnika inqilobi natijasida jahonda texnika va texno- 
iogiya, barcha tarmoqlar taraqqiy etib, misli ko‘rilmagan da­
rajada rivojlanib ketdi. Shuningdek, ishlab chiqarish ham tub 
o'zgarish va rivojJanishlar ta’sirida tadrijiy takomillashib bor­
moqda. Shu xususda, tabiiyki, iqtisodiyot tarmoqlari hamda min- 
taqalarning rivojlanishi turli xil omil va sharoitlarga ham bog‘liq 
bo'ladi. Ishlab chiqarish tarmoqlarini joylashtirishda xomashyo, 
yoqilg'i, elektr quvvati, suv va iqlim sharoitlari, mehnat resurs­
lari, iste’mol va transport, iqtisodiy geografik o'rin kabi omillar 
muhim ahamiyatga ega.

Ko'rinib turibdiki, ishlab chiqarish kuchlarini joylashtirishga 
ta’sir etuvchi omillar juda ko'p. Modomiki, bu omillar ko'p ekan, 
demak:

■ ulaming ta 'sir darajasi har xil bo ‘ladi;
■ bu omillarni guruhlash, ustuvorligini aniqlash talab eti- 

ladi;
■ omillar va ishlab chiqarishni joylashtirishni о ‘rganishda 

kompleks (ya ’ni har tomonlama) yondashuv zarur.
U yoki bu omilning ta’sir darajasi uning mahsulot chiqarishdagi 

«solishtirma og'irligi» bilan o'lchanadi yoki uning mahsulot birli­
gi bilan nisbati hisobga olinadi. Albatta, jamiyat taraqqiyoti, fan- 
texnika rivoji va boshqa sabablar tufayli omillaming ta’sirchanligi 
o'zgarib boradi.

Ayniqsa, XXI asr ishlab chiqarish va fan-texnikasini elektr 
energiyasiz mutlaqo tasavvur qilish mushkul. Chunki bugungi 
kunda u juda ko'p sohalarda yetakchi omil hisoblanadi. Xusu- 
san, elektr energiya om iliga quyidagilarni m isol qilish mum­
kin:

1 tonna qalay va 1 tonna titan ishlab chiqarish uchun (titan 
po'latdan bir necha marta yengil va, ayni chog'da, undan ancha chi- 
damliroq) 40-50  ming kVt/s;

I tonna magniy ishlab chiqarish uchun 26 ming kVt/s;
^  1 tonna aluminiy va 1 tonna natriyga 16-19 ming kVt/s;
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jP- misni rafinatsiyalash (tozalash) va elektr pechlarida p oiat  
eritishda ularning har bir tonnasiga 8—10 ming kVt/s airofida elektr 
quvvati sarflanadi.

Tabiiyki, bunday korxonalar arzon elektr energiyasi manbalari- 
ga yaqin joyda qurilishi kerak. Juda qiziqarli hoi: Rossiyaning bir 
qator shaharlarida GES va aluminiy zavodlari «qo‘sh kulcha»dek 
aynan bir joyda, bir markazda uchraydi. Masalan, Bratsk GES va 
Bratsk aluminiy zavodi, Krasnoyarskdagi GES va aluminiy zavo­
di, Volgograd GES va aluminiy korxonasi va h.k. Bunday juftlik- 
lar yoki elementar hududiy ishlab chiqarish majmualari Ukraina, 
Armeniya, Fransiya va boshqa joylarda ham mavjud. Tojikiston 
Respublikasi Tursunzoda (Regar) shahridagi aluminiy zavod ham 
Norak GESiga yaqin joyda qurilgan. Olmaliqda yirik rangli metal­
lurgiya va kimyo korxonalari shu yerdagi IEM hamda Yangi Ang- 
ren IESidan, Chirchiq sanoat majmuasi Chirchiq kaskad GES quv- 
vatlaridan foydalanadi. Farg‘onadagi kimyo, neftni qayta ishlash 
va boshqa sanoat korxonalari bu shahardagi yirik TEMdan elektr 
energiyasini oladi.

Demak, elektr quvvati omil sifatida bir qator sanoat tarmoqla­
rini o ‘z atrofida «yig‘ar» ekan. Shu sababli, u katta yirik rayon va 
hududiy majmua hosil qilish qudratiga ega. Bizning sharoitimizda 
elektr quvvati yangi yerlami o ‘zlashtirish uchun ham kerak. Jumla­
dan, Qarshi dashtining asosiy qismi Tollimarjondagi bir qator nasos 
stansiyalari vositasi biian sug‘oriladi. Hozirgi kunda elektr quvvati 
mahalliy tabiiy gaz asosida ishlaydigan Tollimarjon IESdan olinadi.

Respublikamizda bulardan tashqari Sirdaryo, Angren, Tosh­
kent, Navoiy, Taxiatosh lESlari, Andijon, Chorvoq, X o‘jakent, 
Tuyamo‘yin va boshqa GESlar mavjud. Bu esa rangli metallurgiya, 
kimyo kabi «energiyatalab» tarmoqlami rivojlantirishga imkon be­
radi.

Demak, elektr energiya omiliga bogiiq  holda, bir necha xil ma- 
salalarga oydinlik kiritish mumkin.

№ 131. Rangli metallurgiya kombinatining boyitish fabrikasida
7,5 tonna misni rafinatsiyalash (tozalash) uchun qancha elektr ener­
giya sarflanadi?
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Yechish. Bunda quyidagi tartib asosida ish amalga oshiriladi:
1) 1 tonna misni rafinatsiyalash (tozalash) uchun sarflangan 

elektr energiya deyarli 8 -10 ming kVt/s;
2) proporsiya usulida hisob-kitob amalga oshiriladi:

a) 1 t -------------------- 8 ming kVt/s

7.5 t  x = >a - 8 = 60 ming kVt/s

b) 1 t ---------------------- 10 ming kVt/s

7.5 t  x = = 75 m ing kVt/s

Javob: 7,5 tonna misni tozalash uchun o ‘rtacha 60—75 ming 
kVt/s elektr energiya sarflanadi.

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№  132. Qalay ishlab chiqarish jarayonida 100-125 ming kVt/s 
elektr energiya sarflangan boisa, ishlab chiqarilgan mahsulot haj­
mini aniqlang.

3.6.3. Issiqlik elektr stansiyalarida 
suvdan foydalanish

IES -  issiqlik elektr stansiyasi bo‘lib, qattiq, suyuq va gaz hola- 
tidagi yoqilg‘ilaming issiqlik energiyasini elektr energiyaga aylanti- 
radigan qurilmalar majmui.

Asosiy energetik agregatlar qatoriga suv yuradigan quvurlar ba- 
tareyasidan iborat qozon tizimi, bug1 dvigatellari va turbogenera- 
torlar kiradi. Qozon tizimiga yuborilgan suv yuqori bosimli bug‘ga 
aylantirilib, turbina parraklariga beriladi. Natijada, turbina bilan 
mexanik bog‘langan generator tegishli tezlikda aylantirilib, mexa­
nik energiya, elektromagnit induksiya qonuniga binoan, generatorda 
elektr energiyaga aylanadi.
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Yuqorida keltirilganidek, suv resurslarining ham ahamiyati ko‘p 
funksiyali. Sanoatda suv, xususan, gidro va issiqlik elektr stansi- 
yalari, qora va rangli metallurgiya, selluloza-qog‘oz, gidroliz, sin- 
tetik tola ishlab chiqarish, to‘qimachilikda ko‘p sarflanadi (ayrim 
ma’lumotlarga ko‘ra, sanoat butun xalq xo‘jaligida sarflanadigan 
suvning 40 foizini iste’mol qiladi). Masalan, 1,2 mln kVt quvvat- 
ga ega boigan  issiqlik elektr stansiyasi uchun esa 1,2 mlrd m3 suv 
sarflanadi. Demak, bu va shunga o‘xshash sanoat korxonalar ko‘p 
miqdorda suvni «iste’mol» qiladi.

Shulardan kelib chiqqan holda, o‘rta hisobda, IES quvvati va 
unga sarflanishi mumkin boigan  suv miqdorini o ‘rganish mumkin. 
Albatta, yuqoridagi kabi suvdan foydalanish hajmi hamma lESlarda 
bir xil emas. Lekin bu o ‘rtacha olingan ko‘rsatkich. Unga b og iiq  
holda, ayrim tahlillar ko‘p hollarda aniq ko‘rsatkichga yaqin miq- 
domi ifodalaydi.

№  133. Agar o'rtacha holatda 1,2 mln kVt quwatga ega 
bo ‘Igan issiqlik elektr stansiyasi uchun esa 1,2 mlrd mJ suv sarflan- 
sa, 3,2 mln kVt quwatga ega Tolimarjon lESida foydalanishi mum­
kin bo ‘Igan suv miqdorini toping.

Yechish. Bunda, mos ravishda, proporsiya usulidan foydalani-

1.2 mln k V t--------------------- 1,2 mlrd m3 yoki 1,2 km3

3.2 mln kVt —  x = — ——  = 3,2 mlrd m3 yoki 3,2 km3

Yoki birliklarni raqam ko‘rinishida ifodalab hisoblash mum­
kin.

ladi:

1 200 000 kVt »- 1 200 000 000 m3 = 1,2 km3

3 200  000 * 1 200
3 200 000 k V t X = = 3 200 000

1 2 0 5  Q&Q 

000 m3 = 3,2 km3

4 4 0
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Javob: Agar to‘liq holatda 3,2 mln kVt quvvatga ega To- 
limarjon IES ishga tushirilsa, o'rtacha 3,2 mlrd m3 yoki Chor- 
voq suv ombori suvidan 1,6 barobar ko‘p suvdan foydalanilishi 
mumkin.

3.6.4. Elektr energiya ishlab chiqarish dinamikasi 
misolida gistogramma tuzish

Yillar davomida, tabiiyki, har qanday mahsulotga boigan  talab 
va taklifdan kelib chiqqan holda, ishlab chiqarish hajmi o ‘zgarib 
turadi. Shu xususida, elektr energiya ishlab chiqarishning yillar 
davomida o ‘zgarishi ham uning dinamikasini ifodalaydi. Masa­
lan, 0 ‘zbekistonda 1970-yilda 18,3 mlrd kVt/s, 1980-yilda 33,9 
mlrd kVt/s, 2002-yilda 49,4 mlrd kVt/s, 2012-yil 53,0 mlrd kVt/s, 
2017-yilda 60,09 mlrd kVt/s elektr energiya hosil qilingan.

Har qanday sohada, xususan, geografiyada ham olingan 
maiumotlarni raqam ko‘rinishidan grafik, chizma, karta holatiga 
o‘tkazib o‘rganish va tahlil qilish yaxshi samara beradi. Shu jihatdan 
olib qaraganda, yuqorida keltirib o ‘tilgan dinamika ko‘rsatkichlarini 
ham -  uyg‘unlikdagi ustunsimon diagrammada ifodalansa, tushu- 
narli va qulay ko‘rinishga keladi. Chunki ustunlar holatining yillar 
davomida o ‘zgarishiga qarab ishlab chiqarish quvvatining dinami- 
kasiga baho berish mumkin.

№  134. Quyidagi maiumotlardan foydalanib, 0 ‘zbekistonda 
elektr energiya ishlab chiqarish dinamikasiga oid gistogramma 
shakll antiring.

• 2002-yil 49,4 mlrd kVt/s (GES -  7,3 mlrd kVt/s, IES -  42,1 
mlrd kVt/s),

• 2010-yil 52,0 mlrd kVt/s (GES -  8,2 mlrd kVt/s, IES -  43,8 
mlrd kVt/s),

• 2011-yil 52,8 mlrd kVt/s (GES -  5,7 mlrd kVt/s. IES -  47,1 
mlrd kVt/s),

• 2017-yil 60,09 mlrd kVt/s (GES -  8,41 mlrd kVt/s, IES -
51,68 mlrd kVt/s).

Ish jarayonida:
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1) ish uchun ma’lumotlar jamlanadi;
2) diagramma tuzish uchun mo‘ljallangan qog‘oz tayyorlanadi;
3) qiymatlar uchun vertikal shkala qabul qilib olinadi. М., 1 mm 

ustun balandligi 1 mlrd kVt/s. Misol tariqasida -  43,8 mlrd kVt/s 
ko'rinishida.

1 m m -------------------- 260 ООО 000 kVt/s 1 s m ------------ 10 mm
438  ■ 1

219 mm = ---- ; ---- = x -  43 860 000 066 kVt/s 21,9 sm =
^ = x -- 219 mm

4) ustunning eni belgilab olinadi -  masalan, o'rtacha 1 mm yoki 
0,1 sm;

5) chizg'ich va undagi ko'rsatkichlardan foydalanib, diagramma 
shakllantiriladi;

6) IES va GESlarda hosil qilingan elektr energiya alohida-alo- 
hida holatda yoki gistogramma ko'rinishida kompleks qism-tarkib 
tarzida shakllantiriladi.

Agar birliklar mm hisobidan ham maydalashib ketsa, uning qiy­
mati nisbatan olinadi va bu katta xatolik sifatida qaralmaydi.

O'zbekistonda elektr energiya ishlab chiqarish dinamikasi 
(mlrd kVt/s)

2002-yii

52,0

2010-nl 2011-yll

& J E S  &Jarai

60,09  

16$ '1

g

J .
2W 7-vU

60

30

20
1#

8-rasm. O'zbekistonda elektr energiya ishlab chiqarish dinamikasi

442



IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

• Demak, elektr energiya ishlab chiqarish dinamikasi misolida 
ustunsimon diagramma tuzish mazmunga mos keladi va samarador- 
likni oshiradi.

Mustaqil bajarish uchun topshiriq

№  135. Darslik va boshqa ilmiy manbalar, internet ma’Ju- 
motlaridan foydalanib, jahon elektr energiya ishlab chiqarish dina­
mikasi chizmasini ustunsimon diagramma ko‘rinishida shakllanti- 
ring.

3.7. Metallurgiya sanoati

Metallurgiya -  ma’daniardan ruda olish, metall va uning qo- 
tishmalari tuzilishini, tarkibini o ‘zgartirish jarayonlarini o ‘z ichiga 
olgan ishlab chiqarish sohasi bo‘lib, yer bag‘ridan qazib olingan 
ma’danJarga dastlabki ishlov berish, metall yoki qotishmalar eritib 
olish, metallami tozalash, ularga turli shakllar berish, xossalarini 
o‘zgartirish bilan ham shug‘ullanuvchi o ‘g ‘ir sanoatning bu tarmog‘i 
xalq xo‘jaligini konstruksiyabop materiallar bilan ta’minlaydi. Gar- 
chi keyingi paytlarda plastmassa va boshqa kimyoviy materiallar- 
ning o‘mi va ahamiyati ortib borayotgan bo‘lsa-da, ular baribir me­
tall mahsulotlar o‘rnini bosa olmaydi.

Hozirgi texnika imkoniyati doirasida ajratib olish iqtisodiy jihat­
dan foyda beradigan miqdorda foydali komponentlari (muhim ele- 
mentlar va minerallar) bo‘lgan tog‘ jinslari yoki mineral agregatlari 
ruda deyilar ekan, rudalar xususiyati va tarmoq xossalariga muvofiq 
holatda, metallurgiya sanoati 2 yirik tarmoq -  qora va rangli metal- 
luriyaga bo'linadi.

3.7.1. Qora metallurgiya sanoati

Qora metallurgiya sanoati temir rudasini qazib chiqarish —> 
cho'yan eritish —> p o ia t eritish —► prokat ishlab chiqarish —► ferro- 
qotishmalar ishlab chiqarishdan iborat.
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Qora metallurgiya milliy iqtisodiyotning o‘zagi hisoblanadi va 
uning asosiy tarmoqlari bilan bog‘langan. U mashinasozlikka va qu- 
rilish industriyasiga metall beradi, qazib chiqariladigan ko‘mirning 
katta qismini ishlatadi. Kimyo sanoatining asosiy xomashyo man- 
balaridan biri, ya’ni koks ishlab chiqarish chiqindilaridan olinadi, 
qishloq xo‘jaligiga tarkibida fosfor bo‘lgan shlak o‘g ‘it beradi, rels- 
lar, mashinasozlik uchun metall beradi.

Metallurgiya kombinatlari juda ko‘p xomashyo va yoqilgM ta­
lab qiladi. Shu bois metallurgiya korxonalari xomashyo va yoqilg‘i 
manbalariga yaqin yoki ular oralig‘ida joylashtirilishi lozim.

Biroq, qora metallurgiya zavodlarini joylashtirish qonuniyat- 
lari bir xil boim aydi. M a’lumki, qazib olinadigan temir rudasi- 
ning, o ‘rtacha hisoblaganda, taxminan, 48-50  foizi foydalidir, 
ya’ni ulardan deyarli shuncha cho‘yan olish mumkin (1 tonna 
cho‘yan ishlab chiqishda taxminan 2 tonnaga yaqin temir rudasi va
1,2 tonna kokslanuvchi ko‘mir sarflanadi). Lekin bu «o ‘rtacha» 
raqam hamma joyda ham bir xil emas: ayrim konlarda temirning 
qazib olinadigan rudadagi ulushi atigi 17-20 foizni tashkil eta­
di, xolos. Bunday konlarga Uraldagi Koshkonarni yoki Qoraqal- 
pog‘iston Respublikasidagi Tebinbuloqni misol qilib ko‘rsatish 
mumkin. 0 ‘z-o‘zidan ko‘rinib turibdiki, bu yerda qazib olinadigan 
rudani bevosita domna pechlarida eritib bo‘lmaydi, chunki kerak- 
li mineralldan ko‘ra keraksiz jinslar ko‘proq. Shuning uchun bu 
ruda, albatta, dastlab boyitilishi va uning tarkibidagi foydali mine- 
raining hissasi oshirilishi lozim. Boyitilgandan so ‘ng ruda tarkibi­
dagi metall miqdori bir necha barobar ko‘payadi. Ammo bundan 
keyin ham uning hissasi yetarlicha bo‘lmaydi. Shuning uchun me­
tallurgiya korxonalari ko‘proq xomashyo rayoniga yaqinroq joy­
lashtiriladi.

Yer yuzida «boy» konlar ham y o ‘q emas -  Kursk magnit 
anomaliyasiga kiruvchi Belgorod yaqinidagi konlarda temir­
ning rudadagi ulushi 60 -  65 foizgacha yetadi. Binobarin, bun­
dan qazib olinadigan xomashyoni bevosita boyitmasdan domna 
pechlarida eritsa bo‘ladi. Modomiki shunday ekan, ularni tashib 
borish uchun transport xarajatlari va, pirovard natijada, eritilgan
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cho‘yanning tannarxi uncha yuqori bo‘lmaydi. Bu esa korxona- 
larni y o q ilg i  rayonida yoki unga yaqin joylarda qurishni taqozo 
etadi.

Q ozogiston  Respublikasidagi Qarag'anda to‘liq siklli me­
tallurgiya kombinati bevosita ko‘mir havzasi rayonida joylash- 
tirilgan. Rossiyadagi Novokuznetsk, Lipetsk, Tula, Ukrainadagi 
Krivoy Rog kombinatlari esa xomashyo, ya’ni temir rudasi konla- 
riga yaqin qurilgan. Ayrim hollarda, metallurgiya zavodlari xom­
ashyo va yoqilg'i rayonlari o ‘rtasida joylashgan, zero mazkur 
sanoat tarm ogi uchun bu ikki omilning ahamiyati bir xil. Bun- 
ga misol sifatida, Cherepoves metallurgiya kombinatini (Rossiya 
Federatsiyasi) keltirish o ‘rinli. U Pechora kokslanuvchi ko‘mir 
havzasi bilan Kola yarimoroli temir rudasi konlarining deyarli 
o ‘rtasida qurilgan. Lekin ushbu korxona aniq ikki oraliq masofada 
emas, u biroz g ‘arbga «tortilgan». Buning sababi, Sankt-Peterburg 
va Moskva shaharlarining yirik mashinasozlik korxonalarini po‘lat 
va prokatga b oigan  ehtiyojidir.

Shuningdek, ko‘mir va temir rudasini bir-biri bilan hududiy 
almashuv tamoyili asosida har ikkala rayonda shakllangan qora 
metallurgiya markazlari ham mavjud. Bu borada 30-yillarda 
amalga oshirilgan Ural -  Kuznetsk kombinatini (UKK) eslash 
kifoya. Mazkur mintaqaviy dastur hududiy ishlab chiqarish maj- 
muining dastlabki ko‘rinishi bo‘lib, uni hayotga tatbiq etishda 
ham xomashyo rayonidagi Janubiy Ural temir rudasi konlari 
asosida, ham yoqilg‘i rayonidagi Kuznetsk toshko‘mir havzasi- 
da (Kuzbasda), ya’ni Novokuznetskda bunday ulkan korxonalar 
qurilgan edi.

Donetsk-Dneprbo‘yi rayoni Ukrainaning asosiy yoqilg‘i va 
qora metallurgiya bazasi hisoblanadi. U ilgari dunyoga dong'i ket- 
gan Uralni orqada qoldirib, XIX asrning so‘nggi choragida gur- 
kirab rivojlangan. o'sha paytdagi «Janubiy sanoat rayoni» deb 
atalmish o'lka sifatida mashhur boTgan. Hozirgi davrda bu yerda 
qora metallurgiyaning ikkita ixtisoslashgan rayoni shakllangan, 
ular bir-birlari bilan xomashyo va yoqilg'i almashuvi negizida. 
mayatniksimon ko'rinishda amal qiladilar. Bu ham b o isa , Don­
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bass va Dneprbo‘yidagi bir guruh korxonalar uyushmasidir. Don- 
bassda kokslanuvchi ko‘mir, Dneprbo‘yida temir rudasi (Krivoy 
Rog havzasi) bor. Mazkur mintaqada uchinchi, lekin oldingilarga 
qaraganda kichikroq metallurgiya rayoni, aniqrog‘i markazi ham 
shakllangan. U Mariupoldagi korxonalar birikmasi bo‘lib, Don­
bass ko'miri va Qrim yarim orolidagi Qamishburun temir rudasi 
bazasida ishlaydi.

Metallurgiyada xomashyoga ketma-ket ishlov beradigan 
kombinatlarning hissasi katta b o iad i. Chunki kombinatlarda bir 
y o ia  temir rudasidan domna pechlarida cho‘yan eritib olinadi, 
suyuq cho‘yan va temir-tersak(metallom)dan p o ia t erituvchi -  
marten, konverter, elektr pechlarida p o ia t  eritiladi, poiatdan  
esa tayyor mahsulot -  prokat ishlab chiqariladi. Qora metallur­
giya mahsuiotlaridan esa xalq x o ‘ja lig in in g  deyarli barchasida 
foydalaniladi.

Demak, bu tarmoq juda ahamiyatli bo iib , uning ichki xususiyat- 
larini ham yaxshi o‘rganish uning mohiyatini chuqurroq tushunish- 
ga zamin yaratadi.

№  136. 3,25  tonna cho'yan ishlab chiqarish uchun qancha te ­
m ir rudasi (a) va  kokslanuvchi ко ‘m ir (b) sarflanishini hisoblang.

Yechish: Ishni bajarish tartibi quyidagicha amalga oshiriladi:
a) cho ‘yan  ishlab chiqarishda sarflanadigan tem ir rudasini hi­

soblash.
1) cho'yan miqdori aniqlanadi -  3,25 tonna yoki 3 250 kg;
2) 1 tonna cho'yan ishlab chiqarish uchun qancha temir rudasi 

kerakligi aniqlanadi -  2 tonna yoki 2 000 kg;
3) hisoblash qulay usul -  proporsiya asosida amalga oshiriladi:

1 t- — 2 t -»■ 1 000 kg

3,25 t — x = * = 6 , 5 t - >  3 250 kg —  x = 
kg

325C

2 000 kg

6 500

Javob: 3,25 t cho‘yan ishlab chiqarish uchun 6,5 t yoki 6 500 kg 
temir rudasi kerak boiadi.
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b) cho ‘yan  ishlab chiqarishda sarflanadigan kokslanuvchi 
ко ‘m irni hisoblash.

1) cho‘yan miqdori aniqlanadi — 3,25 tonna yoki 3 250 kg;
2) 1 tonna cho‘yan ishlab chiqarish uchun qaneha kokslanuvchi 

ko‘mir sarflanishi aniqlanadi -  1,2 tonna yoki 1 200 kg;
3) hisoblash qulay usul — proporsiya asosida amalga oshiri­

ladi:

1 t -------------------------1,2 t — 1 000 k g ---------------------  1 200 kg

3,25 t —  x = 3-2 5 ' =  3,9 t —» 3 250 kg —  x  =
= 3 900 kg

Javob: 3,25 t cho'yan ishlab chiqarish uchun 3,9 t yoki 3 900 kg 
kokslanuvchi ko‘mir sarf bo‘ladi.

>  Shuningdek, qora metallurgiya zavodlarida suv  ham ko'p ish- 
latiladi. Suv metallurgiya agregatlarini sovitish, gazni tozalash va 
boshqalar uchun kerak boiadi.

>  Metallurgiya zavodining 1 t mahsuloti uchun 900 m3 suv 
ishlatiladi, agar aylanma suv ta’minotidan foydalanilganda esa, 
bu miqdor 15-20  m3 ni tashkil qiladi. Shu ko‘rsatkichlardan foy- 
dalangan holda ayrim hisoblashlami keltirib o ‘tish mumkin.

№  137. Q arag'anda qora m etallurgiya kom binatida bir m av- 
sum da o'rtacha 4 302 m 3 suvdan foydalanilgan  bo 'lsa  (agar aylan­
m a suv ta  ’m inoti ko ‘rinishida bo ‘Imagan holda), taxminan, kom bi- 
natda qaneha qora m etallurgiya m ahsuloti ishlab chiqarilganligini 
aniqlang.

Yechish. 1) kombinatda foydalanilgan suv miqdori -  4 302 m3;
2) 1 tonna mahsulot ishlab chiqarish uchun sarflanadigan, 

o‘rtacha, suv miqdori -  900 m3;
3) ko‘rsatkichlardan foydalanib, mos ravishda amallar baja- 

riladi:

1 t ----------------------------  900 m3
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4,78  t = — "  —  = x —  4 302 m3

Javob: Bir mavsumda qora metallurgiya kombinatida 4 302 m3 
suvdan foydalanilgan bo‘lsa, o‘rtacha, 4,78 t yoki 4 780 kg mahsu­
lot ishlab chiqarilgan.

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№  138. Qora metallurgiya kombinatida 11,5 tonna cho‘yan 
eritish uchun qancha kokslanuvchi ko‘mir kerak boMadi?

№ 139. Qora metallurgiya kombinatida aylanma tarzda foyda- 
laniladigan 55-60 m3 suv qancha mahsulot ishlab chiqarish uchun 
foydalanilishi mumkin?

№  140. Bekobod metallurgiya kombinatida 1950-yil 119 ming 
tonna poMat eritilgan hamda bu ko‘rsatkich 2007-yilda 656,4 ming 
tonnaga yetgan boMsa, 1950-2007-yillar oraligMda poMat ishlab chi­
qarish qanchaga ko‘payganligini toping.

3.7.2. Rangli metallurgiya sanoati

Rangli metallurgiya tarmogM metallurgiya sanoatining bir 
qismi hisoblanadi. Bu sanoat tarmogM: rangli metallarni qa­
zib chiqarish —► boyitish —> eritish —► qotishmalarni ishlab 
chiqarishni o ‘z ichiga oladi. Uning mahsulotlari mamlakatni 
elektrlashtirish, uning mudofaa qudratini mustahkamiash, atom 
texnikasi, sam olyotsozlik, raketasozlikni rivojlantirish, umu- 
man, m ashinasozlik va kimyo sanoati uchun juda muhimdir.

Rangli metallar, xossa va xususiyatlariga bogMiq holda, turli gu­
ruhlarga boMinadi (5-jadval).
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5-jadvaI

Rangli metallarning klassifikatsiyasi

R A N G L I  M E T A L L A R

Asosiy guruh Boshqa guruh

Ogir
metallar

Yengil
metallar

Qimmatbaho
metallar

Qiyin eruvchi 
metallar

Nodir
metallar

mis,
qalay,

qorgoshin,
nikel,
rux

aiuminiy,
magniy,

titan

oltin,
kumush,
platina

volfram,
molibden

uran,
germaniy

Manba: Musayev P., Musayev J. 0 ‘zbekiston iqtisodiy va ijtimoiy geo­
grafiyasi: Umumiy o ‘rta ta’lim maktablarining 8-sinfi uchun darslik. -Т.; 
«Sharq», 2019. -  B. 51.

Shuningek, ko‘pchilik mutaxassislar yana bir guruh -  legirlovchi 
rangli m eta llam i ajratadilar. Legirlash degani, qattiq metall yuzala- 
riga ishlov berish hisoblanib, bunday guruhdagi metallarga xrom, 
nikel, titan, vanadiy, volfram  kabi rangli metallar kiradi.

Rangli metallurgiyaning qator muhim xususiyatlari:
>  B lrinchidan, ruda tarkibida kerakli metalining miqdori o‘ta

oz.
Shuning uchun juda katta hajmli tog‘ jinslari qazib olinadi va 

qayta ishlanadi. Xususan, Mis rudalari tarkibida, odatda, 0,5 -  2,0 % 
mis boiadi, ya’ni 1 t mis olish uchun, o'rtacha, 100 tonnadan ortiq 
ruda kerak boiadi.

№  141. Boyitish fabrikasida  b ir m avsumda 2 ,5  t mis olingan  
ho ‘Isa, ushbu m iqdordagi misni qancha rudadan ajratib olinganli- 
gini toping.

Yechish. Bunda o‘rtacha ko‘rsatkich inobatga olinadi. Ishni ba- 
jarish tartibiga binoan, hisob-kitob amalga oshiriladi:

1) 1 t mis olish uchun kerak boiadigan ruda -  100 t;
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2) ajratib olingan mis miqdori -  2,5 t;
3) hisoblash amalga oshiriladi:

1 t ----------------------------------------- 100 t

10 0  • 2 .5= 10 ■ 25
2,5 t  x = ---------   = 250 t

Javob: 0 ‘rtacha hisobda, 2.5 tonna mis ajratib olish uchun 250 
t ruda kerak boiadi.

• Shuningdek, germaniy ham rangli metallarning nodir me- 
tallar guruhiga kiradi. U yarimo‘tkazgich material sifatida keng 
qoilaniladi hamda radiotexnika, elektr texnikasi, elektr-vakuum sa- 
noatida juda muhim hisoblanadi. Germaniy, asosan, toshko‘mir va 
qo‘ng‘irko‘mir kulidan ajratib olinadi. Lekin, 1 t ko‘mir kuli tarki­
bida, atigi, 0,001 -  0,002 % miqdorda mavjud boiadi.

№  142. A gar ко ‘m ir kortidagi kuldan 180 g r  germ aniy ajratib  
olingan bo ‘Isa, ushbu m iqdom i olish uchun qaneha ко ‘mir kukuni 
kerak bo ‘Igan?

1) ajratib olingan germaniy miqdori -  180 gr;
2) 1 t ko‘mir kukunidan qaneha germaniy ajratib olish mumkin- 

ligi -  10 gr;
a) kilogramm hisobida miqdori aniqlanadi:

1 t —  100 % ----------------------------------- 1000 kg

А  >Лй1 •> ■? А ЛЛ r-J  I ZJ J  ^  4  i-T J  LJ *

0,001 % -  X  =  ----------------= 7 — = 0.01 kg
1 0 0  10 0

b) aniqroq ifodalash uchun gramm birligiga keltiriladi:

1 k g ------------------------------  1 000 gr

А . О  -• *5А  Л  A

0,01 k g ------x = —-— -------= 10 gr

3) 180 gr germaniy olish uchun qaneha ko‘mir kukuni kerak 
boiish i, mos ravishda, hisoblanadi:

1 t ----------------------  10 gr
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130 - 1

10 t = ----------= x —  180 gr
10

Javob: 0 ‘rtacha, 180 gr germaniyni olish uchun 10 t miqdorda- 
gi ko‘mir kukuni kerak boiadi.

>  Ikkinchidan, ruda tarkibida bir emas, bir necha metall kom- 
ponentlari bor.

Bu esa olinadigan xomashyoni kombinat usulida har tomonlama 
(kompleks) qayta ishlashni talab qiladi.

>  Uchinchidan, rangli metallami eritish nihoyatda ko‘p elektr 
energiyani iste’mol qiladi.

Demak, ushbu sanoat tarm ogining yuqori texnologik bos- 
qichlari elektr manbalariga yaqinroq joylashtirilishi kerak.

№  143. M a 'lum hududda bir-biriga yaqin  joylash tirilgan  4 ta  
minikorxonada, mos ravishda, b ir tonnadan m agniy ishlab ch iqaril­
gan bo 'Isa, umumiy h isobda qancha elektr energiya sarflanganligini 
aniqlang.

1) 1 tonna magniy ishlab chiqarish uchun qancha elektr energiya 
sarflanishi -  26 000 kVt/s;

2) ishlab chiqarilgan magniy miqdori -  4 t;
3) sarflangan elektr energiyasi aniqlanadi:

1 t ----------------------------- 26 000 kVt/s

4 t  x = 2b^ ~ - -  = 104 000 kVt/s

Javob: To‘rttala metall eritish korxonasida ishlab chiqarilgan 
magniy 4 tonnani tashkil qilgan boisa, ularga sarflangan elektr 
energiya miqdori 104 000 kVt/s ga yetadi.

>  To'rtinchidan, rangli metallami eritish ekologik jihatdan 
ancha xavfli hisoblanadi.

Shu sababdan, yirik kombinatlar atrofida ayrim muammolar ham 
vujudga keladi. Bularni keltirib chiqarmaslik uchun esa bunday kor- 
xonlalami odam zich yashaydigan joylardan «panaroqda» joylashti­
rish lozim. Shu bilan birga, shamol yo'nalishi, yer osti suvlarining 
harakatini ham jiddiy inobatga olish lozim. Aks holda, noxush vazi-
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yatlar kelib chiqishi mumkin. Masalan, Tojikistondagi Tursunzoda 
aiuminiy zavodidan chiqayotgan zaharli moddalarni tog‘ tarafdan 
shamol Surxondaryo vodiysiga «haydab kelmoqda». Natijada, Sa- 
riosiyo, Denov, Uzun tumanlarida ekologik holat yomonlashib, turli 
kasalliklarning ko‘payishi, ayniqsa, qishioq xo‘jaligiga jiddiy zarar 
ko‘rsatmoqda. Demakki, bir foyda beruvchi obyektning qurilishi 
boshqalarining zarariga xizmat qilmasligi hamda har tomonlama sa­
marali bo‘lishi lozim hisoblanadi.

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№  144. K o‘p hollarda, 100 gr mis ajratib olish uchun qancha 
ruda kerak boiadi?

№  145. Ko‘mir konidagi kuldan 850 gr germaniy ajratib olin- 
gan boisa , uni ajratib olish uchun kerak boigan ko‘mir kukuni 
miqdorini toping.

№  146. 3 tonna magniy eritish uchun qancha elektr energiya 
sarflanadi?

№  147. Agar, o ‘rtacha, bitta atom reaktorining ichki devori 16 
kg oltin bilan qoplanadigan b oisa , Xitoyda bir yilda qazib chiqa- 
riladigan oltin(369 tonna)dan nechta atom reaktorida foydalanish 
mumkin?

№  148. 0 ‘zbekistondagi rangli metallurgiya konlari jadva- 
lini shakllantiring hamda yozuvsiz xaritaga yirik konlarni tu- 
shiring.

3.8. M ashinasozlik sanoati

Mashinasozlik og‘ir sanoat, ya’ni ishlab chiqaruvchi sanoat tar- 
moqlaridan biri boiib , u muhim o ‘ziga xos xususiyatlarga ega. Eng 
avvalo, uning tarkibi juda murakkab. Ushbu sanoat tarmog’i mayda 
mix yoki ignadan tortib muzyorar ulkan kemalar, samolyot, kosmik 
raketalargacha boigan mahsulotlarni o ‘z ichiga oladi. Chunki, bun­
day mahsulotlaming asosiy xomashyosi bitta, ya’ni metall hisob­
lanadi.
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Mashinasozlik ilmiy texnika taraqqiyotini aks ettiruvchi tar- 
moqdir. U har qanday mamlakat yoki mintaqa iqtisodiyotining 
umumiy rivojlanganlik darajasini ifodalovchi o ‘ziga xos indikator 
hisoblanadi. Bu borada, ayniqsa, mashinasozlikning hozirgi zamo- 
naviy tarmoqlarini shakllantirilganligi ustuvor ahamiyat kasb etadi. 
Ko‘rilayotgan sanoat tarmog‘ida ishlab chiqarishni ijtimoiy tash­
kil etish shakllaridan ixtisoslashuv va kooperatsiya nihoyatda kat­
ta o ‘rin tutadi. Sababi, mazkur sanoat mahsulotlarming ko‘pchiligi, 
uning «yuqori qavatlari» o‘ta murakkabdir. Shu bilan birga, bu sa­
noat tarmog‘ining majmua, klaster va rayon hosil qiluvchi ahamiya- 
ti ham katta.

Ushbu sanoat tarmog‘ining hududiy tashkil etish omillari turli- 
cha. Ba’zi mashinasozlik korxonalari metallni va ishchi kuchini 
ko‘p talab qilsa, boshqalari uchun nisbatan ozroq, ammo malakali 
kadrlar va sifatli metall zarur boMadi; ba’zi mashinasozliklik za- 
vodlari bevosita iste’mol rayonlarida (traktor va qishloq xo‘jaligi 
mashinasozligi, mintaqa iqtisodiyotining ixtisoslashgan tarmoqlari 
uchun tegishli jihozlar, asbob-uskunalar ishlab chiqarish va b.) joy- 
lashtirilsa, ayrimlari (radio va teleapparatura, hisoblash mashinalari, 
kompyuter va h.k.) yirik innovatsiya salohiyatiga ega bo‘lgan mar- 
kazlarda tashkil etiladi.

Tarkibiy jihatdan mashinasozlik sanoati o ‘zining ichki tuzi- 
lishini turli-tumanligi bilan boshqa sanoat tarmoqlaridan keskin 
farq qiladi. U transport, traktor va qishloq x o ‘jaligi mashina­
sozligi, elektrotexnika, stanoksozlik va asbobsozlik, priborsoz- 
lik kabi yirik tarmoqlardan tashkil topgan. Ular, o ‘z navbatida, 
yanada kichikroq, tor ixtisoslashgan «tarmoqchalardan» iborat. 
Masalan, transport mashinasozligi samolyotsozlik, avtomobil- 
sozlik, kemasozlik, vagonsozlik va boshqa turlarni, avtomobil- 
sozlikning o ‘zi esa yengil va yuk mashinalarini ishlab chiqarish- 
dan tashkil topgan.

Umumiy qilib olganda, mashinasozlik sanoati eng ko‘p turdagi 
mahsulotlarni ishlab chiqaradi va milli iqtisodiyotning tayanehi hi­
soblanadi.
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3.8.1. M ashinasozlik sanoat tarmog‘i misolida 
tarmoqda band aholini hisoblash

Mashinasozlik sanoat tarmog'i juda keng tarkibga ega. Shu bois 
unda ishlovchi ishchi va xizmatchilar ham ko‘p hisoblanadi.

№ 149. 2013-yilda O 'zbekiston aholi soni 30,0 mln kishiga ye t-  
di. Umumiy aholi tarkibida m ehnatga layoqatli yoshdagilar ja m i  
aholining 6 4 ,0 fo izin i egallagan holda, iq tisodiy fa o l aholi 13,2 mln 
kishini, iqtisodiyotda band b o ‘lganlar 12,5 mln kishi, xususan, sa- 
noatda band ishchi va xizm atchilar soni 630 m ing kishini tashkil 
qildi.

Shuningdek, mos ravishda, mashinasozlik va metallni qayta ish­
lash sanoatida mamiakat sanoatida band bo'lgan ishchi xodimlar- 
ning 15,0 foizi xizmat qiladi. Ushbu davrda yalpi sanoat hajmida 
mashinasozlik va metallni qayta ishlash sanoatining ulushi 17,5 fo­
izni egalladi. Yuqoridagi ma’lumotlardan kelib chiqqan holda, ma­
shinasozlik tarmog'ida necha kishi bandligini aniqlang.

Yechish. Hisoblashni amalga oshirish tartibi quyidagicha 
bo'ladi:

1) tahlil uchun olingan yildagi umumiy aholi soni -  30,0 mln 
kishi;

2) sanoatda band aholi soni -  630 ming kishi;
3) sanoatda band aholining mashinasozlik sanotida ishlovchilar- 

ga to‘g ‘ri keladigan qismi -1 5 % ;
4) mashinasozlik va metallni qayta ishlash tarmog‘ida band aho­

li soni hisoblab chiqariladi:
630 000 k ish i---------------------------- 100 %

94 500 kishi = 15 ' *30 ooo = x —  } 5 %
100

Javob: 2013-yil hisobi bo'yicha, deyarli 94 500 kishi1 mashina­
sozlik va metallni qayta ishlash sanoatida band hisoblanadi.

1 Musayev P., MusayevJ. O 'zbekiston  iqtisodiy va ijtimoiy geografiyasi: Um um iy 
o 'r ta  ta ’lim m aktablarm ing 8-sinfi uchun darslik. —Т.; «Sharq», 2014. -  B. 160.
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M ustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ 150. AQSH sanoat tarmoqlarida faoliyat ko‘rsatayotgan ishchi- 
xodimlaming soni 26 mln kishidan ortiq hisoblanadi. Agar mamlakatga 
tegishli kompyuter ishlab chiqaradigan gigant transmilliy korporatsiya 
«International Business Machines», ya’ni IBM va uning xorijdagi fil- 
liallarida deyarli 300 000 kishi band boisa, ushbu ko‘rsatkich AQSH 
dagi sanoatda band aholining qanchasini tashkil qiladi?

№ 151. 2013-yilgi ma’lumotga ko‘ra, 0 ‘zbekistonda iqtisodi- 
yotda band bo'lganlar soni 12,5 mln kishini tashkil etib, band aholi­
ning 5,2 % qismi transport va aloqaga to‘g‘ri kelsa, mazkur tarmoq- 
da band aholi sonini toping.

№ 152. Agar Xitoyda sanoatda band aholi soni 70 mln kishidan 
ortiqni tashkil etib, mavjud sanoat korxonalarining soni 750 000 dan 
ko‘p bo‘lsa, o ‘rtacha, har bir korxonaga to‘g‘ri keluvchi ishchi-xiz- 
matchilar sonini toping.

3.8.2. Avtomobil ishlab chiqarish dinamikasini aniqlash

0 ‘tgan yillarda mashinasozlik va metallni qayta ishlash sanoati 
tarkibida muhim o ‘zgarishlar yuz berdi. Turli xil obyektiv sabablarga 
ko‘ra, ayrim sanoat korxonalarining faoliyati sustlashdi, ba’zilarida 
mahsulot ishlab chiqarish to‘xtadi. Jumladan, samolyot, traktor, pax­
ta terish mashinalari kabi og‘ir mashinasozlik mahsulotlarining ish­
lab chiqarish keskin kamaydi. Ayni vaqtda, mustaqil 0 ‘zbekistonda 
yangi, zamonaviy mashinasozlik korxonalari barpo etildi.

1996-yilda Andijon viloyatining Asaka shahrida yirik avtokor- 
xonaning ishga tushirilishi olamshumul ahamiyatga ega b o id i va 
bu korxona respublikamizni jahonning 30 ga yaqin avtomobilsoz- 
lik rivojlangan davlatlar qatoridan munosib o‘ringa ega boiishiga  
xizmat qildi. Shu bilan birga, Asaka avtomobil zavodi 0 ‘zbekiston, 
xususan, Farg‘ona vodiysi sanoatining tarmoqlar va hududiy tarkibi- 
ning diversifikatsiyalashuviga ijobiy ta’sir ko‘rsatdi. Hozirgi kunda 
avtomobil ishlab chiqarish uchun kerakli butlovchi qismlarning yar­
midan ko‘prog'i respublikamizning o ‘zida yaratilmoqda.
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9-rasm. «GM Uzbekistan» zavodida yengil avtomobil ishlab 
chiqarish dinamikasi

Yillar davomida ishlab chiqarilgan avtomobillar sonidan kelib 
chiqqan holda, dastlabki ishlab chiqarilgan yildan to hozirgacha 
ishlab chiqarish qanchaga o ‘sganligini, eng ko‘p ishlab chiqarilgan 
yil bilan eng kam ishlab chiqarilgan yildagi farq bo'yicha tahlillami 
olib borish mumkin.

№  153. «G M  Uzbekistan» avtom obil zavodida 1996  -  2 0 1 7-yil- 
lar ora lig 'ida  avtom obil ishlab chiqarish qanchaga o'sganligini 
o'rganish lozim.

Yechish. Ikki davr oralig'ida ishlab chiqarish bir xilda 
bo'lmagan, goh ko'paygan, goh kamaygan. Lekin, aynan, 1996 -  
2017-yillar bo'yicha hisob-kitob olib borishda o'sishning qancha 
foizga yoki necha barobarga o'zgarganligini aniqlash mumkin.

a) 1996- 2 0 17-yillar h isobida ishlab chiqarilgan avtom obillar 
necha barobar о ‘zgarganligini aniqlash.

1) hisoblashda quyidagi formuladan foydalaniladi:

Bu yerda, P = ishlab chiqarishning o'zgarish ko’rsatkichi; 
T0 = boshlang'ich davrdagi ko'rsatkich;
T  = keyingi davrdagi ko'rsatkich.
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2) boshlangich davr sifatida olingan TI996 yildagi ishlab chiqa- 
rilgan avtomobillar soni aniqlanadi -  25 344 ta;

3) keyingi davr sifatida olingan T2017 yildagi ishlab chiqarilgan 
avtomobillar soni aniqlanadi -  157 132 ta;

4) mos ravishda, hisoblash amali bajariladi:

7% 257 132
P n = 7 -  = T 7 T 7 - s 6 >2-i $ a 3 .a

Javob: 2017-yilda 1996-yilga nisbatan 6,2 marta ko‘p avtomo­
bil ishlab chiqarilgan.

b) 1 9 9 6 -2 0 1 7-yillar hisobida ishlab chiqarilgan avtom obillar  
necha fo iz  о ‘zgarganligini aniqlash.

1) nisbiy o‘sishni aniqlash formulasidan foydalaniladi:

Pm = ^-100 %.

Bu yerda, P = ishlab chiqarishni nisbiy o ‘sish ko‘rsatkichi;

J *  J *  ^   ^  ^

Pltl = • 100 % = = • 100 % й 620 %'' I T - и̂ ’з ’ •••

Javob: 2017-yilda 1996-yilga nisbatan 620 % ko‘p avtomobil 
ishlab chiqarilgan.

#  Yillar davomida turli omil, sabab va vaziyatlarga bogiiq  
holda, avtomobil ishlab chiqarish ko‘rsatkichi har xil boigan. 1996- 
yildan 2017-yilgacha eng yuqori ko'rsatkich 2013-yilga to‘g ‘ri ke­
lib, shu yili 246 641 dona ishlab chiqarilgan. Aksincha, eng kam 
ko‘rsatkich, tabiiyki, dastlabki 1996-yilga to‘g‘ri kelib, o‘sha yili 
25 344 donani tashkil etgan. 2008-yili esa, millioninchi avtomobil 
ishlab chiqarilgan.

• Eng yuqori va eng past ko‘rsatkich orasidagi tafovutni tah­
lil qilish orqali ishlab chiqarish jadalligiga baho berish mumkin.

№ 154. «G M  Uzbekistan» avtom obil zavodidagi avtom obil ish­
lab chiqarishdagi maksimal va minimal ко ‘rsatkichlar am plitudasi- 
ni aniqlang.
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Yechish. Amplituda -  maksimal va minimal miqdor orasidagi 
farqni ifodalab, bunda o‘zaro taqqoslama holda ko‘rsatkichlar tahlil 
qilinadi.

1) 1996-2017-yillar oralig‘idagi maksimal ko‘rsatkich qayd etil­
gan yil va undagi ishlab chiqarish hajmi -  2013-yil, 246 641 dona;

2) 1996-2017-yillar oralig‘idagi minimal ko‘rsatkich qayd etil­
gan yil va undagi ishlab chiqarish hajmi — 1996-yil, 25 344 dona;

3) miqdor amplitudasi hisoblanadi:

246 641 - 2 5  344 = 221 297 dona farq;

Javob: 2013-yilda 1996-yildagiga qaraganda, 221 297 ta ko‘p 
avtomobil ishlab chiqarilgan.

Mustaqil bajarish uchun topshiriqlar

№ 155. Asakadagi «GM Uzbekistan» avtomobil zavodida, dast- 
lab, 1996-yil ishlab chiqarilgan avtomobillar soni 25 344 tani, «mil- 
lioninchi avtomobil» ishlab chiqarilgan 2008-yilda esa 195 038 tani 
tashkil qilgan bo‘Isa, ikki muddat oralig‘ida avtomobil ishlab chiqa­
rish necha barobar ortganligini aniqlang.

№ 156. 1996-yildan 2017-yilgacha «GM Uzbekistan» avtomo­
bil zavodida ishlab chiqarilgan avtomillar soni 2 839 883 ta (2 mln 
839 ming 883 ta)ni tashkil qilsa, o'rtacha, har bir yilga nechtadan 
ishlab chiqarilgan avtomobil to‘g ‘ri kelishini aniqlang.

№  157. 0 ‘zbekistondagi asosiy mashinasozlik zavodlari jadva- 
lini shakllantiring.

3.9. Kimyo sanoati

Kimyo sanoati (Qadimgi Misr nomidan kelib chiqqan bo‘lib, 
«xem» -  qora degan ma’noni bildiradi. Keyinchalik bu so‘z 
o ‘zgarib, «hyumo» -  suyultirish, «himevis» -  aralashtirish 
ma’nolarini bera boshlagan) -  og‘ir sanoat tarmoqlariga kiruvchi 
xalq xo ‘jaligining yetakchi tarmoqlaridan biri. U XX asr davomida
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aiohida tarmoq sifatida shakllandi va eng yuqori sur’atlarda rivoj- 
lanishga erishdi.

Bu sanoat tarmog‘ining quyidagi o ‘ziga xos xususiyatlari mav­
jud:

S  sifat jihatidan tabiiy materiallardan ustun turuvchi yangi ma- 
teriallar ishlab chiqaradi;

S  ishlab chiqarishni kombinatlashtirishda katta imkoniyatlarga 
ega;

S  keng xomashyo manbalariga ega. Turli xil foydali qazilmalar, 
yog‘och, suv, havo, ishlab chiqarish chiqindilaridan xomashyo sifa­
tida foydalanadi;

v' «sehrli» soha bo‘lib, ko‘zga ko‘rinmaydigan narsalardan 
ko‘rinadigan mahsulotlar yaratadi. Masalan, havo tarkibidagi azotni 
ajratib olib, azotii o‘g ‘it ishlab chiqarish va h.k.

10-rasm. Kimyo sanoatining tarmoq tarkibi
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Kimyo sanoati mahsulotlarini mashinasozlik (plastmassa, plas- 
tik oyna), to‘qimachilik (tola, bo‘yoqlar), qishloq xo'jaligi (o 'g’itlar. 
zararli ximikatlar), transport (motor yoqilg‘isi, surtish moyi, sintetik 
kauchuk), qurilish (yopishqoq plyonka, plastik oyna) kabilarda so- 
halarda ishlatiladi.

Kimyo sanoati tarkibida mineral o ‘g‘itlar ishlab chiqarish sal- 
moqli o ‘rin egallaydi. Shuningdek, qishloq xo‘jalik zararkunandala- 
riga qarshi defoliantlar ham ishlab chiqaradi. U ko‘plab tarmoqlarni 
xomashyo va materiallar bilan ta’minlar ekan, o‘z navbatida, boshqa 
tarmoqlardan energiya, jihoz va transport vositalarini oladi. Kimyo 
sanoatida gaz va paxtachilik majmuasi xomashyolarini hamda rang- 
li metallurgiya chiqindilari qayta ishlanadi. Demak, kimyo sanoati 
tarmoqlararo ikki tomonlama aloqadorlikda bo'lib, ko‘plab tarmoq- 
laming rivojlanishi va hududiy joylashuviga ta’sir ko‘rsatadi.

0 ‘zbekistonda tabiiy gazdan yoqilg‘i o ‘mida ham, xomashyo 
o'rnida ham foydalanish samaralidir. Tabiiy gazdan kimyoviy tola 
ishlab chiqarish Rossiyaga qaraganda 40—50% arzon tushadi. Gazli, 
Muborak, Uchqir, Odamtosh, Sho‘rtan kabi tabiiy gaz konlaridan 
olinayotgan gaz yuqori kondensatligi bilan ajralib turadi.

Ta’kidlash joizki, kimyo sanoatiga e ’tibor yildan yilga kuc- 
hayib bormoqda. Xususan, 0 ‘zbekistonda 2018-2030-yillar ora- 
lig‘ida kimyo mahsulotlarini ishlab chiqarish hajmini 4.5 barobar 
ko‘paytirish rejalashtirilgan.

3.9.1. Gaz kondensati

Gaz kondensati -  organik sintez kimyosining asosi bo‘lib, u ta­
biiy gazni chuqur qayta ishlash natijasida hosil bo‘lgan uglevodo- 
rodlami ajratib olish natijasida hosil bo‘lgan mahsulot hisoblanadi. 
Umuman olganda, kondensat (lotincha «condensatus» -  siqilgan, 
quyultirilgan) gazning siqilib, quyultirilishi natijasida hosil bo‘lgan 
holatidir. Gaz kondensatining har tonnasidan:

У 50 kg sun’iy kauchuk;
>  100 kg erituvchi modda;
>  150 kg plastik massa;
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>  150 kg sun’iy tola;
>  400 kg motor yoqilg‘isi olish mumkin.
Yuqoridagi kabi gaz kondensati tarkibidan olinishi mumkin 

bo‘lgan mahsulotlar bilan bog‘liq ayrim tahlillarni olib borish mum­
kin.

№ 158. 850 kg g a z  kondensatidan qancha sun 'iy to la  ajratib  
olish mumkin?

Yechish. Ishni bararish tartibi quyidagicha amalga oshiriladi:
1) hisoblash uchun olingan gaz kondensati miqdori -  850 kg;
2) 1 t gaz kondensatidan ajratib olinishi mumkin bo‘lgan sun’iy 

tola — 150 kg;
3) mos ravishda, proporsiya usulidan foydalaniladi:

1 000 k g -------------------------- 150 kg

850 k g  x = = 127,5 kg
£ Kf v' 0

Javob: 850 kg gaz kondensatidan 127,5 kg sun’iy tola ajratib 
olish mumkin.

Shuningdek, ajratib olingan mahsulot hajmi ma’lum-u, gaz kon­
densati hajmi noma’lum bo‘lishi ham mumkin. Bu hisob-kitob jara­
yonida ham bajarish mazmuni o ‘zgarmaydi, birliklar o‘rni almashi- 
nadi, xolos.

№  159. S h o ‘rtan gaz-kim yo m ajm uasida 1 250 kg motor 
y o q ilg  ‘isi a jratib  olingan bo ‘Isa, ushbu mahsulot qancha g az kon­
densatidan olinganligini aniqlang.

Y echish. Ishni bararish tartibi quyidagicha amalga oshiri­
ladi:

1) o ‘rtacha 1 t yoki 1 000 kg gaz kondensatidan ajratib o li­
nishi mumkin bo‘lgan motor yoqilg‘isi miqdori -  400 kg;

2) ajratib olingan mahsulot miqdori — 1 250 kg;
3) mos ravishda, proporsiya usulidan foydalaniladi:

1 000 k g ------------------------ 400 kg
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3 150 kg  = L2 3 0 :*00? = x_  J 250 kg
400

Javob: 1 250 kg (1,25 t) motor yoqi!g‘isi 3 150 kg (3,15 t) gaz 
kondensatidan ajratib olingan.

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№  160. 250 t gaz kondensatidan qancha sun’iy tola ajratib olish 
mumkin?

№  161. Gaz-kimyo majmuasida gaz kondensatidan ajratib olin­
gan sun’iy kauchuk miqdori 500 kg ni tashkil etsa, u qancha gaz 
kondensatidan olingan?

№  162. Gaz kondensatidan 340 kg erituvchi modda olish uchun 
qancha xomashyo kerak boiadi?

3.9.2. Sun’iy tola ishlab chiqarishda 
suvdan foydalanish

Kimyo sanoatining imkoniyatlari juda keng va ko‘p tarmoqli 
hisoblanadi. Hatto, gazdan ham tola ajratib olish mumkin. Bu esa 
uni kimyoviy labaratoriya sharoitida siqib, quyultirilishi natijasida 
amalga oshiriladi.

Kimyo mahsulotlari arzonligi va mustahkamligi bilan ham ajra­
lib turadi. Masalan, kapron ishlab chiqarish uchun tabiiy ipak tayor- 
lashga nisbatan 20 barobar kam mehnat sarflanadi. Lekin sun’iy va 
sintetik tola ishlab chiqarish ko‘p miqdorda suv talab qiladi.

Aytish joizki, 1 tonna sintetik tola ishlab chiqarish uchun 2000 
m3 suv sarflanadi, ya’ni ishlab chiqarilgan sintetik tola hajmiga mo- 
nand holda, o ‘rta hisobda, qancha suvdan foydalanilganini tahlil qi­
lish mumkin.

№ 163. Kim yo kombinatida та ’lum vaqt m obaynida 5 ,7 tonna 
sintetik tola ishlab chiqarilgan bo ‘Isa, unga sarflangan suv hajmini 
toping.
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Yechish. Hisoblashni amalga oshirishda har bir ma’lumotga 
diqqat bilan e ’tibor berish lozim va, albatta, ishni bajarish tartibiga 
amal qilish yaxshi samara beradi:

1) ishlab chiqarilgan sintetik tola hajmi -  5,7 t yoki 5 700 kg;
2) 11 sintetik tola ishlab chiqarilishga sarflanadigan suv miqdori — 

2 000 m3;
3) qulay va tushunishga oson bo‘Iganligi uchun proporsiya qi­

lish usulidan foydalaniladi:
a) tonna birligida hisoblash:

1 t -------------------------- 2 000 m3

5,7 • 200©
5,7 t  x  = ------ ;------- = 11 400 m 3

b) kilogramm ko‘rinishida hisoblash:

1 000 k g ----------------------------- 2 000 m3

5 700 k g  x = - ■■■■?? • = 11 400 m 3
1&Ш

Javob: Ishlab chiqarilgan sintetik tola 5,7 tonna bo'lsa, unga 
sarflangan suv miqdori 11 400 m3 ni tashkil etadi.

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№ 164. Kimyo kombinatida olingan sun’iy tola hajmi 0,7 ton- 
nani tashkil etsa, o'rtacha holatda, unga sarflangan suv miqdorini 
toping.

№  165. Chirchiq kaprolaktan zavodida sun’iy tola ishlab chiqa­
rish uchun ishlatilgan suv miqdori 5 000 m3 ni tashkil etgan bo'lsa, 
o'rtacha, tayyorlangan sun’iy tola hajmini toping.

№ 166. O'zbekistonda tabiiy gazdan sintetik tola ajrtib olish  
Rossiyadagiga qaraganda qanchaga arzon tushadi?
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4. Q ISH L O Q  X O ‘JA L IG I G E O G R A F IY A SI

Qishloq xo ‘jaligi geografiyasi —  qish­
loq xo ‘jaligini hududiy tashkil etish va ri­
vojlanish qonuniyatlarini o'rganadigan fan 
sohasi, iqtisodiy va ijtimoiy geografiya 
tarmog‘i boMib, turli mamlakat va rayon­
lar qishloq xo‘jaligini majmuali o‘rganish 
va bashorat qilish, tabiiy sharoit va resurs- 
lami qishloq xo ‘jaligi nuqtayi nazaridan 

baholashga doir tadqiqotlar olib boradi. Qishloq xo ‘jaiigi iqtisodi- 
yotning tarmogM sifatida aholining qishloq xo‘jaligi mahsulotlari- 
ga, sanoatning xomashyoga boMgan ehtiyojlarini qondirishga xiz­
mat qiladi. Iqtisodiyotning boshqa tarmoqlaridan farq qilib, qishloq 
xo‘jaligi joyning agroiqlimiy resurslari bilan chambarchas bogMiq. 
Shuningdek, yer qishloq xo‘jaligi ishlab chiqarishida mehnat vosi- 
tasi hamda predmeti hamdir. Qishloq xo‘jaligi tarmoqlarining joy- 
lashuvi va rivojlanishiga joyning tabiiy sharoiti (asosan, relyefi va 
iqlimi), resurslari (yer, suv, hayvon va o‘simliklari), ijtimoiy-iqtiso- 
diy, transport, ekologik va boshqa omillar bevosita ta’sir ko‘rsatadi.

Qishloq xo‘jaligi moddiy ishlab chiqarishning ikkinchi yirik 
tarmogMdir. U kishilik jamiyatining eng qadimgi xo ‘jalik sohasi 
hisoblanadi. Shu bilan birga, bu ishlab chiqarish tarmogM barcha 
davrlarda insonning kundalik iste’mol mahsulotlariga boMgan ehti- 
yojini qondiruvchi asosiy manba boMib xizmat qilgan. Shu sababli, 
jahonda bironta mamlakat yo ‘qki, unda qishloq xo ‘jaligi va u bilan 
bogMiq boMgan o‘rmon. ovchilik, baliqchilik xo‘ja!iklari tashkil top- 
magan boMsin.
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Qishioq xo‘jaligining asosiy xususiyatlaridan biri, uning joy- 
lardagi tabiiy iqlim sharoiti bilan chambarchas bog‘liq ekanligidir. 
Boshqacha aytganda, tabiiy iqlim sharoiti to'g‘ri kelsagina muayyan 
hududlarda bug‘doy, sholi, paxta, meva, choy kabi mahsulotlarni 
yetishtirish mumkin bo'ladi yoki bug'uchilik, qo‘ychi!ik, tuyachi- 
likni yo ‘lga qo‘yish mumkin. Shu sababli, qishioq xo‘jalik tarkibi 
va tarmoqlarining hududiy joylashish holati turlicha bo‘ladi. Qish­
ioq xo‘jaligini mohiyatini ochib berish uchun ham doimo tahlil va 
hisoblashlar qilib borish lozim.

4.1. Qishioq xo ‘jaligi tarmoqlari 
tarkibini aniqlash

Qishioq xo ‘jaligi kompleks tushuncha bo‘lib, u ikki yirik qism- 
ga, ya’ni dehqonchilik va chorvachilikka boiinadi.

№  167. O 'zbekiston qishioq xo'jaligida, 2012-yil bo'yicha, deh- 
qonchilikning qiym ati 3052,2 m lrd so'm  va chorvachilikning qiy- 
m ati esa 2343,3  m lrd so'm ga teng bo'lsa, qishioq x o ja lig in i ikki 
tarm oq bo 'yicha fo izlardag i tarkibini hisoblang.

Yechish: Ushbu hisoblashlami amalga oshirayotganda bir necha 
usullami qo'llash mumkin. Masalan, quyidagicha:

>  ketma-ket amallar bajarish orqali:
1. Dehqonchilik: 3 052,2 mlrd so‘m + 2 343,3 mlrd so‘m = 5 395,5 

mlrd so'm
3 052,2 mlrd so‘m • 100 % = 305 220 
305 220 : 5 395,5 mlrd so‘m = 56,6 %

Demak, umumiy qishioq xo'jaligi tarkibida dehqonchilikning 
ulushi 56,6 foizni tashkil etib, puldagi miqdori 3 052,2 mlrd so‘mga 
teng.

2. Chorvachilik: 3 052,2 mlrd so‘m + 2 343,3 mlrd so'm = 5 395,5 
mlrd so'm

2 343,3 mlrd so'm ■ 100 % = 234 330 
234 330 : 5 395,5 mlrd so'm = 43,4 %
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Demak, Umumiy qishloq xo'jaligi tarkibida chorvachilikning 
ulushi 43,4 foizni tashkil etib, puldagi miqdori 2 343,3 mlrd so'mga 
teng.

>  proporsiya qilish usuli orqali:
a) dehqonchilikning puldagi ifodasi — 3 052,2 mlrd .so'm;
b) chorvachilikning puldagi ifodasi — 2 343,3 mlrd so'm;
c) umumiy puldagi ifoda: 3 052,2 + 2 343,3 = 5 395,5 mlrd so'm;
d) proporsiya usulidan foydalaniladi:
1) dehqonchilik:

5 395,5 m lrd---------------100%

3 052,2 mird —  x = ——--------— ~  56,6%
5 3 9 5 .5

2) chorvachilik:

5 395,5 mfrd------------------- 100%

2.343,3 -iOO 
2 343,3 nrtrd— - x = ------------------ ~  43,4%

5395.5

Demak, dehqonchilikning ulushi 56,6%, chorvachilik esa 43,4 
foizga teng.

>  formula tuzish orqali:
Qism-tarkibni aniqlash formulasini mazmunan matematik qayta 

shakllantiriladi:
o i o o %

x  %  = ;------------- .

IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

Bu yerda, ” % = aniqlanishi kerak bo'lgan ulush ko'rsatkichi;
= ulushi aniqlanishi kerak bo'lgan miqdor;

^  = umumiy qiymat.
Formuladagi ifodalarni o'rniga birliklarni qo'yib, hisob-kitob 

amalga oshiriladi:
1) dehqonchilik:

p-100% 3 05 2 ,2 -10 0 %  305 220
ДГ % = -------   = --— — ;------= ——— -  a 56,6 %

-  5 395,5 5 39b,b
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T  ?u. 0 -1 О П "*  2 3 4 3 , 3 - 1 2 0 %  234 3302) chorvachihk: г •- =  ------- = ------------------- = ~  46,4 %
£ 5 395,5 D

Javob: Umumiy qishloq xo ‘jaligi tarkibida dehqonchilikning 
ulushi 56,6%, chorvachilik esa 43,4 foizga teng.

4.2. Dehqonchilikka oid ayrim hisoblashlarni bajarish

Dehqonchilik -  qishloq xo‘jaligining yerga ekin ekib, hosil olish bi­
lan shug‘ullanadigan eng asosiy tarmog‘idir. Jahon dehqonchiligi o ‘zida 
nihoyatda xilma-xil tarmoqlami birlashtiradi. Shu xususida O'zbekiston 
dehqonchiligini mutaxassislar dalachilik, bog‘dorchilik va uzumchilik- 
ka ajratishadi. Ekin turlari bo‘yicha donli ekinlar, texnik ekinlar, yem- 
xashak ekinlari, sabzavot, kartoshka, poliz ekinlariga bo'linadi.

O ‘zbekistonning9,2 % maydonidansug‘orishdafoydalaniladi. 1,7 % 
maydoni esa lalmi yerlardan iborat. 0 ‘zbekiston iqtisodiy va ijtimo­
iy geografiyasi 8-sinf atlasi ma’lumotlaridan foydalanib, 0 ‘zbekiston 
ayrim ekin turlarining maydonini keltirish mumkin (6-jadval).

6-jadval

O‘zbekiston dehqonchiligida ayrim ekin turiari ko'rsatkichlari

№ Ekin turlari Maydoni 
(ming gektar)

Hosildoriigi
(sentner/gektar)

Yaipi hosili 
(ming tonna)

1 D onli ek in lar 1 602,8 45,3 7  05 4 ,0

2 P ax tach ilik 1 329,2 38,7 3 500 ,0
3 M ev a-revazor 244,3 97,3 1 878 ,8
4 S abzavot 175,4 263,7 6 994 .0
5 U zum ch ilik 127,1 97,8 1 090.2
6 K arto sh k a 73,6 195,7 1 862 ,6

7
Poliz  va  
oz iq -o v q a t

45 ,9 187,3 1 294,8

Manba: A tlas: O 'z b ek is to n  iq tisod iy  v a  ijtim o iy  geografiyasi// 8-sinf. -Т .:  

2018.

Yuqoridagi jadval ma’lumotlarga asoslanib aytish mumkinki, 
donli ekinlaming maydoni eng katta bo‘lib, 1 602 800 gektarni tash­
kil etadi. Hosildorlik nuqtayi nazaridan esa, eng yuqori ko‘rsatkich
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sabzavotchilikda bo‘lib, 263,7 s/ga ni tashkil etadi. Yalpi hosil 
ko‘rsatkichlari bo‘yicha ham donli ekinlar ustunlikka ega boiib , 
yalpi hosil 7 054 000 tonnaga teng.

4.2.1. Ekin turlarining 1 s/ga hisobida hosildorligini aniqlash

Ekinlaming hosildorligi, tabiiyki, ekin turi, navi hamda tup­
roq holatiga bogiiq . Tuproq bonitirovkasi yuqori b oisa , hosildor- 
lik ham shunga yarasha boiadi. Shuningdek, tegishli agrotexnika 
chora-tadbirlarining ham ahamiyati katta. Masalan, donli ekinlar- 
ning hosildorligi Misr, Fransiya, Germaniya, Buyuk Britaniya, Ita- 
liya kabi davlatlarda har gektariga 50 sentnerdan ortiq b oisa , bu 
ko'rsatkich Isroilda 80—90 sentnerni tashkil etadi. Aksincha, Soma­
li, Namibiya, Yaman, Mongoliya kabilarda esa, 10 sentnerdan ham 
oz hisoblanadi. Aytish mumkinki, bir mamlakatning hamma joyida 
ham holat bir xil boimaydi. Lekin o‘rtacha holatni aniqlash uchun 
yalpi hosil miqdorini ushbu ekin maydoniga nisbatini aniqlash lo­
zim, ya’ni quyidagicha hisoblash amalga oshiriladi:

„  T C r

с
Q

Bu yerda, har gektar maydonga to‘g‘ri keluvchi hosil miqdori;
"  = yalpi hosil miqdori;
Gp = ekin joyining maydoni.

Ushbu ifoda o‘rtacha ko'rsatkichni ko‘rsatib beradi. Ayrim hisob- 
kitob natijalari berilgan birliklar bilan mos kelmasligi mumkin. Bu 
esa shu ekin maydoniga qoilanilgan agrotexnika chora-tadbirlari, 
tuproqning unumdorlik holati va qulay tabiiy sharoit bilan bogiiq  hi­
soblanadi. Masalan, 6-jadval bo'yicha, donli ekinlar yapli hosilining 
ekin maydoniga nisbatini olsak, biroz farq kelib chiqishi mumkin. Bu 
farq yuqoridagi omillarga bogiiq  ravishda vujudga kelishi mumkin.

№ 168. O'zbekistonda donli ekinlaming umumiy maydoni 
1 602 800 gektami tashkil etib, yalpi hosil miqdori 7 054 000 tonna- 
ni tashkil qiladi. Berilgan maiumotlardan foydalanib, о 'rtacha har 
gektar maydonga qancha hosil to‘g ‘ri kelishini aniqlang.
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Yechish. Har gektar maydon hisobida hosildorlik miqdorini 
ifodaiash uchun quyidagicha ishni bajarish tartibini amalga oshi- 
rish lozim:

+  donli ekinlarning umumiy maydoni (Gp) -  1 602 800 gektar;
+  yalpi hosil miqdori ( ^ C e) -  7 054 000 tonna, bunda hisob­

lash s/ga bo'yicha amalga oshirilgani bois tonnadan sentnerga o ‘tib 
olinadi:

°  1 tonna —  10 sentner —'* 7 054 000 tonna • 10 = 70 540 
000 sentner

°  demak, yalpi hosil miqdori (]T € r ) -  70 540 000 sentner.
+  hisoblash amalga oshiriladi:

T C r  7 0  5 4 0  000- 
G  = =—  = — ------—  = 44,01 s/ga

G 1 602 SOO

Javob: Har gektar may donga 44,01 sentner donli ekin hosili 
to‘g ‘ri keladi.

Lekin jadval ma’lumotlarida 45,3 sentner berilgan. Bu yuqorida 
keltirilganidek, ekin maydonlarining meliorativ holati bilan bog'liq 
va h.k. Ta’kidlash joizki, albatta, Farg'ona va Zarafshon vodiylari, 
Xorazm vohasidagi hosildorlik bilan Buxoro, Qoraqalpog" istondagi 
yerlar unumdorligi bir xil emas, yalpi hosil ko'rsatkichi turlicha.

Yuqoridagi jadval ma’lumotlari tahlil qilinganda, hisoblash bi­
lan berilgan ko'rsatkich mos kelish holati uchramadi. Chunki ular 
madaniylashib, meliorativ holati o'zgartirilgan tuproqlardagi hosil 
hisoblanadi. Lekin hisoblash uchun, umumiy holatda, yuqoridagi 
formuladan foydalanish mumkin.

IQTISODIY VA IJTIMOIY GEOGRAFIYA

Mustaqil yechish uchun topshiriqlar

№  169. Dunyo bo'yicha donli ekinlarning yalpi hosili 1999-yili 
2 mlrd 64 mln tonnani tashkil etib, donli ekinlar maydoni 680 mln gek­
tar1 bo'lgan bo'lsa. donli ekin maydonlarining hosildorligini aniqlang.

1 2017-yil nashrdan chiqqan 9-sin f o 'q u v  atlasida 1999-yildagi donli ekinlarning 
m aydoni 680 m ing gektar berilgan. B u ju d a  kichik ko 'rsatkich, qolaversa, agar 
hosildorlik hisoblansa, 30 353 s/ga ni tashkil etm oqda. Shu bois, m asalada 680 mln 
gektar sifatida berildi.
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№  170. Misming Nil deltasidagi Ismoiliya hududlarida donli 
ekinlarning hosildorligi 95 s/ga., ekin maydoni 25 ming gektami 
tashkil etsa, yalpi hosil miqdorini toping.

№ 171. Dunyo bo‘yicha shakarqamishning yalpi hosili 850 
mln tonnani tashkil qiladi. Agar Hindiston hududi(3 287 000  
km2)ga shu miqdor taqsimlab chiqilsa, mamlakatning har gek­
tar hududiga qanchadan shakarqamish hosili to 'g ‘ri keladi?

4.3. Chorvachilik va uning 
tarmoqlari

Chorvachilik jahon aholisining kundalik iste’molidagi eng aso­
siy mahsulot fgo'sht, sut, tuxum, asal kabi)lami, sanoat uchun esa, 
muhim xomashyo (teri, jun, pilla, mo‘yna kabi)lami yetkazib beradi.

Bu tarmoq tirik hayvon va jonivorlarni boqish, parvarish qilish 
orqali yuqoridagi kabi xomashyolar beradi.

Chorvachilik qo‘y va cbo‘chqachilik, yilqichilik, tuyachi- 
lik, parrandachilik, asalarichilik, pillachilik kabi tarmoqlarga 
bo‘linadi. Ular dunyoning barcha mintaqalarida turli sharoitda 
boqiladi.

[ K A T E G O R I Y A N I N G  

N O M I ]  7 ,8 %

[ K A T E G O R I  Y A N I N G  

N O M I ]  7 ,2 %

[ K A T E G O R I V A N  [N ( ,

N O M I l  2 4 ,6 %

[ K A T E G O R I Y A N I N G  

N O M I ]  1 5 ,8 %

[ K A T E G O R I Y A N I N G  

N O M I ]  2 ,5 %

[ K A T E G O R I Y A N I N G  

- '  N O M I ]  4 2 , 1 %

11-rasm. Y i r i k  s h o x l i  q o r a m o l la r n in g  d u n y o  b o 'y ic h a  t a q s im o t i
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Aholi iste’molidagi jami g o ‘shtning 30 foizi va sutning 
9/10 qismini qoram olch ilik  yetkazib beradi. Jahonda ularning 
umumiy soni 1.3 mlrd bosh bo'lib, yarmidan ko‘pi Yevroosiyo 
mamlakatlarida boqiladi. Qoramollarning soniga ko‘ra Hindis- 
ton (298 mln bosh), Braziliya (220 mln bosh), Xitoy (108 mln 
bosh), AQSH (92 mln bosh) va Pokiston (79.4 mln bosh) mam­
lakatlari ajralib turadi.

[ K A T E G O R IY A N IN G  

[ K A T E G O R IY A N IN G  N O M I ]  3 ,1%  [ K A T E G O R IY A N IN G  
N O M I]  8 ,2%  — -

[K A T E G O R IY A N IN G  
N O M I ]  8,5%

[ K A T E G O R IY A N IN G  , /
N O M I]  19,7%

12-rasm. Cho'chqachilikning dunyo bo'yicha taqsimoti

Chorvachilikning intensiv tarmoqlaridan biri ch o‘chqa- 
chilikdir. Bir milliard boshdan ziyod bo'igan bu tarmoq jahon 
aholisi iste’mol qiladigan go'shtning 40 foiz qismini yetkazib  
bermoqda.

Cho'chqachilik, musulmon davlatlarini istisno qilganda, ja- 
honning aholi zich joylashgan hududlarida eng ko‘p tarqalgan. 
Cho'chqachilikning deyarli yarmi (45.7 foizi) Xitoy (457 mln 
bosh) xissasiga to'g'ri keladi. Keyingi o'rinlarda AQSH (71.5 
mln bosh), Braziliya (40 mln bosh), Ispaniya (29.2 mln bosh), 
Germaniya (27.4 mln bosh) davlatlari alohida ajralib turadi. 
Avtish kerakki, chorvachilikning cho'chqachilik tarmog'i mu­
sulmon mamlakatlarida deyarli rivojlanmagan. Ayniqsa, Yaqin 
Sharq, Shimoliy Afrika mamlakatlari, Markaziy Osiyoning ayrim 
mamlakatlari, Checheniston va boshqalarda cho'chqachilikning 
ahamiyati juda past.
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[ K A T E G O R IY A N IN G  
N O M I ]  8,6%

[ K A T E G O R IY A N IN G  
N O M I ]  0,8%

[ K A T E G O R IY A N IN C  
N O M I ]  13,6%

[K A T E G O R IY A N I  
N O M I ]  16,2%

[K A T E G O R IY A N IN G  
N O M I]  37,2%

[K A T E G O R IY A N IN G  
N O M I ]  23,6%

13-rasm. Q o 'y la m in g  d unyo  b o 'y ic h a  taqsim oti

Q o‘ychilik (1.1 mlrd bosh) jahonning o ‘t-o‘lanlarga boy keng 
yaylovli hududlari bo‘ylab keng tarqalgan. Ixtisoslashishiga ko'ra, 
mayin va yarim mayin junli qo‘ychilik iqlimi yumshoq, namroq 
dasht, chalachoi mintaqalarda; teri va go ‘sht beruvchi qo‘ychilik, 
jumladan qorako‘l qo‘ychiligi esa qurg‘oqchil chalacho‘l va cho‘l 
mintaqalarida rivojlangan.

Qo'ylar soniga ko‘ra, Xitoy (162 mln bosh), Avstraliya (67.5 
mln bosh), Hindiston (63 mln bosh), Eron (42.5 mln bosh), Nigeriya 
(42 mln bosh) davlatlari jahonda eng yirik hisoblanadi1. Jahonda 
eng intensiv rivojlangan qo‘ychilik Avstraliya va Yangi Zelandiya- 
da tarkib topgan. Ular jahon bozoriga eng ko‘p qo‘y go‘shti, jun va 
teri yetkazib bermoqda.

Shuningdek, chorvachilikning parrandachilik  (Xitoy, Rossiya, 
Germaniya), darrandachilik  (Rossiya, Kanada, Skandinaviya davlat­
lari), baliqchilik  (Yaponiya, Peru, Chili, AQSH, Rossiya, Indoneziya, 
Hindiston), bug ‘uchilik (Rossiya, Kanada, AQSH), yilq ich ilik  (Xi­
toy, Braziliya, Meksika), tuyachilik  (Sudan, Somali, Mavritaniya),

1 Qayumov A., Safamv /., Tillaboyeva M„ Fedorko V. Jahon iqtisodiy-ijtimoiy 
geografiyasi. Um um iy o ‘rta ta ’lim  m aktablarm ing 9-sinfi uchun darslik. -Т .: 
« 0 ‘zbekiston», 2019. -  B. 59.
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pillach ilik  (Ispaniya, Italiya, J.Koreya, Yaponiya, 0 ‘zbekiston), asa- 
larichilik  (Fransiya, Xitoy) va boshqa tarmoqlari ham rivojlanib 
bormoqda.

Umumiy qilib aytganda, qishloq xo ‘jaligi, xususan, chorvachilik 
tarmog‘i eng qadimiy va juda ahamiyatli soha bo‘lib, xo‘jalikning 
asosi hisoblanadi.

Mustaqil bajarish uchun topshiriqlar

№ 172. Jahon chorvachiligidan tushadigan daromad miqdo­
ri qishloq xo ‘jalik yalpi mahsulotining qanchasini tashkil etishini 
aniqlang.

№ 173. Yevropa subregionlaridan dehqonchilikka ixtisoslash- 
ganlarini aiohida, chorvachilikka ixtisoslashganlarini aiohida guruh­
larga ajrating.

№  174. Iqtisodiy rivojlangan «Sakkizlik mamlakatlari»ning har 
birida qaysi chorvachilik tarmogM yetakchi ekanligini toping va 
izohlang.

№  175. Quyidagi jadvalga qit'alar bo‘yicha 3 tadan mamlakatni 
mos ravishda joylashtiring.

u
3

Qit’alar

©
si,

£

№

Osiyo Amerika Afrika Yevropa Avstraliya 
& Okeaniya

£

!a

*

X itoy
162
m ln

bosh

B raz iliy a  
80 m ln  

bosh

N ig e riy a  
42  m ln  

bosh

Irland iya 
9 m ln  
b o sh

A vstra liya  
67 .5  m ln  

bosh

<©
О i

2

3
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Q
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k

№  176. Yozuvsiz xaritaga 0 ‘zbekiston chorvachiligi kartasini 
tushiring.
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5. T R A N S P O R T  G E O G R A F IY A SI

Transport -  makroiqtisodiyotning aso­
siy tarmoqlaridan biri, iqtisodiyotning qon 
tomiri, harakatlantiruvchi kuchi hisobla­
nadi. U ishlab chiqarish bilan iste’molni 
bogiab, ijtimoiy ishlab chiqarish jarayoni­
ning uzluksizligini ta’minlaydi.

Ta'kidlash lozimki, transport sanoat 
va qishioq xo ‘jaligiga nisbatan geografi­
yada kam o ‘rganilgan yoki o ‘rganilayotgan yo'nalish ekanligi bilan 
ajralib turadi. Vaholanki, transportsiz hech narsani tasawur qilib 
bo'lmaydi, chunki transport harakat, masofani kesib o'tish, u yoki 
bu narsani (yuk, yo'lovchi, axborot) tashish, jo'natish demakdir. 
Iqtisodiy geografiyada transport liniyalari, yo'l, yo'laklar sifatida 
uning qolgan obyektlarini -  areal, tugun va markazlami bog'lab tu­
radi. Transport to'ri va tizimi har qanday hududning rivojlanganlik, 
o'zlashtirganlik ko'rsatkichi, hududiy mehnat taqsimotini amalga 
oshiruvchi, iqtisodiy rayon va ishlab chiqarish majmualarni shakl- 
lantiruvchi muhim omilidir. Qolaversa, «arzon», «qimmat», «qu­
lay», «noqulay» tushunchalarining zaminida transport omili yotadi, 
transport geografik o'rin esa iqtisodiy geografik o'rinning asl mohi­
yatini aks ettiruvchi asos hisoblanadi.

Odatda, transport deganda uning quyidagi jihatlariga e ’tibor qa- 
ratiladi:

1. Transport -  bu vosita, harakatlantiruvchi kuch;
2. Transport -  xalq xo'jaligi tarmog'i;
3. Transport, aniqrog'i, transport yo'llari -  bu ishlab chiqa­

rish infratuzilmasining yetakchi tarmog'i, xo'jalik tarmoqlari va
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aholining joylashuvida muhim omil (yo‘li yaxshi mamiakat boy 
bo‘ladi, boy mamlakatlaming yo ‘llari esa hammavaqt ham yaxshi 
bo‘lavermaydi);

4. Transportning uzatuvchanlik, bogiovchilik funksiyasi borli- 
gi sababli u aloqa tizimi bilan juda yaqindan aloqador, binobarin, 
aloqa tizimidagi yangi o'zgarishlar (teleradio aloqalari, internet va 
b.) an’anaviy transport tarmoqlarining rivojlanishiga o‘z ta’sirini 
ko‘rsatadi.

Transport omili juda muhim, chunki u ishlab chiqarishning be­
vosita davom ettiruvchi tarmog‘i hisoblanadi.

Transport infratuzilmasi bo‘lmasa, xomashyo ham keltirilmaydi, 
mahsulot ham iste’molchilarga yetkazilmaydi, hududiy mehnat taq­
simoti rivojlanmaydi. Shuning uchun transportning ahamiyati bar­
cha boshqa omillar ta’siri bilan qo‘shilib, uyg‘unlashib ketadi va uni 
«sof» holda ajratib olish qiyin. Shu bilan birga, transport masalasi 
iqtisodiy geografik o'rin omili bilan ham chambarchas bog‘liq.

Zero, bu o'rin obyektning, eng avvalo, tashqi iqtisodiy munosa- 
batlarini anglatadi. Ishlab chiqarishni joylashtirishning «qulayligi» 
ko‘p jihatdan uning arzonligi, arzonligi esa, asosan, transport xara- 
jatlarining kamaytirilishi demakdir.

Ishlab chiqarishni joylashtirishdagi klassik g‘oyalar: I. Tyunen- 
ning «Qishloq xo'jaligi shtandorti», A. Vebeming «Sanoat shtandor- 
ti», V. Kristallerning «Markaziy o'rinlar», A. Lyoshning «Iqtisodiy 
landshaft», N.N. Kolosovskiyning HICHM, F. Perruning «O'sish 
qutblari va rivojlanish markazlari» g'oyalarini ham transport omi- 
lisiz tasavvur qilib bo'lmaydi. Transport iqtisodiyot tizimining qon 
tom iri, harakatlantiruvchi kuchidir.

U pirovard natijada, ishlab chiqarishni hududiy tashkil etishning 
samaradorligini ta’minlaydi. Ayni vaqtda transport tarmog'ining 
o'zini ham joylashtirish qonuniyatlari va omillari mavjud. Ular tabi­
iy geografik. iqtisodiy va siyosiy mazmunga ega bo'ladi.

Tog'-kon sanoati rivojlangan hududlarda ko'proq temiryo'l 
transporti, agrosanoat rayonlarda avtomobil transporti rivojlangan 
bo'ladi. Avtomobil transporti, shuningdek, tog'li mamlakatlarda 
ham katta ahamiyatga ega.
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Transport uzoqni yaqinlashtiradi, vaqtni tejaydi va shu asosda 
iqtisodiy geografik samaradorlikka erishiladi. Aytish joizki, tran­
sport (uning ikki jihati bor:

+  birinchisi -  yo‘l, ya’ni infratuzilma ekanligi;
+  ikkinchisi -  muhim makroiqtisodiyot tarmog'i hisoblani- 

shi) iqtisodiy geografik makon shakllanishining negizi hisoblana­
di. Qolaversa, transportsiz iqtisodiy geografiya fanining o ‘zi ham 
boimaydi.

Transportni quyidagi kabi 
■S joylashuvi,
S  holati va xususiyatlari,
S  yuk tashishi va boshqa ko‘plab xossalariga ko‘ra, klassifikat­

siya qilish mumkin (7-jadval).

7-jadval

Transportning tarkibiy tuzilishi

T R A N S P O R T  K L A S S IF IK A T S IY A S I

I. T u d a rig a  k o ‘ra

Q u ru q lik

tem iry o ‘1

av tom obil

qu v u r

Suv
deng iz

ichki suv

H avo
x alqaro

m ahalliy

II. V azifasiga k o 'ra

U m um iy foydalan ishdag i (jam o at transporti)

U m um iy  b o ’lm agan foydalan ishdag i

Shaxsiy  foydalan ishdagi

III. Ish baja rish  xususiya ti- 
ga  k o ‘ra

Yo‘lovchi tashuvchi

Yuk tashuvchi

M a n b a :  Jadval In terne t m a ’lu m o tlari a so sid a  m ualliflar tom on idan  shak l- 

lantirilgan
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Transportsiz ishlab chiqarishni ham, hozirgi davrni ham tasav- 
vur qilish mushkul ekan, uning tarkibiga oid hisoblashlar, hisob-ki- 
toblarni bilish muhimdir.

5.1. Transport tarmoqlari bo‘yicha 
yuk tashish ayianmasini (грузооборот) hisoblash

Yuk aylanmasi -  har qanday transport turida yuk tashish maso- 
fasiga (D) umumiy tashilgan mahsulot (L) bilan ifodalanuvchi birlik 
hisoblanadi va quyidagi formula bilan ifodalanadi:

Bu yerda, L t = yuk aylanmasi;
D = yuk tashish masofasi;
L = umumiy tashilgan yuk miqdori.

Yuk aylanmasi, ayniqsa, yuk tashish hajmi katta bo'igan tran­
sport tarmoqlarida katta boiadi. Quruqlikda yuk tashish hajmi 
bo'yicha tem iryoi transporti eng katta ulushga ega boisa-da, ja­
honda yuk tashish aylanmasida dengiz transportining o'm i va aha­
miyati yuqoridir (8-jadval).
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Yuk tashishdagi transport turlari nisbati xo'jalik tarmoqlarida- 
gi yuklar tarkibi va ishlab chiqarishning hududiy konsentratsiyasini 
ifodalaydi. Hozirgi vaqtda jahonda yangicha holat, keskin rivojla- 
nishlar kuzatilayotgani bois jahon yuk aylanmasi ham ayrim turiar 
bo'yicha biroz o'zgargan (14-rasm).

q u v u r

11%

temiryo'l
16%

14-rasm. D u n y o  b o 'y ic h a  y u k  t a s h is h d a  a y r im  t r a n s p o r t  t u r l a r i n i n g  u l u s h i

Yuk tashish aylanmasidan kelib chiqqan holda, transportning 
bajargan ishini ham baholash mumkin, ya’ni transportning ishi -  bu 
qancha yukni necha kilometr masofaga tashilgani bilan ifodalanadi- 
gan miqdordir.

№ 177. 2 0 1 7-yilda О  ‘zbekiston havo transportida 30 892 tonna 
yu k  tashilgan. H avo transportida yu k  tashishning о ‘rtacha m asofasi 
5079 km bo'lsa, havo transportin in gyu k aylanmasini aniqlang.

Yechish: Bunda yuk aylanmasi quyidagicha hisoblanadi:
1) havo transportida tashilgan yuk miqdori aniqlanadi -  30 892 

tonna;
2) havo transportida yuk tashishning o'rtacha masofasi aniqla­

nadi -  5 079 km;
3) yuk aylanmasini hisoblash formulasidan foydalanib, hisob­

lash amalga oshiriladi:

L t = D • L = 5079 km • 30 892 t
L v  = 156 900 468 t/km »  156.9 mln t/km

Javob: O'zbekistonda berilgan muddat davomida havo tran­
sportining yuk aylanmasi deyarli 156,9 mln t/km ni tashkil qiladi.
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6. X IZ M A T  K O ‘R SA T ISH  SO H A L A R I  
G E O G R A F IY A SI

Xizmat ko‘rsatish geografiyasi (servis) -  
aholining ehtiyojlarini qondirish uchun xizmat 
qiladigan nomoddiy soha hisoblanadi. Servis, 
asosan, tobora taraqqiy etib borayotgan hu­
dudlarda rivojlana boradi.

1 5 -ra sm . X izm at k o ‘rsa tish  so h a larin in g  ta rm o q  tarkibi

Ijtimoiy-iqtisodiy 
geografiyaning o4ziga 

xos tarmog'i 
bo‘Hb, xizroatiarga 

bo^gati ehtiyojlar va 
ulaming qondiriiish 

darajasidagi hududiy 
tafovutlar, shuningdek. x iz  
mat ko‘rsatish sohalarini 
tabiiy. ijtimoiy, iqtisodiy.

demografik hamda 
turlicha aholi joylashuvi 

shakllartda hududiy 
mshkH etiiish masalalarmi 

o‘raanadi

-  aholiga xizmat 
ko'rsatish sohakm;
-  xizmat ko'rsatish 

sohaiarming 
hududiy, miUiy va 
xalqaro miqyosi; 
xizmatlar bozori; 

moddiy ishlab 
chiqarish larmoqiarida 

xizmatlar sohalari 
ishiiroki va boshqalar

- iqtisodiy subyektlarmng 
xizmatlai^a ehliyojlari;

-  ehtiyojlammg qondiriiish
darajasidagi hududiy 

tafovuilar;
-  turli xil omillar ta’siri 

laolligi sharoitida xizmatlar
sohalarini hududiy tashkil 

etish va rivojlantirish:
-  ishlab chiqarish kuchlarini 
joylashtirish va rivojlaruirish

samaradorligida xizmat 
ko'rsatish sohaiarming roli va 

boshqalar

1 6 -ra sm . X izm at k o 'rsa tish  geografiyasin ing  tuzilm asi 
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Xizmat ko‘rsatish sohalari rivojlangan jamiyat sanoatlashgan- 
dan keyingi tipda boiib , nomoddiy soha tarmoqlari keng «quloch 
yoygan» boiadi. Bu soha ham o‘ziga yarasha hisoblashlarni talab 
qiladi. Shu bois puxta, har tomonlama tahlil va ifodalami amalga 
oshirish lozim.

6.1. M uassasalarning xizmat ko‘rsatish radiusini aniqlash

M aiumki, yirik xizmat ko‘rsatish muassasalari aholi gavjum 
hududlarda joylashtiriladi. Mahsuloti sifatli, xizmat ko‘rsatish da­
rajasi yuqori va tartibli tarzda tizimlashtirilgan xizmat ko‘rsatish 
muassasalardan ko‘pchilik foydalanadi. Ularning ta’sir kuchi xizmat 
ko‘rsatish radiusi orqali ifodalanadi hamda uni hisoblasha quyidagi 
formuladan foydalaniladi:

f l

Bu yerda, i?5? = xizmat ko‘rsatish radiusi;
ASr= m aium  turdagi muassasalarning xizmat ko‘rsatish areali;
n = m aium  turdagi xizmat ko‘rsatish muassasalari soni

* Yil davomida bir necha 
maria foydalanish 

mumkin bo 'Igan va bir- 
ikki soatlik transport 

qulay/igiga ega bo 'Igan
Oyda bir necha maria 
foydalanish mumkin 
hamda 30—40 minullik 

transport t/ulayligi 
mavjud

• Muntazam 
foydalaniladigan 

xizmatlar, iste 'molchinmg 
vashash joyiga mumkin 

qadar qulay 
joyhshlirilgan

17-rasm . A h o lig a  x izm at k o ‘rsatuvchi m uassasa la rn in g  m asofa  v a  v aq t 
sarfiga  k o 'r a  tasn ifi.
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Xizmat ko‘rsatish muassasalarining xizmat radiusi nisbiy 
hisoblanadi. Chunki, ko‘p kuzatilganidek, qishioq tumanlarida 
istiqomat qiluvchi aholi tuman markazi va tuman hududida- 
gi muassasalardan ko‘ra, viloyat markazi yoki yaqin atrofdagi 
yirik shaharlardagi xizmat ko'rsatish muassasalaridan foyda- 
lanadi. Lekin, har bir narsada tartib va hisoblilik bo‘lganidek, 
muassasalar joylashuvi va radiusi ham muhim. Bunda ma’lum 
hudud maydoni va muassasalar soni aniqlanadi. Shunda hudud 
bo'yicha har bir xizmat ko'rsatish muassasasining o 'z  ta’sir do­
irasidagi radiusi kelib chiqadi.

№  182. G avayi orollarida joylashgan  Gonolulu shahrining m ay­
doni 177.2 km kv, shaharda m avjud superm arketlarning soni 48 ta 
bo ‘Isa, har b ir xizm at ко 'rsatish muassasasining xizm at ко ‘rsatish  
radiusini toping.

Yechish. Har bir birlik mos ravishda joylashtiriladi:
+  ma’lum turdagi xizmat ko'rsatish muassasalariga ega hudud­

ning maydoni, ya’ni areali (ASr) -  177.2 km kv;
+  m aium  turdagi xizmat ko'rsatish muassasalari soni (n) 

-  48 ta;
+  formulaga mos holatda hisoblash amalga oshiriladi:

DS r  13,3
R  =  —  = ----------= -------к 0 277

n  43 43

Javob: Gonolulu shahrida har bir xizmat ko'rsatish muassa- 
sining xizmat radiusi 0.277 km yoki 277 metrni tashkil qiladi.

Mustaqil yechish uchun topshiriq

№ 183. M aium  bir A punktning maydoni 250 km kv, hu­
dudda mavjud muzqaymoq markazlarining soni 128 ta bo'lsa, 
har bir xizmat ko'rsatish muassasasining xizmat ko'rsatish radi­
usini toping.
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6.2. Muassasaga ega bo‘lgan aholi punktlarining 
o‘rtacha xizmat ko‘rsatish radiusini aniqlash

Muassasaga ega boigan aholi punktlarining ta’sir doirasiga 
b ogiiq  holda, xizmat ko‘rsatish radiusi kelib chiqadi, ya’ni quyi­
dagicha:

GSr = xizmat ko‘rsatish hududining maydoni; 
n = xizmat ko'rsatish muassasalariga ega aholi punktlari soni; 
0,56 = hisoblash uchun kerak boiadigan konstanta -  o‘zgarmas son. 
Bunda m aiu m  hudud bo‘yicha umumiy xizmat ko‘rsatish 

muassasasiga ega b o ig a n  aholi punktlarining soni va hudud 
maydoni aniqlanadi. Ular o ‘zaro nisbatlangach, chiqqan natijani 
o ‘rtacha xizmat radiusi -  0.56 bilan monand holda, shakllantiri- 
ladi. Natijada, m aiu m  areal bo‘yicha punktlarning servis radiusi 
kelib chiqadi.

4

Bu yerda, R ^  = o‘rtacha xizmat ko‘rsatish radiusi;

I  Shaharsozlik tizimida \
| aholi punktlari |
I  hajmi, miqdori hamda j
| joykishuvini tavsiflovchi j 

ho/atlaming \
I unmmlashgan I
| yig ’indisini ifodalaydi *

Aholi punktlari о ’:i mansub 
hududda xizmatlar ко ' m i t i s h  

nuqtayi nazarukm markaziy 
joy funksiyasini bajaradi.

Unga ко 'ra, xizmat 
ко ’rsatishmng hududiy 

tashkil etilishi talab va taklif 
asosida aniqlanadi hamda 
xizmat ко'rsatish pog'onali 

(ierarxik) tarzda tashkil 
etiladi

1 8 -ra sm . «M arkaz iy  jo y la r»  nazariy asi v a  uning x izm at k o ‘rsa tish  
m uassasa larin i jo y la sh tir ish g a  tatb iq i.
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№  184. Namangan viloyatini umumiy hudud deb olsak, uning 
m aydoni 7 440 km2 ni tashkil qiladi. Viloyatdagi 11 ta  qishloq tu- 
m anlarining m arkazida istirohat b o g ‘lari m avjud b o ‘Isa, rekreat- 
sion xizm at ко ‘rsatish nuqtayi nazaridan, har b ir m uassasaga ega  
bo ‘Igan aholi punktining xizm at ко ‘rsatish radiusini aniqlang'.

Yechish. Hisoblashni amalga oshirish natijasida har bir toman 
markazidagi muassasaning ta’sir radiusi kelib chiqadi, ya’ni quyi­
dagicha:

°  umumiy xizmat ko‘rsatish hududining maydon (GSr) -  7 440 
km kv;

°  xizmat ko'rsatish muassasalariga ega aholi punktlari soni (n)
! I ta.

R Sr =  0,56 , I— = 0.56 • = 7,84 • 0,56 ~  4,4 km“ m i n i i  XI
V

Javob: Har bir markazdagi istirohat bog‘ining ta’sir doirasi de­
yarli 4,4 km.

Mustaqil yechish uchun topshiriq

№  185. Yaponiyadagi Sopporo shahrining maydoni 169 km2 
bo'lib, shahardagi 56 ta shahar tumanlarida mehmonxonalar mavjud 
bo‘lsa, xizmat ко'rsatish nuqtayi nazaridan, har bir muassasaga ega 
bo‘lgan aholi punktining xizmat ko'rsatish radiusini aniqlang.

6.3. Muassasaga ega bo‘lmagan aholi punktidan xizmat 
ko‘rsatish markazigacha bo'lgan o'rtacha masofani aniqlash

e  — 0 28
G
— fknj). 
n '■

1 M azkur hisoblashda v iloyat m arkazi -  N am angan shahri inobatga olinm adi. 
Boisi shahardagi istirohat bog1 lari tum an m arkazlarinikidan zam onaviy ham da 
xizm at radiusi deyarli butun viloyatni qam rab oladi.
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Bu yerda, e = xizmat ko'rsatish markazigacha bo'igan o'rtacha 
masofa;

GSr = xizmat ko'rsatish hududining maydoni;
n = xizmat ko'rsatish muassasalariga ega bo'lmagan aholi punktlari.
0,28 = hisoblash uchun kerak bo'ladigan konstanta -  o'zgarmas son.
№  186. Namangan shahrida1 «Saydana» tibb iy m uassasasi jo y ­

lashgan bo ‘lib, bunday y ir ik  m arkaz v iloya tda  m avjud boshqa 7 ta  
shaharda y o  ‘q. Tabiiyki, zarurat tug ‘Uganda ular mazkur markaz 
xizm atidan foydalanadi.

Demak, m uassasaga ega bo'lm agan aholi punktlaridan xizm at 
ко ‘rsatish m arkazigacha bo ‘Igan о ‘rtacha masofa qanchani tashkil 
qiladi?

Yechish. Hisoblash quyidagicha ko'rinishga ega:
°  xizmat ko'rsatish hududining maydoni (GSr) -  97,5 km kv;
°  xizmat ko'rsatish muassasalariga ega bo'lmagan aholi pun­

ktlari (n) -  7 ta;
°  hisoblash amalga oshiriladi:

e = o.28-^(km ) = 0.28 • = 0.28 • ^  = 0.28 ■ 0.897 = 0.25

Javob: 0,25 ga teng, ya’ni hisoblashni koeffitsiyentdan kilometr 
qiymatiga o'tkazsak, 25 km chiqadi.

Demak, Namangan viloyatidagi 7 ta muassasaga ega bo'lmagan 
aholi punktlaridan Namangan shahrigacha o'rtacha masofa 25 km 
ni tashkil qiladi.

Mustaqil yechish uchun topshiriq

№ 187. Germaniyaning Baden-Vyurtemberg federal yerining 
janubidagi Boden ko'li yaqinida Konstanz shahri bo'lib, shahar­
ning maydoni 102 km2 ga teng. Konstanzda Bodenbo'yi havzasiga 
kiruvchi 14 shaharda yo'q bo'igan yirik besh yulduzli mehmonxo- 
na va yirik rekreatsion markaz bo'lsa, muassasaga ega bo'lmagan 
aholi punktlaridan mazkur xizmat ko'rsatish markazigacha bo'igan 
o'rtacha masofani toping.

1 shahar m aydoni 97.5 km kv
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7. SIYOSIY GEOGAFIYA

S iyosiy  geografiya  -  ijtimoiy geo­
grafik fan hisoblanadi. Uning vujudga 
kelishidagi ilk tadqiqotlar, salmoqli asar- 
lar, avvalo, g ‘arbda vujudga keldi. So­
biq Ittifoqda esa, uning rivojlanishi qiyin 
kechdi. 1980-yillaming o ‘rtalaridan bosh­
lab mamlakatda chuqur ijtimoiy-siyosiy, 
iqtisodiy o'zgarishlarning boshlanishi 
bilan siyosiy geografiya yana rivojlana 
bo'shladi. Siyosiy geografiyaga 1960-yilda chop etilgan «Краткий 
энциклопедический слosapwda quyidagicha ta ’r if  berilgan edi: 
«Siyosiy geografiya -  bu dunyo siyosiy xaritasining tarixi, zamo­
naviy holati, mamiakat va rayonlarning rivojlanishining o ‘ziga 
xosliklari, ulaming ijtimoiy-iqtisodiy tuzilishiga bog‘liq holda 
sinfiy kuchlaming joylashishi masalalarini o ‘rganuvchi geografik 
fandir».

Siyosiy geografiyaning tadqiqot obyekti -  hududiy siyosiy ti­
zimlar hisoblanadi. Uning predmeti esa, muayyan mamiakat yoki 
butun jahon miqyosida jamiyatning siyosiy-hududiy tashkil etili- 
shini o ‘rganishdan iborat. Shuningdek, bu fan davlatlar va ulaming 
chegaralari (limologiya), davlat tuzumi, mamuriy-hududiy tuzili- 
shi, mamiakat doirasida siyosiy partiya va kuchlaming joylanishi, 
hududiy tarkibini o‘rganadi. So‘nggi yillardagi jahon hamjamiyati 
va geosiyosiy tizimidagi muhim o ‘zgarishlar hamda davlatlararo 
tashkil etilgan harbiy-siyosiy uyushma yoki ittifoqlar siyosiy geo­
grafiya tadqiqot predmetini yanada kengaytirmoqda.Siyosiy geo­
grafiyada siyosiy xarita va undan foydalanish asosiy jihatlardan 
hisoblanadi. Siyosiy xarita deb jahondagi yoki uning qaysidir qis-
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midagi davlatlaming ma’lum bir tarixiy davrdagi holati aks etgan 
xaritaga aytiladi.

Siyosiy xaritaning ahamiyati shundan iboratki, u mamlakatlar­
ning xalqaro miqyosda tutgan o ‘rni, ichki siyosiy-ma’muriy tuzil- 
malarini o ‘zida aks ettiradi. Aslida, har qanday mamlakat va xalq- 
laming butun hayoti ulaming siyosiy chegaralari, belgilangan o‘z 
hududlarida o‘tadi. Har bir mamlakatning ma’lum bir chegara doi­
rasida ega boiganligi dunyoning siyosiy kartasini keltirib chiqaradi. 
Shunday ekan, jahon siyosiy kartasining shakllanishi uzoq davom 
etadigan tarixiy jarayon bo‘lib, u kishilik jamiyati rivojlanish bos- 
qichlarini o‘zida aks ettiradi. U asrlar davomida o ‘zgarib, davlatlar- 
ning paydo boiish i yoki parchalanishi, chegaralarining o ‘zgarishi, 
yangi yerlaming kashf qilinishi hamda mustamlakaga aylantirilishi, 
metropoliya va mustamlakalarning paydo boiishi, dunyoni boiib  
olish va qayta taqsimlanishni o ‘zida aks ettiradi va ularga b ogiiq  
holda shakllanadi. Jahon siyosiy xaritasida 227 ta daviat mav­
jud boiib , ulaming 149 tasi republika, 45 tasi monarxiya, 9 tasi 
mustamlaka, 3 tasi maqomi nomaium va 21 tasi boshqa shakldagi 
mamlakatlardir.
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7.1. Siyosiy karta orqali o ‘qitishning 
innovatsion texnologiyasi

Geografik bilimlaming shakllanishi va amaliy jihatdan tatbiq eti­
lishi, bevosita karta (xarita) bilan amalga oshadi. Shu bois, bejiz iq­
tisodiy geografiyaning otasi N.N.Baranskiy «Karta -  geografiyaning 
alfa va omegasi», deb ta’kidlamagan. Xaritada voqea-hodisalar, ob- 
yekt va tuzilmalar o‘z ifodasini topgan bo‘lib, ulami o ‘rganish or­
qali olingan bilimlar mustahkamlanib, jarayonlaming qay yo ‘sinda 
vujudga kelishi namoyon bo‘ladi.

Geografiyadan tashqari geosiyosat, tarix, statistika, etnogra- 
fiya, geologiya. botanika, zoologiya kabi sohalarda ham kartani bi- 
lish muhim hisoblanadi. Chunki voqea-hodisaning qaysi hududda 
amalga oshayotganligini anglash mohiyatni yanada oydinlashuviga 
ko‘mak beradi. Shu jumladan, geografik bilimlami o ‘quvchilar on- 
gida shakllantirishda karta fundamental omil hisoblanadi. Ayniqsa, 
yod olish qiyinroq bo'igan ma’lumotlarni metodik tarzda karta orqa­
li yetkazib berish samarali va juda qulay hisobladi.

Kartadagi obyekt, voqea-hodisalarni o'rganib ham geografik bi­
limlami shakllantirish mumkin, lekin kartani bilgan holda, boshqa 
ma’lumotlami u orqali eslab qolish yanada yaxshi samara beradi. 
Bu uchun, masalan, siyosiy kartadan foydalanish mumkin1. Siyosiy 
kartadagi davlatlaming joylashuv o‘miga qarab, darslik va boshqa 
manbalardagi ma’lumotlami tahlillash mumkin.

№ 187. Jahondagi suv qalqish energiyasi zaxiralari bilan yax­
shi ta 'minlangan davlatlarni toping2.

Yechish. Bunda, javob sifatida Rossiya, Kanada, AQSH, Argenti­
na, Avstraliya, Xitoy, Fransiya va Buyuk Britaniya davlatlari berilgan 
bo'lib, ayniqsa, test topshiriqlarida ulaming atigi bittasini adashtirish 
ham noxush holatlami keltirib chiqarishi mumkin. Ulami karta orqali 
ma’lum shaklni hosil qilish yo‘li bilan yodda saqlash qulay usuldir:

1 Iqtisodiy va ijtimoiy geografik m avzudagi m a ’lum otlarni olish uchun siyosiy 
karta  qulay.

1 Qayumov A., Safarov /., Tillaboyeva M. Jahon iqtisodiy-ijtimoiy geografiyasi:
Um um iy o ‘rta  ta ’lim  m aktablarining 9-sinfi uchun darslik. -Т .: « 0 ‘zbekiston», 
2 0 1 4 .-  B. 24.
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1) jahon siyosiy kartasi foydalanish uchun tayyorlanadi:

2) davlatlar nomini doira ichiga yozib, doiralarni chiziq orqa­
li birlashtirgan holda, ma’lum shakl hosil qilinadi. Buning uchun 
davlatlar hududiga doira joylashtirishda uni mamiakat markaziga 
joylashtirish talab etilmaydi. Keyingi davlatga chiziq bilan birlashti- 
rish jarayonida noqulaylik kelib chiqmasligi uchun, muvofiq holatda 
joylashtirish mumkin:

3) daviatlarni joylashtirib chiqilsa, lotin grafigidagi «G» harfi 
hosil bo‘ladi.
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Javob: Suv qalqish energiya zaxiralari bilan yaxshi ta’minlangan 
davlatlar Rossiya, Kanada, AQSH, Argentina, Avstraliya, Xitoy, 
Fransiya va Buyuk Britaniya.

№ 188. Yevropa mam lakatlaridan qaysilarida  tug ‘ilish darajasi 
keskin pasayib, tab iiy о  ‘sish manfiy ко ‘rsatkichlarga ega bo ‘Imoqda, 
y a  ’ni о ‘Iganlar soni tug ‘ilganlar sonidan ortiq bo ‘Imoqda?

Yechish. Mazkur savolga javob sifatida Bolgariya, Xorvatiya, 
Latviya, Litva, Ukraina, Ruminiya, Estoniya, Moldova va Vengriya 
davlatlari berilgan. Biroq, Yevropa qit’asidagi ko'pchilik mamlakat- 
larda depopulatsiya jarayoni ketayotganiga bog‘liq holda, boshqa 
biror-bir mamlakat qo‘shilib qolsa, xatolikka yo ‘l qo‘yish mumkin. 
Shu bois, s iyo siy  kartadagi davlatlaming joylashuv o‘rni bo'yicha 
zanjirmonand joylashtiriladi:

1) Yevropa siyosiy kartasi topshiriqni bajarish uchun tayyorla- 
nadi;

2) tabiiy o‘sish manfiy ко‘rsatkichlarga ega bo'layotgan Yevro- 
pa davlatlari, mos ravishda, joylashtiriladi:

Javob: Estoniya, Latviya, Litva; Ukraina, Moldova, Ruminiy, 
Bolgariya; Vengriya, Xorvatiya davlatlari hamda ular ustunsimon 
tarzda joylashtirilgan.
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Mustaqil bajarish uchun topshiriqlar

№ 189. Xitoyning metallurgiya markazlarini karta orqali joyla- 
shuv o'rniga b ogiiq  holda, zanjir sifatida joylashtiring.

№  190. Germaniyaning mashinasozlik markazlarini karta orqali 
o ‘zaro ketma-ketlikda joylashtirib, qulay usulda o ‘rganing.

№  191. Jahonda kungaboqar yetishtiruvchi davlatlami karta- 
dagi o ‘rniga bog'liq holda shunday joylashtiringki, natijada yunon 
harflaridan biri hosil bo‘lsin.

№ 192. Yevropa qit’asidagi shamol quvvatidan elektr energiya 
ajratib oladigan davlatlami muvofiq ravishda joylashtirilsa, qanday 
shakl kelib chiqadi?

№  193. Jahondagi boshqaruv shakliga ko‘ra, prezidentlik res- 
publikalarini qulay usulda xotirada mustahkamlash uchun zanjir ho­
sil qilib joylashtiring.

№  194. Shimoliy «bug‘doy belbog‘i»dagi davlatlami kesmaga 
joylashtiring.

Amaliy jihatdan tavsiyaiar

Karta bilan ishlash qulay va samarali ekan, boshqa geografik 
biHmlami ham xarita bilan bog‘lashga harakat qilib, yangi usullar 
bilan xotiraga muhrlash lozim.
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8. MAMLAKAT VA HUDUDLARNI IQTISODIY 
RAYONLASHTIRISH JIHATLARI

л .  | Har bir mamlakat iqtisodiy, tabiiy vam a’muriy
birliklarga bo‘lib o ‘rganiladi. Chunki rayonlashti- 
rib, tizimga solib o‘rganilmagan mamlakat geo- 

1 grafiyasiga chinakam geografik asar sifatida qa- 
rash mantiqsizlik boiadi. 

щ Я г  < Iqtisodiy rayon -  mehnatning geografik taq-
§ simlanishi asosida o‘z ixtisoslashuviga ko'ra bir-

t f K  j biridan farq qiladigan hududlar boiib , asosan, 
j quyidagi omillar ta’sirida shakllanadi:

« И §  ✓ hududning yaxlitligi va o‘ziga xos geogra­
fik o ‘rni;

■S xo'jaligiriing ixtisoslashuvi;
^  rayon hosil qiluvchi markazlarning mav­

judligi;
■S tabiiy sharoiti va tabiiy resurslari;
S  transport va boshqa infratuzilmalaming ri- 

vojlanganligi;
■S demografik vaziyati va mehnat resurslari; 
■S joyning tarixiy rivojlanish xususiyatlari va

h.k.
Iqtisodiy rayonlar mintaqaviy iqtisodiyot 

va mintaqaviy siyosatning obyekti hisoblana­
di. Agar ilgari iqtisodiy rayonlashtirish  xalq 
xo'jaligini rejalashtirish maqsadida ajratilgan 

b o isa , hozirgi sharoitda ular ishlab chiqarishni hududiy tashkil 
qilishning asosiy shakli, daviat mintaqaviy siyosatining obyek-
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ti, ishlab chiqarish kuchlarini joylashtirishni tartibga solib bo- 
rish va boshqarish uchun zarur. Qolaversa, iqtisodiy rayonlarsiz 
mamiakat x o ‘jaligi ichki tuzilishi, hududiy tarkib va tizimi geo­
grafiyasini o ‘rganish ham qiyin1.

Iqtisodiy rayonning hududiy tizimga yaqiniigini yana bir tomoni 
shundaki, u ayni vaqtning o‘zida ham monogen, ham gomogen xu- 
susiyatga ega. Agar tizim-tarkib uslubiyoti nuqtayi nazaridan qaray- 
digan bo‘lsak, iqtisodiy rayon tashqi jihatdan, ya’ni «yopiq» tizim 
shaklida asosan bir xillik landshaftdir, ichki jihatdan yoki «ochiq» 
tizim shaklida esa u turli-tuman, ichki tafovutlarga boy hududiy bir- 
likni anglatadi.

M obiyatan, iqtisodiy rayon mamiakat ma’muriy-hududiy 
tarkibini tashkil etish va boshqarishda katta amaliy ahamiyatga 
ega. Ammo, bu yerda m a’muriy-hududiy masalalarning ayrim  
hollarda subyektivligi, yuqoridan tashkil qilinishi va iqtisodiy 
rayonlashtirishning «ichkaridan», obyektiv holda shakllanishi 
o ‘rtasida nom uvofiqliklar kelib chiqadi. Boz ustiga, m a’muriy 
birliklar chegarasi va soni tez-tez o ‘zgarib turadi, iqtisodiy  
rayon esa ancha turg‘unlikka ega. Binobarin, mamlakatni 
ma’muriy rayonlashtirish bilan uni iqtisodiy rayonlashtirishni 
to‘g ‘ri y o ‘lga qo‘yish muhim siyosiy, ijtimoiy va iqtisodiy mu- 
ammodir. Shu jihatdan ham qaraganda, iqtisodiy rayonlashti- 
rish va iqtisodiy rayonlar o ‘z ilmiy va amaliy ahamiyatini saq- 
lab qolaveradi.

Hozirda darslik va ilmiy adabiyotlarda 0 ‘zbekistonda 6 ta: Tosh­
kent, Farg‘ona, Mirzacho‘l, Zarafshon, Janubiy, Quyi Amudaryo 
iqtisodiy rayonlari ajratiladi.

E ’tirof etish joizki, bizning mamlakatimizda iqtisodiy rayonlar 
to‘ri va tizimi (hozircha) rasman tan olinmagan, ular bo‘yicha hi- 
sob-kitoblar, statistik ma'lumotlar ham to‘planmaydi. Ammo qaysi 
bir tartibda yoki sanoqda ular bizda ham mavjud, chunki iqtisodiy 
rayonlar shakllanishi bevosita hududiy mehnat taqsimotining na- 
tijasidir, hududiy mehnat taqsimoti esa har qanday mamlakatlar-

1 Soliyev A. O'zbekiston iqtisodiy va ijtimoiy geografiyasi. -Т.: «Universitet», 
2014. B. 9 8 - 9 9 .
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da amal qiladi va ularsiz rivojlanishning o ‘zini ham tasawur qilib 
boim aydi'.

8.1. Iqtisodiy rayonlashtirish nuqtayi nazaridan 
ixtisoslashuv darajasini aniqlash

Iqtisodiy rayonlar uchun butun mamlakat miqyosida ixtisoslas­
huv o‘ziga xos boiib , mahsulot almashinuvi juda keng qamrovda 
amalga oshadi. Bunday rayonlaming bir necha ixtisoslashgan tar­
moqlari boiish i mumkin. Mamlakat miqyosida rayonning m aium  
bir tarmoqqa ixtisoslashgan yo ixtisoslashmaganligini quyidagi for­
mula orqali topiladi:

Bu yerda, K= rayonning biror tarmoqqa ixtisoslashish 
ko'rsatkichi;

M= rayon mahsulotining shu tarmoq bo‘yicha mamlakatdagi 
xissasi;

A= rayon aholisining mamlakat aholi sonidagi ulushi.
• Ishni bajarish davomida natija 1 dan katta chiqsa, ushbu rayon 

berilgan tarmoqqa ixtisoslashgan boiadi.
№ 195. Farg'ona iqtisodiy rayonida mamlakat aholisining 28,5 

foizi yashagani holda, iqtisodiy rayon pillaning 45% ini yetkazib 
bersa, ixtisoslashish koeffitsiyentini aniqlang.

Yechish. Bunda kerakli maiumotlar keltirilgan boiib , ishni tar- 
tib bo‘yicha quyidagicha bajarish mumkin:

1) rayonda yetishtirilgan piilaning mamlakat umumiy 
ko‘rsatkichidagi ulushi (M) -  45 %;

2) rayon aholisining mamlakat umumiy aholi sonidagi ulushi 
(A) -  28,5 %;

1 Soliyev A. Iqtisodiy geografiya: nazariya, metodika va amaliyoti. —Т.: 
«Kamalak». 2013. -  B. 184.
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3) ixtisoslashish formulasi asosida ko‘rsatkichlar tahlil qilinadi:

К  =  -  =Л 1,58

Javob: Farg‘ona iqtisodiy rayoni mamiakat bo‘yicha pillachilik- 
ka ixtisoslashgan bo‘lib, koeffitsiyent 1,58 ni tashkil qiladi.

Ba’zan ixtisoslashish ko‘rsatkichi 1 dan katta chiqmasligi, lekin 
mamiakat bo‘yicha ixtisoslashgan bo‘lishi mumkin.

№  196. Farg‘ona iqtisodiy ra- 
yoni mamlakatda yetishtiriladigan 
paxtaning 25 foizini yetkazib bera­
di. Rayonga mamiakat aholisining
28,5 foizi to ‘g ‘ri kelsa, paxtachilik- 
ka ixtisoslashish darajasi qanday 
bo ‘ladi?

Yechish. Hisoblashlar o ‘zaro 
ketma-ketlikda amalga oshiriladi:

4) rayonda yetishtirilgan paxtaning mamiakat umumiy 
ko‘rsatkichidagi ulushi (M) -  45 %;

5) rayon aholisining mamiakat um um iy aholi sonidagi ulushi 
(A) -  28,5 %;

6) ixtisoslashish formulasi asosida ko‘rsatkichlar tahlil qilinadi:

К  = 0,88

Javob: Farg‘ona IR paxtachilikka ixtisoslashuv darajasi 0,88 ni 
tashkil qiladi.

Izoh: Bunda ko‘rsatkich 1 dan kichik chiqdi, ya’ni ixtisoslashma- 
gan boMishi kerak. Lekin shunday hollar bo‘ladiki, ixtisoslashgan deb 
hisoblash mumkin. Xususan, Farg‘ona iqtisodiy rayonining aholisi 
juda ko‘p. Aholining ko‘pligi hisobiga ko‘rsatkich 1 dan kichik bo‘lib 
qolmoqda, vaholanki, rayon paxtachilikka ixtisoslashgan.

Demak. ixtisoslashish 1 dan kichik chiqqan bo‘lsa-da, aholi­
ning juda kolpligi hisobga olinadi va tarmoqni ixtisoslashgan de-
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yish mumkin, ammo bu rivojlangan va, haqiqatda, ixtisoslashish 
darajasidagi hududlar uchun tegishli bo‘lib, har qanday aholisi ko‘p 
rayonda ko‘rsatkich 1 dan kichik chiqib qolsa, tarmoqni nisbiy ra­
vishda ixtisoslashgan, deb olishga asos bo‘la olmaydi.

Mustaqil bajarish uchun topshiriqiar

№  197. Farg‘ona viloyatida mamlakat aholisining deyarli 11 fo­
izi istiqomat qiladi. Agar viloyatga mamlakatdagi yetishtiriladigan 
pillaning 20 foizi to‘g‘ri kelsa, pillachilikka ixtisoslashuv darajasi 
qanday bo'ladi?

JVs 198. Janubiy Amerika materigining aholisi 2016-yil bo‘yicha, 
419 mln kishini tashkil etib, mazkur hududda jahon aholisining 5.66 
foizi istiqomat qilmoqda. Agar mintaqaning donchilikka ixtisoslas- 
huvi deyarli 1.5 ni tashkil etsa, jahon bo‘yicha yetishtiriiayotgan 
don mahsulotlarida Janubiy Amerikaning ulushini toping.

№ 199. Lotin Amerikasi mintaqasiga Amerika qit’asidagi 
AQSH, Kanada davlatlari va Grenlandiya orolidan tashqari barcha 
mamlakatlar kiradi. 2017-yil bo'yicha aholisi 650 mln kishini tash­
kil qilib, mintaqaga jahon aholisining 8.5 foizi to‘g‘ri keldi.

Agar Lotin Amerikasida jahon neftining 10 foizi qazib chiqaril- 
sa, mintaqaning neft yoqilgMsiga ixtisoslashuv darajasini aniqlang.

№ 200. O'zbekiston ma’muriy birliklarini ixtisoslashgan tar­
moqlari bo‘yicha guruhlarga ajrating.
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GLOSSARIY

Aholining takror barpo boMishi -  jamiyat davomiyligini 
ta’minlovchi asosiy jarayon bo‘lib, inson avlodining muntazam yan- 
gilanib turishidir.

Aholining tabiiy o‘sishi -  tugilganlar sonining vafot etganlar 
sonidan ortiqligi hisobiga ko‘payish.

Aholining yosh tarkibi -  aholining turli yosh guruhlari bo'yicha 
taqsimlanishi.

Aholi manzilgohlari -  ma’lum bir oicham  va tipdagi xilma-xil 
shakllarga ega aholi manzilgohlari tizimi hamda to‘ri.

Aholining joylanishi -  mamlakat hududlari va mintaqalari 
bo'ylab aholining tarixiy tarqalish jarayonlari.

Aholi salomatligi -  aholining asosiy xususiyati, uning har bir 
a’zosining moslashuv reaksiyalarini hamda butun jamoani aniq min­
taqaning muayyan sharoitlarida o'zining ijtimoiy va biologik funk- 
siyalarini mukammal ro'yobga chiqarish qobiliyatini aks ettiruvchi 
tabiiy holati.

Aglom eratsiya [lot. «agglomerare» -  qo‘shish, y ig ‘ish] -  
ko'plab shahar va aholi yashash joylarining bir-biriga tutashib, 
bir butun shaharga aylanishi jarayoni. Shahar aglomeratsiyasi -  
makoni va funksiyalari mushtarak, umumiy ijtimoiy-iqtisodiy va 
ekologik tizimni tashkil qiluvchi shahar tipidagi turarjoylar guru- 
hi.

Agrosanoat majmuasi -  qishloq xo'jalik mahsulotlarini yetish- 
tirish, uni saqlash, qayta ishlash va iste’molchilarga yetkazib berish 
bilan bogiiq  xo'jalik tarmoqlarining birligi.
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Antropogen landsbaft -  xususiyatlari inson faoliyatiga bog‘liq 
boMgan land shaft. Maqsadli yoki avvaldan moijallanmagan 
o ‘zgarishlariga ko‘ra, atayin o‘zgartirilgan va bexosdan o‘zgargan 
landshaftlarga farqlanadi (ikkinchisi ba’zan «antropik landshaft» 
nomi bilan yuritiladi). Shuningdek, madaniy landshaftlar (o‘z eh­
tiyojlarini qondirish uchun insonning xo‘jalik faoliyati tufayli ong- 
li ravishda o ‘zgartirilgan va kerakli holatda saqlab turiladigan) va 
noratsional faoliyat yoki qo‘shni landshaftlarning nomaqbul ta’siri 
ostida paydo bo‘lgan nomadaniy landshaftlar mavjuddir.

Antropogen omil -  inson va uning faoliyati tomonidan orga- 
nizmlarga, biogeotsenoz, landshaft, biosferaga ko‘rsatiladigan ta’sir.

Antroposfera [yun. «anthropos» -  odam va «sphaire» -  shar] -  
inson faoliyati tarqalgan chegara, noosfera -  aqliy faoliyat qobig‘i.

Areal [lot. «area» -  maydon, makon] -  o ‘rganilayotgan obyekt- 
lar yoki hodisalar tarqalgan hudud yoki akvatoriya (turning areali, 
landshaft tipi areali, antropogen ta’siming areali).

Arid iqlimi [lot. «aridus» -  quruq] -  atmosfera namligi past, 
havo harorati esa baland va sutka davomida katta tebranishlarga xos 
qurg‘oqchil hududlar iqlimi.

Atmosferaning <<o‘choqli>> ifloslanishi -  «o‘choqli» iflosla- 
nish iborasi ifloslantiruvchi moddalaming yuqori, qisqa muddatli 
konsentratsiyasini tavsiflash uchun foydalaniladi. Ifloslantiruvchi 
manbalar yaqinida turgan odamlar ular ta’siriga duchor bo‘ladi. Av- 
totransport gavjum harakatlanadigan shahar ko‘chalari, shuningdek, 
shaharlardagi atmosferaga ifloslantiruvchi moddalami chiqaradigan 
sanoat korxonalari atmosfera ifloslanishi «o‘chog‘i» hisoblanadi.

Atrof (insonni qamragan) muhit -  odamlarga va ularning 
xo‘jaligiga birgalikda va bevosita ta’sir etuvchi abiotik, biotik va 
ijtimoiy muhitlar majmuasi. Atrof-muhit tushunchasi «atrof tabiiy 
muhiti» tushunchasidan birmuncha kengroq, chunki u o ‘z ichiga 
ijtimoiy hamda texnogen muhitlami (uylar, korxonalar, yo‘llar va 
boshq.) ham qamrab olgan tushunchadir.
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Atrof-muhit sharoitini yaxshilash (tiklash) -  atrof-muhitning 
yuqori energetik darajaga o‘tishi yoki inson faoliyati natijasida mu­
hit sifatining yaxshilanishi.

Atrof-muhitga ta’sir qiluvchi omil -  atrof-muhitning salbiy 
o ‘zgarishi va shunga o ‘xshash oqibatlarga olib keluvchi har bir 
ta’sir yoki uning tarkibiy qismi (elementi).

A trof tabiiy muhit -  insonga bevosita yoki bilvosita ta’sir 
etuvchi tabiiy abiotik va biotik omillar majmuasi.

A trof tabiiy muhitni muhofaza qilish — tabiiy boyliklami saq- 
lash va ulardan unumli, oqilona foydalanishga asoslangan jamiyat 
va tabiat o‘rtasidagi munosabatlaming uyg‘unligini ta’minlashga 
qaratilgan daviat va jamiyat tomonidan olib boriladigan tadbirlar 
tizimi.

G o‘dakIar o'limi koeffitsiyenti -  bir yoshgacha boigan  
go‘daklar oiim ining ko‘rsatkichidir. Har 1000 nafar tirik tugilgan  
go‘daklar soniga to'g'ri kelgan bir yoshga yetmay nobud boigan  
go‘daklar soni.

Global ifloslanish — ifloslanish manbaidan juda uzoq masofada, 
sayyoraning deyarli barcha nuqtalarida ayon boiuvchi atrof tabiiy 
muhitning ifloslanishi.

Geografik determinizm [lot. «determinare» -  aniqlash] -  ja­
miyat rivojlanishi qonuniyatlari va uning xo‘jalik faoliyatini tabiiy 
sharoit xususiyatlari hamda joyning geografik o ‘mi bilan asoslab 
beruvchi konsepsiya.

Geografik yondashuv -  tabiiy qonuniyatlami bilish maqsa­
dida hodisalarning fazoviy munosabatlarini o ‘rganuvchi ilmiy 
yo‘nalish.

Geografik omillar -  muayyan joy uchun xos boigan omillar. 
Atama qayerda ro‘y berayotganligidan kelib chiqqan holda inson fa- 
oliyatining atrof-muhitga ta’sirini baholashda qoilaniladi.

Demografik siyosat -  hozirgi davr hamda uzoq muddatli istiq- 
bol uchun aholining takror barpo boiish i va dinamikasi sohasida
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muayyan bir sifat va miqdorga erishishni nazarda tutuvchi birlash- 
gan vositalar va fikrlar birligining davlat miqyosida qabul qilingan 
tizimi.

Demografik vaziyat -  ma’lum bir hududdagi tug‘ilish, o iim  va 
migratsiyaning yig‘indisi bo‘lib, aholining yosh-jins tarkibi va aholi 
dinamikasini shakllantiradi.

Depopulatsiya -  aholi sonining kamayib ketishi.
Davlat h u d u d i-muayyan davlatningsuvereniteti ostidagi siyosiy 

makon qismi.
Depressiya [lot. «depressio» -  tushkunlik] -  geografiyada keng 

ma’noda yer sirtining har qanday pasayishi, dengiz sathidan past 
yotuvchi botiqliklar, tovoqsoylar.

Erkin iqtisodiy hudud -  investitsiyalami aiohida mintaqalar va 
mamlakat iqtisodiyotini rivojlantirish, resurslarni kam chiqindili va 
chiqindisiz qayta ishlovchi yanada progressiv texnologiyalarni jo ­
riy qilish, xalqaro aloqa va hamkorlikka ta’sir o‘tkazish uchun qu­
lay sharoitlar yaratish maqsadida soliqqa tortish, valuta, bojxona va 
shu kabi boshqarmalami tartibga solishdagi aiohida tartib va shart- 
sharoitlar o‘matadigan huquqiy normalar yig‘indisi.

Etnos -  bir qator umumiy belgilari (tili va yashaydigan hudu- 
dining umumiyligi, madaniyati va maishiy hayotidagi yaqinliklar, 
tarixidagi o ‘xshashliklar, ba’zan bitta davlatga mansubligi) mavjud 
bo'lgan kishilar guruhi.

Investitsion muhit -  xo‘jalik obyektlarini shakllantirishda in- 
vestitsion sharoit yaratish.

Ichki migratsiya -  biror-bir mamlakat, viloyat yoki ma’muriy 
hududiy birlik ichida aholining bir joydan ikkinchi bir joyga 
ko‘chishi.

Ijtimoiy ishlab chiqarishning ekologik sarf-xarajatlari -  kor­
xonalar atrofidagi muhit atmosferasiga ifloslantiruvchi moddalarni 
chiqarish, oqovalarni oqizishni kamaytirish (texnologiyani mukam- 
maliashtirish, pirovard mahsulot tarkibini o'zgartirish, tozalash in-
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shootlar qurish va h.k.)ga qaratilgan tadbirlarga ajratiladigan xara- 
jatlar.

Insonni qamragan atrof-muhitning sifati -  inson va atrof-mu­
hit o ‘rtasidagi barqaror o ‘zaro munosabatni, muhitning o ‘ziga xos 
xususiyatlarini tavsiflovchi ekologik va antropotsentrik tushuncha. 
Uning o ‘lchamlari, odatda, sog‘lomligini ko‘rsatuvchi holat b o iib  
xizmat qiladi. U nisbiy tushuncha boiib , aholining har xil guruhla- 
rida turlicha boiadi, vaqt mobaynida organizmning adaptatsiyaviy 
o'zgaruvchanligiga hamda unda salbiy oqibatlaming y ig ilib  bori- 
shiga qarab o ‘zgaradi.

Iqlim -  ob-havoning m aium  joy uchun uning geografik o‘rni 
bilan belgilanadigan ko‘p yillik statistik rejimi.

Iqlimga moslashish -  organizmlarning (inson, hayvonot, 
o‘simlik!ar) o‘zgargan geografik (asosan, iqlimiy) sharoitlarda 
yashashga ko‘nikishi.

Kasbiy xastalik -  nomaqbul sharoitda mehnat qilish va kasbiy 
faoliyatning zararliligi oqibatidagina yoki, asosan, shular ta’sirida 
paydo boiadigan xastalik.

Lalmi yerlar -  qishioq xo‘jalik ekinlari sun’iy sug‘orishsiz, ta­
biiy yog‘in-sochin orqali sug‘oriladigan yerlar.

Landshaft [nemischa «landschaft» - manzara] -  o‘zaro ta’sir 
etuvchi tabiat yoki tabiiy va antropogen komponentlardan hamda 
pastroq taksonomik tabaqali majmualardan tashkil topgan tabiiy hu­
dudiy majmua.

M egalopolis [yun. «mega» -  katta, «1о» -  cho‘ziq, «polis» - sha­
har] -  shahar aglomeratsiyalarining o‘zaro qo‘shilib ketishidan hosil 
boigan  shahar. aholi manzilgohlari, urbanizatsiyalashgan zonalar.

Mintaqalararo migratsiya -  kishilarning bir kontinentdan ik­
kinchi kontinentga uzoq muddatga yashash uchun borishi.

Pestitsidlar [lot. «pestis» -  parazit va «caedere» -  oidirmoq] -  
o'simlik va hayvonlaming kasallik hamda zararkunandalariga, be- 
gona o ‘tlar, don va don mahsulotlari, vog'och. paxta, jun, teri va
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h.k.laming zararkunandalariga, odam va hayvonlar orasida xavf- 
li kasalliklar tarqatuvchilarga qarshi kurashishda foydalaniladigan 
kimyoviy moddalar.

Rekreatsiya -  insonning sogiigini tiklaydigan kompleks tadbirlar.
Suburbanizatsiya -  shahar atrofidagi aholi manzilgohlarining 

shahar markazidan va uning atrofidan kelayotgan aholi hisobiga tez- 
roq rivojlanishi, shahar aglomeratsiyasining o ‘z chegarasidan tash- 
qariga chiqishi.

Sotsial geografiya -  ijtimoiy infratuzilmani joylashtirish qonu- 
niyatlarini o ‘rganuvchi ijtimoiy-geografik fan.

Sanoat chiqindilari -  ishlab chiqarish jarayoni natijasida olin­
gan yoki chiqarilgan keraksiz materiallar. Sanoat chiqindilari suyuq 
chiqindilar, balchiq, qattiq va xavfli chiqindilar singari toifalarga aj­
ratiladi.

Suv iste’moli -  suvdan aholi, sanoat va qishloq xo'jaligi ehti- 
yojlari uchun foydalanish. Qaytariladigan (olingan suvning yana suv 
manbasiga qaytishi) va qaytarilmaydigan (bugianish, filtratsiya va 
h.k. sarflanadigan) guruhlarga ajratiladi.

Tabiiy ofat — vayronagarchilikka olib keluvchi, odatda, to‘xtatib 
bo‘lmaydigan tabiiy hodisa: zilzila, suv toshqini, sel, tayfun, vul- 
qon otilib chiqishi, qurg‘oqchilik, cho‘llashish. zararkunandalaming 
ommaviy ravishda ko‘payishi, changlatuvchi hasharotlarning hosil- 
ga xatari va h.k.

Tabiiy resurs (suv, havo, tuproq va h.k.) sifati -  uning tav- 
siflarining inson ehtiyojlari yoki texnologik talablariga (resursning 
tozaligi, unda foydali komponentlaming mavjudligi) mos kelishi 
darajasi.

Unduruvchi sanoat -  yer osti boyliklarini qazib oluvchi va bo- 
yituvchi tarmoqlar majmuasi.

Urbanizatsiya [lot. «urbus» -  shahar, «sation» - jarayon] -  sha- 
harlarning o ‘sishi va rivojlanishi, shahar aholisi mavqeining mamia­
kat, hudud, jahon miqyosida o ‘sishi.
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Kartalashtirish [yun. «chartes» -  varaq, «grapho» -  yozmoq] -  
obyekt yoki holatlaming bir yoki bir nechta kartalar orqali karto- 
grafik modelini barpo etish jarayonlari majmui. Dala (М., landshaft 
syomkasi), kameral (aerofoto tasvirga tushirish, kosmos materialla- 
ri, statistik ma’lumotlar yordamida) uslublari yoki ularning yig‘masi 
yordamida olib borilishi mumkin.

Q ishloq xo ‘ja!igi ishlab chiqarish  infratuzilm asi -  bevo­
sita qishloq x o ‘jalik ishlab chiqarishiga xizmat ko‘rsatuvchi so- 
halar.

«Y ashil inqilob» -  hosildorligi yuqori navlarni va intensiv 
texnologiyalarni dehqonchilikka tatbiq etish, shuningdek, fan- 
texnika yutuqlari negizida qishloq x o ‘jaligining tubdan yangi- 
lanishi.
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Портернинг фикрича, инновация ~ янгиланиш булиб, у товар 
ёки ишлаб чикариш жараёнини узгартиришда маркетингга янгича 
ёндашув, товарларни янгича таркатиш йуллари ва ракобат 
сохасида янги концепцияларда уз ифодасини топиши мумкин.

Саноат сохасида технологик инновациялар икки турга: 
махсулот инновацияси ва жараён инновациясига булинади. 
Технологик инновациядан фойдаланиш хочир™ вактда саноат 
корхоналари учун, нафакат “яшаб кетиии”, балки самарали 
ривожланиш шарти хисобланади.

Махсулот инновацияси, деганда янги технология ва янги 
махсулотни ишлаб чикаришга жорий этилиши тушунидеа, жараён 
инновацияси мавжуд технологияларни такомиллаштириш асосида 
уларнинг самарадорлигини ошириш ва ишлаб чикариладиган 
махсулот сифатини оширишга олиб келади. Узбекистон 
шароитида илгари фойдаланилмаган янги, унумдорлиги юкори 
булган хорижий технологиялардан фойдаланишни жараён 
инновацияси дейиш мумкин. Худди шундай саноат корхоналари 
технологияси, ускунасини янги, илгор хорижий кисмлар ёрдамида 
модернизация килишни хам жараён инновациясига киритиш 
мумкин.

Шундай килиб, республикамизда КСЗларда КБХТ 
субъектларининг нафакат баркарор фаолиятини таъминлаш, балки 
баркарор ривожланишини таъминлашда иннонапиянинг иккала 
туридан хам фойдаланипг асосий омил хисобланади.

§ 2.2. Республикада кичик саноат зоналарининг хозирги 
холати тахлили

Кичик саноат зоналари Узбскистонда хозирги шароитда 
таклланига жараёнидан утмокда. Кичик саноат зоналарининг 
барпо этилиши Узбекистон Республикаси Вазирлар 
Махкамасининг 31 декабрь 2014 йилдаги, 378-сонли карори билан 
тасдикланган “Кичик саноат зоналарини барпо этиш ва уларнинг 
фаолиятини ташкил килиш тартиби тугрисида”ги Низом кабул 
килингандан кейин бошланди. Кичик саноат зоналари Президент 
карори ёки Вазирлар Махкамасининг карорига кура барпо этилади. 
2018 йил 30 март холатига кура, республикада жами 82 та кичик 
саноат зоналари фаолият юритмовда {2 .1-жадвал). Уларнинг
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умумий майдони 1243,4 гектарни ташкил  ̂ этади. Амалга 
оширилган лойихаиар сони -  528 та, умумий киймати 266,7 млрд 
сум. Хорижий инвестиция факат Тошкент шахрига тугри келади ва 
у 0,15 млн. АКШ долларига тенг. Яратилган иш уринлари 9859 та. 
Энг куп кичик саноат зоналари Тошкент вилоятига (17 та) ва 
Самарканд вилоятига (14 та) тугри келади. Энг кам кичик саноат 
зоналари: Андижон ва Сирдарё вилоятларида -  3 тадан, Фаргона 
вилоятида -  4 та, Жиззах ва Хоразм вилоятларида -  5 тадан кичик 
саноат зоналари уз фаодиятини бошлаган. Бухоро, Наманган ва 
Навоий вилоятларида кичик саноат зоналарини барпо этиш 
жараёнлари давом этмокда.

Худудлар буйича ажратилган умумий ер майдонлари хам 
турлича. Энг куп ер майдони Сирдарё вилоятига (546,5 гектар), 
Коракалпогистон Республикаси (205,7 гектар) ва Тошкент 
вилоятига (104,9 гектар) тугри келади. Энг кам ер майдони 
Андижон вилояти (17,4 га.), Фаргона (17,8 га.) ва Хоразм (15,6 га.) 
вилоятларига тугри келади. Уртача хар бир кичик саноат зонасига 
тугри келувчи умумий ер майдонини ургансак, бу курсаткия 
республика буйича 15,2 гектарга тенг. Ушбу курсаткич 
Коракалпогистон Реепубликасида 29,4 гектарни ташкил килади, 
Сирдарё вилоятида -  5,2 гектар ва Хоразм вилоятида 3,2 гектарни 
ташкил этади.

Амалга оширилган лойихалар буйича ургансак, энг куп 
лойиха Тошкент шахрига (499 та лойиха) ва Андижон вилоятига 
(26 лойиха) тугри келади. Яратилган иш уринлари буйича хам 
Тошкент цгахри етакчи уринни эгаллайди (9632 та).

2018 йилда амалга ошириладиган лойихаларни ургансак, 
жами 459 та лойиха амалга оширилади. Шундан 157 таси Тошкент 
тахрида, 116 таси Тошкент вилоятида, 49 таси Фаргонада, 79 таси 
Сирдарё вилоятида, 38 таси Жиззах, 12 таси Андижон 
вилоятларида амалага оширилади. Амалга оишрила-диган 
лойихаларнинг умумий киймати 1982,2 млрд. сумга тенг булса, 
хорижий инвестиция микдори 126,0 млн. АКД1 лолларини ташкил 
этади ва бу кичик саноат чоналарида илгор хорижий технологияга 
асосланган лойихалар сонининг ортганлигини билдиради, кичик 
саноат зоналарининг экспорт салохиятини оширади. Энг катта 
миллий сумдаги инвестиция Тошкент шахрига (570,8 млрд. сум), 
Сирдарё вилоятига (483,7 млрл. сум), Тошкент вилоятига (439,8

59



млрд. сум) тугри келади. Коракалногисгон Республикасида бу 
курсаткич 8,7 млрд. сумни ташкил килади. Республика буйича 
уртача хар бир лойиханинг киймати 4,3 млрд. сумга тенг. Ушбу 
курсаткични худудлар буйича ургансак, Тошкент шахрида -  3,6 
млрд. су̂ м, Тошкент вилоятида -  3,8 млрд. сум, Сирдарё вилоятида 
-  69,1 млрд. сум, Жиззах вилоятида -  7,8 млрд. сум, 
Коракалпогистон Республикасида -  1,1 млрд. сумни ташкил 
килади. Лойихалар киймати унинг техник даражасига, ишлаб 
чикариладиган махсулот турига боглик.

АКШ долларида киритилган инвестициялар асосан Тошкент 
вилоятига (45,8 млн. доллар) хамда Сирдарё (36,3 млн. доллар), 
Жиззах (27,5 млн. доллар), Андижон (3,2 млн. доллар) 
вилоятларига ва Тошкент шахрига (13,2 млн. доллар) тугри 
келмокда. Хорижий инвестициялар саноати ривожланган ёки 
ривожланаётган худудларга тугри келмокда.

2018 йилда амалга оширилувчи лойихалар хисобидан 19425 
та иш урни ташкил этилади. Энг куп иш уринларининг яратилиши 
Тошкент шахрига -  6265 та, Тошкент вилоятига -  4710 та, Сирдарё 
вилоятига -  3058 та, Фаргона -  2527 та ва 1704 та -  Жиззах 
вилоятларига тугри келмокда. Жадвалга кура, худудлар кесимида 
лойихаларнинг юкори кийматига юкори яратилган иш уринлари 
тугри келади.

Умуман, 2018 йил 30 март холатига кура, оширилган 
лойихалар бир биридан хам микдор хам сифат жихатидан фарк 
килади. 2018 йилда амалга ошириладиган лойихалар сони олдинги 
вакт оралигидан кам булса-да, лекин уларнинг миллий сумдаги 
киймати 7,4 баробарга куп. АКШ долларидаги киймати эса 126 
баробарга, яратилган иш уринлари буйича ургансак, 9566 тага куп 
иш уринлари яратилиши кутилмокда.

Сифат жихатидан киёслаганда 2018 йилда 126,0 млн. 
долларга хорижий инвестициялар киритилиши, лойихаларнинг 
техник даражаси хам олдинги ораликдаги лойихалардан 
юкорилигини билдиради.
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2018 йил 1-июнь холати буйича ташкил этилган кичик саноат 
зоналарининг холатини ургансак (2 .2-жадвал), кичик саноат 
зоналари сони 7 тага ошган, 4 та Навоий вилоятида ва 2 та Хоразм 
вилоятида ташкил этилиши кузда тутилган. Кичик саноат 
зоналарининг шахар ва туман худуддларида жойлашувини 
ургансак, 31 та шахар худудида, 56 та туман худудига тугри 
келади. Жами ажратилган ер майдони 1305,25 га тент булиб, 
шундан бино, иншоотлар 136,39 гектарни ташкил этади.

Республика буйича уртача бир кичик саноат зонасига 14,7 га. 
ту*ри келмовда. Агар лойихалар сонини кичик саноат 
зоналарининг умумий ер майдонига булсак, кичик саноат зонаси 
худудининг резидентлар билан тулдирилганлик даражаси 
курсаткичини олиш мумкин. Ушбу курсаткич республика буйича 
0,88 га тенг. Яъни республика буйича кичик саноат зонасининг хар 
бир гектар ер майдонига, уртача, 1 та лойиха тугри келмовда. Бу 
курсаткич Тошкент шахрида 5 тага тенг, Андижон вилоятида -  1,8; 
Жиззах вилоятида -  1,3; Самарканд вилоятида -  0,7; Тошкент 
вилоятида -  1; Сирдарё вилоятида -  0,004; Коракалпогистон 
Республикасида -  0,5.

Кичик саноат зоналари худудининг резидентлар билан 
тулдирилганлик даражаси буйича худудлар кссимида, Тошкент 
шахри етакчи хисобланади. Тошкент шахрида жойлашган кичик 
саноат зоналарининг хар бир гектарига 5 тадан лойиха тугри 
келади. Энг паст курсаткич Сирдарё вилоятига 0,004 ва 
Кораклпогастон Республикасига -  0,5 тага тугри келади, демак бу 
худудларда КБХТ субъектларини кушимча жойлаштириш мумкин.

Республикада барча 1144 лойихани амалга оптириш учун 
миллий валютада 2594,9 млрд. сум, АКД1 долларида 84,15 млн. 
доллар инвестиция киритилган. Кичик саноат зоналарига хорижий 
валютада инвестиция киритишда Самараканд вилояти (22,78 млн 
долл.), Сурхондарё (20,08 млн долл.), Жиззах (16,9 млн долл.) 
вилоятлари ва Тошкент шахри (14,45 млн долл.) етакчи уринда 
бормокда (2.2-жадвал). Сирдарё ва Андижон вилоятларида хам 
кичик саноат зоналарини ташкил этишда хорижий инвестициялар 
киритилган, бу ракам мос холатда 6,75 ва 3,19 млн. долларни 
ташкил этади. Юкорида кайд этилган худудларда барпо этилаётган 
кичик саноат зоналари бошка худудлардаги кичик саноат 
зоналаридан гехнологик жихагдан юкори деб хисоблаш мумкин.
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Кичик саноат зоналари худудлар буйича, шахар, шахар 
четида ва туманларда жойдашувига кура фаркланса, тугри 
буларди. Худудлар иктисодий салохияти, саноат с a: i охи яти илмий- 
тадкикот ва олий таълим муассасалари сони, ресурслари, иклим ва 
бошка шароитлари билан узаро фарк килади. Худудларнинг 
иктисодий салохиятини худудий ялпи махсулот билдирса, саноат 
салохиятини худу.чда ишлаб чикарилган саноат махсулоти 
ифодалайди.

Худудларнинг узаро фаркланувчи курсаткичлари 
2.3-жадвалда келтирилган. Республика ЯИМга кушган хиссаси 
буйича ургансак, Тошкент шахри энг юкори улушга эга -  15,5 
фоизни ташкил килади. Тошкент шахри саноат салохияти буйича, 
хорижий капитали катнашган корхоналар сони буйича, олий укув 
юртлари сони буйича. бакалавр ва магистрларнинг таксимланиши, 
фан доктори ва фан номзодпари сони буйича биринчи уринда 
туради. Асосий идмий-тадкикот инсгитутлари хам Тошкент 
шахрида жойлашган.

Тошкент шахрида ва умуман, шахарда жойлашган кичик 
саноат зоналари бир катор ижтимоий имтиёзларга эга. Хусусан, 
кичик саноат зоналари ишчилари шахар транспорта, супермаркет, 
мактаб, богча, медицина хизмати ва бозор инфратузилма 
турларидан фойдаианиш имкониятига эга. Тошкент шахрида барпо 
этиладиган кичик саноат зоналари энг мухим, етакчи зоналар 
сифатида урганилиши максадга мувофик. Тошкент шахридаги 
кичик саноат зоналарини инновацион, юкори технологияга 
асосланган ракобатбардош, илмсигимли ва экспортбоп 
махсулотларни ишлаб чикарувчи зоналарга айланиши учун барча 
шароитлар бор.

Худди шундай, юкори ишлаб чикариш ва саноат салохиятига 
эга худудларга Тошкент вилоятининг шахарлари, Самарканд 
шахри, Навоий, Андижон ва Фаргона шахарларини киритиш 
мумкин. Бу шахарларда барпо этиладиган кичик саноат зоналарига 
Хам ракобатбардош махсулот ишлаб чикариш, фойдаланиладиган 
технология ва ускуналарга куйиладиган галабларни кучайтириш 
мумкин.
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Кичик саноат зоналари ривожланишини таъминлашда 
малакали кадрларнинг булиши энг мухим курсаткичлардан бир 
хисобланади. Олий укув юртларида фаолият юритаётган фан 
доктори ва фан номзоди илмий даражасига эга укитувчилар сони 
хам тайёрланаётган кадрлар сифатига таъсир курсатади. 2017 
йилда 288471 та талаба бакалавриатда укиган булса, шундан 27418 
таси ижтимоий иктисод ва хукук сохасида укиган. Фоизда 
Караганда у 9,5 фоизга тенг, 85539 таси техник ишлаб чикариш 
сохасига тугри келади ва 29,6 фоизни ташкил этади. Колганлари 
ижтимоий гуманитар, хизмат курсатиш, кишлок ва сув хужалиги 
ва ижтимоий согликни саклаш сохаларига тугри келади.

Магистратурада 2017 йилда 9218 та талаба укиди, шундан 
ижтимоий иктисод ва хукук сохасига 24,3%, техник-ишлаб 
чикариш сохасига 23,7%, кишлок хужалигига -  4,8%, колганлари 
согликни саклаш, гуманитар, хизмат курсатиш, ижтимоий 
таъминот сохаларига тугри келади.

2017 йилда олий укув юртини тугатганлар сони 68494 тани 
ташкил этди, шундан 62900 гаси бакалавриатни, 5594 таси 
магистратурани тугатган. 2017 йилда Магистратурани тугатган 
магистрларнинг таълим сохаси буйича таксимланиши:

• Гуманитар сохага -  32,2%;
• Техник ишлаб чикариш -  25,6%;
•  Согликни саклаш, ижтимоий таъминот -  11,9%;
• Ижтимоий соха, иктисод ва хукук -  22,6%;
• Кишлок ва сув хужалиги -  5,6%;
• Хизмат курсатиш -  2,1%.
Кичик саноат зоналари худудлар буйича, шахар, шахар 

четида ва туманларда жойяашувига кура фаркланса, тугри 
буларди. Х,удудлар иктисодий салохияти, саноат салохияти илмий- 
тадкикот ва олий таълим муассасалари сони, ресурслари, иклим ва 
бошка шароитлари билан узаро фарк килади. Худудларнинг 
иктисодий салохиятини худудий ялпи махсулот билдирса, саноат 
салохиятини худудда ишлаб чикарилган саноат махсулоти 
ифодалайди.

Олий таълим сохасида 25107 та укитувчи фаолият юритади. 
Шундан, 1470 таси фан доктори илмий даражасига, 6011 таси фан 
номзоди даражасига эга. Илмий даражага эга укитувчилар сонини 
худудлар кесимнда ургансак, Тошкент шахри, Самарканд шахри,
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Фаргона, Андижон, Тошкент, Бухоро вилоятларн бу курсаткич 
буйича етакчи хисобланади. Наманган, Сурхондарё, Сирдарё ва 
Хоразм вилоятларида ушбу курсаткичлар паст булгани учун, улар 
худудида барпо этиладиган кичик саноат зоналарига куйиладиган 
талаблар шу худудлар шароитига мос холда белгиланиши 
максадга мувофивдир.

Шахар ва туман худудларида жойлашган кичик саноат 
зоналарининг фаркини микдорий ва сифат жихатидан тахлил 
килишда ТДИУда 2018 йил 26-27 апрелда булиб утган кичик 
саноат зоналари дирекциялари рахбарлари ва ходимлари 
малакасини ошириш махсус укув курси материалларидан 
фойдаланилди (2.4 ва 2.5 жадвалллар).

Жами 27 та зона буйича маълумотлар олнкди. Шундан 10 
таси шах.ар худудида, 17 таси туман худудида жойлашган. Кичик 
саноат зоналари фойдаланилмаётган собик корхона ва 
ташкилотларнинг ер майдони, бино ва иншоотлари урнида ташкил 
этилган. Масалан, Коракалпогистон Республикасининг Нукус 
шахрида “Нукус Реммаш” МЧЖ корхонаси собик “Реммаш” АЖ 
бино ва иншоотлари негизида ташкил этилган. Умумий майдони 
2,4 га., ишлаб чикариш майдони 1,03 га. тенг. Маиший техника 
ишлаб чикаради. Андижон вилоятининг Хужабод туманида барпо 
зтилган “Нил Грант” МЧЖ эса Хужабод туманининг собик 
конеерва заводи ер майдони, бино ва иншоотлари негизида тапгкил 
этилган. Ер майдони 7 гектарни ташкил этади, ишлаб чикариш 
майдони 1,8 га.га тенг, фойдаланилмайдиган мандон 5,2 га. ни 
ташкил этади. Наманган вилояти Янгикургон туманида барпо 
этилган “Салмон Трейд” корхонаси собик “Яннам текстиль” АЖ, 
ер майдони, бино ва иншоотлари негизида ташкил этилган, 
умумий майдони 0,95 гектарни ташкил этади. Корхона калава 
ипини буяш, сочик ишлаб чикариш билан шугуллаиади.

Шахар худудларида жойлашган 10 та кичик саноат 
зоналарининг умумий ер майдони 22,17 га. булса, шундан ишлаб 
чикаришда фойдаланиладиган кисми 6,12 гектарни ташкил этади. 
Фойдаланилмайдиган умумий майдон 16,05 гектарга тенг. Уртача 
хар бир зонага тугри келадиган, ортикча фойдаланилмайдиган 
майдон 1,66 гектарни ташкил этади. Туман худудларида 
жойлашган 17 та кичик саноат зоналарининг умумий майдони 
42,78 гектар, фойдаланиладиган кисми 11,33 гектар. Хар бир
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зонага тугри келувчи, фойдаланишда булмаган майдон эса 1,85 
гектарга тенг. Туман худудларида фойдаланилмайдиган майдон, 
шахарникидан купрок. Зонанинг хар бир кв.м, ишлаб чикариш 
майдонига куйилган инвестиция микдори урганилганда, шахарда бу 
курсаткич 9,4 млрд. сумни ташкил этса, туманларда 11,35 млрд. 
сумни ташкил этади. Туман худудлари кесимида хар бир кв.м, га 
киритилган инвестиция буйича урганилганда, энг куп инвестиция 
Хазорасп туманвда жойлашган “Питнак панел” корхонаси -  20 млрд. 
cyvi, сендвич панеллари ишлаб чикаради, ундан кейин, Сирдарё 
туманвда жойлашган “Файз” корхонаси -  19 млрд. сум, гуза 
пояевдан ДСП ишлаб чикаради ва Наманган вилоятининг Косонсой 
туманвда жойлашган “Терри жар текстил” корхонаси -  12,8 млрд. 
сум, калава гагани буяшга мулжалланган ва сочик ишлаб чикаради.

Шахар худудида энг куп инвестиция Нукус шахрида 
жойлашган “Нукус Реммаш” корхонаси -  32,0 млрд. сум, телевизор 
ва чанпотгич ишлаб чикаради. Ундан кейин, Гулистон шахридаги 
“Record textile” корхонаси -  10,1 млрд. сум, ип калавасини буяш ва 
ишлаб чикариш билан шугулланади.

Хар бир иш урнини яратишга сарфланган инвестиция буйича 
ургансак, шахарлар буйича у 96482 сумга тенг. Туман худудларида 
хар бир иш урнини яратишга сарфланган инвестиция 90861 сумни 
ташкил килди. Туман худудларида яратилган хар бир иш урни, 
шахдрникидан 5621 сумга арзон.

Шахар ва туман худудларида жойлашган кичик саноат 
зоналарининг уртасидаги фаркни сифат жихатидан урганамиз. Туман 
худудларида текстиль махсулотлари билан бирга, автомобилга 
хизмат курсатиш, тиббий хизмат ва ярим тайёр махсулотлар ишлаб 
чикарилишини кузатамиз.

Шахар худудларида кичик саноат зоналари собик йирик ва 
урта корхона ва ташкилотлар, акционерлик жамиятларининг ер, бино 
ва иншоотлари негизида ташкил этилишини кузатиш мумкин. Туман 
худудларида эса купрок мактаб, чойхона ва кичик корхоналарнинг 
ер ва бинолари негизида ташкил этилишини курамиз. Ишлаб 
чикарувчи махсулотлари буйича хам шахар кичик саноат зонаси, 
туман зоналаридан фарк килади. Шахар зоналарида купрок 
истеъмолга тайёр махсулотлар ишлаб чикарилишини кузатамиз. 
Масалан, тикувчилик махсулотлари, фармавцевтика махсулотлари, 
курилиш материаллари, полипропелен махсулотлари, сендвич 
панеллари, телевизор, чанг ютгич ва бошка махсулотлар.
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d rab id i”  к о р х о н аси
“С ам ар к ан д  аттттирели” 

М Ч Ж , С ам ар к ан д  шах,ри 2 ,02 1,36
Т икувчилик

м ахсулотлари
0 ,70 - 150

С ирдарё
ви л о яти

“R eco rd  T ex tile ” М Ч Ж , 
Г у л и сто н  шах,ри 1,00 0,27 И п калавасини  

буяш
10,10 - 100

С у рхонд арё
вилояти

___  . ___

“С у р х о н  сен д в и ч ” М Ч Ж , 
собик, “Т ер м ез  п ах та” А Ж  

Т ер м и з шах,ри
3 ,10 0,21

С ендвич
п анеллари 0 ,60 - 30

Ф аргон а
вилояти

“O p  ty  о к ш о м и ” М Ч Ж , 
К укон щах,ри собик; 

ч о й х о н а  би н о си
0,3 0,04

У м ум ий
овкдтланиш
ш охобчаси

0,20 - 10

Жами 22,17 6,12 | 57,6 - 597
• Манба: ТДИУда 2018 йал 26-27 апрелда булибутган Кичик саноат зоналари дирекциялари pa.soap.iapu ва 

хадимлари малакасини ошираш махсус курса материаллари.
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2.5. жадвал
Республика туманлари худудида фаолият юритаётган кичик саноат зоналари тугрисида маълумот" I '   "Г ! [ ... - -у Г —

Курсаткичлар Кичик сапоат зоналари номи 
жойлашган туман худуди

ШунданУму-
М И Й  j Фаолият тури

Киритилган
инвестиция

Яратилган
иш

уринлари
сони

майдо Ишлаб 
ни, га. ) чикариш 

майдони, 
га.

Млрд.
сум

АКШ
доллар

1 2 ! 3 4 5 ! 6 7 8
Крракдлпо-

ГИСТОН

Республикаси

“М агнит” М ЧЖ , Амударё 
тумани О о

М аиш ий хизмат, 
умумий овкатланиш 0,3 - 10

Андижон
вилояти

“Нил гранит” М ЧЖ , Хужаобод 
тумани собиц Хужабод 

консерва заводи
7,0 1,80

Трикотаж матосини 
тукиш, буяш, калава 

ипларини буяш
4,4 - 50

“Гранд тех импеке” МЧЖ, 
Булокбош и тумани 9,30 j 3,40

Трикотаж махсулотлари 
ишлаб чикариш 3,4 - 100

“ Бувинисо” М ЧЖ , Избоскан 
тумани 0,30 0,27

Трикотаж 
махсулотларини ишлаб 

чицариш
0,8 - 60

“Андижон Ханой ипаки” МЧЖ, 
собик, нон иш лаб чикариш  

корхонаси
0,70 0,25 Ипак иш лаб чикариш 3,0 - 150

Наманган 
; вилояти

“Ал-боис Л ТД” М ЧЖ , Чует i ,,
1 V, 'Отумани j

0,45
Тикувчилик, трикотаж 
махсулотлари ишлаб 

чик,ариш
0,32 - 30

“Салмон Трейд” М ЧЖ , ! ^
: Янгикургон тумани i ’

0,95
1 боскичда сендвич 

панеллари 2,5 - 10
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Тошкент шахрида жойлашган кичик саноат зонадарида 
ишлаб чикариладиган махсулот турлари янада кенг. Масалан, 
Тошкент шахдр, Яккасарой туманида жойлашган кичик саноат 
зонасида 8 дан ортик саноат тармоклари махсулотларини ишлаб 
чикаради (2 .6-жадвал).

2.6-жадвал

Яккасарой тумани кичик саноат зонасининг асосий курсаткнчлари
(2017 йил)

Саноат
тармоклари

Тадбиркорлик
субъектлари

сони

Майдони
кв.м.

Иш
жойляря

Жами 
иахсулотдаги 
у.пш н, %да

Е н ги л  саноат 79 143786,1 3 942 42 ,54
Химия

t _  _ _

( X V  >,56 733 20 .59
О зи к-о вкат 30 ^14 1 1 ,9 4 268 6,33

Ь го чн и  к (та 
иш лаш

25 14447.61 189 4 ,27

Ц ел л ю л о за- 
к о го з и ш лаб 2 0 36126,01 473 10,69

чи кар и ш  
М етал л н и  кай та  

иш лаш  
М аш и н аео зл и к

13

3

6 432 ,07

3037,25

195

2 7 .........

1,90

0.90
Х ал к

ху ж ал и ги н и н г
бо ш ка

тар м о к л ар и

48 43 1 7 3 ,4 6 971 12,77

Жами: 284 338024,0 6789 100%

Манба: Яккасарой тумани кичик саноат зонаси дирекиияси 
маьлумотлари.

Яккасарой кичик саноат зонаси биринчилар кагорида ташкил 
этилган зоналардан хисобланади. У 2013 йидда технопарк 
сифатида барпо этилган эди, 2015 йилда у кичик саноат зонасига 
узгартирилди. Кичик саноат зонасининг умумий ер майдони
338024,0 квадрат метрни ташкил килади. Шундан, ишлаб чикариш 
майдони (фойдаланадиган) 325000 квадрат метрга тенг ва у 
умумий майдоннинг 96 фоизини ташкил килади. Кичик саноат 
зонаси девор билан уралган, 6 та дарвозага эга. Зона худуднда банк
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филиали, нотариус, медицина пункта, ошхона ва ут учириш 
хизмати мавжуд. Дирекция маъмуриятида 49 нафар ишчи 
ишлайди. Шундан 10 таси дирекция маъмуриятида ишлайди, 
колганлари зонани куриклаш техник ходимлари хисобланади.

Зонада 8 та саноат тармогига карашли 284 та корхона 
жойлашган. Жами корхоналарнинг 79 таси енгил саноат 
тармогига, 66 таси химия саноатига тугри келади. Жами ишлаб 
чикарилган махсулотда хам уларнинг улуши юкори булиб, 63,13 
фоизни ташкил кил ад и. Металлни кайта ишлаш ва машинасозлик 
саноати тармокларининг жами махсулотдаги улуши жуда кам 
булиб, у 2,8 фоизни ташкил килади. Кичик саноат зонада 6789 та 
иш урни яратилган, шундан 3942 таси енгил саноатга тугри 
келади. Саноат зонасининг йиллик даромади 678 млрд. сумни 
ташкил этади, экспорт эса 42 млн. АКШ долларига тенг. Уртача 
фойдаланиладиган майдоннинг хар бир квадрат метридан 
олинадиган даромад 3100615,34 сумга тенг. АКШ долларига 
утказсак, у 394,98 долларни ташкил килади.

Ижара хаки, кушимча коэффицентларсиз, ишлаб чикариш 
турига караб фойдаланиладиган майдонининг хар бир квадрат 
метри учун бир йилда 3,7-4,6 минг сумгача туланади. Ижара 
туловининг 40 фоизи кичик саноат зонасига кайтарилади ва у  
маъмурият ходимларига иш хаки сифатида таркатилади. Буидан 
ташкари, хар бир тадбиркор фойдаланиладиган хар бир квадрат 
метр учун 1640 сум кушимча тулайди. Бу сумма зона коровуллари 
ва техник ходимларига иш хаки сифатида таркатилади.

Таъкидлаш керакки, зонада жойлашган корхоналарнинг куп 
кисмида 2-10 нафаргача ишчи ишлайди. Тадбиркорларнинг куп 
кисми эски, паст рентабелли техника ва технологиялардан 
фойдаланади. Даромаднинг пастлиги, фоиз ставкалари юкорилиги 
кичик бизнес субъектлари кенгайиши ва техника, технологиясини 
янгилашга асосий тусик булиб колмокда.

Тошкентда жойлашадиган кичик саноат зоналарига, 
фикримизча, танлов шартлари такомиллаштирилиши лозим. 
Айникса, фойдаланиладиган майдоннинг хар бир квадрат метри 
учун куйи чегарани, хеч булмаганда 500 доллар килиб 
белгиланиши (амалдаги валюта курси буйича) зонанинг имтиёзли 
шахарда жойлашувига мос келарди. Бу хар бир квадрат метрдан 
800 минг сумдан купрок кушимча даромад олишга олиб келарди.
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Тошкент шахрида барпо этиладиган кичик саноат зонасига 
экологик, технологик талабларни, учини оцлаш муддати сингари 
талабларнинг куйилиши уринли буларди.

§ 2.3. Кичик саноат зоналари самарадорлигининг мониторинг 
инструментларини ишлаб чикиш

Кичик саноат зоналари таркибига саноат тармоклари 
сохасида хар хил фаолият турлари билан шугулланувчи 
катнашчилар киради. Бу, уз навбатида, кичик саноат зоналарининг 
ишлаб чикариш таркибини хар хил булишига олиб келади. Шу 
сабабли кичик саноат зоналари таркибига кирувчи лойихаларнинг 
молиявий ва икгисодий-ижтимоий самарадорлик курсаткичларини 
бахолаш, шу билан бирга, кичик саноат зоналарининг 
самарадорлик курсаткичларини бахолаш зарурати тугалади. Ушбу 
курсаткичлар КСЗлар холатини бахолаш ва уларни узаро киссий 
бахолашда хам мухим ахамият касб этади. Бу курсаткичларнинг 
яна бир мухим жихати, улар КСЗларни давлат томонидан тартибга 
солиш ва куллаб-куватлаш буйича чора-тадбирлар белгилашда 
ахборот базаси булиб хизмат кил ад и.

КСЗларнинг самарадорлиги мезонларига куйидагиларни 
киритиш мумкин:

•  кичик саноат зоналарини барпо этишдан олинадиган 
Худудий самара (худудий ишлаб чикариш хажми ошиши);

• ижтимоий самарадорлик (ахолини иш билан таъминлаш, 
даромад билан таъминлаш);

•  молиявий (давлат, махаллий бюджетга тушумлар, гурли 
фондларга туловлар);

•  экологик самарадорлик (кичик саноат зоналари 
фаолиятининг атроф-мухитга таъсири).

•  худуд корхоналари билан кооперацион алокаларни зфнатиш 
асосида ишлаб чикариш ва хизмат курсатиш корхоналари 
ривожланишига таъсири.

Кичик саноат зоналарининг яна бир самарадорлик 
курсаткичи, зонадаги корхоналар уРтасиДа вужудга келувчи 
кооперацион (бир корхона чикиндисидан иккинчи корхонани 
хо.машё сифатида фойдаланиш) алокалар ривожланиши асосида
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олинадиган самара (лекин бу самарани умумий самарадан ажратиб 
олиш кийин).

Булардан ташкари, кичик саноат зоналарининг узи, кичик 
бизнес субъектларининг самарали фаолиятига имтиёзли шароит 
яратади.

Биринчидан, зонадаги мухандислик ва транспорт 
коммуникацияларининг давлат бюджет хисобидан таъминланиши.

Иккинчидан, ишлаб чикариш биноларининг маълум даражада 
курилганлиги.

Учинчидан, ишлаб чикариш майдони ижара хаки пастлиги 
хдсобидан.

Туртинчидан, зона катнашчилари учун солик ва кредит 
имтиёзларининг мавжудлиги.

Бешинчидан, бизнесни ташкил этишдаги тусикларни вакт 
буйича кискариши, “Ягона дарча”дан фойдаланиш.

Олтинчидан, лойихаларни амалга ошириш муддати 
кискариши ва барпо зтиш харажатлари камайиши (бу ерда 
инфратузилма объектлари ва ишлаб чикариш биноларини барпо 
этишга сарфланувчи вакт ва харажатни хисобга олганда).

Кичик саноат зоанлари самарадорлигини бахолашда 
фойдаланилувчи курсаткичларни куриб чикамиз:

1. Кичик саноат зоналарида жойлашувчи лойихалар ва кичик 
саноат зоналари самарадорлигини бахолаш курсаткичлари:

• Кичик саноат зонасининг махсулот ишлаб чикариш 
харажатлари рентабеллиги. Бу махсулотларни ишлаб чикариш 
учун сарфланган харажатларнинг бир сумига олинган ялгш фойда 
ёки соф фойдани ифодалайди.

^  яф< ]Г  сф,
Р.,, =   ёки /’„•,= —• -

р .  р .

бу ерда: ЯФ  j -  i -  корхонанинг ялпи фойдаси; СФ ; -  i -  
корхонанинг соф фойдаси, С; -  i -  корхонанинг мах,сулот ишлаб 
чикариш харажатлари.

• Хусусий капитал рентабеллиги (РХк): хусусий капитал эгаси 
томонидан киритилган капиталдан фойдаланиш самарадорлигини 
аниклашда фойдаланилади ва бу курсаткич бошка кимматли 
когозларга киритилганда олиниши мумкин булган даромад билан 
кисслаш имконини беради (мукобил харажат усули)
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р„= £ * ,
”  хк

бу ерда: СФ -  соф фойда; ХК -  хусусий капиталнинг уртача 
йшшик киймати.

•  Агар, кичик бизнес ривожланиб, акционерлик жамиятига 
айланса, у холда корхона самарадорлиги бозор курсагкичи билан 
бахоланиши мумкин.

Ф1А, с Ф - т
мол

бу ерда:
Ф/А -  фойда / акция нисбати;
ИАД -  имтиёзли акцияга туланган дивидентлар;
МОА -  муомаладаги оддий акциялар.
Бу формула муомалага чикарилган хар бир дона акцияга 

канча сум фойда тугри келишини курсатади. Муомаладаги 
акциялар жами чикарилган акциялардан корхона портфелидаги 
хусусий акцияларни чегириб тапшаш оркали топилади. Агар 
корхонада имтиёзли акциялар мавжуд булса, соф фойдадан 
имтиёзли акцияларга туланувчи, девидентлар чикариб ташланади.

Кичик саноат зонаси самарадорлигини аниклашда куйидаги 
формуладан фойдаланилган [86]. 

у .  Т <’ ...
кг>..Г

бу ерда:
Т -  ишлаб чикарилган махсулот киймати;
С -  товар махсулоти таннархи;
Фсси -  асосий фондлар киймати;
Фоб -  айлана фонд киймати.
Ен -  фондларнинг иктисодий фаоллигининг меъёрий 

коэффиценти.
Бу усулни куллаш керакли маълумотларни олиш 

кийинчилнги билан боглик ва шу сабабли ундан фойдаланиш 
чекланган.
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Фонд сигими, бу бир бирлик ишлаб чикарилган махсулотга 
тугри келувчи асосий ишлаб чикариш фондлари киймати.

Ф; -  кичик саноат зонаси таркибидаги i- корхонанинг асосий 
ишлаб чикариш фондлари киймати.

^  Ф, -  кичиксаноатзонабуйичаасосийфонд
ф.а = и----------------------------------- ---------------

]!Г <2, - Зонабуиичаишлабчикарш/гаМмахсулотхаж-ш
с=1

Фонд кайтими, бу бир бирлик асосий фонд кийматига тугри 
келувчи ишлаб чикарилган махсулот киймати:

 .
1в./=1

Q i -  кичик саноат зонага карашли, i -  корхона томонидан 
ишлаб чикарилган махсулот киймати.

Мехнат унумдорлиги, бу махсулотни сотишдан тушган 
тушумнинг ишчилар сонига нисбати билан а н и к л а н а д и  ва у бир 
кишига тугри келувчи ишлаб чикарилган махсулот кийматини 
билдиради:

У  О, -  махсулотхаж м и

М У  =   — ------- ------------ ,

Ъ 1К<

бу ерда:
МУ -  Зона буйича мехнат унумдорлиги;
ИС; -  i -  корхонадаги ишчилар сони.
Кичик саноат зоналарининг сифат курсаткичларига 

инновацион ривожланиш самарадорлигини киритиш мумкин. Бу 
ерда инновацияга килинган харажат ва инновацияни ишлаб 
чикаришга жорий этиш хисобидан аввалги кушимча махсулот 
киймати аникланади.

Агар зона таркибидаги i-катнашчи томонидан инновацияга 
килинган харажатни С| десак, q, -  i чи катнашчининг инновацион 
фаолиятидан олинган махсулот хажми булса, кичик саноат зонаси
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буйича инновацияга килинган харажатнинг С куйидагича 
хисоблаймиз:

С= 1  с ,

/=1
Инновацион фаолият хисобидан, зона буйича олинган 

махсулот хажми Q га тенг.

q=l
(=1

Кичик саноат зонасининг инновацион ишлаб чикариш 
самарадорлиги ИСни куйидаги форомула ёрдамида хисоблаш 
мумкин:

И О -2  ;с
Бу формула зона буйича инновацияга килинган бир бирлик 

харажатга тугри келувчи инновацион махсулот хажмини 
билдиради.

Инновациялар асосида корхоналарни техник-технологик 
жихатдан жихозлаш ишлаб чщариш ресурслари сарфи 
камайишига олиб келса, у холда инновацион самарадорлик 
курсаткичи сифатида бир бирлик ишлаб чикарилган махсулогнинг 
ресурс сигими Мга эришига мумкин:

СИН = СИН; - дСИН,

бу ерда: СИН;. - i -  корхонанинг инновацияни ишлаб

чикаришга жорий этилгандан кейинги ресурслар харажати 
(хомашё харажати, мехнат сарфи);

СИН° - i -  корхонанинг инновацияни ишлаб чикаришга 
жорий этилмагандаги ресурс харажатлари; л СИН 1 -

инновациядан фойдаланилганда тежалган ресурслар микдори. У 
холда, зона буйича бир бирлик ишлаб чикарилган махсулотнинг 
ресурс сигимини куйидагича ёзиш мумкин:

Т с и т
М = « -------  ;

Инновациядан фойдаланиш махсулот ишлаб чикаришга 
сарфланувчи электр энергиясини тежашга олиб келса, электр
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энергиясидан фойдаланиш самарадорлиги i -  корхона учун 
куйидагича аникланади:

Буерда: дЭ , = Э ” - Э, ёки Э, = Э° - дЭ,
Э° - i -  корхонада инновация жорий этилмаганда ишлаб 

чикаришга сарфланган электр энергияси мивдори; Э, - i -  
корхонада инновация жорий этилгандан кейин сарфланган электр 
энергияси мивдори; дЭ , -тежалган электр энергияси мивдори.

У холда, зона буйича ишлаб чикарилган махсулотнинг электр 
энергияси сигами МЭ га тенг:

±Э1
МЭ = -ы—

Q
Кичик саноат зоналарида жойлаштириш учун лойихаларни 

танлашда соф жорий киймат NPV ва фойданинг ички меъёрий 
усулидан (IRR) фойдаланиш мумкин.

Соф жорий кийматни хисоблаш фирмада инвестицион 
карорлар кабул килига жараёнининг асоси хисобланади16.

NPV = V т , - f  - L i - ,
t r  ( l+ i ) '  t f  (1+А-У

бу ерда: NPV -  соф жорий киймат, агар NPV > 0 булса, лойиха 
бошка мезонлар буйича танловда катнашади, агар NPV < 0 булса, 
лойиха кабул килинмайди; К -  дисконтлаш ставкаси; ]\ - t -  
давридаги ивестиция;

C F г t ~ Давр охирида келиб тушган пул окими (фойда).
У куйидагича хисобланади: аввало, керакли дисконтлаш 

ставкаси танланади (дисконт ставкаси меъёри капитал бозоридаги 
узок муддатли ссудалар буйича фоиз ставкасига ёки ссуда олувчи 
томонидан туланувчи фоиз ставкасига тенг булиши мумкин), 
сунгра лойихадан кутилаётган даромадларнинг жорий киймати ва 
ушбу лойиха учун талаб этилаётган инвестицияларнинг жорий 
киймати хисоблаб чикилади, кейин барча даромадларнинг соф 
жорий кийматидан барча инвестицияарнинг соф жорий киймати 
айириб ташланади.

16 Роберт О.Пилдайк. Дчниел Л.Рубинфельц "Микроэкономика’', Калифорний 
университет, Беркли, пер.с анг.. М.: Издательство “Дело”, 2001. 605-6)10 е.
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Соф жорий кий мат кичик саноат зоналарига лойихаларни 
жойлаштириш буйича утк^иладиг 1̂11 танловда мукобил 
лойихаларни таккослашда мухим ахамият касб этади.

Фойданинг ички меъёрий усули. Бу усул соф жорий киймат 
усули сингари пул маблагларини дисконтлаш тамойилидан 
фойдаланишга асосланади. У лойихадан кутиладиган даромаднинг 
соф жорий киймати уни амалга ошириш учун зарур 
инвесгицкяларнинг жорий кийматига тенг булгандаги дисконтлаш 
ставкасининг киймати тугри с и да маълумот беради ва шу 
кийматдаги дисконт ставкаси инвестицияларидан кутилаётган 
фойданинг ички меъёрини билдиради.

Фойданинг ички меъёрини хисоблаш формуласини куйидаги 
тенглама билан ифодалаш мумкин:

NPV= 1  <7’ :
77 (1+*)

бу ерда: К= IRR булиб, IRR юкоридаги тенгламани ечиш 
оркали топил ад и. Бу ерда IRR олинаётган кредит буйича банк фоиз 
ставкасининг юкори чегарасини курсатади, агар лойихадан 
кутилаётган натижа шу фоиз ставкаси чегарасидан юкори 
шпедорга эга булса, лойиха самарали хисобланади.

Юкоридаги формулани бошкача куринишда, яъни амалий 
хлсоб-китобларни осон амалга ошириш мумкин булган куринишда 
ёзшп мумкин:

IRR = к,+
1 P + N

бу ерда: Р - к, паст фоиз ставкасидаги соф жорий киймат; N - 
к,юкори фоиз ставкасидаги соф жорий киймат; к, ва к,лар бир ёки 
икки пунктга фарк килади.

Кичик саноат зоналарини узаро таккослаш буйича 
мониторинг курсаткичларини аниклаш ва улардан амалиётда 
фойдаланиш мухим ахамият касб этади.

Мониторинг курсаткичлари кичик саноат зоналарини давлат 
томонидан тартибга солиш ва куллаб-кувватлаш буйича чора- 
тадбирлар ишлаб чикишда мухим ахборот базаси хисобланади.
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Кичик саноат зоналарининг самарадорлик мониторинг 
инструментлари тизимига куйидаги гурух курсаткичларини 
киритиш мумкин:

1. Фаолият фаоллиги ва ишлаб чикариш самарадорлиги 
курсаткич-лари:

•  ишлаб чщариш рентабеллиги;
• жами активлар рентабеллиги;
• кредиторлик карздорликнинг айланиш коэффиценти;
• дебиторлик карздорликнинг айланиш коэффиценти.

2. Иктисодий ривожланиш курсаткич лари:
• саноат ишлаб чикариш хажми;
• сотилган махсулот хажми;
• ишлаб чикариш хажми индекси.

3. Инвестицион-инновацион салохиятини бахолаш  
курсаткичлари:

• инновацион фаоллик даражаси;
• инновацион фаолиятга сарфланувчи харажатнинг жами 

харажатдаги улуши;
• инновацион фаолиятга килинган харажатнинг 

самарадорлиги;
• инновацион махсулотнинг жами махсулотдаги улуши.

4. Ресурслар салохиятини бахолаш курсаткичлари:
• асосий ишлаб чикариш фондларининг ишдан чикиш 

коэффиценти;
• асосий ишлаб чикариш фондларининг янгилаш

коэффиценти;
• асосий ишлаб чикариш фондларининг эскириш

коэффиценти;
•  фонд киймати.

5. Кадрлар салохиятини бахолаш курсаткичлари:
•  ишлаб чикариш ходимлари сонининг жами ишчилар

сонидаги улуши;
• мехнат унумдорлиги;
•  иш хаки даражаси.

6. Кичик саноат зонасининг умумий таккослама тахлнл  
килши мезон-лари курсаткичлари:

• кичик саноат зонасининг жами ер майдони;
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• кичик саноат зонасининг ишлаб чикаришга ажратилган ер 
майдони ва унинг жами ер майдонидаги улуши (фойдали майдон);

• кичик саноат зонасининг ишлаб чикаришга ажратилган ер 
майдонининг бир гектари (бир метр квадрат) хисобидан 
олинадиган даромад;

• кичик саноат зонасининг ишлаб чикаришга ажратилган ер 
майдонининг 1 гектари (бир метр квадрат) хисобидан яратилган 
иш уринлари сони;

• кичик саноат зонасининг ишлаб чикаришга ажратилган ер 
майдонининг 1 гектарига (бир метр квадрат) киритилган жами 
инвестиция;

•  кичик саноат зонасининг ишлаб чикаришга ажратилган ер 
майдонининг 1 гектарига (бир метр квадрат) киритилган хорижий 
инвестиция ва кредитлар;

•  кичик саноат зонасининг ишлаб чикаришга ажратилган ер 
майдонининг 1 гектари хисобидан барча бюджетларга, фондларга 
тушувчи солик тушуми.

7. Кичик саноат зонасининг кичик бизнес субъектларинн 
жойлаш-тириш имкониятларини ифодаловчи курсаткичлар:

•  кичик саноат зонасининг кичик бизнес субъектдарини 
жойлаштириш учун ажратилган ер майдони;

•  кичик саноат зонасида режа буйича жойлаштирилиши 
мумкин булган кичик бизнес субъектлари сони;

•  кичик саноат зонасининг кичик бизнес субъектлари билан 
тулдирилганлик даражаси, жойлаштирилган кичик бизнес 
субъектлари сонининг режа буйича жойлаштирилиши мумкин 
булган кичик бизнес субъектлари сонига нисбати.

КСЗ аъзоси булишига ундовчи омилларга куйидагиларни 
киритиш мумкин: транспортдан фойдаланиш; электр энергияси 
манбаи мавжудлиги; худуднинг иктисодий ва илмий-техник 
салохияти; хомашё ва мехнат ресурслари мавжудлиги; оралик 
махсулот мавжудлиги; солик ва бошка имтиёзлар.

Кичик саноат зонасида жойлашиш учун тушган аризаларни 
тахлил килиш мезонлари курсаткичлари:

• хар бир катнашчи учун ажратиладиган ер майдони;
• катнашчи томонидан эгалланувчи ер майдонининг 1 кв. 

метри хисобидан олинадиган йиллик даромад;
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•  катнашчи томонидан эгалланувчи ер майдонининг 1 кв. 
метрига тугри келувчи, яратилувчи иш уринлари сони;

•  катнашчи томонидан эгаллувчи ер майдонининг 1кв. 
метрига катнашчи томонидан киритилувчи инвестиция;

•  катаншчининг бир йиллик даромадига тугри келувчи 
инвестиция;

•  катнашчи томонидан эгалланувчи ер майдони хисобидан 
барча бюджетларга тушадиган солик тушуми (1 кв.метрга тугри 
келувчи солик тушуми). КСЗга бир хил тармокка тегишли 
корхоналар жойлаштирилса, КСЗни кластерга айлантириш 
мумкин, унда кластерлаш омилларига эътибор беришга тугри 
келади.

Кичик саноат зонасининг ижтимоий, иктисодий ва 
кластерлаш самарадорлик мониторинг курсаткичлари тизими 
куйидаги 2.7- жадвалда келтирилган.

2 .7-ж адвал
Кичик саноат зонасининг асосий самарадорлик 
  мониторинг курсаткичлари

Ижтимоий И ктисодий

Кластерлаш
имкониятларини

белгиловчи
курсаткичлар

•  З он а  буй ича •  Ж ам и  ер м айдони , •  А сосий м ахсу .кп
яр атя л ган  иш ш ундан иш лаб чи кар у вчи
ур и н лар и  сони ф о й д ал ан и л ади ган  ер кор х о н ал ар га  хизм ат

•  Ф о й дал ан и л ади ган м ай дони , иш лаб курсатувчи
и ш л аб  чикариш чи кариш  м айдони . к о р хоналарни  барп о
м ай до н и н и н г  1 •  Зон ада  ф аолият этиш  им кони ятлари :
гек тар и га  тугри ю ри таётган  К Б Х Т орали к  м ах су л о тл ар н и
келувч и  та  у р и н ­ су бъектл ар и  сони. иш лаб чи кариш .
лари  сони •  З о н ад а  ииш овчи хом аш ё би лан

• И ш чи лар н и н г и ш чилар  сони. тъм ин лаш ;
у ртача  иш  хаки •  Зонани сугурта, почта,

•  Зона хо ди м лар и ту лд и р и л ган л и к м алакали  к ад р л ар

учун яр ати л ган дараж аси : зон ага билан таъ м и н л аш ,

иж ти м оий ж ой лаш ган  К Б Х Т экспорт, ии ж ин ери нг,

ш ароитлар: субъектлари ахборот
со гликни  саклаш сонини нг, р еж а технологиялари
хичм атининг буй и ча  ж ойлаш иш и хизмати,
м авж удлиги . м ум кин  булган  кичик TjiaHcnopT, омборхона
болалар  богчаси . би знес  субъектлари ва бошка хизматларни
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Ижтимоий И ктисодий

Кластерлаш
имкониятларини

белгиловчи
курсаткичлар

п о ч та  хизм ати . сонига  нисбати . й у л га  куйиш
ош хона, дукон , • Ж ам и  д ар  о м ал, бир им ко н и ятл ар и .
автом обиллар гектар  и ш л аб  чи кариш • Зон а  и ч и даги
ту р ар  ж ойи, спорт м ай дон и га  тугри ко р х о н ал ар н и н г
ва келувчи  даром ад , коопер ац и ял аш у ви
соглом лаш ти риш ф онда (лойиха  ва  зона д ар аж аси н и  ош ириш ;
хи зм ати  (йирик буйича) •  З о н а  и ч и даги
К С З л ар  учун) •  М ар кази й  ва м ахал лий к о р хоналарни

бю д ж етга  туш ади гап м алаллий  саноат
тушум к о р х о н ал ар и  билан

•  З он а  буй ича бир к о о перац иялаш уви
йилда ипглаб д ар аж аси н и  ош ириш ;
чи кар и л ади ган  саноат •  О лий таъ лим
м ахсулоти  хаж м и м у ассасал ар и  ва

•  Ж ам и м ахсулогд а и лм ий  тад к и ко т
эк сп о р тн и н г  улуш и , и н сти ту тл ар и  билан
и н новаци он  м ахсулот у зар о  алокаларн и
ва илм сиги м ли й улга куйили ш и.
м ах сулот  улуш и.

•  М ахсулот  экспорт
килувчи  корхоналар ,
ин н о вац и о н  м ахсулот
и ш лаб  чи карувчи
к о р хон алар  сони.

•  Л ойиха
сам ар ад о р ли ги  ва
коплаш  м уддати .

Манба: муаллиф томонидан хорижий тажриба асосида ишлаб
чикцлган.

2-БОБ БУЙИЧА ХУЛОСА
Кичик саноат зоналари мураккаб иктисодий тизимни ташкил 

этади ва уни барпо этиш хамда ривожлантиришга жуда куп 
омиллар таъсир килади. Ушбу омиллар кичик саноат зоналарини 
ривожлантиришнинг асосий йуналишларини аниклашда мухим 
ахборот базаси булиб хизмат килади. Бундан келиб чикиб, 
хорижий тажрибалар тахлили асосида кичик саноат зоналарини 
барпо этиш ва ривожлантиришга таъсир этувчи омиллар
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аниклаштирилади ва тизимлаштирилади. Булар ички омииллар 
гурухи: инфратузилма элементлари, ракобат, коонерадион
алокалар, ахборот ва инновацион омиллар. Шунингдек, ташки 
омиллар гурухи: табиий омиллар, хомашё, мехнат ресурслари, 
маркетинг, давлат томонидан куллаб-кувватлаш, молиявий, бозор 
ва технологик омиллар.

Кичик саноат зоналарини барпо этиш ва ривожлантиришга 
таъсир этувчи хомашё, технология, малакали мутахассис, молия ва 
инновацион омилларни энг мухлм омиллар сирасига киритиш 
мумкин.

Республикамизда 2018 йил 30 март холатига кура, 82 та 
кичик саноат зоналари фаолият юритган. Уларнинг умумий 
майдони 1243,4 гекгарни ташкил этади. Амалга ошириладиган 
лойихалар сони -  528 та, умумий киймати 266,7 млрд. сум. 
Хорижий инвестициялар факат Тошкент шахрига тугри келади ва 
у 0,15 млн. АКД1 долларига тенг. Яратилган иш уринлари сони 
9859 та.

2018 йилда республика буйича амалга оширилувчи лойихалар 
сон 459 та булиб, шундан 157 таси Тошкент шахрида, 116 таси 
Тошкент вилоятида амалга оширилади. Лойихаларнинг умумий 
киймати 1982,2 млрд. сумга тенг, хорижий инвестиция микдори
126,0 млн. АКШ долларини ташкил килади ва бу кичик саноат 
зоналарида илгор хорижий технологияга асосланган лойихалар 
сонининг ортиши ва КСЗларнинг сифат жихатдан юксалишини 
билдиради.

Кичик саноат зоналарини шахар ва туман худудларида 
жойлашишини ургансак, уларнинг 31 таси шахар худудида, 56 
таси туман худудида жойлашган. Махсулот турини ишлаб 
чикариш буйича хам шахарда жойлашган кичик саноат зоналарида 
махсулот тури куп, улар техник даражасига кура туманларда 
жойлашган кичик саноат зоналари махсулотларидан фарк килади. 
Масалан, Тошкент шахар Яккасарой кичик саноат зонасида 9 та 
тармокка карашли, 50 дан ортик махсулот тури ишлаб чикарилади. 
Туманда жойлашган кичик саноат зоналарида купи билан 3-4 та 
турдаги махсулот ишлаб чикарилади.

Кичик саноат зоналари аник бир худудда жойлашгани учун 
худудларнинг ишлаб чикариш, илмий-техник ва малакали
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мутахассис кадрлар салохиятига кура, кичик саноат зоналарини 
турлаштириш буйича таклифлар ишлаб чикилди.

Кичик саноат зоналари холатини бахолаш ва уларни узаро 
киёсий тахлил кил и ш да зарур буладиган самарадорлик мони­
торинг курсаткичлари ишлаб чикилди. Кичик саноат зоналарининг 
самарадорлиги мечонларини куйидаги турларга ажратиш мумкин:

• кичик саноат зоналарини барпо этиш ва ривожлантиришдан 
олинувчи худудий самара (худудий саноат ишлаб чикариш хажми 
ортиши);

• ижтимоий самарадорлик: ахолини иш билан таъминлаш, 
даромад билан таъминлаш;

• молиявий: давлат, махаллий бюджетлар ва хар турли 
фондларга тушум;

• экологик: Кичик саноат зоналари фаолиятини худуд 
экологиясига таъсири;

• худуд корхоналари билан кооперацион алокаларни урнатиш 
асосида вужудга келувчи махсулот диверсификацияси, синергетик 
самара ва бошкалар.

Бундан ташкари, кичик саноат зоналари томонидан зона 
ичида жойлашадиган корхоналарнинг самарали фаолият 
юритишига имтиёзлар яратилиши хам ишда ёритиб берилди. 
Буларга: кичик саноат зоналарнинг мухандислик ва транспорт
коммуникациялар билан давлат хисобидан таъминланиши; ишлаб 
чикариш бинолари, маълум даражада курилганлиги; ишлаб 
чикариш майдони ижара хаки пастлиги; зона катнашчилари учун 
солик, божхона, кредит ва бопща имтиёзлар мавжудлиги; бизнесни 
ташкил этишдаги тусикларнинг вакт буйича кискариши, яъни 
“ягона дарча” хизматидан фойдаланиш; Тошкент шахри КСЗларда 
дукон, ошхона, автомобиль турар жойи ва бошка хизмат курсатиш 
объектлари мавжудлигининг кириши кайд этилди.

КСЗларда яратилган имтиёзлар лойихаларни амалга ошириш 
муддати ва корхоналарни барпо этиш харажатлари кискаришига 
олиб келади.

Кичик саноат зонасининг асосий мониторинг курсаткич- 
ларини уч турга булиб урганиш (ижтимоий, иктисодий ва зонани 
кластерлаш курсаткичлари) буйича таклифлар ишлаб чикилди.
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3-БОБ

КИЧИК САНОАТ ЗОНАЛАРИНИ БАРПО ЭТИШ ВА 
РИВОЖ ЛАНТИРИШ НИНГ КОНЦЕПТУ АЛ МОДЕЛИ

§ 3.1. КСЗларни барпо этиш ва ривожлантнрнш тамойиллари

КСЗларни шакллантириш ва ривожлантириш, уни 
жойлашгирадиган худуднинг иктисодий ва экологик холатлари, 
ресурслари мухим ахамият касб этади. КСЗларни шахар, вилоят 
маркази ёки шахар четидаги худуд ва туманларда барпо этилиши 
шу худудларнинг саноат махсулоти ишлаб чикариш 
имкониятларидан самарали фойдаланиб, уларни шакллантириш 
КБХТни ривожланишига янги имкониятлар яратади.

КСЗларни республика худудлари буйича жойлаштириш хам 
саноат ишлаб чикаришни худудий ташкил этиш шаклларини 
худудий-фазовий жойлаштириш назарияси ва тамойилларига 
асосланади, деб айтиш мумкин.

Республикада 2017-2018 йиллари ташкил этилган КСЗни 
ургансак (3.1-жадвал), уларнинг сони 87 га б>'либ, жами ер 
майдони 736,8 гектарни ташкил этади. Жами КСЗларнинг 36 таси 
шахарларда, колган 57 таси туман худудларида жойлашган. Энг 
куп КСЗлари Тошкент вилоятида -  17 та, Самарканд вилоятида 14 
та ташкил этилган. Энг кам КСЗлари Сирдарё вилоягида (2 га) 
Хамда Андижон (3 та) ва Фаргона (4 та) вилоятларида барпо 
этилган.

КСЗларга ажратилган ер майдони буйича ургансак, энг куп ер 
майдони Тошкент шахрида (163,9 гектар) ва Коракалпогистон 
Республикасида (200 гектарга якин) ажратилган. Тошкент шахри 
хар бир зонага уртача тугри келадиган ер майдони б у й и ч а  хам 
етакчи уринни эгаллайди ва бу курсаткич 20,5 гектарга тенг. Ушбу 
курсаткич Коракалпогистон Республикасида энг юкори булиб, у
28,6 гектарни ташкил этади. Республика буйича бу уртача 
курсаткич -  8,5 гектарга тенг.
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Жами КСЗларнинг 51 таси, яъни 59 фоизи туман худудларида 
жойлашган. Энг куп саноат зоналари Тошкент вилояти 
туманларида (13 та) ва Самарканд вилояти туманларида (13 та) 
жойлашган. Туманларнинг иктисодий салохиятини ошириш ва 
ахолини иш ва даромад билан таъминлашда КСЗ келажакда хам 
мухим омил булиб колади.

3 .1 -ж а д ва л
Республика шахар ва туман худудларида 2017-2018 йилларда 
ташкил этилган КСЗлар, Республика худудларида 2017-2018 

йилларда ташкил этилган КСЗлар17

Худудлар КСЗ сони

Шундан

Шахар 1 Туман 
худудида | худудида

Ер
майдони,

га.
Коракалпогистон
Республикаси 7 7 200
Вилоятлар
Андижон 3 2 1 21,5
Бухоро 
Жиззах 
Кашкад ре

........5...... ~
7 1

5 .....
6

33,6
29,8

Навоий 4 2 2 38,2
Наманган — — —
Самарканд 14 1 13 53,1
Сирдарё 2

i
1 3,2

Сурхондарё 9 ! 1 8 55,1
Тошкент 17 4 13 104,87
Фаргона 4 2 2 5,05
Хоразм 7 7 — 22,5
Тошкент ш. 
Республика 
буйича

8
87

8
36 51

163,9
736,8

Шахар худудида хам КСЗлар турлича жойлашиши мумкин. 
Шахарнинг ичида, масалан, Яккасарой КСЗ ёки чегара кисмида 
(масалан, Сергели КСЗ) жойлашиши билан хам КСЗлар, уларга

11 Узбекистан Республикаси Иктисодиёт ва саноат вазирлиги маълумотлари асосида 
тузилган.



таъсир этувчи омиллар оркали узаро фарк килади. Шахар ичида 
жойлашган КСЗнинг уст уп томонларига куйидагиларни киритиш 
мумкин: истеъмолчиларнинг якинлиги, транспорт хизматининг 
кулайлиги, илмий-тадкикот ва олий таълим муассасалари билан 
алока урнатиш имконияти мавжудлиги, юкори малакали 
мутахассис кадрларни жалб этиш имкониятлари борлиги, ташки 
кооперацияни ривожлантириш имконияти, шахарнинг ижтимоий, 
ишлаб чикариш ва бозор инфратузулмаси элементларидан 
(масалан, КСЗ ишчилари учун шахар транспортидан фойдаланиш, 
дуконларнинг якинлиги) фойдаланиш ва бошкалар.

Пекин КСЗларнинг шахарда жойлашуви бир катор салбий 
оцибатларга %ам олиб келиши мумкин: атроф-мухит, хавонинг 
ифлосланиши, автомобиль йулларида ортикча автомобиллар 
харакати натижасида йулларда содир буладиган тирбандликлар, 
окава сувларнинг ифлосланиши, автомобиль йулларининг ортикча 
юкланиши натижасида йулларнинг трансфармациялашуви.

Шу сабабли, КСЗларни шахар ичида жойлаштирганда, айрим 
салбий окибатларнинг олдини олиш учун танлов шартларига 
кушимча узгиртирнит&р киритиш максадга мувофик деб  
уйлаймиз, айникса, экология билан боглик курсаткичларга. 
Масалан, шовкинли ва атроф-мухитга салбий таъсир курсатувчи 
ишлаб чикариш, хомашё тури ва уни транспортировка килиш, 
тайёр махсулотни транспортировка килиш шароитлари буйича 
талабларнинг тугри бслгиланиши шахардаги яхши экологик холат 
сакланиб колишига олиб келади. Шахар четида, яъни чегара 
кисмида жойлашувчи КСЗларда ишлаб чикариш турларини 
жойлаштиришда экологик талаблар кисман юмшатилиши мумкин. 
Туман худудларида барпо этилаётган КСЗларда кенг турдаги 
ишлаб чикаришяарни жойлаштириш мумкин. Туман худудларида 
барпо этиладиган КСЗларнинг энг мухим муаммоларидан бири -  
ишлаб чикаришни малакали кадрлар билан таъминлаш муаммоси 
хисобланади. Туманда олий маълумотли кадрлар булиши мумкин, 
лекин, ишлаб чикариш учун мутахассис кадрларни топиш кийин. 
Демак, ишлаб чицариш турларини жойлаштириш буйича 
КСЗларни уч т урга булиш мумкин: шахар у р т а с и д а ,  шахар 
чегарасида ва туман худудларида жойлашадиган КСЗлар.

КСЗлар хар хил табиий шароитга эга булган, ижтимоий ва 
иктисодий холати хам турлича булган худудларда барпо
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этилмокда. Бу худу д л ар табиий ресурслари, экологик холати ва 
мехнат ресурсларининг сони ва сифати билан хам узаро фарк 
килади. Шунинг учун хам КСЗларни худудлар буйича 
жойлаштиришда бир катор тамойилларни хисобга олиш чарур. 
Купчилик олимлар томонидан тан олинувчи тамойиллар каторига 
куйидагиларни киритиш мумкин: саноат ишлаб чикаришини 
хомашё манбаларига, ёкилги, электр энергияси ва истеъмолчилар 
жойлашган худудга якин жоилашуви; ишлаб чикаришни 
худудларнинг саноат ишлаб чикариш курсаткичларини киёслаш 
асосида жойлаштириш; худудлардаги ихтисослашган 
корхоналарга мос холда жойлаштириш, яъни махаллий корхоналар 
билан кооперациялашуви асосида максимал самарага эришиш 
нуктаи назардан; шахарларда саноат ишлаб чикаришнинг хаддан 
ортик марказлашуви, урта шахар ва туманларни ривожлантириш; 
транспорт билан таъминлаш ва транспорт харажатларини 
камайтириш оркали тайёр махсулот таннархини пасайтириш. 
Транспорт ва ишлаб чикариш харажатларини камайтириш оркали 
ракобатбардошликка эришиш, иктисодий рентага эга булиш, яхши 
иктисодий конъюнктура булганда, саноат ишлаб чикаришининг 
чегара зоналарида жойлашуви ижобий натижа бериши мумкин.

Ишлаб чицаришни жойлаштиришнинг замонавий 
тамойиляарига цуйидагиларни киритиш мумкин: мехнат сигими 
юкори булган ишлаб чикаришни, ортикча ишчи кучи булган 
худудга жойлаштириш (арзон ишчи кучи булган худудга); атроф- 
мухитга салбий таъсир курсатувчи ишлаб чикаришни шахар 
четида ёки туман худудида барпо этилувчи КСЗларда 
жойлаштириш. Хорижий давлатлар тажрибасидан маълумки, 
атроф-мухитга салбий таъсир этувчи саноат корхоналарини 
ривожланаётган давлатларда жойлаиггиради, (нефтни кайта ишлага 
ва нефт-кимё, газни кайта ишлаш саноати Якин Шарк ва Африка 
давлатларида жойлаштирилади). Ижтимоий-иктисодий тангликни 
бартараф этиш учун депрессив худудларни ривожлантиртп ва у 
ерда инвестицион мухитни яхшилаш; махаллий хокимият 
томонидан хусусий капитал учун солик ва бошка имтиёзларнинг 
яратилиши; божхона тарифларини камайтириш (кутариш); 
фирмалар томонидан буш майдонларни узлаш гириш тамойиллари 
окилона булса-да, уларнинг биргаликда содир булишини амалда 
таъминлаб булмайди.
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КСЗларни барпо этишда уларнинг бозорга якин булишини 
таъминлаш, электр энергияси, газ ва сув таъминоти, транспорт 
коммуникацияси ва мехнат ресурслари билан таъминлаш 
масалаларини хал этиш зарур булади. Экологияга салбий таъсир 
этувчи ишлаб чикаришни шахар худудларида жойлаштирмаслик 
масаласини, танлов шартларига махсус талаб сифатида киритиш 
оркали хал этиш мумкин.

Худуднинг географик холати, молия, товар ва хомашёнинг 
таксимланиши, мехнаг ва капиталнинг кучнши мумкинлиги ва 
бошка омиллар давлатнинг ишлаб чикаришни жойлаштириш 
билан боглик иктисодий сиёсатини белгилайди. КСЗларни барпо 
этиш ва ривожлантиришда хокимиятнинг фаол иштироки нафакат 
рагбаглантириш, балки КСЗларнинг тармок таркибини белгилаш 
ва уни жойлаштришда КСЗларни барпо этишга таъсир этувчи 
барча ташки ва ички омилларнинг эътиборга олиниши ва тахлил 
килиниши мухим шартлардан бири хисобланади.

Бу ерда КСЗларни жойлаштириш деганда, унинг тармок 
таркибини, шу зона жойлашувчи худуд шароитига караб белгилаш 
ёки танлов утказиш тушунилади.

Худудий саноат ишлаб чикаришни барпо этишнинг узига хос 
тамойиллари сифатида куйидагиларни келтириш мумкин.

Худуднинг иктисодий салохиятндан самарали  
фойдаланиш. Бу ерда, саноат корхоналарини жонлагатириш 
омилларининг мухимлиги буйича куриб чиксак, улар куйидагича 
тартиблаштирилган: электр таъминоти, малакали кадрлар, хомашё, 
моддий транспорт ресурслари билан таъминлаш. Россия 
тажрибасидан маълумки, индустриал паркларда, жахонда узини 
самарали ишлаб чикариши билан танилган компаниялар 
филиалларини жойлаштиришга имконият яратишга харакат 
килади. Иктисодий салохиятнинг хар бир элемента кичик саноат 
корхоналарини жойлаштиришда мухим урин тутади: табиий 
ресурс салохияти; саноат ишлаб чикариш салохияти; кишлок 
хужалиги ишлаб чикариши салохияти; транспорт ва мехдат 
ресурслари салохияти. ХУДУДНИНГ энг мухим салохияти 
инновацион салохият хисобланади ва ушбу салохият янги 
махсулот ишлаб чикариш имкониятини беради. Охирги йилларда 
барча давлатларда илмий ва инновацион салохиятта катта эътибор 
берилмокда. Бу бежиз эмас албатта, тармок ва корхоналар,
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махсулот ракобатбардошлигини ошириш -  факаг илмий ва 
инновацион салохият ва уни ривожлантириш оркали амалга 
оширилиши мумкин.

Узбекистонда худудларнинг илмий салохияти буйича 
тартиблаштирадиган булсак, биринчи уринга Тошкент шахри, 
кейин Тошкент, Самарканд, Андижон, Фаргона, Навоий ва Бухоро 
вилоятларини куйиш мумкин. Масалан, Тошкент шахрида илмий- 
тадкикот институтлари ва олий укув юртлари сони бошка 
худудларга нисбатан юкори. Юкорида келтирилган худудларнинг 
саноат салохияти хам юкоридир.

Давлат ва хусусий шерикликдан (ДХШ ) фойдаланиш. 
Буни иктисодиётни, ижтимоий сохани ривожлантириш га 
каратилган хамкорлик деб караш мумкин. Бундай хамкорликнинг 
жахон тажрибасини ургансак, Хитой Халк Республикасида, 
Хиндистон, Бразилия, Мексика ва Малайзия далатларида куллаб 
келинмокда. Россияда хам 300 дан ортик лойихалар давлат- 
хусусий сектор хамкорлиги механизмидан фойдаланиб амалга 
оширилмокда, Амалиётда шундай булиши мумкинки, КБХТ 
субъектларида самарали лойихани амалга оширишда ресурс 
етарли булмай колиши, айрим тижорат ишларини давлат самарали 
бошкара олмаслиги мумкин. Бундай холларда ДХШ яхши 
натижаларга олиб келади. В.Варновский фикрича, давлат-хусусий 
сектор шерикчилиги, бу давлат билан бизнес уртасидаги 
институционал ва татнкилий бирлашув булиб, унинг максади 
саноат тармокларида жамият учун мухим лойиха ва 
дастурларни амалга оширишдан иборат.

Яна бир шининг муаллифи ДХШ умумий максадга мувофик 
купчилик шериклар у Р т а с и Д а  узок ва якин муддатли 
ораликлардаги узаро муносабатлар булиб, моддий натижаларга 
эришиш, даромадлар, рисклар ва ресурсларни таксимлаш деб 
карайди.

ДХШдан фойдаланиш хорижий давлатларда купрок 
инфратузулма тармовдари ва бошкарувда амалга оширилмокда. 
Таъкидлаш мумкинки, ДХШдан фойдаланиш, томонларда маблаг 
танкислиги шароитида фаоллашади.

Давлатнинг ДХШдан фойдаланишидан асосий максади бирор 
объектни куриш, лойихалаштириш, режалаштириш, молиялаш-
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тириш ва ундан фойдаланишда вужудга келувчи рискни хусусий 
сектор зиммасига утказиш хисобланади.

Хусусий секторнинг максади эса -  инвестицион лойихадан 
максимал фойда олиш хисобланади. КСЗларда ДХШдан 
фойдаланиш зонанинг инвестицион жозибадорлигини оширади, 
ресурс базасини кенгайтиради, давлат ёки хусусий корхона якка 
тартибда амалга ошира олмайдиган лойихдларни амалга ошириш 
им кон и яти туг и лад и, лойихани амалга оширишда ресурсларни 
бирлаштириш КСЗ махсулотининг ракобатбардошлигининг устун 
булишини таъминлайди ва синергетик самарага олиб келади, 
КСЗни барпо этиш муддатини кискартиришга эришилади.

Маълумки, бизнес давлат институтларига нисбатан 
харакатчан хисобланади, тез кдрор кабул килади, янги технология 
ва инновациялардан фойдаланишга интилади ва шериклар билан 
тезда алокага киришади. Давлат органлари КСЗларни 
муваффакиятли ва тезда барпо этишда мухим урин тутади: 
меъёрий-хукукий базани шакллантиради, ташкилий чора- 
тадбирларни амалга оширади, молия механизмларини ишга солади 
(кредит, солик имтиёзлари ва бошка рагбатлантириш 
механизмлари).

Бизнес, айникса, кичик бизнес киммат инновацион 
лойихаларга инвестиция киритишни хохламайди. Масалан, илгор 
хорижий ускуна ёки технологияни сотиб олишда кичик 
бизнеснинг имконияти булмаслиги мумкин. Ушбу ускунани, 
технологияни давлат-хусусий сектор шерикчилиги асосида сотиб 
олинса, бизнес хам фойда олади, давлат килинган харажатни 
нафакат кайтариши, балки купгимча фойда олиши хам мумкин.

Узбекистон республикаси Президентининг 2018 йил 5 
апрелдаги ПК-3651-сонли карори билан тасдикланган “Мактабгача 
таьлим сохасида давлат -  хусусий сектор шериклик тугри си да”ги 
низомга кура, республикамизда бугунги кунда давлат-хусусий 
сектор шерикчилиги асосида мактабгача таълим муассасаларини 
ривожлантириш самарали амалга оширилмокда. Маълумки, давлат 
богчаларида таълим-гарбия ишларини юкори даражада амалга 
ошириш кийин. Хусусий богчаларда бу ишлар сифатли амалга 
оширилади. Давлат ва хусусий тадбиркор бирлашиб харакат 
килганда, давлат бизнесга бепул ер участкаси ажратади, имтиёзлар 
яратади, болаларга таълим ва тарбия бериш буйича методик ёрдам
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курсатади, бизнес эса болаларга юкори савияда таълим беради. 
Натижада давлат харажатлари тежалнди. бизнес фойда олади, 
болалар сифатли билим олиб, 1-синфга боради. Давлат ва хусусий 
сектор ресурслари бирлашиши мактабгача таышм-тарбия 
ишларини юкори савияда амалга оширишга олиб келади.

Давлат томонидан куллаб-кувватлаш [30] Бу ерда асосий 
тамойиллар сифатида куйидагидарни курсатиш мумкин: давлат 
томонидан куллаб-кувватланувчи чора-тадбирларнинг самарали 
булиши; КСЗ инфратузулмасини барпо этиш.

Давлат томонидан куллаб-кувватлаш чора-тадбирларидан 
куйидагиларни келтириш мумкин:

• солик ва молиявий: кредит имтиёзлари, солик ставкасини 
пасайтириш; сотиб олинадиган бино кийматини субсидиялаш; 
микрокарзлар ва имтиёзли карзлар, х.ар хил фондларнинг 
маблагларидан фойдаланиш; мухандислик ва инфратузулма 
объектларини куриш, реконструкция килиш харажатларининг бир 
кисмини коплаш учун субсидия ажратиш; ер ва бошка 
ресурслардан имтиёзли фойдаланиш; ижара хакини имтиёзли 
белгилаш; махаллий бюджетга туловлар ва карзларни 
реструктуризация килиш.

• Мулкий чоралар: 10 йилдан ортик индустриал паркда 
фаолият юритаётган резидентларга хусусий мулк сифатида бериш.

• Маслахат бериш: давлат органлари томонидан маслахат 
хизматини йулга куйиш (мутахассис фирмалар ёрдамида).

• КСЗларни барпо этиш ва ривожлантиришда 
катнашувчиларнинг ваколатларини таксимлаш ва рискни 
таксимлаш.

Рисклар к,уйидаги т урларга булинади: сиёсий, иктисодий, 
тармок, маъмурий, юридик, экологик, форс-можор; резидентлар 
билан боглик рисклар (иш режасининг бузилиши, шериклик 
шартлари бузилиши, маблагни ортикча сарфлаш, лойиха 
хужжатларининг тулик булмаслиги, технологик ишлаб чикариш 
риски, шерикларнинг ишбилармонлик кобилияти ва молиявий 
холати тугрисида ахборотнинг тулик булмаслиги, булардан 
ташкари иктисодий инкирозлар, инфляция, бозор конъюнктураси 
тебраниши, конунчиликдаги кутилмаган узгаришлар билан боглик 
рисклар ва бошка холатлар).



КСЗларни барпо к,илиш ва ривож лантиришда мул;им щамият  
касб этувчи тамойшишрни аж рат иб курсатиш мумкин-. давлат ва 
хусусий сектор шерикчилиги; давлат томонидан куллаб-кувватлаш 
чора-тадбирлари; КСЗларни барпо этиш ва ривожлантиришдаги 
рисклар; маслахдт бериш “ягона дарча” тамойили. Юкорида 
келтирилган тамойилларга риоя килиниши КСЗларни самарали 
барпо этишга олиб келади.

КСЗларни иллшй-тадцицот институтлари, институт ва 
университ ет лар билан узаро  алоцаларини йулга ку’йиш. Бундай 
алокалар КСЗларни мутахассис кадрлар билан таъминлашни 
йулга куйишда, буюртма асосида янги техник ишланмаларни 
ишлаб чикиш ва уларни амалиётга жорий этиш ишларини 
жадаллаштиришда мух им ахамият касб этади.

К С З цатнашчилари билан маха.пни саноат корхоналари  
урт асида кооперацияни ривожлантириш. Бундай кооперация 
КСЗда махсулот ишлаб чикаришни диверсификациялаш ва 
синергия самарасига эришишга олиб келади ва худудий 
саноатнинг мультипликатив ривожланишига ижобий таъсир этади.

КСЗларни давлат томонидан куллаб-к\ вватлаи*. Бу тамойил 
зона катнашчиларини худуд хокимлигининг саноат сиёсатит; 
амалга оширишга срдам беради. Илгор, хорижий технологиял; 
асосида экспортбоп, ракобатбардош махсулотлар итл. ■ 
чикаришни амалга оширишда мухим омил хисобланади.

§ 3.2. Худудларнинг ривожланганлик даражасига кура 
КЗСларни турларга ажратиш ва ривожланиш  

йуналишларини белгилаш

КЗСлар зарар куриб ишлаётган ташкилотларнинг 
фойдаланилмаётган буш ишлаб чикариш майдонларида барпо 
этилиши назарда тутилган. КЗСлар географик жихатдан аник бир 
худудда жойлашади. Худудларнинг ижтимоий-иктисодий холати, 
уларнинг ривожланганлик даражаси КЗСларнинг тури, таркиби ва 
саноат ишлаб чикариш йуналишларини белгилашда мухим урин 
тутади. Узбекистон Республикаси худудларининг ривожланиш 
даражаси узаро кескин фарк килади, шу сабабли минтакаларнинг 
ижтимоий-иктисодий холатидан келиб чикиб, КЗСларнинг тури ва 
йуналишини танлаган холда барпо этиш максадга мувофикдир.
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Масалан, Тошкент шахрини зътиборга олмаганда, 2017 йилда энг 
кун ЯХ,М ишлаб чикарган Тошкент вилоятининг ЯХМ (23525,3 
млрд.сум) энг кам ЯХМ ишлаб чикарган Сирдарё вилоятиникидан 
(5066,4 млрд.сум) -  4,6 баробар куп, Сурхондарё вилоятиникидан 
2,2 баробар, Жиззах вилоятиникидан 4,1 баробар, Наманган 
вилоятиникидан 2,2 баробарга куп.

Саноат махсулоти ишлаб чикариш буйича хам худудлар 
узаро кескин фарк килади. Бу сохада хам Тошкент вилояти 
Тошкент шахридан кейин етакчи уринни эгаллайди. Вилоят саноат 
ишлаб чикариши (28310,2 млрд.сум) курсаткичи энг кам саноат 
махсулоти ишлаб чикарган Сурхондарё вилоятиникидан (2189,8 
млрд. сум) карийб 13 баробарга фарк килади, Хоразм 
вилоятиникидан (3828,0 млд.сум) -  5,5 баробарга, Наманган 
вилоятиникидан (3901,7 млрд.сум) -  5,4 баробарга, Жиззах 
вилоятиникидан -  9,2 баробарга фарк килади [Слимов Б,Б, макола 
Электрон журнал]. Худди шундай олий таълим муассасалари сони, 
фан докторлари ва фан номзодлари сони, илмий тадкикот 
институтлари сони буйича хам худудлар узаро кескин фарк 
Килади.

f КЗСларни худудлар буйича барпо этиш ва ривожлантиришда 
ЧЧудудлардаги саноатнинг ривожланганлик даражасининг урни ва 
'%хамияти жуда катта. Биринчидан, у худуднинг республика 
иктисодиётидаги урни ва келажакда ривожланиш истикболларини 
белгилаб беради. Иккинчидан, худуддаги бошка ишлаб чикариш 
турлари ва хизматлари кенгайишига олиб келади. Учинчидан, халк 
истеъмол товарларини ишлаб чикаришни кенгайтиради ва 
ахолининг озик-овкат хавфсизлигини таъминлайди. Туртинчидан, 
инновацион ривожланиш ва инновацион бизнесни 
ривожлантиришга замин яратади. Бешинчидан, худудда 
саноатнинг ривожланиши ишлаб чикариш ва ижтимоий 
инфратузулма ривожланишига олиб келди. Олтинчидан, 
саноатнинг ривожланиши, асосан машинасозлик, электроника, 
химия ва бошка тармокларнинг ривожланиши бутун иктисодиётда 
фан-техника тараккиётини таъминлайди. Саноат ривожланган 
худудда саноат сохаси буйича малакали мутахассис кадрлар 
шакилланади. Шу сабабли саноатнинг ривожланиш боскичларини 
урганиш КСЗларнинг саноат махсулоти ишлаб чикариш таркибини 
белгилашда мухим урин -птади. Хар бир янги боскич янги ресурс
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ёки янги технология™ яратиш билан боглик булиб, у технологик 
уклад (ТУ) сифатида урганилади, Умуман, бутун иктисодиётнинг 
тебраниб ривожланиши Н.Д.Кондратьевнинг узун тебранишлар 
назариясига кура, технологик укладларнинг (ТУ) узгариши билан 
боглик деб каралади [96]. [44] ишларда саноат ишлаб чикариши 
ривожланишининг олтита технологик уклади гугрисида фикр 
алмашилади. Хар бир ТУ да ёпик ишлаб чикариш даври амалга 
оширилади ва у бошлангич ресурсдан тортиб уни кайта ишлаш, 
тайёр, пировард махсулот чикаришгача булган барча боскичларни 
уз ичига олади. Янги ТУ бошка тармокларга таркалиб, уларнинг 
ривожланишини таъминлайди. Бу ТУлар худудларнинг ижтимоий- 
иктисодий ривожланиш даражасига кура, КСЗларда саноатни 
ривожлантириш буйича давлат худуд хокимият органларининг 
саноат сиёсати ва саноатни ривожлантириш буйича махсус 
дастурларини ишлаб чикишда бошлангич ахборот булиб хизмат 
килади.

Биринчи технологик уклад 1970-1830 йилларни уз ичига 
олади. Бу укладда текстиль саноати, машинасозлик, чуян ишлаб 
чикариш, сув двигателининг кашф этилиши булган. 
Ривожланишни харакатга келтирувчи омил: чуян ишлаб чикариш 
ва сув двигателининг кашф килиниши. Биринчи ТУ ривожланган 
жой Англия хисобланади.

Иккинчи ТУ -  1830-1880 йт лар. Буг двигателининг кашф 
этилиши, темир йул курилипш, транспорт, мапшна-параходларни 
куриш, кумир, дасттохсозлик саноати, инструментал саноат ва 
кора металлургия саноатининг ривожланиши. Харакатга 
келтирувчи омил: бут двигатели, дастгохлар, асосан, АКД1 ва 
Франция давлатларида етакчи булган.

Учинчи ТУ 1880-1930 йиллар. Электротехника, огир 
машинасозлик, пулат эритиш ва куйиш, электр узатгич 
линияларининг ривожланиши ва ноорганик химиянинг 
ривожланиши. Харакатга келтирувчи омил: электродвигатель, 
пулат ишлаб чикариш. Етакчи давлат: АКШ.

Туртинчи ТУ -  1930-1980 т олар. Автомобиль ва трактор 
ишлаб чикарилиши, синтетик материаллар, органик химиянинг 
ривожланиши, нефть ишлаб чикариш ва уни кайта ишлаш. 
Харакатга келтирувчи омил: ички ёниш двигатели, нефт-кимё. 
Етакчи давлатлар: АКШ, СССР.
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Бешинчи ТУ -  1980-2000 йиллар. Электроника саноати, 
хисоблаш техникаси, оптика-волокон техникаси, 
телекоммуникация, робот техникаси, газ ишлаб чикариш ва уни 
кайта ишлаш ва ахборот хизматининг ривожланиши. Харакатга 
келтирувчи омил: микроэлектроника компонентлари. Етакчи 
давлат: АКШ, Япония.

Олтинчи ТУ -  2000 йилдан кейинги йшпар. Робототехникаси, 
молекуляр биология ва ген инженерияси ютуклари асосида 
биотехнология, нанотехнология, сунъий интеллект тизими, глобал 
ахборот гармоклари, интеградлашган юкори тезликдаги транспорт 
тизимларининг ривожланиши. Харакатга келтирувчи омил: 
робототехникаси, нанотехнология. Етакчи давлатлар: АКШ,
Япония.

Узбекистон иктисодиёти ва саноат ишлаб чикариши 
ривожланишини туртинчи ва бешинчи технологик укладга 
киритиш мумкин. Машинасозлик саноатининг ривожланиши 
(енгил автомобиль, трактор, автобус, юк автомобили ва техник 
ускуналарни ишлаб чикариш ва бошкалар) саноатда 
кооперацияиинг ривожланиши, бу сохада кичик бизнес
ривожланишига олиб келади. Электроника ва кимё саноатини 
ривожланиши бопхка барча тармокларнинг инновацион 
ривожланишига хамда газ ва газни кайта ишлатн саноатининг 
ривожланишига замин яратади. Газ ва газни кайта иптлаш
саноатининг ривожланиши хам бошка сохаларнинг
ривожланишига олиб келади. Шу билан бирга, иктисодиётни 
сифат жихатдан юкори погонага кутаради.

Худудларнинг ривожланиш даражасини аниклашда 
ижтимоий ва иктисодий интеграл индекслар ва умумий интеграл 
индексдан фойдаланилди. Уларни хдеоблашда куйидаги
курсаткичлар ажратиб олинди: иктисодий курсаткичлар ахоли 
жон бошига ялпи худудий махсулот (ЯХМ), ахоли жон бошига 
саноат махсулоти, ахоли жон бошига КБХТ томонидан ишлаб 
чикарилган саноат махсулоти, саноат сохасида 1 ООО кишига тугри 
келадиган КБХТ субъектлари сони, хориж капитали катнашган 
корхоналар сони. Ижтимоий курсаткичлар -  олий таълим 
муассасалари сони, фан докторлари сони, фан номзодлари сони, 
2017 йилда олий таълим муассасасини тугатган талабалар сони ва 
магистратуранинI' 2-курс талабалари сони.
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Худудларнинг иктисодий курсаткичларини ургансак 
(3.2-жадвал), ахоли жон бошига ишлаб чикарилган ЯХМ буйича 
Тошкент шахри, Тошкент вилояти, Навоий ва Сирдарё вилоятлари 
етакчи хисобланади. Ахоли жон бошига саноат махсулотини 
ургансак, бу ерда хам Тошкент шахри, Тошкент вилояти, Навоий 
вилояти юкори курсаткичга эга. Андижон вилояти 4-уринда. Паст 
курсаткич -  Хоразм, Жиззах, Наманган ва Сурхондарё 
вилоятларига тугри келади.

КБХТ томонидан ахоли жон бошига ишлаб чикарилган 
саноат махсулоти буйича етакчи уринда Тошкент шахри, Тошкент 
вилояти, Навоий ва Сирдарё вилоятлари хисобланади. Бу 
худудларнинг курсаткичи республика курсаткичидан юкори. Пасг 
курсагкични Наманган, Кашкадарё. Хоразм, Коракалпогистон 
Республикаси ва Сурхондарё вилоятларида кузагиш мумкин.

Хар 1000 кишига тугри келувчи КБХТ субъектлари сонини 
ургансак, уртача республика курсаткичидан (1,49) юкори булган 
Худудларга Тошкент шахри (4,88), Тошкент вилояти (1,76), 
Андижон (1,59) ва Навоий (1,56) вилоятларини киритиш мумкин. 
Коракалпогистон Республикасида, Самарканд, Сурхондарё ва 
Кашкадарё вилоятларида бу курсаткич жуда паст.

Худудларнинг иктисодий ривожланишида хориж капитали 
К а т н а г п г а н  корхоналар сони в а  фаолият юритаётган корхоналар 
сони хам мухим урин тутади. Хориж капитали катнашган 
корхоналар сонининг 65,7 фоизи Тошкент шахрига тугри келади, 
Тошкент вилоятига 10,6 %, Самарканд -  5,1 %, Фаргона -  3,6 % ва 
Андижон вилоятига 3,1 % тугри келади. Колган худудларнинг 
улуши 2% га бормайди. Фаолият юритаётган корхоналар сонининг 
энг купи Тошкент шахрига (21,3%), Тошкент вилояти, Андижон ва 
Фаргона вилоятларига 9% атрофида тугри келади. Тахлилларга 
кура, Тошкент шахри барча иктисодий курсаткичлар буйича 
етакчи хисобланади. Кейинги уринлар Тошкент вилояти, Сирдарё, 
Андижон, Фаргона вилоятларига тугри келади. Наманган, Хоразм, 
Сурхондарё ва Жиззах вилоятларининг иктисодий курсаткичлари 
пастдаражада эканлигини кузатамиз.
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КСЗларни худудлар кесимида барпо этиш ва ривожланишига 
таъсир этувчи ижтимоий курсаткичларни куриб чикамиз (3.3- 
жадвал). 2017 йилнинг статистик маълумотларига кура, 
республикада 90 та олий таълим муассасаси фаолият юритган 
(харбий олий таълим муассасасидан ташкари), унинг таркибида 4 
академия, 27 университет ва улар таркибида 18 та филиал ва 
хорижий олий юртларининг 7 филиали мавжуд.

Олий таълим муассасаларининг 41 таси ва хорижий олий 
укув юртларининг филиаллари, асосан, Тошкент шахрида 
жойлашган.

Иккинчи уринда Коракалпогистон Республикаси -  7 та олий 
таълим муассасаси, шундан 5 таси филиал. Самаркандда 7 та, 
шундан 3 таси филиал. Хоразм (жами 3 та, шундан 2 таси филиал), 
Тошкент вилояти (жами 3 та, шундан 1 таси филиал), Наманган, 
Навоий, Кашкадарё вилоятларида 3 тадан олий таълим муассасаси 
мавжуд. Жиззах ва Сурхондарё вилоятларида 2 тадан ва Сирдарё 
вилоятида 1 та олий таълим муассасаси бор. Демак, айтиш 
мумкинки, Тошкент шахри, Фаргона вилояти, Самарканд ва 
Андижон вилоятларида мутахассис кадрлар потенциали анча 
юкори, айникса, Тошкент шахрини алохида курсатиш мумкин.

Худудларнинг илмий-техник салохиятини оширишда фан 
докторлари ва фан номзодлари сони, ОТМ ва магистратурани 
тугатаётган талабалар сони хам мухим урин тутади. Республика 
буйича жами 1470 та фан доктори булса, энг куп фан докторлари 
сони Тошкент шахрига -  907 та, Самарканд вилоятига -  165 та ва 
Андижон вилоятига -  85 та фан доктори тугри келади. Энг кам 
фан докторлари Навоий (13 та), Сурхондарё (12 та) ва Сирдарё (10 
та) вилоятларига тугри келади. Энг куп ОТМ ва магистратурани 
тугатган талабалар сони буйича К а р а г а н д а  хам, Тошкент шахри, 
Тошкент вилояти, Самарканд, Фаргона ва Андижон вилоятлари 
етакчи хисобланади.

2017 йилда олий таълим муассасаларини битирган талабалар 
сони 68494 нафарни ташкил этди. Шундан 62900 нафари 
бакалавриатни муваффакиятли тутатди, 5594 нафари 
магистратурани, 67326 нафар битирувчи олий таълим 
муассасаларининг кундузги булимини тугатган. 1168 -  сирткида 
укиб битирган 20630 нафар талаба давлат гранта асосида укиган.
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2017 йилда жами 5594 талаба магистратурами тугатди, 
Магистратурани тугатганларнинг 25,6 фоизи техник ишлаб 
чикариш сохдсига, 22,6 фоизи ижтимоий сохага, 32,2 фоизи 
гуманитар сохага, 11,9 фоизи согликни саклаш сохасига ва 5,6 
фоизи кишлок ва сув хужалиги сохасига тугри келади.

УзР Фанлар Академияси таркибидаги илмий-тадкикот 
институтлари 45 та булиб, улар асосан Тошкент шахрида 
жойлашган. Давлат илмий-техник дастурларида иштирок этувчи 
идмий тадкикот ташкилоглари 94 та булса, уларнинг 95 фоизи 
Тошкент шахрида, колган кисми эса асосан Тошкент вилоятида 
жойлашган.

Худудлар кесимида иктисодий курсаткичлар индекси 
куЙидаги формула буйича аникланади:

l k хк k=l, I 4; i= l ,6
i  =—

бу ерда:
h -  i к-чи худуднинг i- чи курсаткич индекси;
X* -  к- чи худуднинг i- чи курсаткич микдори;
Yl -  республика буйича i- чи курсаткич микдори.
Республика буйича 1- чи курсаткич индекси 1 га тенг.
Иктисодий курсаткичлар индекси 3.4-жадвалда келтирилган. 

Жадвалдан кузатиш мумкинки, ахоли жон бошига тугри келувчи 
ЯХМ буйича Тошкент шахри, Тошкент ва Навоий вилоятларининг 
индекси республика индексидан юкори. Масалан, Тошкент 
шахрида ахоли жон бошига тугри келувчи ЯХМ, республикага 
нисбатан 2,05 баробарга, Навоий вилоятида 1,68 баробарга, 
Тошкент вилоятида 1,07 баробарга куп ишлаб чикарилган. 
Мамлакатнинг 14 та худудидан 11 тасида ушбу курсаткич 
республика курсаткичидан паст. Энг паст курсаткич Жиззах, 
Сурхондарё ва Наманган вилоятларига тугри келади.
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Ахоли жон бошига тугри келувчи саноат махсулоти 
индексини ургансак, энг юкори индекс Тошкент шахри (2,62), 
Навоий (3,12), Тошкент (1,68) вилоятларига тугри келишини 
кузатамиз. Ахоли жон бошига нисбатан энг паст саноат 
махсулотини ишлаб чикариш Жиззах (0,39), Наманган (0,33) ва 
Сурхондарё (0,2) вилоятларида булган. Сурхондарё вилоятида 
ахоли жон бошига яратилган саноат махсулоти уртача 
республиканинг 20%ига тенг, холос. Ушбу вилоятларда саноат 
сохасини ривожлантириш малакали мутахассис кадрларнинг 
танкислиги муаммоси билан хам богликлигини кузатиш мумкин.

КСЗларни барпо этиш ва ривожлантиришда худудларда 
саноат сохасида КБХТни ривожланганлик даражаси ва улар 
томонидан ахоли жон бошига нисбатан ишлаб чикарилувчи саноат 
махсулот микдори мухим ахамият касб этади. Ушбу курсаткич 
индекси Тошкент шахри буйича ургансак, у республика 
индексидан 4,68 баробарга куп. Бу Тошкент шахрининг 
гадбиркорлик кобилияти булган кадрлар ва саноат сохаси буйича 
кадрлар салохиятининг бошка худудларга нисбатан анча 
юкорилигини билдиради. Навоий, Тошкент ва Сирдарё 
вилоятларининг индекси хам республика индексидан юкори. Энг 
паст индексни Хоразм (0,49), Кашкадарё (0,45) ва Сурхондарё (0,2) 
вилоятларида кузатиш мумкин. Бу вилоятларда саноат 
корхоналари кам булгани туфайли, КСЗларни Гринфилд КСЗ 
сифатида (хеч нарса курилмаган, буш махсус майдонларда) барпо 
этиш ва ривожлантириш буйича махсус дастурлар ишлаб чикиш 
максадга мувофик деб уйлаймиз.

Саноат сохасида хар 1000 кишига тугри келувчи КБХТ 
субъектлари сонини худудлар кесимида ургансак, энг куп КБХТ 
субъектлари Тошкент шахрига тугри келади ва бу курсаткич 
индекси республика индексидан 3,3 баробарга куп. Худди шундай, 
уртача республика индексидан юкори индексга эга вилоятлар 
каторига Тошкент вилояти, Андижон ва Навоий вилоятларини 
киритиш мумкин. Энг паст индекс Кашкадарё ва Сурхондарё 
вилоятларига тугри келади. Хориж капитали катнашган 
корхоналар сонининг ва республикада фаолият юритаётган жами 
корхоналар сонининг худудлар буйича индекси куйидаги формула 
буйича аникланади:
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бу ерда: К= 1,14; i = 1,2
Республика индекси 1 га тенг. X f -  к -  худуднинг i -

курсаткич микдори; Yr  республика буйича i -  курсаткич микдори.
Худудлар буйича индекс курсаткичлар жуда кичик микдор 

булгани учун ва уларни интеграл индексга таъсирини маълум 
даражада кучайтириш максадида индекслар 10 га купайтирилди. 
Хорижий капитали катнашган жами корхоналарнинг 66 фоизи 
Тошкент шахрида жойлашгани учун индекс киймати 6,6 га тенг, 
Тошкент вилоятиники эса 1,1 га тенг. Колган худудларда бундай 
корхоналарнинг сони жуда кам булгани сабабли бу худудларнинг 
индекси анча паст булиб, 0,5 дан паст, Самарканд вилояти индекси 
0,51 га тенг.

Фаолият юритаётган корхоналар сони индексини худудлар 
кесимида ургансак, бу ерда хам Тошкент шахри индекси юкори 
булиб, у уРтача республика индексидан 2,13 баробарга куп, 
колган вилоятлар индекси 1 дан кичик. Иктисодий курсаткичлар 
индекси худудлар кесимида маълум даражада узаро фарк килади. 
Масалан, Кашкадарё, Андижон вилоятларининг ахоли жон бошига 
ЯХМ ва ахоли жон бошига саноат махсулоти индекси буйича 
юкори булса, хорижий капитал катнашган ва фаолият юритаётган 
корхоналар сони буйича индекс курсаткичлари анча паст. Ушбу 
холатни барча худудларда кузатиш мумкин, Шу сабабли 
худудларнинг иктисодий ривожланганлик даражасини интеграл 
индекс оркали аникрок бахолаш мумкин.

Иктисодий интеграл индекси шу хусусий курсаткичлар 
индекслари йигиндиси сифатида аникланади:

бу ерда: I -  иктисодий интеграл индекси 
Х“-  к — чи худуднинг i-чи курсаткич индекси. 

Иктисодий интеграл курсаткич киймати буйича карасак, энг 
юкори индексга эга худудлар -  булар Тошкент шахри (21,33), 
Тошкент вилояти (7,16) ва Навоий вилояти (7,87) хисобланади. Бу 
худудларни юкори даражада иктисодий ривожланган худудлар

14 5
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гуРУ*11 сифатида урганиш мумкин. Андижон (5,1), Сирдарё (4,27), 
Фаргона (4,1), Бухоро (4,0), Самарканд (4,0) вилоятларининг 
иктисодий ривожланиш даражасини уРтача булган худудлар 
гурухига киритиш мумкин.

Наманган (3,26), Кашкадарё (3,14), Жиззах (3,04), Хоразм 
(2,93), Сурхондарё (2,0) вилоятлари ва Коракалпогистон 
Республикасининг (2,92) паст даражада иктисодий ривожланган 
худудлар деб караш мумкин.

Энди худудларнинг инновацион ривожланиш имкониятлари, 
юкори технологии укладга тегишли саноат тармокларини
ривожлантириш имкониятини ифодаловчи асосий ижтимоий 
курсаткичлар индексини урганамиз (3.5-жадвал). Ушбу индекслар 
юкорида келтирилган (2) формула буйича хисобланган.
Худудларни, уларда жойлашган олий таълим муассасалари сони 
индексини урганамиз. Ушбу индекс Тошкент шахрида анча юкори, 
у уртача республика индексидан 4,5 баробарга куп, чунки 
ОТМларининг карийб ярмига якини Тошкент шахрида жойлашган. 
Кейинги уРинлаРДа Коракалпогистон Республикаси (0,78).
Самарканд (0,78), Фаргона (0,70) ва Бухоро (0,56) вилоятлари 
келмовда. Бу вилоятларнинг индекси республика индексидан паст, 
лекин ушбу худудларда ОТМлар сони колган бошка вилоятларга 
нисбатан куггрок. Энг паст индекс Жиззах (0,22), Сурхондарё 
(0,21) ва Сирдарё (0,11) вилоятларига тугри келмовда.

Фан докторлари сони буйича юкори индекс Тошкент 
гнахрига тугри келади, у республика индексидан 6,09 баробарга 
куп. Нисбатан юкори индексни Андижон (0,57) ва Самарканд 
(1,01) вилоятларида кузатиш мумкин. Бухоро (0,32) ва Фаргона 
(0,30) вилоятлари индекси бошка вилоятларникидан бироз булсада 
юкори. Хоразм, Навоий, Сирдарё ва Сурхандарё вилоятларида бу 
индекс жуда паст.

Фан номзодлари индекси буйича Тошкент шахри (3,50) ва 
Самарканд вилояти (1,40) етакчи хисобланади. Андижон (0,71), 
Бухоро (0,60), Фаргона (0,54), Кашкадарё вилоятлари ва 
Коракалпогистон Республикасида (0,69) ушбу индекс колган 
бошка вилоятларники билан солиштирилганда бир мунча юкори. 
Энг паст индексни Навоий (0,24), Сурхондарё (0,23) ва Сирдарё 
(0,15) вилоятларида кузатиш мумкин.
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ОТМни тугатган талабаларнинг худудлар буйича 
таксимланишини ургансак, юкори индекс Тошкент шахрига тугри 
келади, у республика индексидан 4,0 баробарга куп. Нисбатан 
юкори индексни Самарканд (0,93), Андижон (0,60) ва Фаргона 
(0,70) вилоятлари, хамда Коракалпогистон Республикасида (0,64) 
кузатиш мумкин. Сурхондарё (0,28), Тошкент (0,25) ва Сирдарё 
(0,14) вилоятларда бу индекс жуда паст.

Магистратура талабалари сони буйича юкори индекс 
Тошкент шахрига (7,5) ва Самарканд вилоятига (0,82) тугри 
келади. Колган худудларда бу индекс анча паст.

Ижтимоий интеграл индекси шу хусусий курсаткичлар 
индекслари йигиндиси сифатида аникланади:

бу ерда: I ижтимоий интеграл индекси,
X f- к — худуднинг i-курсаткич индекси.

Тошкент шахри (25,5) ва Самарканд (5,0) вилояти энг 
юкори ижтимоий интеграл ипдексга эга. Ушбу худудларнинг 
инновацион ва юкори технологик укладга карашли саноат 
махсулотларини ишлаб чикаришга мулжаллангаи КСЗларни барпо 
этиш ва ривожлантириш имкониятлари анча юкори. 
Коракалпогистон Республикаси (2,65), Андижон (2,59), Фаргона 
(2,38) ва Бухоро (2,22) вилоятларининг ижтимоий интеграл 
индекси хам колган бошка вилоятлар индексидан юкори.

Энг паст ижтимоий интеграл индексни Жиззах (1,12), Навоий 
(1,06), Хоразм (1,21), Сурхондарё (0,89) ва Сирдарё (0.50) 
вилоятларида кузатамиз. Бу ерда Навоий вилоятининг ижтимоий 
интеграл индекси паст булгани билан, унинг иктисодий интеграл 
индекси анча юкори. Худди шундай холати и Тошкент ва Андижон 
вилоятларида хам кузатиш мумкин.

Иктисодий интеграл индекси хам, ижтимоий интеграл 
индекси хам худудларда саноат ишлаб чикаришини сифат 
жихатдан юкори боскичга кутариш мумкинлигини билдиради. 
Кайси худудларда ушбу индекслар юкори булса, шу худудларнинг 
сифатли ва ракобатбардош саноат махсулотларини ишлаб чикариш 
имкониятлари юкори деб айтиш мумкин. Лекин биргина

14 5
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ижтимоий интеграл индекс ёки биргина иктисодий интеграл 
индекс оркали худудларни бахолаш бир ёклама булиб колиши 
мумкин. Шу сабабли иккала интефал инденкслар йигиндиси 
билан аникланувчи умумий интеграл индекс вилоятларнинг турига 
кура КСЗларни турларга ажратиш мумкин (3.6-жадвл).

Худудлар умумий интеграл курсаткич буйича уч гурухга 
ажратилган. Биринчи гурух худудларга 7,7-46,8 ораликка тегишли 
умумий интеграл курсаткичга эга худудлар киради (3.6-жадвал). 
Бу худудларда ЯХМ ва саноат махсулоти ишлаб чикариш, КБХТ 
сони, хорижий капитал катнашган корхоналар ва фаолият 
юритаётган корхоналар сони, ОТМлар, фан докторлари, фан 
номзодлари ва мутахассис кадрлар сони буйича бошка колган 
худудларга нисбатан анча юкори. Шу сабабли бу худудларни 
республикамиз иктисодиётини ривожлантиришда мухим урин 
тутадиган “Локомотив” худудлар деб караш мумкин.

Самарканд вилоятида иктисодий индекс паст булиб, 
ижтимоий индекси юкори булгани сабабли биринчи гурухга 
кирган. Бу гурухда инновацион илмсгимли ва юкори укладга 
тегишли саноат махсулотларини ишлаб чикариш (электроника, 
компьютер кисмлари ва бошка сифатли, ракобатбардош саноат 
махсулотлари), ички ва худудий саноат корхоналари билан 
кооперацияда ишлага имкониятига эга кичик бизнес 
субъектларини жойлаштиришга мулжалланган КСЗларни барпо 
этиш ва ривожлантириш мумкин. Бу худудларда, айникса, 
Тошкент шахрида илмий ютукларни ишлаб чикаришга жорий 
этилишда мухим ахамият касб этувчи технопарк ва бизнес 
инкубаторларни ташкил этиш хам истикболли йуналипт 
хисобланади.

II гурта худудларига урта даражада ривожланган худудлар 
киради. Умумий индекс киймати 5,7-6,5 ораликда булган 
худудлар, яъни Фаргона, Бухоро вилоятлари ва Коракалпогистон 
Республикаси киради. Бу худудларнинг хам иктисодий ва 
малакали кадрлар салохияти III гурух худудлариникига нисбатан 
юкори. Бу худудларда барпо этилаётган КСЗларга махаллий 
хомашёни кайта ишловчи, хорижий илгор технологиядан 
фойдаланувчи, махаллий йирик корхоналар билан хамкорликда 
ишлаш имкониятига эга ракобатбардош, импорт урнини босувчи
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махсулот ишлаб чикариш имконияти булган КБХТ субъектларини 
жойлаштириш максадга мувофик.

3 .6 -ж адвал
Х,удудларнинг ижтимоий-иктисодий ривожланишининг 

умумий интеграл идекслари20

Умумий Иктисодий Ижтимоий
Худудлар интеграл интеграл интеграл

индекс ___индекс индекс
I. Ривожланишда:

“Локомотив” худудлар
Т о ш кен т  ш ахри 46.6 ......  25.5
Н авоий  вилояти 9.0 7.9 1.1
Т о ш кен т  вилояти 8.6 7,2 1.4
А н ди ж о н  вилояти 7.7 5,1 ........2.6
С ам арканд  вилояти 8 9 ] IZ. 3,9 5 0  ”
II. Ривожланиши уртача

булган худудлар
Ф ар го н а  вилояти 6.5 4.1 2.4
Б ухоро  вилояти 6.2 4,0 2.2
Ж и ззах  вилояти 4.1 3.1 1.1
Х оразм  вилояти 2 .9 2.9 .....~  1.2
С урхонд арё  ви л о яти 2.9 2,0 "  0,9
К о р акал п о ги сто н  Р есиубликаси 5.7 _____  3.0 2.7 ’
III. Ривожланиши паст
даражадаги худудлар .

Н ам ан ган  ви л о яти 4.8 3.3 1.5
К аш кадар ё  вилояти 4.8 3.1 1.7
С и рд арё  вилояти 4.8 4,3 0.5

III гурухга тегишли худудларнинг умумий интеграл индекси 
2,9-4,8 ораликда жойлашган. Бу худудларни паст даражада 
ривожланган худудлар деб караш мумкин. Махаллий хомашёни 
комплекс кайта ишловчи, мавжуд саноат корхоналари билан 
хамкорликда ишлаш имкониятига, юкори талабга эга 
ракобатбардош махсулот ишлаб чикарувчи КБХТ субъектларини

20 Узбекистан Республикаси Давлат Статистика кумитаси маьлумотлари асосида
муаллиф томонидан ишлаб
чикилган.
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Гринфилд ва Браунфилд асосида барпо этилувчи КСЗларга жалб 
этиш мухимдир.

Яна бир мухим масала, экологик холатга салбий таъсир 
курсатувчи махсулот ишлаб чикарувчи КБХТ субъектларини 
шахардан четда, туманларда барпо этилувчи КСЗларда 
жойлаштириш максадга мувофик.

Бу худудларда вужудга келиши мумкин булган ижтимоий 
тангликнинг олдини олиш максадида йирик саноат корхоналарини 
барпо этиш, техник ва бошка олий укув юртлари филиалларини 
очиш оркали малакали мутахассисларни тайёрлашни йулга куйиш 
хам истикболли йуналишлардан хисобланади.

§ 3.3. КСЗларни барпо этиш ва ривожлантиришнинг 
концептуал модели

Республикада барпо этилган ва фаолият юритаётган КСЗлар 
сони 90 тадан ортик. Лекин шу билан бирга, уларни барпо 
этишнинг ягона илмий жихатдан асосланган ташкилий-иктисодий 
модели ишлаб чикилмаган. КСЗларни ташкил этишнинг асосий 
муалш ояарига, фикрилшзча, куйидагиларни киритиш мумкин:

айрим худудларда саноат ишлаб чикариш буйича малакали 
кадрлар етишмаслиги,

илгор хорижий ускуна ва технология асосида бизнесни 
бошлаш учун бошлангич маблаг етишмаслиги (бу муаммо 
КСЗларда фаолият юритаётган кичик бизнес субъектларига хам 
тегишли),

худудларнинг ижтимоий-иктисодий ривожланганлик 
даражасига кура, КСЗларни турларга ажратиш асосида худудлар 
буйича жойлаштиришнинг илмий асосланган тартиб-коидаси 
мавжуд эмаслиги,

КСЗлар ичида лойихаларни танлов асосида жойлаштиришда 
уларнинг техник, экологик, иктисодий ва ижтимоий томонларини 
эътиборга олинувчи ягона мезонлар тизими ишлаб 
чикилмаганлиги.

113



Давлат хокимияти органлари

У збекистон  Республикаси  В ази рлар  М ахкам аси

К оракалп оги стон  Республикаси  В азирлар  К енгаш и, вилоятлар  ва 
Т ош кент ш ах ар  хоким ликлари

Ш ах ар  ва  туман хоким ликлари

К С З л ар н и  ж ой лаш ти ри ш га м ул ж ал л ан гап  ер м ай донлари

К С Зларни  расм и й лаш ти р и ш  

Т ахдил килиш  боскичи

К С З учун  тан л аб  олинган  ер  м ай донлари  тазд и л и : К С Зларни  
и хти сослаш ти ри ш , й у н ал и ш л ар и н и  белгилаш

Т аш килий  боскич

• К С З  л ар н и  бош кари ш  ди рекц и яси  ва  ягона ди р екц и ялар н и  таш кил  этиш ;

•З а р у р  бу л ган  таш к и  м ухан дислик  ва  инф ратузилм ани  куриш ;

•М о л и ял аш ти р и и г  м ан бал ар и н и  аниклаш ;

•  К С З л ар д а  тадб и р ко р л и к  субъектларини ж ойлаш ти риш  бу й и ча  тан л о в  
ко м иссиясин инг ш ахсий  тар ки б и н и  ва тан л о в  м езонлари нн  аниклаш ;

•К С З  л ар д а  тан л о в  асосида, йун ал и ш и га  м о с  холда ки ч и к  бизнес 
субпьектларини ж ойлаш ти риш

• К С З  сам арад орли гин и  бахолаш

Манба: Муаллиф томонидан ишлаб чицилган.

2-расм. КСЗларни барпо этиш ва ривожлантиришнинг 
концептуал модели.

Барпо этилган ва фаолият юритаётган КСЗлар тажрибаси ва 
хорижий тажрибаларни урганига, мавжуд муаммоларни назарий 
жихатдан ургании1 оркали КСЗларни барпо этиш ва 
ривожлантиришнинг ягона моделини ишлаб чикиш, вужудга 
келувчи йукотишларнинг олдини олиш ва юкоридаги
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муаммоларнинг маълум даражада ечимини топишга олиб келар 
эди.

Россия Федерациясида индустриал зоналарни ташкил этишда 
юзага келувчи муаммоларга куйидагилар киради [24]: ер
майдонини олишнинг кийинлиги, транспорт масаласи, 
инфратузилмани яратиш, энергия ресурсларининг кимматлиги, 
резедентларни индустриал зонага жалб этиш ва бошкалар. 
Узбекистон шароитида КСЗларни барпо этишнинг концептуал 
модели 2-расмда келтирилган.

КСЗларни барпо этиш буйича биринчи таклиф худудларнинг 
махдплий давлат хокимияти органлари томонидан берилиши 
мантикан тугри булади. Чунки шахар ва туман хокимликлари уз 
худудидаги зарар куриб ишлаётган, ночор ва паст ренгабелли 
ташкилотлар, уларнинг буш майдонлари тугрнсида ва КСЗларни 
уз худудида ташкил этишга мос буш майдонлар тугрисида аник 
ахборотга эга. Бу ахборотлар Коракалпогистон Республикаси 
Вазирлар Кенгаши, вилоятлар ва Тошкент шахри хокимликлари 
кошидаги КСЗларни барпо этиш буйича ташкил этилган махсус 
комиссияга берилади. Комиссия ахборотларни кайта ишлаб, 
уларни экспертизадан утказади.

КСЗлар ташкил этилувчи буш майдонларнинг 
Коракалпогистон Республикаси, вилоятлар ва Тошкент шахри 
буйича таркиби Узбекистон Республикаси Вазирлар Махкамаси 
кошида тузилган комиссияга такдим этилади. Комиссия бу 
таркибни урганиб, зарур булган кушимча ва узгартиршплар 
киритади ва натижавий таркибни аниклайди. Вазирлар Махкамаси 
давлат мулки булган буш майдонларда КСЗларни барпо этиш 
буйича карор кабул килади. Ушбу карорга мувофик 
Коракалпогистон Республикаси Вазирлар Кенгаши, вилоятлар ва 
Тошкент шахар хокимликлари томонидан КСЗларни ташкил этиш 
буйича карор кабул килинади. Карорга кура, куйидаги ишлар 
амалга оширилади:

• КСЗлар зарур ташки мухандислик коммуникация ва 
инфратузилма билан таъминлаш ишлари амалга оширилади.

• КСЗларни бошкариш дирекциялари тузилади.
•  КСЗларда тадбиркорлик субъектларини танлаш ва 

жойлаштириш буйича танлов комиссиялари тузилади.
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Тахдилий боскич: КСЗ ва ажратилган ер майдонлари тахлил 
килинади. Х,УДУДнинг ижтимоий-иктисодий ривожланганлик 
даражасига кура, КСЗнинг ихтисослаштириш имконияглари 
тахлил килинади. Масалан, озик-овкат саноати махсулотларини 
ишлаб чикариш буйича, текстиль, трикотаж, тикув, чарм-пойабзал, 
электр техникаси, электроника, машинасозлик, кимё саноати 
товарлари, курилиш материаллари, махаллий саноат корхоналари 
учун бутловчи кисмлар, яримфабрикатлар, металл буюмлар ишлаб 
чикариш буйича КСЗлар йуналишлари аникланиши мумкин.

КСЗларни ихтисослаштириш ёки тармок йуналишларини 
аниклаш, биринчидан, КСЗларни табиий равишда кластердашувга 
олиб келиши мумкин. КСЗларда экологик нуктаи назардан, узаро 
якин жойлаштирилиши мумкин булмаган гармокларни биргаликда 
жойлаштиришнинг олди олинган буларди. Масалан, озик-овкат 
ишлаб чикариш ва кимё махсулоти ёки фармацевтика махсулотини 
ишлаб чикаришнинг узаро якин жойлашиши озик-овкат махсулоти 
хавфсизлигига салбий таъсир этиш и мумкин. Кластерлашув КСЗ 
таркибида кооперацияни ривожлантиришга олиб келади, ягона 
транспорт хизмати, ягона омборхона, ягона таъминот тизимларини 
ташкил этиш имконияти тугилади ва булар хам КСЗ 
самарадорлиги ортишига олиб келади. Бундан ташкари, КСЗда 
сугурта компанияси булими, банк булими, почта хизмати, экспорт 
агентлиги булими, мутахассис кадлар билан таъминлаш булими, 
ахборот билан таъминлаш хизмати сингари хизматларнинг ташкил 
этилиши КСЗнинг ягона тизим сифатида самарали фаолият 
юритишига замин яратади.

КСЗлар ер майдонининг жойлашувига кура ишлаб чикариш 
тармокларини танлаш хам мухим ахамият касб этади.

К С З йирик шсщар ичида ж ойлашган бужа, куйидаги салбий 
окибатларга олиб келишини эът иборга олиш мацсадга м уво ф щ : 
окава сувларнинг купайиши ва ифлосланиш даражаси ортиши, 
Хавонинг ифлосланиши, кучаларда автомобиль тирбандлиги 
ортиши, шовкин даражасининг ортиши ва бошкалар. КСЗлар 
шахар четида ёки туман худудида жойлашган булса, юкоридаги 
салбий окибатлар маълум даражада юмшатилиши мумкин. Шахар 
четида ва туман худудларида кимё, курилиш материаллари ва 
айрим озик-овкат саноати махсулотларини ишлаб чикарувчи
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корхоналар ва бошка транспортабедь булган махсулот ишлаб 
чикарувчи корхоналарни жойлаштириш максадга мувофик.

КСЗларни таркиби буйича конгломерат т аркибга эга  
КСЗларга ажратиш мумкин, яъни унда хар хил саноат 
тармокларига карашли КБХТ субъектларини жойлаштириш. 
Масалан, Тошкент шахри, Сергели ва Яккасарой КСЗ таркибида 
текстиль, кимё, озик-овкат, мебель, машинасозлик ва 
фармавцевтика саноатига тегишли кичик корхоналар фаолият 
юритмокда. Конгломерат саноат махсулотлари турини ишлаб 
чикарадиган таркибдаги КСЗ ларни ташкил зтишда хам юкорида 
айтиб у т и л г а н  салбий окибатларга олиб келишнинг олдини олувчи 
мезонларга амал килиш уринли деб уйлаймиз.

Узбекистон Республикасининг 2019 йил 10 майда кабул 
килинган УРК-537-сонли “Давлат-хусусий шериклик
тугрисида’ти конуни гринфилд кичик саноат зоналарининг 
биноларини куришда ва кичик бизнес ва хусусий тадбиркорлик 
субъектлари томонидан илгор хорижий ускуна ва технологияларни 
харид килишда кенг имкониятлар яратади.

КСЗ учун зарур ташки мухандислик коммуникация ва 
инфратузилма объектлари давлат акционерлик компаниялари 
“Узбекэнергия” ва “Узтрансгаз” маблаглари ва махаллий хокимият 
органлари бюджета х,исобидан курилади. Ишлаб чикариш 
бинолари куришни куйидаги учта вариантда амалга ошириш 
мумкин.

Биринчи вариант: КСЗ тулик давлат мулки буладиган булса, 
ишлаб чикариш бинолари давлат бюджета хисобидан 
(Коракалпогистон Республикаси, вилоят, туман ва шахар 
бюджетлари) курилади ва улар КБХТ субъектларига, ижарага 
берилади. Маълум шартлар бажарилгач, кейинчалик 
хусусийлаштирилиши мумкин.

Иккинчи вариант: зонанинг айрим ёки тулик ишлаб чикариш 
бинолари тузилган шартномага кура, давлат-хусусий шериклиги 
асосида курилади (3-расм). Бу холда, зона катнашчилари 
танловдан утгач, кейин ишлаб чикариш биноларини куришни 
шартномада белгиланган улуш буйича молиялаштиришда фаол 
катнашади. Бу ерда хусусий шерикнинг улуши микдори танловда 
ютиб чикишда мухим урин тутиши мумкин. Куриладиган бинолар 
кейинчалик хусусийлаштирилса, КБХТ субъектлари давлат

1 1 7



улушини фаолият юритиши давомида олинадиган фойда 
хисобидан шартномада белгиланган муддатда коплайди. Агар 
КСЗ тулик хусусийлаштирилса, зонанинг бошкарув дирекцияси 
тулик узини-узи молиялаштиришга утади.

3-расм. Гринфилд КСЗнинг ишлаб чикариш биноларини 
давлат-хусусий сектор шерикчилиги асосида куриш ва 

кейинчалик хусусийлаштириш.

Бунинг устун жихати: давлат маблаги сарфи кискаради, 
бинолар ишлаб чикаришга мослашган холда курилади, бичнссни 
йулга куйиш муддати, маълум даражада узаяди.

Учинчи вариант: ишлаб чикариш биноларини куриш тулик 
КБХТ субъектлари томонидан молиялаштирилади. Зонанинг 
бошкарув дирекцияси тулик узини-узи молиялаштиришга утади. 
Учинчи вариантда КСЗнинг ишлаб чикариш бинолари, махсус 
ишлаб чикилган лойиха асосида КБХТ субъектлари маблаги 
хисобидан курилади.

Бу холатнинг устун жихати, давлат маблаги сарфи кискаради, 
бинолар ишлаб чикаришга мослашган холда курилади, бизнесни 
йулга куйиш муддати узаяди. Тадбиркор мулк солиги тулайди,
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зона дирекциясига курсатган хизматига караб туловни амалга 
оширади.

4-расм. Давлат-хусусий сектор шерикчилиги асосида КБХТ 
субъектлари томонидан техника ва технологияни сотиб олиш.

Давлат-хусусий сектор шериклиги асосида КБХТ 
субъектлари илгор хорижий технология ва ускуналарни хам сотиб 
олиши мумкин. Бунда КБХТ субъекти фаолияти давомида олган 
фойдаси хисобидан давлатнинг улушини коплаш хисобидан уни 
хусусийлаштириши мумкин (4-расм). Натижада давлатнинг улуши 
Копланади, бизнес ракобатбардош махсулот ишлаб чикаради ва 
фойда олади.

Хозирги вактда КСЗ катнашчиларини танлов асосида 
жойлаштиришда яратиладиган иш уринлари сони, киригиладиган 
инвестиция микдори билан (1000 минимал иш хаки микдоридан 
юкори) боглик талаблардан фойдаланилмокда. Россия 
Федерациясида индустриал зона резиденгларини танлашдаги 
мезонларга 1 гектар фойдаланувчи ер майдонига тугри келувчи 
даромад, фойда, яратиладиган иш  уринлари, инвестиция 
микдоринииг чегаралари киради.
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Узбекистон шароитида КСЗларга зона катнашчиларини 
танлов асосида жойлаштириш учун куйндаги мезошардан 
фойдаланиш мумкин:

Экологик талаблар -  окава сувларнинг ифлосланиш 
даражаси; шовкинлик даражаси; иктисодий мезонлар; лойихани 
копланиш муддати; иктисодий самарадорлиги; лойиха 
эгаллайдиган ер майдони (га); 1 гектар фойдаланувчи ер
майдонига тугри келувчи инвестиция хажми хамда уринлари сони 
ва даромад микдори; бизнес ривожланишининг истикболлилиги; 
экспорт имконияти; махаллий саноат корхоналари билан 
кооиерациялашув даражаси; уртача иш хаки.

КСЗ жойлашган худуднинг ижтимоий ва иктисодий 
ривожланганлик даражасига кура, айрим мезонлар буйича 
талабларни кучайтириш ёки пасайтириш мумкин. Тошкент шахри 
уз ижтимоий-иктисодий ривожланганлик даражасига кура, саноат 
ишлаб чикаришини ривожлантиришда “Локомотив” булиши лозим 
деб хисоблаймиз. Унда танловда катнашувчи лойихаларга 
куйидаги мезонларни кучайтириш максадга мувофик: илм- 
сигимли, экспортбоп, импорт урнини босувчи ва инновацион 
махсулот ишлаб чикарувчи, хорижий унумли технологиядан 
фойдаланиб, ишлаб чикаришни амалга оширувчи бизнссга кенг 
йул бериш. Технопарк, бизнес инкубатор, илмий тадкикот ва 
тажрибали конструкторлик ишларини ривожлантирит. Андижон, 
Самарканд, Фаргона, Бухоро, Навоий гпахарларида барпо 
этиладиган КСЗлар катнашчиларига хам юкорида келтирилган 
айрим мезонларни куллаш мумкин.

Экспорт имконияти булган, инновацион ва импорт урнини 
босувчи махсулот ишлаб чикариш, хорижий технологиядан 
фойдаланувчи КБХТ субъектларини танловда биринчилар 
каторида утказиш уринли деб хисоблаймиз. Шахар четида ва 
туман худудларида жойлашувчи КСЗлар учун экологик мезонлар 
маълум даражада юмшатилиши мумкин. Туман худудларида 
мутахассис кадрлар етишмаслиги, бу худудларда техник нуктаи 
назардан мураккаб булмаган махсулот ишлаб чикарувчи КБХТ 
субъектларини жойлаштириш максадга мувофик. Туман 
худудларида жойлашган КСЗларнинг махсулот ишлаб чикариш 
таркиби тахлил килинганда, уларда асосан текстиль, трикотаж, 
тикув, курилиш материаллари, озик-овкаг саноати махсулотлари
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ишлаб чикарилмокда ва автомобилларга техник хизмат курсатиш 
сохаси буйича тадбиркорлар фаолият юритмовда. КСЗларда КБХТ 
субъектларини танлов асосида жойлаштиришнинг мезонлар 
тизими куйидаги 3.7-жадвалда келтирилган.

3 .7-жадвал
КСЗга танлов асосида жойлаштиришнинг экологик, 

ижтимоий ва иктисодий мезонлари тизими
Экологик мезонлар

• Хавонинг 
ифлосланиши 
даражаси: 
зарарли 
моддаларни 
хавога
чикаритнинг
чегаравий
нормаси.

• Окава сувларни 
ифлослантириш 
даражаси.

• Транспорт 
тирбандлигига 
олиб келиш.

• Шовкин 
даражаси.

• Ишлаб 
чикаришларни 
ёнма-ён 
жойлаштириш 
буйича 
чекловлар, 
масалан, озик- 
овкат ишлаб 
чикариш билан

Ижтимоий
мезонлар

• Яратилган иш 
уринлари сони, 1 
квадрат метр 
фойдаланиладига 
н ер майдонига 
тугри келадиган 
иш уРинлаРи 
сони.

• Ишчиларнинг иш 
хаки.

• Марказий ва 
махаллий 
бюджетларга 
тушадиган 
туш ум.

Иктисодий
мезонлар

; •  Лойиха
эгаллайдиган ер 
майдони.

• Инвестиция 
хажми, бир метр 
квадрат
фойдаланиладига 
н ер майдонига 
тугри келувчи 
инвестиция 
хажми.

• Бир метр квадрат 
фойдаланиладига 
н ер майдонига 
тугри келувчи 
даромад, фойда.

• Жами бир йилда 
ишлаб
чикарилувчи 
махсулот хажми, 
унинг таркибида 
экспорт хажми ва 
инновацион 
махсулот хажми, 
махсулотга талаб 
ва унинг
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Экологик мезонлар j Ижтимоий ! Иктисодий
|_____________________ [  мезонлар _ | _  мезонлар |

истикболлилиги.
• Технология j

| (хорижий илгор I
ва махаллий).

| • Лойихани амалга! 
ошириш ва
коплаш муддати.

; • Лойиха
I самарадорлиги. I

• Лойиханинг 
махаллий саноат

; корхоналари I
; билан

кооперациялаш I
имкониятлари. ;

• Бизнеснинг 
истикболлилиги.

КСЗларнинг саноат махсулоти ишлаб чикариш микдори 
тугрисида ахборот кам булгани учун, зоналарнинг республика 
саноат ишлаб чикаришидаги урнини бах,олаш кийин. Узбекистон 
Республикаси Иктисодиёт ва саноат Вазирлигининг 
маълумотларига кура, 2018 йилда республика КСЗларида 1206,6 
млрд.сумлик махсулот ишлаб чикарилган.

Ижтимоий ва иктисодий объектлар асосан, Нукус шахрида, 
Тошкент шахрида хамда вилоят марказяарида жойлашганлигини 
эътиборга олганда, бу шахдрларнинг саноат ишлаб чикариш, 
илмий-техник ва кадрлар салохиятидан келиб чикиб, КСЗларни 
ривожлантириш йуналишларини белгилаш мумкин ва у куйидаги 
5-расмда келтирилган.

I кимё,
j фармацевтика ;
I корхоналарини !

якин жойлаштир-1 
маслик. |

| •  КБХТ
субъектларининг j

! атроф-мухитга
! интеграл таъсир;

даражаси. !



3.8-жадвал
Худудларнинг саноат ишлаб чикариш мутахассис кадрлар 

ва илмий-техник салохиятига кура, кичик саноат зоналарни 
турларга ажратиш ва инновацион ривожланиш  

йуналишларини белгилаш

1 Худудлар Биринчи уринда 
зонага 

жойлаштириладиган 
махсулот турлари

Саноат тармоклари

Тошкент Илмсигимли, Электр техникаси,
шахри инновацион, робототехника, ахборот

экспертбоп, импорт технологиялари,
урнини босувчи электроника, машина-
товарлар, ахборот созлик, кимё ва бошка
технология (дастурий тармоклар, технопарк,
махсулот) бизнес инкубатор.

Навоий, Инновацион Электр техникаси,
Андижон, экспортбоп, импорт машинасозлик, кимё,
Самарканд урнини босувчи курилиш махсулотлари,
шахарлари товарлар озик-овкат саноати ва 

бошка тармоклар, бизнес
инкубатор.

Фаргона, Инновацион Машинасозлик, электр
Бухоро ва экспортбоп, импорт техникаси, химия, озик-
Нукус урнини босувчи овкат саноати, курилиш
шахарлари товарлар материаллари ва бошка 

тармоклар, бизнес
инкубатор. _

Г улистон, Инновацион, Электр техникаси,
Карши, экспортбоп, импорт машинасозлик, кимё, озик-
Наманган, урнини босувчи овкат саноати, текстиль.
Жиззах, товарлар трикотаж, тикув, курилиш
Хоразм, материаллари, чарм-
Термез пойабзал, газни кайта
шахарлари ишлаш ва бошка тармоклар.
Туманлар Истеъмол шварлари, Кимё, курилиш материал­

Курилиш товарлари ва лари, текстил, чарм-пойаб-
бошка товарлар зал, озик-овкат саноати ва

бошка тармоклар.
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Тошкент шахрида барпо этиладиган КСЗлар тугри си да 
алохида тухталиш максадга мувофик деб хисоблаймиз. Чунки, 
Тошкент шахрининг ЯХМ, саноат махсулоти ишлаб чикариш, 
кадрлар ва фан-техника салохияти бошка худудларга нисбатан 
анча юкори. Шу сабабли, Тошкентда инновацион, илм- сигимли ва 
юкори технологик махсулотлар ишлаб чикаришга каратилган 
КСЗларни барпо этиш уринли ва истикболли деб хисоблаймиз. 
Фан-техника тараккиётини белгилаб берувчи тармоклардан -  
электроника, электр техникаси, хисоблаш техникаси, 
телекоммуникация, машинасозлик, кимё ва бошка саноат 
тармокларига карашли кичик корхоналарни ривожлантиришга 
эътиборни кучайтириш максадга мувофик булади. Бу ерда янги 
илмий-техник ишланмаларни ишлаб чикаришга жорий этишда 
мухим урин тутувчи инновацион бизнесни ривожлантириш, яъни 
технопарк, инновацион марказ ва бизнес инкубаторларни ташкил 
этиш хам истикболли йуналиш деб караш мумкин. Саноат 
махсулоти ишлаб чикаришда ракобатнинг кучайиши инновацион 
махсулотга талаб ошишига олиб келади. Патентлар бозори хам 
инновацион ривожланиш омилларидан бири хисобланади. Бу 
борада патентлар бозорини ривожлантиришнинг хукукий асосини 
яратишни мухим масалалардан деб хисоблаш мумкин. Америка 
кушма штатларида патент эгасининг эгалик хукуки 17 йилгача 
сакланади. Патентдан фойдаланган корхона фойдасининг маълум 
бир кисмини, 17 йил давомида, патент эгасига утказади.

Худудларнинг хокимият органлари КСЗларни барпо этигадан 
манфаатдор булиши керак деб уйлаймиз. Чунки КСЗларни барпо 
этиш худудда янги иш уринларини яратиш, худуд бюджетига 
тушум тушиши, ахоли даромадларини ортиши ва худуднинг 
ижтимоий-иктисодий ривожланиитига олиб келади. ХулуДлаРДа 
зарар куриб ишлаётган, паст рентабелли ташкилотлар чекланган, 
айрим туманларда бундай ташкилотлар деярли йук десак хам 
булади. Масалан, Самарканд вилоятининг Окдарё, Иштихон, 
Пастдаргом ва бошка туманлари шундай туманлар жумласига 
киради. Бунга ухшаш туманларни бошка вилоятларда хам учратиш 
мумкин. Шу сабабли айрим худудларда КСЗларнинг гринфилд 
(хеч нарса курилмаган буш майдонларда) турини ташкил этиш 
максадга мувофик деб хисоблаймиз.
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Туман худудида гринфилд КСЗларни барпо этиш боскичлари 
куйидагилардан иборат:

• туман худудида саноат ишлаб чикаришини ривожлантириш 
имкониятлари йуналишларини бахолаш;

• саноатни ривожлантириш имкониятларидан келиб чиккан 
холда вилоят ва туман хокимиятининг мазкур худудда саноатни 
ривожлантириш стратегиясидан келиб чикиб, КСЗ йуиалишини 
белгилаш;

• КСЗ барпо этиладиган буш ер майдонларини аниклаш ва 
уларни расмийлаштириш буйича юкори хокимият органлари билан 
келишиш;

• КСЗни мухандислик коммуникациям ва инфратузилмаси 
билан таъминлаш буйича лойихаларни тайёрлаш;

• зона худудида ишлаб чикариш бино ва иншоотлариии 
куриш буйича лойихаларни тайёрлаш;

•  молиялаштирига манбаларини аниклаш;
•  КСЗ дирекниясини ташкил этиш;
•  курилиш ишларини амалга ошириш;
• зонада жойлаштириладиган кичик корхоналар ва танлов 

галаблари тугрисида эълон бериш;
•  КСЗ да КБХТ субъектларини жойлаштириш буйича танлов 

утказиш;
•  танловдан утган КБХТ субъектлари билан давлат 

шерикчилиги асосида куриладиган бинолар ва хусусий сектор 
томонидан куриладиган бинолар буйича келишув шартномаларини 
тузиш;

•  д и р е к ц и я  в а  КБХТ с у б ъ е к т л а р и  у Р т а с и Д а  и ж а р а  

ш а р т н о м а с и н и  т у з и ш .

КСЗни барпо этиш ва ривожлантириш худуднинг ижтимоий- 
иктисодий ривожланиш стратегияси, саноатни ривожлантириш 
стратегиясига мос холда амалга оширилиши лозим.

Узбекистан Республикасида КСЗлар томонидан ишлаб 
чикарилган саноат махсулоти хажми динамикаси тугрисида 
маълумотлар деярли йук булганлиги сабабли ва уларнинг 
махсулоти КБХТ саноат махсулотида хамда республика саноат 
махсулоти такибига кушилишини эътиборга олиб, КБХТ саноат 
махсулоти ва республика саноат махсулотини прогнозлаш
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моделлари ишлаб чикидди. Куп омилли эконометрик моделда 
катнашган омиллар КБХТ субъектлари томонидан ишлаб 
чикарилган саноат махсулоти хажми ошишига таъсир этувчи 
омиллар олинди.

Куп омилли эконометрик моделда катнашувчи омиллар 
сифатида -  натижавий омил -  кичик бизнес томонидан ишлаб 
чикарилган саноат махсулоти хажми (млрд. сум (Y) ва унга таъсир 
этувчи омиллар сифатида саноат сохасидаги кичик бизнес ва 
хусусий тадбиркорлик корхоналари асосий капигалига киритилган 
инвестициялар (млрд. сум (Xi) ва саноат сохасидаги кичик бизнес 
ва хусусий тадбиркорликда банд булган ишчилар сони (минг киши 
(Хг) олинди.

Узбекистон Республикаси саноат гармогининг ялпи 
махсулоти ва унга таъсир этувчи омиллар уртасида куйидаги 
куринишда корреляцион матрица хисобланди (3.9-жавдал).

3.9-жадвал
Омиллар уртасида ботланишларнинг корреляцион матрицаси

Y I  х ,
. х

..у-~ 1
Г х . 0,9762 1

х 2 0,9626 0,9251 1

Юкоридаги 1-жадвал маълумотларидан кузатиш мумкинки, 
хусусий корреляция коэффициентлари, яъни натижавий омил (Y) 
ва таъсир этувчи омил -  саноат сохасидаги кичик бизнес ва 
хусусий тадбиркорлик корхоналари асосий капиталига киритилган 
инвестициялар (Xi) уртасида узвий алока (0,9762) мавжуд экан. 
Натижавий омил (Y) хамда саноат сохасидаги кичик бизнес ва 
хусусий тадбиркорликда банд булган ишчилар сони (Хг) уртасида 
хам узвий алока (0,9626) мавжуд.

Ушбу омиллар асосида Узбекистон Республикаси саноат 
махсулоти ишлаб чикариш хажми билан унга таъсир этувчи 
омиллар билан куп омилли эконометрик модель тузамиз ва у 
куйидаги куринишга эга.

у  =  - 7 1 9 9 1 , 6  + 4 ,9 2 4 6 л -, - 7 3 , 1 5 3 0 х 2 

( - 3 ,0 7 )  ( 4 ,7 6 )  ( 3 ,3 1 )
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Кавслар ичида келтирилган кийматлар хар бир омилнинг 
ишончлилигини аниюшвчи /-Стьюдент мезонининг хисобланган 
кийматлари булиб, улар ишончлидир.

Тузилган ушбу куп омилли эконометрик моделга кура, саноат 
сохасидаги кичик бизнес ва хусусий тадбиркорлик 
корхоналарининг асосий капиталига киритилган инвестициялар 
(Xi) 1 млрд. сумга ошса, кичик бизнес томонидан ишлаб 
чикарилган саноат махсулоти хажми уртача 4,9246 млрд. сумга 
ортиши мумкин экан. Саноат сохасидаги кичик бизнес ва хусусий 
тадбиркорликда банд булган ишчилар сони (Х2) 1 минг кишига 
ошса, саноат махсулоти ишлаб чикариш хажми уртача 73,1529 
млрд. сумга ортиши мумкин.

Олинган натижада коэффициент микдорларини ифодаловчи 
R2 детерминация коэффициента 0,9776 га тенг булди. Бу эса 
натижавий омилнинг танланган омиллар билан етарлича кучли 
алокада эканлигини курсатади, яъни кичик бизнес томонидан 
ишлаб чикарилган саноат махсулоти хажми 97,76 фоизга куп 
омилли эконометрик моделга киритилган саноат сохасидаги кичик 
бизнес ва хусусий тадбиркорлик корхоналари асосий капиталига 
киритилган инвестициялар (Xi), саноат сохасидаги кичик бизнес 
ва хусусий тадбиркорликда банд булган ишчилар сони (Хг) боглик 
экан. Колган 2,24 фоизи эса хисобга олинмаган омиллар 
таъсиридир.

Детерминация коэффициснтининг 0,9776 кийматга тенг 
булиши, моделда мазкур иктисодий курсаткичлар уртасида кучли 
богликлик мавжудлигини билдиради. Модслларни турли 
микдордаги омиллар билан таккослапт имконияти булиши ва ушбу 
микдордаги омиллар R2 статистикага таъсир этмаслиги учун 
одатда текисланган детерминация коэффициентидан 
фойдаланилади, яънн:

= (4)Л'у
Мазкур холатда ушбу текисланган детерминация 

коэффициента 0,9731 кийматига тенг булиши ва унинг R2 га 
якинлиги, моделнинг таъсир этувчи омиллар сони узгариши 
атрофида кийматларни кабул кила олишини билдиради.

Тузилган куп омилли эконометрик модель (З)нинг статистик 
ахамиятлилиги ва урганилаётган жараёнга мос келишини аниклаш

1 2 7



учун Фишернинг F-мезонидан фойдаланамиз. F-мезоннинг
хисобланган киймати Ршйк = 2 1 7 , 7 6 9 6  га тенг. Агар хисобланган 
киймат жадвалдаги кийматдан катта булса, у холда тузилган куп 
омилли эконометрик модель статистик ахамиятли ёки
урганилаётган жараёнга адекват дейилади. F-мезоннинг жадвал 
киймати = 4 .1 0  га тенг.

Рфсоб^Ржадмл шартни каноатлантиради, бу эса F-мезоннинг 
хисобланган киймати жадвалдаги кийматидан катта эканлигидан 
хамда статистик ахамиятли эканлигини курсатади.

Юкоридаги куп омилли эконометрик модель (3)
параметрлари ва корреляция коэффициентлари ишончлилигини 
текширишда Стьюдентнинг /-мезонидан фойдаланилади.

Ишончлилик эхтимоли а  = 0 ,0 5  ва озодлик даражаси 
d .f, =  1 3 - 2 - 1  = 10 булганда, /-мезонинг жадвал киймати = 2.2281 га 
тенг.

Кичик бизнес томонидан ишлаб чикарилган саноат махсулоти 
хажми буйича куп омилли эконометрик моделдаги хисобланган 
нараметрлар учун хам ^соб^жадаал шарти каноатлантирилиши 
лозим.

Ушбу мисолда саноат сохасидаги кичик бизнес ва хусусий 
тадбиркорлик корхоналари асосий капиталига киритилган 
инвестициялар (Xi) ва саноат сохасидаги кичик бизнес ва хусусий 
тадбиркорликда банд булган ишчилар сони (Хг) омиллари 
юкоридаги шартни тулик каноатлантиради.

(3) модель буйича натижавий омилнинг колдикларида 
автокорреляцияни текшириш учун Дарбин-Уотсон (DW) 
мезонидан фойдаланамиз:

Натижавий омил колдиклари каторида автокорреляция 
мавжуд булмаса, D W  = 2 ,  мусбат автокорреляцияда D W  нолга 
интилади, манфий автокорреляцияда эса 4 га интилади.

Агар натижавий омилнинг колдикларида автокорреляция 
мавжуд булмаса, у холда хисобланган DW мезонининг киймат 2 
атрофида булади. У мисолда хисобланган DW мезонининг 
киймати 1,607 га тенг. Бу эса натижавий омил колдикларидан 
автокорреляция мавжуд эмаслигини курсатади.

Омилларнинг эластиклик коэффициентларини хисоблаймиз.
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Саноат сохасидаги кичик бизнес ва хусусий тадбиркорлик 
корхоналари асосий капиталига киритилган инвестицияларнинг 
эластик коэффициента 0,4833 га тенг. Саноат сохасидаги кичик 
бизнес ва хусусий тадбиркорлик корхоналари асосий капиталига 
киритилган инвестициялар 1 фоизга ошса, саноат махсулоти 
ишлаб чикариш хажми уртача 0,4833 га ошар экан.

Саноат сохасидаги кичик бизнес ва хусусий тадбиркорликда 
банд булган ишчилар сонининг эластик коэффициента 3,2793 га 
тенг. Саноат сохасидаги кичик бизнес ва хусусий тадбиркорликда 
банд булган ишчилар сони 1 фоизга ошса, саноат махсулоти ишлаб 
чикариш хажми уртача 3,2793 га ошар экан.

Бунинг учун хар бир таъсир этувчи омилнинг вакт буйича 
гренд моделларини тузамиз. Яъни натижавий омил Y га таъсир 
этувчи Xi ва Х 2 омилларни вактга боглик деб оламиз. Вактга 
боглик моделлар тренд модели деб аталади. Уларнинг куриниши 
куйидагича:

А =*„+*,-/ ■ (7)
Саноат сохасидаги кичик бизнес ва хусусий тадбиркорлик 

корхоналари асосий капиталига киритилган инвестициялар буйича 
тренд модель:

Л ", = - 2 2 7 4 , 8 3  +  6 9 0 , 3 4 - / .

Саноат сохасидаги кичик бизнес ва хусусий тадбиркорликда 
банд булган ишчилар сони буйича тренд модель:

.V ,  =  9 1 9 ,7 5  +  3 5 .4 9 - /

Ушбу юкорида келтирилган омиллар буйича тренд моделлари 
ёрдамида хар бир омилнинг кийматини 2019-2023 йиллар учун 
прогноз киламиз ва прогноз натижалари кийматларини (3) куп 
омилли эконометрик моделга куйиб, натижавий курсаткич -  кичик 
бизнес томонидан ишлаб чикарилган саноат махсулоти хажмини 
2019-2023 йиллар учун прогноз киламиз. Прогноз натижалари 
куйидаги 3.10-жадвалда келтирилган.
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3.10-жадвал
Узбекистон Республикаси саноат тармогида кичик бизнес 

томонидан ишлаб чикарилган саноат махсулоти хажмининг 
2006-2018 йилдаги динамикаси ва 2019-2023 йиллар учун 

___________  прогноз кийматлари

Йилл
ар

2006 
! 2007

Кичик бизнес 
томонидан ишлаб 

чикарилган 
саноат махсулоти 
хажми, млрд. сум, 

Y

1589.3
2432.4

Саноат сохасидаги 
кичик бизнес ва 

хусусий 
тадбиркорлик 

корхоналари асосий 
капиталига 
киритилган 

инвестициялар, 
млрд. сум, Xl 

68.9
..............  93.0.........

Саноат 
сохасидаги 

кичик бизнес ва 
хусусий 

тадбиркорликда 
банд булган 

ишчилар сони, 
минг киши - Хг

943,0
989,7

2008 3489.5 164,0 1053,2
2009 5072,3 320,3 1100,4
2010 10132,9 512,4 1102.0
2011 13586,8 648,0 1121,2
2012 17114,6 1925,5 1154,1
2013 23312,0 1945,2 1178,5
2014 30907,0 2867,8 1220,2
2015 39643,5 3147,7 1251,1
2016 50654,5 4306,3 1284,4
2017 61367,8 8034,9 1335,7
2018 79457,7 9214,5 1452,7
2019 68028,5 7390,0 1416,6
2020 74024,2 8080,3 1452,1
2021 80019,9 8770,7 1487,6
2022 86015,6 9461,0 1523,0
2023 92011,3 10151,4 1558,5

Манба: Узбекистон Республикаси давлат статистика
кумитаси материаллари асосида тузилган.

2-жадвал маълумотларига кура, прогноз даврида -  2023 йилда 
Узбекистон Республикасида кичик бизнес томонидан ишлаб
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чикарилган саноат махсулоти хажми 2018 йилга нисбатан абсолют 
микдорда 12553,6 млрд. сумга ортар экан. Усиш суръати 115,8 
фоизни ташкил этади. Албатта, ушбу усиш суръати республика 
саноат тармогида олиб борилаётган ислохотлар, тармокка 
киритилаётган инвестиция ва инновациялар оркали таъминланади 
(5-расм).

^  I  I  г ! I  ,J; I  ^

* г* ■
* & ■•©

г ч  ОС
( V - 1 Г |

а  I l l I

5-расм. Узбекистон Республикасида кичик бизнес 
томонидан ишлаб чикарилган саноат махсулоти хажмининг 
2006-2018 йиллардаги динамикаси ва 2019-2023 йиллар учун 

прогнози (2018 йил нархларида, млрд. сум).

Узбекистон Республикасида тахлил даврида (2006-2018 
йиллар) саноат сохасидаги кичик бизнес ва хусусий тадбиркорлик 
корхоналари асосий капиталига киритилган инвестициялар салкам 
133 баробарга ошганлигини кузатиш мумкин. Аммо саноат 
сохасидаги кичик бизнес ва хусусий тадбиркорлик корхоналари 
асосий капиталига киритилган инвестициялар буйича прогнозга 
кура, асосий капиталга инвестициялар йилига уртача 690,3 млрд. 
сумга ортиб бормокда. Бунинг сабаби республика саноат 
тармогида кенг камровли модернизация ишларининг олиб 
борилиши, замонавий инновацион технологияларни куллаш 
натижасидир (6 -расм).



6-расм. Узбекистои Республикаси саноат сохасидаги кичик бизнес 
ва хусусий тадбиркорлик корхоналари асосий капиталига кирктнлган 
инвестицияларнинг 2004-2018 йиллар учун динамикаси ва 2019-2023 

йнллар учуй прогноз кийматлари (млрд. сум).

Узбекистои Республикаси саноат сохасидаги кичик бизнес ва 
хусусий тадбиркорликда банд булган ишчилар сони 2006-2018 
йиллар мобайнида уртача 509,7 минг кишига купайган. Прогноз 
даврида бу курсаткич йилига уртача 35,5 минг кишига ортиб 
боришини кузатиш мумкин. Бу эса уз навбатида, республикада 
саноат тармогини янада ривожлантиришга катта хиеса куптади (7- 
расм).

7-расм. Узбекистои Республикаси саноат сохасидаги кичик 
бизнес ва хусусий тадбиркорликда банд булган ишчилар сонининг 

2004-2018 йиллар учун динамикаси ва 2019-2023 йиллар учун 
прогноз кийматлари (минг киши).
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Прогноз даврида республика саноат сохасидаги кичик бизнес 
ва хусусий тадбиркорликда банд булган ишчилар сони йилига 
уртача 1,02 фоиз усиш тенденциясига эга. Бунинг сабаби шуки, 
хозирги даврда нафакат анъанавий саноат тармоклари, балки 
инновацион саноат тармокларига хам катта эътибор берилмокда. 
Шунинг учун хам прогноз даврида саноат сохасидаги кичик 
бизнес ва хусусий тадбиркорликда банд булган ишчилар сони 
ортиб бормовда.

КСЗлар махсулотининг 2018  йилдаги КБХТ саноат 
махсулотидаги 1,52 фоиз улушини саклаб колса, 2023 йилга келиб 
КСЗ махсулоти 1398,6 млрд. сумни ташкил килади.

Узбекистон Республикасида саноат махсулотлари ишлаб 
чикариш эконометрик моделлаштириш ва прогнозлаш бугунги 
кунда долзарб масалалардан бири хисобланади. Саноат 
тармогининг ривожланиш курсаткичларини тахлил килиш учун. 
аввало, тармокнинг самарадорлигини белгиловчи омилларни 
аниклаш лозим. Бунинг учун куп омилли чизикли эконометрик 
моделлаштириш усулидан фойдаланиш максадга мувофик;. Куп 
омилли эконометрик моделда катнашувчи омиллар саноат ишлаб 
чикариши самарадорлигига г аъсирларни урганишда мухим 
ахамиятга эга.

Куп омилли эконометрик моделда катнашувчи омиллар 
сифатида -  натижавий омил -  саноат махсулоти ишлаб чикариш 
Хажми, млрд. сум (Y) ва унга таъсир этувчи омиллар сифатида 
саноат тармогига киритилган асосий капиталга инвестициялар, 
млрд. сум (Xi), саноат тармогида банд булган ишчилар сони, минг 
киши (Хг) олинди.

Узбекистон Республикаси саноат тармогининг махсулоти ва 
унга таъсир этувчи омиллар уртасида куйидаги куринишда 
корреляцией матрица хисобланди ( 1-жавдал).

З .П -ж адвал
Омиллар уртасида богланишларнинг корреляцнон матрицаси

Y ! Х| ! Х2
Y 1 ! I !

: x i  ]г  — 0.9914 Г 1 !
0,9799 | 0,9589 i 1 j
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Юкоридаги 1-жадвал маълумотларига кура, хусусий 
корреляция коэффициентлари, яъни натижавий омил (Y) ва таъсир 
этувчи саноат тармогига киритилган асосий капиталга 
инвестициялар (Xi) уртасида узвий алока (0,9914) мавжуд экан. 
Натижавий омил (Y) хамда саноат тармогида банд булган ишчилар 
сони (Х2) уртасида хам узвий алока (0,9799) мавжуд.

Ушбу омиллар асосида Узбекистон Республикаси саноат 
махсулоти ишлаб чикариш хажми билан унга таъсир этувчи 
омиллар билан куп омилли эконометрик модель тузамиз ва у 
куйидаги куринишга эга:

у  =  - 2 0 3 4 8 9 ,1 2  +  2 ,7 6 1 4.v, *  1 5 0 ,1 5 4 3 .г ,  .

( - 3 ,7 1 )  ( 7 ,1 8 )  (4 ,0 5 )  ^

(Кавслар ичида келтирилган кийматлар хар бир омилнинг 
ишончлилигини аникловчи r-Стьюдент мезонининг хисобланган 
кийматлари).

Тузилган ушбу куп омилли эконометрик моделга кура, саноат 
тармогига киритилган асосий капиталга инвестициялар (Х |) 1 
млрд. сумга ошса, саноат махсулоти ишлаб чикариш хажми уртача 
2,7614 млрд. сумга ортиши мумкин экан. Саноат тармогида банд 
булган ишчилар сони (Хг) 1 минг кишига ошса, саноат махсулоти 
ишлаб чикариш хажми уртача 150,1543 млрд. сумга ортиши 
мумкин.

Олинган натижада коэффициент микдорларини ифодаловчи 
R2 детерминация коэффициенти 0,9935 га тенг булди. Бу эса 
натижавий омил танланган омиллар билан етарлича кучли алокада 
эканлигини курсатади, яъни саноат махсулоти ишлаб чикариш 
хажми 99,35 фоизга куп омилли эконометрик моделга киритилган 
саноат тармогига киритилган асосий капиталга инвестициялар (Xi) 
ва саноат тармогида банд булган ишчилар сони (Хг) боглик экан. 
Кол гак 0,65 фоизи зса хисобга олинмаган омиллар таъсиридир.

Одатда, детерминация коэффициенти 0 ва 1 оралигидаги 
кийматларни кабул килади. Коэффициент киймати канчалик 1 га 
якин булса, богликлик шунчалик кучли хисобланади. Мазкур 
холатда детерминация коэффициентининг 0,9935 кийматга тенг 
булиши, моделда мазкур иктисодий курсаткичлар уртасида кучли 
богликлик мавжудлигини билдиради. Моделларни турли 
микдордаги омиллар билан таккослаш имконияти булиши ва ушбу 
микдордаги омиллар R2 статистикага таъсир этмаслиги учун
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одатда текисланган детерминация коэффициентидан 
фойдаланилади,яъни:

-V2
г  .'К'Ис 2 (4)

S y

Ушбу холатда текисланган детерминация коэффициента 
0,9922 кийматига тенг булиши ва унинг R2 га якинлиги, моделнинг 
таъсир этувчи омиллар сони узгариши атрофида кийматларни 
кабул кила олишини билдиради.

F-мезоннинг хисобланган киймати = 768,2333 га тенг. Агар 
хисобланган киймат жадвалдаги кийматдан катта булса, у холда 
тузилган куп омилли эконометрик модель статистик ахамиятли 
ёки урганилаётган жараёнга адекват дейилади.

F-мезоннинг жадвал кийматини топамиз. Бунинг учун 
озодлик даражалари к, = т ва кг = п - т - \  хамда а ахамиятлик 
даражаси буйича кийматларни хисоблаймиз. Ахамиятлик 
даражаси а = 0,05 ва озодлик даражалари А, = 2 ва А. м з - 2 - i - i o  дан 
келиб чикиб, F-мезоннинг жадвал киймати /•„,„ =4,ю га тенг.

Ухш,ю>Ежа,)вм шартни каноатлантиради, бу эса F -мезоннинг 
хисобланган киймати жадвалдаги кийматидан катта эканлиги 
хамда статистик ахамиятли эканлигини курсатади.

Ю коридаги куп омилли эконометрик модель (3)
параметрлари ва корреляция коэффициентларининг
ишончлилигини текширишда Стьюдентнинг Г-мезонидан
фойдаланилади.

Стьюдентнинг /-мезонининг хисобланган (7уцг„й) ва жадвал 
(t.iK-an«ai) кийматларини таккослаб, #о гипотезани кабул киламиз ёки 
рад этамиз. Бунинг учун /-мезонинг жадвал кийматини танланган 
ишончлилик эхтимоли (а)  ва озодлик даражаси (d f - « -т - 1) 
тартлар  асосида топамиз. Бу ерда: п - кузатувлар сони, т - 
омиллар сони.

Ишончлилик эхтимоли а -  0,05 ва озодлик даражаси 
d.f, = 13—2 — 1 = 10 булганда, /-мезонинг жадвал киймати = 2.2281 га 
тенг.

Саноат махсулоти ишлаб чикариш хажми буйича куп омилли 
эконометрик моделдаги хисобланган параметрлар учун хам 
hucoo>t,Madmvi шарти каноатяантирилииш лозим.
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Бу мисолда саноат тармогига киритилган асосий капиталга 
инвестициялар (Xi) ва саноат тармогида банд булган ишчилар 
сони (Х2) омиллари юкоридаги шартни тулик ка н о ат л ан т и р а д и.

(3) модель буйича натижавий омилнинг колдикларида 
автокорреляцияни текшириш учун Дарбин-Уотсон (DW) 
мезонидан фойдаланамиз:

бу ерда рх - биринчи тартибдаги корреляция коэффициенти.
Натижавий омил колдиклари каторида автокорреляция 

мавжуд булмаса, Dir = 2,  мусбат автокорреляцияда dw нолга 
интилади, манфий автокорреляцияда эса 4 га интилади.

Агар натижавий омилнинг колдикларида автокорреляция 
мавжуд булмаса, у холда хисобланган DW мезонининг киймати 2 
атрофида булади. Мазкур мисолда хисобланган DW мезонининг 
киймати 1,990 га тенг. Бу эса натижавий омил колдикларидан 
автокорреляция мавжуд эмаслигини курсатади.

Омилларнинг зластиклик коэффициентларини хисоблаймиз.
Саноат тармогига киритилган асосий капиталга 

инвестицияларнинг эластик коэффициенти 0,4892 га тенг. Саноат 
тармогига киритилган асосий капиталга инвестициялар 1 фоизга 
ошса, саноат махсулоти ишлаб чикариш хажми уртача 0,4892 га 
ошар экан.

Саноат тармогида банд булган ишчилар сонининг эластик 
коэффициенти 0,4892 га тенг. Саноат тармогида банд булган 
ишчилар сони 1 фоизга ошса, саноат махсулоти ишлаб чикариш 
хажми уртача 3,2369 га ошар экан.

Юкорида олинган (3) модель асосида кишлок хужалиги ялпи 
махсулотининг 2019-2023 йиллар учун прогнозини амалга 
оширамиз.

Бунинг учун хар бир таъсир этувчи омилнинг вакт буйича 
тренд моделларини тузамиз. Яъни натижавий омил Y га таъсир 
этувчи Xi ва Хг омилларни вактта боглик деб оламиз. Вактга 
боглик моделлар тренд модели деб аталади. Уларнинг куриниши 
куйидагича:

Т

/Ж = Г:-.....
(6)Г

X , = b 0 + b x-t (7)
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Саноат тармогига киритилган асосий кагшталга 
инвестициялар буйича тренд модель:

X, =-8776,61 + 3142,88- г.

Саноат тармогида банд булган ишчилар сони буйича тренд 
модель:

Л", = 1354,17 + 36.42 t.
Ушбу юкорида келтирилган омиллар буйича тренд моделлари 

ёрдамида хар бир омилнинг кийматини 2019-2023 йиллар учун 
прогноз киламиз ва прогноз натижалари кийматларини (3) куп 
омилли эконометрик моделга куйиб, натижавий курсаткич -  
саноат махсулоти ишлаб чикариш хажмини 2019-2023 йиллар учун 
прогноз киламиз. Прогноз натижалари куйидаги 3.12-жадвалда 
келтирилган.

3.12-жадвал
Узбекистон Республикаси саноат тармоги асосий 

курсаткичларининг 2006-2018 йилдаги динамикаси ва 2019-2023
йиллар учун прогноз кийматлари

Йиллар

Саноат махсулоти 
ишлаб чикариш 

(млрд. сум), млрд. 
сум, Y

Саноат тармогига 
киритилган асосий 

каниталга 
инвестициялар, млрд. 

сум, Xi

Саноатда банд 
булган ишчилар 

сони, минг киши -
Х2

2006 14640,3 1384,6 1402,4
2007 18447,6 2223 ,2 1445.5
2008 23848 .0 3293.8 1486,7
2009 28387.3 3556,9 1513,1
2010 381 i 9,0 4 745 .4 1539,6
2011 47587,1 6089,8 1563,7
2012 57552.5 7887 ,9 1589,9
2013 70634.8 10032 1615,3
2014 84011 .6 13441.7 1642,3
2015 97598.2 17291,8 1668,2
2016 111869,4 18888,1 1694,9
2017 148816,0 31914,1 1826.8
2018 228866 .2 51156,7 1930,3
2019 173679,8 35223,7 1864,1
2020 187827,7 38366,6 1900,5
2021 201975,6 41509,4 1936,9
2022 216123,5 44652,3 1973,4
2023 230271,4 47795,2 2009,8
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2-жадвал маълумотларига кура, прогноз даврида, 2023 йилда 
Узбекистон Республикаси саноат мах.сулоти ишлаб чикариш 
хажми 2018 йилга нисбатан абсолют микдорда 1405,2 млрд. сумга 
ортар экан. Усиш суръати 100,6 фоизни ташкил этади. Албатта, 
ушбу усиш суръати республика саноат тармогида олиб 
борилаётган ислохотлар, тармокка киритилаёгган инвестициялар 
ва инновациялар оркали таъминланади (8-расм).

<4 ■ •'"*«‘4

1-расм. Узбекистон Республикаси саноат махсулоти ишлаб 
чикариш хажмининг 2006-2018 йиллардаги динамикаси ва 2019- 

2023 йиллар учун прогнози (2018 йил нархларида, млрд. сум).

Узбекистон Республикасида тахлил даврида (2006-2018 
йиллар) саноат тармогига киритилган асосий капиталга 
инвестициялар салкам 37 баробарга ошганлишни кузатиш 
мумкин. Аммо саноат тармогига киритилган асосий капиталга 
инвестициялар буйича прогнозга кура, асосий капиталга 
инвестициялар йилига уртача 1,08 млрд. сумга ортиб бормокда. 
Республика саноат тармогида кенг камровли модернизация 
ишларининг олиб борилиши, замонавий инновацион 
технологияларни куллаш натижасидир (9-расм).
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9-расм. Узбекистон Республикаси саноат тармогига 
киритилган асосий каниталга инвестипияларнинг 20(14-2018 
йиллар учун динамикасн ва 2019-2023 йиллар учун прогноз 

кийматлари (млрд. сум).

Узбекистон Республикаси саноат тармогида банд булган 
ишчилар сони 2006-2018 йиллар мобайнида уртача 527,9 минг 
кишига купайган. Прогноз даврида бу курсаткич йилига уртача 
37,0 минг кишига ортиб боришини кузатиш мумкин. Бу эса, уз 
навбатида, республикада саноат тармогини янада ривожлан- 
тиришга катта хисса кушади (] 0-расм).

10-расм. Узбекистон Республикаси саноат тармогида банд 
булган ишчилар сонининг 2004-2018 й и л л а р  учун дипамикаси ва 

2019-2023 йиллар учун прогноз кийматлари (минг киши).
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Прогноз даврида республика кишлок хужалигида банд 
булганлар сони йилига уртача 1,07 фоиз усиш тенденциясига эга. 
Бунинг сабаби шуки, хозирги даврда нафакат анъанавий саноат 
тармоклари, балки инновацион саноат тармокларига хам катта 
эътибор берилмокда. Шунинг учун хам прогноз даврида саноат 
тармогида банд ахоли сони ортиб бормокда.

3-БОБ БУЙИЧА ХУЛОСА

Кичик саноат зоналарини барпо этиш ва ривожлантиришнинг 
барча боскичларини эътиборга олувчи ягона, илмий жихатдан 
асосланган ташкилий-иктисодий модель ишлаб чикилди. Моделга 
кура, кичик саноат зоналарини барпо этиш буйича биринчи таклиф 
худудларнинг махаллий давлат хокимият органлари томонидан 
берилиши мантикан тугри булиши ишда курсатиб утилди.

Худудларнинг ишлаб чикариш, илмий-техник ва малакали 
мутахассис кадрлар салохиятини бахолашнинг ижтимоий, 
иктисодий ва умумий интеграл индексларини хисоблаш усули 
ишлаб чикилди, шу умумий интеграл курсатгичга кура, кичик 
саноат зоналарини турлашга ажратиш буйича таклиф-тавсиялар 
ишлаб чикилди.

Иирик шахар ичида барпо этиладиган кичик саноат зоналари 
кандай салбий окибатларга олиб келиши ёритиб берилди ва бундай 
салбий окибатларнинг олдини олиш мезонлари таклиф этилди.

Кичик саноат зоналарини ташкил этишнинг тури конглалират 
махсулот турларини ишлаб чикарувчи кичик саноат зоналари 
(Яккасарой, Сергсли ва Юнусобод кичик саноат зоналарида хар 
хил тармокка карашли махсулот ишлаб чикаради) каторида бир 
саноат тармогига карашли махсулот ишлаб чикаришга
ихтисослашган КСЗларни барпо этиш буйича таклиф берилди ва 
уни кластерлаш мумкинлиги ёритиб берилди.

Тошкент шахрида барпо этилувчи кичик саноат зоналари 
буйича аълохида мезонларни белгилаш тугрисида таклифлар 
ишлаб чикилди.

Коракалпогистон Республикаси маркази Нукус шахрида ва 
вилоятлар маркази булган шахарларда хам барпо этиладиган 
КСЗларга, уларнинг ижтимоий-иктисодий интеграл индексларидан
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келиб чикиб, алохида мезонлар белгилаш буйича гавсиялар ишлаб 
чикилди.

Тошкент шахрининг ЯИМ ва саноат махсулот ишлаб 
чикариш салохияти, илмий-техник ва малакали мутахассис 
кадрлар салохияти, бошка худудларга. нисбатан анча юкорилигини 
эътиборга олган холда, барпо этилувчи кичик саноат зоналарига, 
биринчи навбатда, илмсигимли, экспортбоп, инновацион махсулот 
ишлаб чикарадиган ва илгор хорижий технологияга асосланган 
ишлаб чикаришни йулга куювчи, кичик бизнес субъектлари 
жойлаштирилиши мантикан тугри булиши буйича таклиф 
берилди.

Саноат ишлаб чикариш имконияти булган шахар четларида 
ва туман худудларида гринфилд (хеч нарса курилмаган, буш ер 
майдони) кичик саноат зоналарини барпо этишни йулга куйиш 
буйича таклифлар ишлаб чикилди, чунки айрим худудларда 
фойдаланилмайдиган давлат мулки объектлари чекланган, деярли 
йук. Бу КСЗлар микиёсини кенгайтиради, саноат ишлаб 
чикаришини оширади ва худуднинг ривожланишига олиб келади.

Браунфилд ва гринфилд кичик саноат зоналарининг ишлаб 
чикариш, биноларни куриш ва кимматбахо, илгор хорижий ускуна 
ва технологияни сотиб олишда давлат-хусусий сектор 
шерикчилигидан фойдаланиш механизми ишлаб чикилди ва унинг 
самарали томонлари ёритиб берилди.
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ХУЛОСА

1. Кичик саноат зоналарини барпо этиш ва 
ривожлантиришнинг барча боскичларини эътиборга олувчи ягона, 
илмий жихатдан асосланган концептуал модели ишлаб чикилди. 
Моделга кура, кичик саноат зоналарини барпо этиш буйича 
биринчи таклиф худудларнинг махаллий давлат хокнмият 
органлари томонидан берилиши мантикан тугри булиши ишда 
курсатиб утилди.

2. Худудларнинг ишлаб чикариш, илмий-гехник ва малакали 
мутахассис кадрлар салохиятини бахолашнинг хусусий ва умумий 
интеграл индексларини хисобдаш усули ишлаб чикилди ва шу 
умумий интеграл коэффициентларига кура, кичик саноат 
зоналарини турларга ажратиш ва йуналишларини белгилаш 
буйича таклиф-тавсиялар ишлаб чикилди. Коракалпогистон 
Республикаси маркази Нукус шахрида ва вилоятлар маркази 
булган шахарларда барпо этиладиган КСЗлар тури ва 
йуналишларини белгилашда эксиортбоп, инновацион ва юкори 
технологик махсулотларни ишлаб чикариш билан боглик 
мезонларга эътибор каратиш асосланди ва бу шахарларда илмий- 
гехник ютукларни ишлаб чикаришга жорий этишда мухим 
ахамиятга эга технопарк, инновацион марказ ва бизнес 
инкубаторларни барпо этишни йулга куйиш хам ишда уз асосини 
топган.

3. Куп махсулот турларини ишлаб чикарувчи кичик саноат 
зоналари (Яккасарой, Сергели ва Юнусобод кичик саноат 
зоналарида хар хил тармокка карашли махсулот туряари ишлаб 
чикарилади) каторида бир саноат тармогига карашли махсулот 
ишлаб чикаришга ихтисослашган КСЗларни барпо этиш буйича 
таклиф ишлаб чикилди ва уни кластерлаш мумкинлиги изохлаб 
берилди.

4. Тошкент шахрининг ЯИМ ва саноат махсулот ишлаб 
чикариш салохияти, илмий-техиик ва малакали мутахассис 
кадрлар салохияти, бошка худудларга нисбатан, жуда 
юкорилигини эътиборга олган холда, барпо этиладиган кичик
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саноат зоналари, биринчи навбатда, илмсигимли, экспортбоп, 
инновацион махсулот ишлаб чикарувчи ва илгор хорижий 
технологияга асосланган ишлаб чикаришни йулга куювчи кичик 
бизнес субъектлари жойлаштирилиши мантикан тугри булиши 
асосланди.

5. Саноат ишлаб чикариш имконияти булган шахар четларида 
ва туман худудларида гринфилд (хеч нарса курилмаган, буш ер 
майдони) кичик саноат зоналарини барпо этишни йулга куйиш 
таклифи ишлаб чикилди ва зонанинг бино ва иншоатларини куриш 
ва кимматбахо, илгор хорижий ускуна ва технологаяни сотиб 
олишда давлат-хусусий шерикликдан фойдаланиш механизмлари 
ишлаб чикилди ва унинг самарали томонлари изохлаб берилди. 
Маълумки, айрим худудларда фойдаланилмайдиган давлат мулки 
объектлари чекланган, деярли йук. Бу жойларда гринфилд 
КСЗларни барпо этиш КСЗларини микиёси кенгайишига, саноат 
ишлаб чикариш хажмини ошириш ва худудни ривожланишига 
олиб келади.

6. КСЗларда КБХТ субъектларини танлов асосида 
жойлаштиришнинг экологик, ижтимоий ва иктисодий мезонлар 
тизими ишлаб чикилди. Бу тизим йирик шахар ичида барпо 
этиладиган кичик саноат зоналарининг атроф-мухитга салбий 
таъсирининг олдини олиш имкониятини хам беради.

7. Хорижий давлатлар тажрибасидан келиб чикиб, 
республикада КСЗларни барпо этиш ва ривожлантиришни давлат 
томонидан куллаб-кувватлаш механизмлари такомиллаштирилди.

8. Кичик саноат зоналарини барпо этиш ва ривожлантиришга 
таъсир килувчи омилар аниклаштирилди ва тизимлаштирилди 
Хамда КСЗларнинг самарадорлик мониторинг курсаткичлари 
Хамда уларни хисоблаш буйича тавсиялар ишлаб чикилди.
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